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RESUMO: O cartaz como objecto de valor cultural e museal perspectiva-se em duas
narrativas historicas: contexto comunicacional e contexto técnico-artistico. Realizar a
apreciacado critica do ciclo de vida do cartaz ¢ enquadra-lo no contexto social e historico
do novo ciclo de vida do objecto grafico como objecto de Design de valor patrimonial.
Neste quadro, o objecto adquire o estatuto de objecto de museu com fungdo de documento
e obra de arte, integrado nos principios e processos de musealizagao da Nova Museologia
e das Novas Museografias.

Palavras Chave: Cartaz, Ciclo de Vida, Novas Museografias, Nova Museologia, Design
Gréfico

ABSTRACT: As an object with cultural and museological value, the poster can be
approached by means of two historical narratives: communication context and technical
and artistic context. Conducting a critic review on the poster's life cycle is to introduce it
in the social and historical context of the new cycle of life of the graphic object as an
object of design with patrimonial value. Considering this, the object acquires the status
of a museum item with the functions of a document and an artwork, in accordance with
the principles and museology processes of the New Museology and New Museographies.
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“Posters are still extremely important in our culture. Contrary to all predictions, the
form has not lost meaning or disappeared in competition with electronic media. It has
kept its place and even become more important on a global scale” (RIVERS, 2007, p.
114)

Ciclo de Vida do Cartaz

O ciclo de vida do cartaz inicia-se na conceptualizagao e formalizacao do projecto grafico
com o proposito de divulgar uma mensagem em espago publico. Neste quadro de
referéncias, o cartaz insere-se na criagdo de design contemporaneo. No tempo de
divulgacao, o objecto grafico releva-se duplamente efémero, pelo que evoca e pelo breve
periodo de exposi¢do no espago de divulgagdo (THIVOLET, 1989, p.353), onde o
dominio da imagem do cartaz se funde e se arrasta em murais em massa
(BARGIEL HARRY REJANE, 1985, p.7) desde os seus primordios.

A mensagem do cartaz, a medida que € percepcionada, perde valor semantico e surge a
desvaloriza¢do do impacto visual das formas e das cores. Segundo MOLES A. (1970),
“A mensagem estética empobrece a cada instante, em beneficio da mensagem semantica
(...)” (MOLES, 2004 [1969], p. 49). O cartaz tem um periodo de vida curto de informacao
e promogao, de semanas a alguns meses, em espacgo publico. Apds cumprirem o papel de
informar, podemos olhar para os artefactos graficos de comunicagdo e contempla-los
como objectos de referéncia dos acontecimentos passados, vivendo na
contemporaneidade como pecas documentais que reflectem a historia do Design Grafico.



“(...) integram o patrimonio cultural todos os bens que, sendo testemunhos com valor de
civilizagdo ou de cultura portadores de interesse cultural relevante, devam ser objecto
de especial protec¢do e valorizagdo. (...) O interesse cultural relevante, designadamente
historico, paleontologico, arqueologico, arquitectonico, linguistico, documental,
artistico, etnogrdfico, cientifico, social, industrial ou técnico, dos bens que integram o
patrimonio cultural reflectira valores de memoria, antiguidade, autenticidade,
originalidade, raridade, singularidade ou exemplaridade.” (Bases da politica e regime
de proteccao e valorizagao do patrimoénio cultural. Decreto Lei 08-09-2001, artigo 2°).

O principio da disciplina do Design Grafico ¢ um projecto visual e funcional de um
produto que transforma a informacdo em comunica¢dao através de um conjunto de
simbolos legiveis. A funcdo da museologia também ¢ um processo de comunicagdo na
orientagdo das actividades do museu, sendo que os museus ndo sdao soO fontes de
informagdo e educa¢do, mas espagos de comunicagdo (RALA[C], 2010). Neste quadro
de referéncias, o ciclo de vida do cartaz tem 3 fases: o tempo de concepgao, o tempo de
divulgacgdo e o tempo como objecto museal de Design (Novo Ciclo de Vida do Objecto
Grafico).

Cartaz: documento e obra de arte

“El arte es creacion del hombre, pero las palabras y las pinturas forman parte también
de su lenguaje. Si arte no es principalmente comunicacion, sino creacion, entonces los
carteles, con su funcion prescrita de publicidad y propaganda, serian una forma

secundaria del arte.” (BARNICOAT, 2003, p.7).

O processo criativo do Cartaz constitui-se entre a objectividade e subjectividade das
escolhas multiplas do autor que condicionam a solugdo grafica, da mesma forma que o
acto de fazer obras de arte se enquadra neste quadro intermédio entre o proposito de
comunicac¢do e a emoc¢ao ou ideia que surgiu na criagdo do autor da obra. Do ponto de
vista do Novo Ciclo de Vida do Objecto Grafico, o cartaz desempenha o papel de
documento e obra de arte.

“(...) [A] obra de arte supoe em primeiro lugar uma emogado ou ideia de beleza no espirito
do artista;, em segundo lugar, a concretizacdo dessa ideia — emogdo em forma sensivel
material, gracas ao trabalho do artista; em terceiro lugar, a existéncia duma ou mais
pessoas — os contempladores da obra de arte (...)” (Grande enciclopédia portuguesa e
brasileira, 1981 [1940]. vol. 3, p. 406 e 407).

Cartaz ¢ a arte geralmente composta pela arte das imagens e a arte tipografica,
habitualmente impressa em papel e produzida em grande escala para a exposi¢ao em
locais publico. O acesso a um niimero alargado de publico atraiu muitos artistas para a
arte do cartaz e permitiu que se tornasse numa das mais importantes formas de arte
comercial (BARNICOAT, 1996, p.345).

Para MOLES A. (2004 [1969], p.234), a utilizacdo dos cartazes enquanto obras de arte
ou elementos decorativos em espago privado remonta a segunda metade do século XX.
Segundo o autor, este facto ilustra claramente o novo papel estético do cartaz, que nao
tem mais a fungdo de propaganda, nem de publicidade, antes representando um objecto
de arte “multiplicado”.



Como obra de arte, e segundo Marc Thivolet, o cartaz ¢ objecto de museu de alta
dignidade, porque foi criado de acordo com os critérios do autor e, apos o tempo de
existéncia como meio de informacao, ¢ um elemento de apreciacdo estética, um exemplo
de arte (THIVOLET, 1989 [1968], p.354). Uma vez considerado como obra de arte e
objecto (peca) de museu, o cartaz desempenha o papel de documento.

“Documento: Por documento se designam, geralmente, todos os manuscritos e espécies
de varia natureza que se guardam nos arquivos.” (Grande enciclopédia portuguesa e
brasileira, 1981 [1940]. vol. 9, p. 209).

“Documento de arquivo é aquele que, produzido ou recebido por uma institui¢ao publica
ou privada no exercicio de suas atividades, constitua elemento de prova ou de
informagdo.” (PAES, 1997 [1986], p.26).

O cartaz, como documento de arquivo, € objecto da arquivologia e objecto de inventario
museologico. O artefacto grafico, como documento, ¢ uma fonte de informag¢ao nos mais
diversos dominios. Os diversos elementos e contetidos respeitantes ao cartaz permitem
provar, atestar e analisar o bem cultural, segundo os processos, os materiais, as técnicas
e os recursos utilizados na criacdo do objecto grafico. Toda a informacdo registada ¢
passivel de ser utilizada para consulta, estudo, prova e pesquisa, possibilitando o acesso
a informacdo.Ao considerando-se o cartaz como objecto de museu, documento alvo de
admiragdo simbdlica e estética, reconhecido pela ciéncia e pela comunidade por possuir
valor e significado cultural, objecto portador e mediador de informag¢ao na construgdo de
conhecimento para a democratizagdo do patriménio cultural (Cadernos de Museologia
n°3, 1994, p. 7 a 14), predomina a sua qualidade documental e apreciacio estética. E um
bem que documenta e testemunha a producao de Design Grafico com valor estético e
cultural (FARIA, 1995, p.3) de interesse patrimonial.

Principios e Processos de Musealizaciao do cartaz

«Comunicagdo e informagdo sdo as palavras magicas da sociedade “ocidental” dos
finais do séc. XX e a sua importdncia tende a manter-se e mesmo intensificar-se. Num
mundo dominado pela informagdo, quem ndo comunica ndo existe!» (GARCIA, 2003,
p.69).

Uma das tendéncias actuais do Design € a valorizagao e difusao do patrimonio. Este facto
supoe definir uma série de medidas no dmbito da preservacao, conservagao, investigacao
e apresentacdo dos testemunhos historico-artisticos. Um dos principios de preservacao do
cartaz ¢ a sua conservagdo e documentacao em arquivos de bibliotecas, museus e centros
de documentacdo. Sabemos que a area disciplinar da conservagdo traga politicas e
solugdes que permitem a conservagdo dos documentos, porém, a estabilidade fisica e
quimica dos documentos nem sempre € possivel assegurar totalmente, pelo processo de
deterioracdo natural dos materiais ou por factores como a polui¢do ambiental, fontes de
luz, causas climatéricas (temperatura e humidade), ou até mesmo o manuseamento. Pelo
que ¢ importante o registo documental de todos os elementos inerentes ao objecto cartaz,
inclusive a imagem digital em suportes de registo informatico e sua disponibilizacao no
ambito das praticas das Novas Museografias e conceito da Nova Museologia.

Os debates da Nova museologia abriram novos caminhos de actuagao nos museus, onde
a exposicdo ganha nova forma de relacdo entre os publicos e a obra de arte. Nesta
concepgdo, o museu deixa de ser um deposito de bens e abraga novos desafios no modo



de concepcao expositiva. A emergéncia desta nova percepcao e a adequacao dos museus
as demandas da contemporaneidade leva a renovadas formas de disseminagdo e
apresentagdo dos bens patrimoniais. E neste contexto que o uso das novas tecnologias se
revela como um meio importante na divulgagdao das instituigdes museais ¢ oferece a
Museografia uma possibilidade de divulga¢do mais activa do patriménio. Deste modo,
cada vez mais, 0S museus contemporaneos sao instrumentos de comunicagao e recorrem
ao Design e as novas tecnologias de comunicacdo e informacao para realizarem as suas
fungdes como emissores de cultura e de educagdo no ambito da cibercultura e aplicagao
das Novas Museografias (Museu Virtual, Museu Digital, Museu sem Fronteiras).

As novas museografias t€ém dado origem a enormes ¢ diferentes possibilidades na difusao
do patrimonio, ao permitir a incorporacdo de textos, imagens e sons, oferecendo uma
leitura multidireccional das informagdes. Os meios de comunicagdo € as novas
tecnologias possibilitam a ampliagdo da memoria historica, contribuindo para uma
melhor compreensdo do patrimoénio cultural e uma atitude mais predisposta no empenho
da conservagio (HERNANDEZ, 2002, p.434).

“[L]as nuevas comunicaciones tecnologicas, a través principalmente de Internet,

facilitan el acceso del publico a las colecciones de los museos, quienes cuentan con un
proyecto de catalogacion de las obras que, al estar creadas de forma virtual y carecer
de existencia fisica, pueden ser consultadas y admiradas dentro de lo que podriamos
denominar un museo virtual.” (HERNANDEZ, 2006, p.234).A investigacdo do cartaz
como objecto museal é um processo de estudo e de andlise que proporciona o
conhecimento do patriménio do Design Grafico. O estudo do patrimdnio inicia-se com o
conhecimento do valor dos bens culturais, como as suas caracteristicas fisicas, técnicas e
formais, valores historicos, artisticos e culturais (HERNANDEZ, 2002, p.387). Todas
estas informagdes vao gerar um conteudo rigoroso e cientifico, necessario para a
interpretacdo dos bens de Design.

O cartaz em contexto museologico, habitualmente, € um bem patrimonial integrado nos
nucleos museais no ambito das Artes Decorativas, Artes Plasticas ¢ Artes Publicitarias e
poucas vezes estudado em contexto museal como objecto de Design e apresentado em
contexto museografico, segundo os critérios disciplinares do Design Grafico.

“También seriala que es preciso difundir toda la informacion existente sobre las politicas
de patrimonio de forma permanente a través de una red europea de informacion sobre o
patrimonio que pueda estar disponible, tanto para profesionales, investigadores y
pedagogos, como para las diferentes administraciones. (...). Pero, si existe una
pedagogia del patrimonio, también puede darse una sensibilizacion que haga posible la
recuperacion del mismo y la toma de conciencia de que es preciso valorado e
conservarlo.” (HERNANDEZ, 2002, p. 436). Neste sentido, consideramos que um dos
futuros dos artificios de Design poderd continuar intimamente ligado ao
desenvolvimento, conservagao, investigacdo € comunicagdo das coleccdes de Museus,
Arquivos e Bibliotecas, Coleccionadores, que disponibilizam a imagem e os restantes
componente de criacao e producdo do bem patrimonial - Cartaz - em formato digital, para
o mundo virtual da educacdo, lazer e comunicagdo. O reconhecimento e a interpretacao
do Cartaz como meio de funcao educativa passam pela observagao e contemplagado, sendo
funcdo do museu produzir esta associacdo. Neste sentido, a hipermédia emerge como
ferramenta didéctica de grande utilidade na fun¢do museal. Este meio ndo deve reduzir-
se a um meio difusor de informag¢do, mas utiliza-lo como um recurso que faz parte do
programa educativo dos museus (MASACHS, 2007, p.150).



“Es un hecho que la tecnologia digital crea nuevos espacios y nuevas necesidades. Por
ello, resulta ineludible el estudio de sus aplicaciones especificas, lo que, en términos de
este analisis, significa que en el nuevo entorno tecnologico se vislumbran los nuevos retos
museogrdficos y, consecuentemente, nuevas lineas de investigacion en el campo de la
educacion artistica.” (MASACHS, 2007, p.143).

Os novos sentidos e competéncias da Nova Museologia e Novas Museografias, com o
contributo de profissionais do Design, permitem aferir o novo ciclo de vida do cartaz,
através de uma abordagem interdisciplinar que cruza o Design e a Museologia, com a
finalidade de estudar o valor estético, técnico, cultural, historico e educativo do objecto
de comunicacdo. Neste sentido, as competéncias de comunicagdo e informagdo dos
cartazes sao de ambito pedagogico em contexto museal. Trata-se de um processo que trara
inquestionéaveis beneficios ao nivel da gestdo patrimonial do Design.
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