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Resumo

Este relatério apresenta um processo investigativo generativo desenvolvido no ambito
do estagio curricular realizado na Equipa de Comunicac¢ao d'A Oficina, enquadrado
no Mestrado em Design Grafico. O estudo centra-se no papel do design grafico na
criacdo de estratégias de comunicacgao inclusivas para espacos e eventos culturais,
abordando os desafios e oportunidades de equilibrar identidades locais com as
expectativas de publicos internacionais no contexto de uma cultura glocal.

A globalizacao trouxe novas dindmicas culturais que desafiam o design grafico

a comunicar de forma universal sem comprometer as especificidades culturais.
O design inclusivo surge, neste contexto, como uma abordagem que procura
representar diferentes identidades e promover a acessibilidade cultural. O design
grafico pode atuar como uma ferramenta para preservar e comunicar identidades
culturais e equilibrar a globalizagdo com a singularidade local. Num contexto de
crescente homogeneizacao cultural, o desafio reside em criar estratégias visuais
que sejam universais e representativas.

A metodologia adotada combina uma abordagem mista, subdividida em investigacao
nao intervencionista e exploratério, e uma componente de investigacao ativa
generativa de acordo com os métodos descritos por Martin e Hanington (2012).

A componente exploratéria incluiu uma revisao da literatura que sustentou o
enquadramento tedrico, bem como um estudo de caso que analisou elementos de
comunicacao visual sob a perspetiva da cultura e do sistema de identidade visual. Ja
a investigacao generativa foi conduzida através da realizacédo de projetos de design
e implementados durante o estagio curricular, permitindo observar diretamente e
analisar as solucdes de design grafico desenvolvidas em contexto real.

Os resultados desta investigacao através de projeto de design sublinham a
importancia do design grafico como uma ferramenta de inclusdo e conexao cultural.
O equilibrio entre a preservacao de identidades culturais e a adaptagao a dindmicas
globais requer uma abordagem sensivel e estratégica, de modo a fomentar o didlogo
intercultural e a valorizagcédo das organizagdes e eventos.

PALAVRAS-CHAVE: Design Glocal, Design Inclusivo, Eventos Culturais, Globalizacao,
Identidade Visual.
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Abstract

This report presents an generative investigative process developed during the
curricular internship at A Oficina, as part of the Masters in Graphic Design program.
The study focuses on the role of graphic design in creating inclusive communication
strategies for cultural spaces and events, addressing the challenges and opportunities
of balancing local identities with the expectations of international audiences in the
context of a glocal culture.

Globalization has introduced new cultural dynamics that challenge graphic design to
communicate universally without compromising cultural specificities. Inclusive design
emerges in this context as an approach aimed at representing diverse identities and
promoting cultural accessibility. Graphic design can serve as a tool to preserve and
communicate cultural identities, balancing globalization with local uniqueness. In a
context of increasing cultural homogenization, the challenge lies in creating visual
strategies that are both universal and representative.

The methodology adopted combines a mixed approach, subdivided into non-
interventionist and exploratory research, as well as an active generative research
component, following the methods described by Martin and Hanington (2012). The
exploratory component included a literature review that supported the theoretical
framework, as well as a case study analyzing visual communication elements from the
perspective of culture and visual identity systems. The generative research component
was conducted through design projects implemented during the curricular internship,
allowing for direct observation and analysis of graphic design solutions developed in
real-world contexts.

The results of this investigation, conducted through design projects, underline the
importance of graphic design as a tool for inclusion and cultural connection. Balancing
the preservation of cultural identities with adaptation to global dynamics requires a
sensitive and strategic approach to foster intercultural dialogue and enhance the value
of organizations and events.

KEYWORDS: Glocal Design, Inclusive Design, Cultural Events, Globalization,
Visual ldentity.
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Glossario

Algospeak - Linguagem com terminologias codificadas para contornar algoritmos de
moderac&o autométicos das redes sociais. Utilizado para discutir temas considerados
sensiveis.

Branding - Estratégia de gestao de marca que deve estar alinhado com o seu
posicionamento, propdsito e valores. Procura o fortalecimento da marca no mercado
em que se insere.

Coeréncia Visual - Refere-se a harmonia dos elementos visuais de uma marca
ou projeto, garantindo que todos os componentes, como cores, tipografia, icones,
imagens e layouts, estejam alinhados com a identidade visual definida.

Comunicacao Integrada - Abordagem estratégica que coordena e alinha todas as
mensagens e ferramentas de comunicagdo de uma marca ou organizag¢ao. Cria uma
experiéncia uniforme e reforga a relagcdo com o publico.

Edutainment - Combinacdo de educacao e entretenimento para transmitir
informag¢des ou conhecimentos de forma envolvente e ladica.

Globalizacao - Processo de integragéo crescente entre paises, sociedades

e economias, impulsionado por avangos tecnolégicos, comerciais e culturais.
Caracteriza-se pela intensificacao das trocas de bens, servigos, informacgodes e
pessoas.

Hachuras - Linhas paralelas, cruzadas ou sobrepostas usadas em desenho e
ilustragédo para criar sombreamento, textura ou profundidade.

Homogeneizag¢ao Cultural - Processo em que diferengas culturais entre sociedades
se tornam menos pronunciadas, que resulta na adog¢ao de padrdes, valores e praticas
culturais uniformes em escala global. Frequentemente associada a globalizagao.

Identidade Visual - Também designada como Identidade Grafica, € um conjunto de
elementos graficos que representam visualmente uma marca, organizagao ou projeto.
Inclui logotipo, paleta de cores, tipografia, icones, padrdes e outros, que juntos criam
uma linguagem visual Unica e reconhecivel.

Layout - Organizacgao visual e estrutural de elementos num espaco, como texto,
imagens, graficos e outros componentes num suporte de comunicagao.

Love Brand - Marca que estabelece uma conexdao emocional profunda e duradoura
com os seus consumidores e vai além da funcionalidade ou qualidade dos produtos e
servigcos que oferece.

Nacionalismo - Ideologia e movimento politico que valoriza a identidade, cultura,
histéria e interesses de uma nagao, promovendo a ideia de que as pessoas que

XXI



compartilham uma cultura, lingua ou origem comum devem se unir sob um Estado-
nacgéo soberano.

Simbologia - Estudo e utilizacdo de simbolos, que sado representagdes visuais,
auditivas ou outras formas que transmitem significados além do seu sentido literal. Os
simbolos podem representar ideias, conceitos, crengas ou valores.

Suprematismo - Pode ser interpretado como a busca por uma supremacia ou
dominacao de uma determinada ideologia, grupo ou interesse politico sobre outros.
Este tipo de suprematismo politico pode-se manifestar em formas de autoritarismo,
nacionalismo extremo ou mesmo no fortalecimento de uma classe ou partido no poder.
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O papel do design grafico na comunicacéo cultural.

Capitulo | - Enquadramento do Estudo
1. Introducao

Este relatério explana um processo investigativo exploratério que decorreu em
contexto de estagio curricular realizado na Equipa de Comunicacao d’A Oficina, no
ambito do Mestrado em Design Grafico, da Escola Superior de Artes Aplicadas do
Instituto Politécnico de Castelo Branco. O estagio ocorreu entre setembro de 2023 e
margo de 2024.

O design de comunicacao parece desempenhar um papel relevante na valorizagcédo do
patrimonio e cultura local, bem como na constru¢cdo de uma cultura visual local e na
mediacao entre culturas, especialmente em contextos marcados pela globalizagao.
Através do design de comunicacao parece ser possivel dar forma ou traduzir
visualmente conceitos e valores de uma organizacao, tanto pela selecdo quanto pelo
desenho dos elementos graficos — como marca grafica, cores, imagética, tipografia,
layout, texturas e estilos de desenho - e criar narrativas visuais capazes de ressoar
em diferentes contextos culturais e sociais.

Na perspetiva da comunicagao integrada, a comunicacao visual tende a usar

o sistema gréafico para correlacionar todas as formas de comunicagdo de uma

marca ou organizagao, garantindo que as mensagens sao transmitidas de maneira
adequada aos publicos e tematicas, mantendo consisténcia com o anunciante,
independentemente dos meios ou plataformas. Neste sentido, a comunicagéao
integrada confere um alinhamento que reforga a identidade da marca ou organizagao,
enquanto facilita a compreenséo, experiéncia e identificagao por parte do destinatario.

No entanto, a comunicacéao visual parece ir além do refor¢co de uma identidade
institucional e conectar audiéncias locais e internacionais, promovendo a valorizagao
do patriménio cultural enquanto responde as necessidades de publicos heterogéneos.
Elementos visuais cuidadosamente escolhidos permitem construir pontes entre
diferentes realidades culturais e favorecendo a compreenséo, a identificacdo e a
experiéncia positiva.

O relatério organiza-se num Unico tomo com varias partes, das quais temos a
introducgao, a investigagdo nao intervencionista, a investigagao ativa e as conclusdes.
Na introducgao é apresentado o tema, questao, objetivos, argumento e metodologia de
investigagao. A investigagao nao intervencionista € composta pelo enquadramento
tedrico, onde sao explanados os conceitos e temas relacionados a comunicacao
visual, identidade cultural, simbologia e consciéncia social, e um estudo de

caso de tipo descritivo. A investigacao ativa, inicia-se pela apresentacao e breve
caracterizagao do local de estagio e explicagao dos trabalhos desenvolvidos ao

longo do estagio. Através desses projetos podemos observar e avaliar como A Oficina
procura responder aos problemas atuais criados pela globalizagdo do design sem
abdicar do patrimoénio grafico local.
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2. Tematica

Esta investigacéo insere-se no campo do design grafico, mais especificamente na
area da comunicacgao integrada, e a sua teméatica parte dos interesses pessoais da
mestranda e da oportunidade de estagiar na Equipa de Comunicacao d'A Oficina, que
anualmente procura criar dindmica trazendo artistas e espectadores de varios cantos
do mundo, bem como desenvolver novas formas de comunicar.

Uma entidade como A Oficina, que procura valorizar e dar a conhecer as tradi¢cdes
vimaranenses enquanto responde as necessidades de comunicag¢édo do Municipio

e na promogao de atividades provenientes de outras regides e paises, confronta-

se com decisoOes glocais. Se a linguagem visual for apenas concebida a partir de
componentes identificaveis pelos cidadaos portugueses, a populagéo internacional
tera dificuldade em entender ou identificar-se com o contetudo exposto. No entanto,
se esses componentes graficos ndo apresentarem nenhuma conexao reconhecivel e
associada ao Municipio, os espacos ou eventos culturais correm o risco de perder o
valor de identidade e interesse junto da populacgao local.

Neste documento, a autora pretende compreender o papel do design grafico

na preservacao e partilha da cultura e como este se adapta dependendo do seu
publico e dos antecedentes culturais deste. A mestranda ira analisar, com base no
trabalho desenvolvido em estagio, a importancia dos espacos e eventos culturais
desenvolverem uma linguagem visual universal sem abdicar dos elementos graficos
e histéricos caracteristicos do local em que se inserem.

Desenvolver uma linguagem visual integrada para espacos e eventos culturais sem
abdicar dos elementos graficos caracteristicos do local onde se inserem é um desafio
gque exige a harmonizagao entre a identidade local e a necessidade de comunicacgao
com publicos diversos. No mundo contemporaneo, em que os eventos culturais se
tornam cada vez mais globais, essa tarefa ganha relevancia no jogo de equilibrio
entre identidade institucional, autenticidade cultural e uma estética universalmente
compreensivel. Esse desafio leva a uma tensao entre o global e 0 “glocal”, onde a
comunicagao procura um didlogo entre destinatarios diversificados, valorizando o
conteudo das atividades a realizar sem as sobrepor a identidade institucional e as
raizes culturais de Guimaraes.

A linguagem visual medeia a comunicagdao do municipio de Guimardes com o publico
local e visitante que usufrui dos espacos e eventos, cumprindo um papel fundamental
na construcao de identidade e expectativa ou valor. Ao tentar criar uma identidade

que reflita tanto a cultura local quanto outra etnografia ou sentido mais global, os
organizadores confrontam-se com um principio basico: a autenticidade. Sobrevalorizar
os elementos graficos de uma atividade pode gerar uma expressividade que anula

o0 que é local e comprometer a identidade municipal. Por outro lado, ignorar os
elementos gréaficos, simbdlicos e histéricos de uma regido em prol de uma linguagem
estética puramente global pode resultar em uma comunicacao despersonalizada,
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incapaz de transmitir a riqueza cultural do local. No entanto, a tentativa de criar algo
inteiramente localizado, sem qualquer didlogo com padrdes visuais mais universais,
pode limitar o alcance e a compreensao do evento por parte de publicos estrangeiros.
O equilibrio entre essas trés componentes parece ser requerido, nomeadamente
através de uma estética hibrida que assegure a identidade municipal, que valorize as
particularidades regionais e que valorize o conteudo da atividade.

Nesse sentido, a promoc¢ao visual de eventos culturais, deve encontrar inspiragao

na etnografia, ou seja, nos estudos sobre as praticas, costumes e representacdes
visuais dos grupos locais e externos. Essa abordagem garante que os simbolos e
cores utilizados nos materiais de divulgagcdo nao sejam apenas decorativos, mas
carreguem significados profundos que ressoem com a populacgao local e o territério.
Por exemplo, eventos culturais que se realizam em regides com tradi¢des artesanais
especificas podem incorporar esses elementos na sua identidade visual, tornando-se,
assim, uma extensao da propria cultura que pretendem celebrar. Esse cuidado com a
representacao visual ndo apenas gera uma comunicagao mais auténtica, mas também
fortalece a conexao com o publico local, que se sente representado e reconhecido.

No entanto, por mais importante que seja essa conexao com a cultura local, a
comunicacao e a linguagem visual dos eventos culturais também devem incluir
expectativas de publicos mais amplos e diversificados, compostos por visitantes de
outras regides e paises. Nesse contexto, o conceito de “glocalizagcdo” surge como
uma solucéao eficaz, na medida em que propde a adaptagao das estratégias globais a
contextos locais especificos, permitindo que o organizador mantenha uma identidade
prépria e reconhecivel, enquanto se adapta as particularidades de cada lugar. Isso
significa que, ao invés de replicar formulas universais ou puramente locais, 0 evento
deve-se posicionar de forma estratégica, ao juntar elementos culturais do local com
uma linguagem visual que mantenha um apelo global. Essa relagédo entre o global

e o local, ou “glocal”, é essencial para que os eventos culturais mantenham a sua
identidade enquanto ampliam o seu alcance.

O papel do organizador €&, entdo, crucial para garantir que, apesar da integragao de
elementos locais, a identidade do evento ndo se perca. A marca ou agente cultural
deve ser o fio condutor que liga esses elementos, mantendo uma coeréncia visual

e narrativa ao longo de todas as suas atividades. Isso pode ser feito através do

uso consistente de elementos como /ayouts, marcas graficas, tipografias e paletas

de cores que sejam adaptaveis ao contexto, mas que mantenham uma assinatura
propria. Por outro lado, a imagética oferece a plasticidade necesséaria a customizagao
e adaptacdo a culturas e etnografias particulares, podendo variar. Dessa forma, um
evento pode apresentar uma linguagem visual flexivel, que permita variagdes de
acordo com o tema sem perder uma conexao local e assegurando que é reconhecivel
de imediato.
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3. Topico Investigativo

O design grafico permite a representacao visual de historias, valores e crengas com o
poder de unir comunidades e € uma ferramenta de comentario social e de celebracéao
e documentacéao de tradigcdes.

Com a globalizacgéo, a criagao de estratégias de comunicagéo para espagos e
eventos culturais para uma audiéncia global apresenta desafios, como a navegacao
de barreiras linguisticas, normas culturais e preferéncias estéticas - uma cor ou um
simbolo pode assumir uma conotagao positiva ou negativa dependendo da cultura
em que esta inserido. Para além disso, a globalizagao influencia o que séo os trends
internacionais de design, o que pode levar a perda das diversas identidades culturais
dentro deste ramo. A homogeneizacgao cultural, ou seja, a perda de diversidade
cultural devido a popularizacao e difusdo de simbolos culturais, esta diretamente
ligada & globalizag&o e aos avangos tecnolégicos das Ultimas décadas. E o fenémeno
onde minorias culturais acabam por ser absorvidas por culturas dominantes.

Como resposta, € importante recuperar e promover a diversidade e inclusividade na
area do design gréafico, especialmente na promocéo dos espagos e eventos culturais.
O design e a cultura estao interligados e influenciam-se mutuamente.

Neste contexto, considerando que o trabalho de design desenvolvido n'A Oficina
promove espagos e eventos culturais internacionais, a comunicagao visual
exige compatibilizar conteudos externos com a identidade organizacional e a
identidade local.

Neste ambito foram definidas as seguintes questdes:

Questao de Partida
Como desenvolver uma linguagem visual universal para espacos e eventos culturais
sem abdicar dos elementos graficos caracteristicos do local em que se inserem?

Questdes Secundarias

1. Como pode o design grafico melhorar a experiéncia do visitante aos museus?
2. Como desenvolver uma identidade visual para um festival transcultural?

3. Como compatibilizar elementos graficos associados a diferentes narrativas
culturais?
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4. Objetivos Gerais e Especificos

Objetivo Geral
Perceber como estabelecer uma ligagdo entre comunicacéao visual local e global
para espacos e eventos culturais.

Objetivos Especificos

1. Compreender o papel do design grafico na criagcdo de uma narrativa entre
exposi¢ao e espaco num museu.

2. Perceber como o uso de simbologia permite a transmissao de mensagens
para publicos de diferentes bases culturais.

3. Compreender como a globalizagado do design influencia a homogeneizagao
da cultura.

5. Argumento

Embora o design grafico desempenhe um contributo relevante para a preservacao e
partilha de culturas, também pode contribuir para a sua homogeneizacao. E essencial
perceber como os espacos e eventos culturais podem informar e promover o interesse
dos publicos, através de uma comunicacao visual inclusiva e adaptavel que nao ignore
a identidade do local em que se inserem.

Para A Oficina, como promotora das Artes e Oficios Tradicionais de Guimaraes,

é fundamental dar resposta as necessidades locais enquanto procura alcancar e
atrair um publico global. Através do design, A Oficina tem o poder de criar vinculos
emocionais para com a populacao “glocal” e fortalecer a sua importancia para o
desenvolvimento do Municipio de Guimaraes.

A definicao de estratégias de comunicacgao para as inauguragdes de exposicoes e
para os festivais d'A Oficina, que se enquadrem num contexto social “glocal”, permite
flexibilizar a linguagem dos eventos culturais, adequando-se a diferentes narrativas
culturais. O sistema de identidade visual d'A Oficina - marca grafica, tipografia, layout,
formatos, meios e estilo grafico — € passivel de adequacao a eventos culturais nas
dimensdes marca grafica, imagética, formatos e meios.

O sistema de identidade visual da comunicag¢ao d’A Oficina permite que a
comunicagao das iniciativas se foque na melhoria da promocéao, acessibilidade e
boa experiéncia do visitante dos museus, bem tem como flexibilidade para criar
maior diversidade em festivais.
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6. Metodologia da Investigacao

Esta investigacao tem inicio com a definicdo do tema, a comunicacao visual para a
cultura “glocal”, que se insere no campo do Design Grafico, mais concretamente na
Comunicacéo Integrada.

Num processo investigativo é importante definir um campo de estudo e dentro deste
o tema, na medida em que contribui para a delimitagcdo do estudo, a sistematizagao
evita a dispersao do processo. A identificacdo de um topico investigativo dentro do
tema, com questdes de partida, definem o &mbito e escopo do processo investigativo,
orientando-o por objetivos gerais e especificos.

No sentido de aprofundar os principais conceitos inerentes ao tema e de enquadrar
e delimitar a investigacao, considerou-se relevante uma revisao da literatura. Com
base no enquadramento tedrico foi possivel apresentar um argumento de resposta
ao topico investigativo.

De modo a dar resposta as questdes de partida, de verificar o argumento e para
atingir os objetivos, foi definida uma abordagem metodoldgica de caracter
investigativo. Foi definida uma metodologia de investigacao mista, subdivida em

nao intervencionista e exploratéria e outra parte de investigacao ativa generativa
(Martin & Hanington, 2012). A investigagao nao intervencionista pretende aprofundar
0 conhecimento sobre o topico investigativo e consiste na realizacao da revisdo da
literatura que forma o enquadramento tedrico, bem como na realizacdo de estudo de
caso de tipo descritivo (Martin & Hanington, 2012). A Investigagao ativa e generativa
é feita através de projetos de design e implementados em contexto de estagio n'A
Oficina. Os projetos exploratérios sdo objeto de observacao direta e analise dos
elementos de comunicacao visual na perspetiva da cultura e do sistema de
identidade visual.

De seguida procede-se a fase avaliativa dos resultados e avalia-se todo o processo de
investigacao, que procura responder as questdes de investigacao e objetivos iniciais,
avaliando-se o argumento. O processo encerra com conclusdes e resultados.
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6.1. Organograma

Campo de Investigacao
Design Grafico

l

Area de Investigacao
Comunicacgao Integrada

l

Tema

A comunicagao visual para a
cultura “glocal”.

Titulo

O design grafico como meio
conector de culturas: a
comunicagédo visual de espagos
e eventos culturais.

Topico Investigativo

Como desenvolver uma linguagem visual
universal para espacos e eventos culturais sem
abdicar dos elementos graficos caracteristicos

do local em que se inserem?

l

Fase Exploratéria

Metodologia Nao Intervencionista

Enquadramento Teodrico
Revisado de Literatura

—

Estudo de Caso
Tipo Descritivo

l

Fase Generativa

Investigacao Ativa

Argumento
E esséncial perceber como os espacos e eventos
culturais podem alcancgar e criar uma ligagao com publicos de antecedentes
culturais dispersos, através de uma comunicagao visual inclusiva e
adaptavel que nao ignore a identidade do local em que se inserem.

l

Fase Avaliativa
Investigagao Ativa

Avaliacao de Resultados

Conclusoes

Fig.1 - Organograma do Desenho de Investigagao. Fonte: Autora, 2024
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Capitulo Il - Enquadramento Tedrico
1. Nota Introdutéria

Nesta investigacéo realizou-se uma recolha detalhada de autores, livros, estudos,
publicacdes e outros, de importancia para com os temas que se pretendem
abordar. Os temas tratados serdo a comunicagao visual, a cultura local e global e

a identidade grafica de museus e eventos culturais. Todos os temas interligam-se e
apresentam uma linha condutora, sendo que um dos temas principais se encontra
dividido em subtema.

O desenvolvimento do enquadramento tedrico permitiu um maior entendimento
e compreensdo da tematica da investigagcao e uma abordagem objetiva sobre os
projetos concebidos durante o estagio n'A Oficina.

1.1. Diagrama de Venn

O diagrama apresentado a baixo relaciona os temas pertencentes ao enquadramento
tedrico, expondo a forma como estes se interligam e auxiliam.

O papel do
design grafico
NOs museus.
/T\

A comunicacgao visual
como representacao

cultural.
A importancia
dos museus e
eventos culturais. A cultura visual
local, global
e “glocal”.

A criacao de uma
identidade visual
para festivais.

7

Fig. 2 - Diagrama de Investigacao das Areas Envolvidas. Fonte: Autora, 2024
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2. A importancia dos museus e eventos culturais

Os museus e os eventos culturais desempenham um papel relevante para a sociedade
enquanto construtores de um repositorio de conhecimento, valorizagao, preservagcao
e promog¢ao do patriménio cultural e no envolvimento da comunidade (Islek, 2023;
Kluis, 2023). Por outro lado, os museus e 0s eventos culturais, contribuem para a
qualidade de vida, em termos de conhecimento e formacéo, bem-estar individual,
desenvolvimento econémico e coesao social (Meeprom e Fakfare, 2021).

No caso dos museus, estes sdo instituicdes importantes para a valorizagéo e
preservacao da cultura, proporcionando experiéncias partilhadas ludicas e/ou
didaticas que fomentam a disposi¢ao para aprender junto dos visitantes (Kluis, 2023).

Os museus e os eventos culturais contribuem para o estado social através do
envolvimento da comunidade, do bem-estar individual e do desenvolvimento
econdémico. Podem ser considerados importantes por trés razdoes principais: o seu
papel na coesdo social, como instrumento de formacgéao e identificagcdo com a cultura
e os seus beneficios para a saude (Meeprom e Fakfare, 2021).

Por outro lado, a integracao cada vez maior de tecnologias multimédia e de
experiéncias imersivas para fomentar a aprendizagem em exposi¢cdes museoldgicas
deu origem ao conceito de descrito como “edutainment”, relacionando ensino e
entretenimento (Radder e Han, 2015). Trata-se de uma forma de atrair um publico mais
diversificado, na medida em que permite flexibilizar estratégias ditaticas, aumentando
assim o seu valor educativo global (Radder e Han, 2015).

O papel dos museus é servir como guardides da cultura através da preservacao
de obras de arte e artefactos de diferentes periodos, contextualizando-os
(Carlsson, 2024).

Conforme referido, os museus desempenham um papel muito importante para a
preservacao do patrimoénio cultural, tanto de artefactos histéricos como do patriménio
cultural intangivel, nomeadamente num mundo da globalizacédo, onde o que € local
pode ser obscurecido por narrativas poderosas (Li et al., 2021). Deste modo, os
museus ja ndo sdo apenas locais de observacao e aprendizagem, mas um espago para
interacao e participagéao. Isto faz com que os curadores procurem formas de tornar as
exposi¢cdes mais imersivas e colaborativas (Carlsson, 2024). Assim, surge a questao
das diferentes abordagens que os museus adotam na curadoria de exposi¢cdes, desde
temas universais a focos bastante especificos.

Os museus podem ser universais e abrangentes ou especificos no seu foco (Snyder,
2023). Museus universais abrangem culturas distintas e explicam como estas se
relacionam entre si quando partilham o mesmo lugar na linha do tempo. Museus

com um foco especifico tendem a olhar para os seus assuntos de forma isolada,
elevando o seu conteudo a um nivel de identidade e apreciagdo que serve 0s seus
publicos culturalmente especificos, mas que raramente tentam atrair e educar outros.

10
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Normalmente destacam o local em que estado inseridos e as conquistas da sua propria
comunidade (Snyder, 2023).

Todavia, o papel dos museus vai além da mera preservacao e exposicao de artefactos
com interesse histérico. Cada vez mais se encontram na interse¢ao da arte, da
politica e do ativismo social, dando também relevancia a questdes sociais € a museus
especializados ou tematicos. Atualmente, é impossivel ignorar os conflitos entre
nacgoes, partidos politicos e diferentes grupos culturais. Em algumas partes do mundo
assistimos a uma crescente tendéncia do nacionalismo, suprematismo e racismo,
enquanto noutras um despertar social que sublinha a importancia da diversidade e
inclusédo (Snyder, 2023). De forma a ajudar a populagéo a construir pontes e encontrar
um espaco de compreensao comum, muitos acreditam que 0s museus possuem um
papel fundamental no que toca a partilha de diferentes perspetivas (Carlsson, 2024).

No sentido de atingir este objetivo de promover um terreno comum e a compreensao,
0S museus recorrem cada vez mais a outros métodos, incluindo outras formas de
juntar pessoas, no sentido mais literal, é através da organizagcédo de eventos como
workshops, palestras e festivais. Estes sempre foram uma parte crucial da civilizagdo
e € possivel participar neles como espectadores, amadores, profissionais, voluntarios
ou patrocinadores. Os eventos culturais ndo servem apenas como uma forma de
diversao e entretenimento. Como Kariuki (202) explica, eles podem tornar-se uma
ferramenta de preservacgao do patrimdnio cultural, e criar oportunidades para pessoas
de origens distintas se encontrarem, socializarem e contruirem relacionamentos.

No caso dos eventos artisticos e culturais, estes podem mesmo criar “distritos
culturais”, que se tornam centros de interagdes sociais importantes para o
desenvolvimento da comunidade e da coeséao social. Booth e Cameron (2020) afirmam
que a participagdo em eventos é também vital para o florescimento da familia e para
interagcdes sociais positivas - coisas que sdo determinantes para a qualidade de vida.
Além disso, os eventos culturais podem revitalizar espag¢os urbanos, como nos casos
de Mildo e Londres, onde atividades culturais independentes transformaram antigos
bairros industriais em vibrantes centros culturais (Jones e Ponzini, 2021).

Para além dos seus beneficios sociais, a participacdo em atividades culturais tem
sido associada a uma ideia de maior qualidade de vida e bem-estar. Cuypers et al.
(2011) estabeleceram uma relagao entre a frequéncia de eventos culturais e em
atividades artisticas e o bem-estar individual. Para além disso, a ligagao emocional
e o envolvimento da comunidade em eventos culturais podem reforcar os lagos
comunitarios e aumentar a satisfagao dos individuos (Meeprom e Fakfare, 2021).

Os eventos culturais contribuem muito para o desenvolvimento das economias e do
turismo. Atraem visitantes e incentivam as economias locais, como muitos estudos
comprovam ao apresentar os impactos econdémicos do turismo cultural em geral
(Blesi¢ et al., 2024). Por exemplo, a organizacao de eventos em pequenas cidades
pode aumentar radicalmente a sua atratividade como destino turistico e, assim,
contribuir para o aumento da economia local (Sablikova, 2023).
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Além disso, os eventos sao utilizados como enquadramentos para a marca do destino,
a fim de moldar as paisagens sociais e culturais dos destinos turisticos (Trost et al.,
2012). Esta dimensdo econdmica é de grande importancia, uma vez que apoia as
empresas locais, gera emprego e promove a sustentabilidade.

3. A comunicacgao visual como representacao cultural

A comunicacgédo visual desempenha um papel relevante na materializagao, valorizagao
e promocao cultural, como interface da comunicacao da identidade cultural, dos seus
valores e histérias. A comunicacao visual e a representac¢ao cultural estabelecem
uma relacdo complexa, nomeadamente como os elementos visuais determinam o
significado de algo e como esses significados sao definidos pelos contextos culturais
(Bowen & Evans, 2018).

A cultura € uma construcéo social presente em toda a civilizagdo humana, esta nédo
pode ser compreendida fora da sociedade em que se insere nem dos sujeitos sociais
que a constroem (Arias, 2002). A cultura, enquanto transmissora de mensagens, deve
ser entendida como um elemento essencial na representacao de um local (Rijo, 2013).
Para Bajaj (2023), a cultura é um conceito dindmico em constante evolugao, engloba
crencas, valores, tradicdes e comportamentos e é influenciada por fatores como as
mudancgas sociais, 0 avanco tecnoldgico e a globalizacao.

Entre as primeiras formas de comunicagéao visual conhecidas tem-se os hieroglifos,
a pintura rupestre e os pictogramas. Estes sistemas, para além de ajudarem na
catalogacao de informacao, representam conceitos abstratos, contam historias e
preservam narrativas culturais (Bajaj, 2023). O design pode ser utilizado como um
transmissor dessa identidade cultural e € uma ferramenta importante no que toca a
preservacao da cultura. Ajuda na documentacéao de tradigcdes, rituais e expressoes
artisticas (Bajaj, 2023).

Uma carateristica importante da comunicacéao visual € o modo como pode

apresentar uma versao moderna da expressao cultural, tal como os antigos
hieroglifos. Bowen e Evans (2018) argumentam que as culturas transmitem objetos
gréficos e representacdes com significados partilhados entre diversos grupos
etérios, reforgando a ideia de que a comunicagao visual é uma atividade social em
comunidade (Bowen e Evans, 2018). Este conhecimento partilhado numa dada cultura
€ importante para a representagao de histérias culturais, onde os elementos visuais
podem encapsular ideias e emogdes complicadas que ressoam com a identidade
partilhada de uma comunidade.

Quando imaginamos o design grafico inserido em diferentes culturas, visualizamos
estilos diferentes (Robelo, 2014). Para Robelo (2014), embora um trabalho de
design desenvolvido atualmente possa ter influéncias de diferentes paises, devido
a globalizagao do design, ele ndo perde a esséncia da cultura em que esté inserido.
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No entanto, para os designers atuais, expressar uma cultura através do design
deixou de ser uma abordagem moderna, e o foco tornou-se a criagdo de pecas
universais que alcancem um maior numero de audiéncias. Num mundo cada vez
mais interligado devido aos avangos tecnolégicos, o design tem o poder de quebrar
barreiras e criar experiéncias partilhadas (Verma, 2023). Os trends de design atuais
foram influenciados pela globalizagdo. Temos como exemplo os estilos hibridos,
uma fusao entre o tradicional e 0 moderno, e o minimalismo, reconhecido pela

sua universalidade. No entanto, a globalizagcdo do design pode levar a perda das
identidades culturais e a homogeneizacao da cultura.

Os contextos culturais e histéricos também tém um grande impacto na concecéo da
comunicacgao visual. Poomduang (2021) explica como os mapas podem ser utilizados
como expressoes visuais para a representacgao de histérias e patrimonio culturais,
especificamente da cultura Peranakan na Taildndia. Esses mapas transportam

nao so informacao geogréafica, mas também atuam como um meio para contar
histérias culturais, afirmando a identidade cultural através da representag¢ao visual
(Poomduang, 2021). Do mesmo modo, Yudhanto (2023) salienta que os produtos de
design da comunicacao visual, em véarias formas de media, desempenham um papel
na divulgacao de histérias culturais e no envolvimento do publico com a cultura visual.

Existe uma relacédo préxima entre cultura e simbologia. Grupos culturais costumam
utilizar simbolos como forma de expressao de valores e experiéncias e de mutua
compreensao (Phillips, 2023). O uso de simbolismo é uma técnica forte na area

do design pois permite transmitir emocdes e ideias sem ser necessario o recurso

a palavras (Verma, 2023). No entanto, é fundamental ter atencéo as diferentes
conotagdes culturais. Cores e pictogramas podem albergar interpretagdes distintas
dependendo da cultura em que estado inseridos. O mesmo acontece com a tipografia,
alfabetos e /layout de informacao.

Entre os simbolos utilizados durante movimentos sociais, temos a representacéo do
punho preto levantado, um simbolo diretamente ligado a organizacgao politica The
Black Panther Party (1966). O punho levantado é um ato de solidariedade para com
grupos oprimidos (Stevenson, 2020), e foi primeiro usado pelo sindicato do trabalho
Industrial Workers of the World, em 1917. Este simbolo pode ser combinado com
outros elementos graficos dependendo da mensagem que se pretende passar, como
se observou com o movimento feminista e 0 movimento politico de maio de 1968, em
Franca (Stevenson, 2020). No século XXI, os movimentos que advogam pelos direitos
civis, ambientais e humanitarios comecam a ser seguidos por campanhas visuais que
fazem uso de simbologia, como Black Lives Matter (2013), que ganhou momentum
através do design grafico (Muavia, 2023) e que se fez acompanhar por varias
representa¢cdes do punho levantado.

Mais recentemente temos a representacao da melancia, um simbolo ligado a
solidariedade para com a Palestina por ostentar as cores da sua bandeira - o vermelho,
verde, branco e preto. E uma forma de algospeak, uma terminologia codificada para
combater a censura dos algoritmos das redes socias, utilizada e reconhecida por
ativistas em todo mundo (Sérgio, 2024).
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A interagdo da comunicacao visual com a representag¢ao cultural também tem

lugar em ambientes urbanos. Kahn (2010), descreve o papel amplo das abordagens
visuais na representagao cultural, especialmente em contextos educativos em que
0s métodos visuais podem ser utilizados para aumentar a compreensao de questoes
culturais e globais.

Dos hierdglifos para a era digital, o design grafico desempenha um papel fundamental
no que toca a moldar percecdes e a defender a mudancga. Um design verdadeiramente
inclusivo deve ser flexivel e adaptavel, sem ignorar os valores e crengas de cada
cultura (Stevenson, 2020). O desigh que tem como objetivo o impacto cultural

requer um balanco entre forma e fungao, cada elemento deve ser intencional na sua
representacao (Bajaj, 2023).

Além disso, a necessidade de literacia visual na comunicagao cientifica indica a
importancia de incorporar elementos visuais nas narrativas culturais. Estrada e Davis
(2014) argumentam que uma comunicacao visual eficaz pode inclusivamente colmatar
lacunas de conhecimento sobre temas cientificos complexos e pode resultar num
envolvimento cultural adicional e mais significativo no discurso cientifico.

3.1. A cultura visual local, global e “glocal”

Num artigo publicado em 2009, Tolia-Kelly refere a ligagao existente entre o visual e
0 material e como a cultura visual acaba por colapsar num mundo material composto
por uma imensidao de significados culturais localmente desenvolvidos e subtis, em
vez de globalmente reconhecidos.

Gemmel (2020) vais mais além, defende que a cultura visual, em vez de estar apenas
conectada ao mundo material, € uma nocao interdisciplinar que faz uso do visual para
adquirir conhecimento e compreensao sobre o mundo. A cultura visual navega pelos
sistemas sociais, econdmicos e politicos do quotidiano e esta enraizada no que se
tornou a cultura do século XXI| - uma cultura visual multissensorial. A cultura visual

é fluida e adapta-se continuamente devido as formas que o ser humano encontra

de interagir, contemplar e questionar o mundo através de imagens (Gemmel, 2020).
Cronin e Dobbie (2023) complementam que a cultura visual, as imagens, ajudam a dar
sentido ao mundo e a desafiar ou reforcar ideias dominantes. Embora o mundo atual
seja extremamente visual, sdo raras as oportunidades para aprender e perceber os
significados que as imagens nos proporcionam. Uma imagem por si sé ndo contém
nenhum significado unico e fixo, mas a sua aparéncia, as escolhas feitas pelo autor e o
local onde é partilhada sdo aspetos que moldam a forma como a entendemos (Cronin
& Dobbie, 2023).

Segundo Firat (2016), a cultura local e a cultura global costumam ser apresentadas
como ideias opostas e em conflito. No entanto, o autor defende que o local e o global
sao dependentes entre si e que seria impossivel a existéncia de um sem o outro. Para
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haver o reconhecimento do local é necessério a existéncia de algo maior - o global -
e 0 mesmo se aplica a este. A presenca do global sé surge devido a multiplicidade
de locais (Firat, 2016).

O termo cultura local é utilizado para referir e caracterizar a experiéncia de uma
comunidade pertencente a uma localidade especifica e identificavel (Farroq, 2024).
Algo que permite o reconhecimento das culturas locais sdo os simbolos e objetos,
considerados signos culturais, por reunirem informag¢des e comportamentos das
comunidades em que estao inseridos (Pichlera & Mello, 2012). Pichlera e Mello (2012)
tornam explicita a importancia da cultura para o design grafico. Fiona (2024) explica
que o contexto cultural em que o designer grafico se insere ira sempre moldar o seu
pensamento, 0s seus valores e criatividade, influenciando desde a escolha das cores
e materiais até as formas e funcdes. Porém, a compreensao de outras perspetivas
culturais provoca um pensamento amplo e inovador por parte do designer.

Para Peng (2023), a globalizagdo da cultura é impulsionada por fatores que facilitam
a difusdo de ideias, conhecimentos e praticas para além das fronteiras nacionais.
Um conhecimento alargado de varios contextos culturais faz com que os designers
desenvolvam projetos intuitivos, relevantes e focados no utilizador, garantindo
acessibilidade para um publico maior (Fiona, 2024).

No entanto, os efeitos negativos da globalizagdo também séo evidentes,
nomeadamente a erosdo de identidades e tradigbes culturais. Taptiani et al. (2024)
reforcam o perigo que a globalizag&o trouxe para a preservagao dos valores e
costumes tradicionais e ainda mencionam a possibilidade de perda de linguas, a
comercializagdo da cultura e o aumento da influéncia das culturas j4 dominantes.
Contudo, algumas comunidades locais procuram adaptar-se a globalizagcdo enquanto
preservam e reavivam tradicdes através da educacao cultural, dos festivais e da
protecdo do patrimoénio.

4. O papel do design grafico nos museus

O design grafico intervém diretamente no desenho da experiéncia do visitante de

um museu, uma vez que serve para materializar e facilitar a informacao, o
envolvimento e a aprendizagem. No espac¢o do museu, o design influencia
grandemente as percecgodes e interacdes dos visitantes com as pecas expostas. A este
propdsito, Akgul (2024) salienta que o design museoldgico e expositivo contribui para
criar a experiéncia positiva do visitante, aumentando a sua satisfagcao e interesse.
Outro elemento-chave intimamente relacionado é a experiéncia sensorial, explorando
sentidos como a visao, pela cor, forma e luz que influenciam fortemente

0 comportamento e as interagdes dos visitantes com o ambiente do museu

(Meirissa et al., 2021). Além disso, neste ambito, o papel do design grafico € melhorar
o interesse, a acessibilidade, a compreenséo e a fruicdo da informacéo e circulagéo
do espaco museoldgico.
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Segundo Stinson (2017), o design grafico € como um primo da atragao principal, a
exposicao, e deve ficar em segundo plano. Estruturas como museus necessitam que
haja uma relacdo de semiética entre a arquitetura e o design grafico de modo a criar
uma narrativa continua entre as exposicdes e 0 espaco. A falta de continuidade da
narrativa ird afetar a experiéncia do visitante (Lange, 2021).

O design expositivo criado pelo designer, em colaboragdo com o curador, deve
tornar a informacéao sobre as pecgas acessivel, independentemente do nivel de
conhecimento do visitante, e mostrar a relevancia da arte exposta (Khan, 2023).
Velarde (2001) complementa que as técnicas escolhidas devem ser adequadas para
que os objetos expostos sejam explicados de forma acessivel. Para além de educar,
também é importante guiar o visitante pelo espago do museu. Deve-se definir um
layout, esquema de cores, tipografia e outros elementos graficos que criem uma
aparéncia uniforme entre as diferentes exposi¢cdes que possam existir (Khan, 2023)
e implementa-los, ndo so6 nas folhas de sala e textos de parede, mas também na
sinalética.

De acordo com Sari e Wibisono (2021) o design grafico expositivo deve tornar a
mensagem mais agradavel esteticamente e mais facil de compreender para um valor
agregado em termos de educacado em exposicdes de museus.

No mesmo sentido, também Novick et al. (2014) indicaram que o design grafico
permite criar solugées que facilitam a compreensao e acessibilidade de informacdes
complexas ou conceitos cientificos. Para Macdonald e Wiley (2012) o uso de
infografias, diagramas ou esquemas permite descomplicar conceitos cientificos
complexos, melhorando a compreensao junto de diversos publicos. Ibrahim et al.
(2021) salientam o papel das atividades e dos elementos didaticos e interativos para
estimular emocdes que ficam associadas a experiéncia com os artefactos expostos.

Deste modo, o design grafico ajuda a contar a histéria e a estabelecer uma relagéo
emocional mais profunda dos visitantes com o contetddo (Taxén, 2004).

A integracao da realidade virtual e das experiéncias imersivas, indica que o design
grafico pode melhorar a dindmica interpretativa das exposi¢cdes, tornando os eventos
histéricos mais acessiveis e envolventes para os visitantes (Georgia et al., 2021).

Ellen (2019) afirma que muitas das formas de tornar uma exposi¢gao bem-sucedida
estdo diretamente ligadas aos aspetos promocionais desta, que devem ser orientados
pelo conteludo da exposi¢do. Os conteudos promocionais — cartazes, outdoors,
publicagcdes para redes e socias e outros - podem fazer uso de elementos-chave

que se interliguem e contem uma histéria que construa correlagao com os objetos
expostos. A mensagem que os elementos promocionais passam deve ser a mesma
da exposigao.

Ao mostrar as pessoas um vislumbre do mundo que € um museu, elas podem ficar
entusiasmadas para o visitar e aprender sobre o assunto de cada exposicao (Ellen,
2019). O objetivo é sempre agarrar a atencao e educar o espectador.
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O design grafico permite que os museus promovam as suas cole¢des de uma forma
simultaneamente informativa, visualmente apelativa e que ultrapasse barreiras
linguisticas e aproxime culturas, potenciando o interesse dos visitantes (Sari e
Wibisono, 2021) e podendo criar sentimentos de ligagao as narrativas museolégicas
(Wang, 2022).

Por outro lado, o design gréafico contribui para os esforgos de branding, de promogéao
e merchandising dos museus e da cultura local, reforcando a sua identidade visual e
notoriedade (Wang, 2024). Esta € uma ideia relevante num contexto onde as entidades
culturais se enquadram na légica do turismo e da concorréncia dos lugares e se
discute a importéncia de estratégias de comunicagao criativas para atrair visitantes e
como modernizar a experiéncia do museu (Mohammad, 2022).

5. A criacao de uma identidade visual para festivais

Existe quem defenda que a identidade de um festival é construida através de crengas
partilhadas, agendas sociopoliticas e histérias partilhadas entre amigos e nas redes
sociais (Gosling, 2017). Gosling afirma que o branding de festivais honestos ndo tem
como base os elementos graficos definidos, mas sim a criacdo de uma identidade
holistica desenvolvida a partir de conceitos abstratos e experimentais. H4 provas

de que recursos visuais ligados a emog¢des contém maior probabilidade de serem
notados e lembrados pelo publico (Chlastacz, 2021).

O design de identidade visual para festivais € um processo multifacetado que envolve
a compreensao da interagcao social, a valorizagao cultural e a comunicacao eficaz com
o publico. A identidade visual de um festival deve identifica-lo e diferencia-lo de outros
enquanto reflete a cultura e as tradi¢cdes locais, quando associadas, criando um elo
emocional com os participantes (Kraus et al., 2020; Silveira & Marques, 2023).

Neste contexto, a segmentacdo de mercado em festivais com interesses culturais e
turisticos deve antever as experiéncias que os visitantes irdo compartilhar e como irdo
contribuir para a formacao de uma identidade social e cultural robusta (Zucco, 2024).
Essa interagédo é crucial, pois os festivais frequentemente servem como plataformas
para a celebracdo de identidades regionais e culturais, promovendo a coesao social
entre os participantes (Kraus et al., 2020; Silveira & Marques, 2023). Além disso, a
escolha de um festival é frequentemente guiada por fatores como a apresentagcao
visual (a identidade visual, cartazes, outdoors), o ambiente e o prego, que sédo
determinantes na decisao de compra dos bilhetes (Fernandes et al., 2022).

O branding € uma chave essencial para os festivais e envolve a criagdo de uma
identidade visual que represente a mensagem que se pretende passar (Walker, 2023).
Normalmente, a identidade visual de um festival tem como base um tema e um logo,
embora haja festivais que ja se estejam a deslocar para experiéncias mais imersivas
e teatrais (Robertson, s.d.). A identidade visual de um festival deve ser coesa e ter
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em atencdo a misséo, o publico-alvo e a experiéncia que pretende proporcionar

ao espectador (Walker, 2023). Muitos festivais, sejam de musica, danga ou teatro,
definem temas diferentes para cada ano. Cada tema deve ser uma extensao natural do
evento e facilmente reconhecido e associado pelo publico (Robertson, s.d.).

A identidade visual deve, portanto, ser projetada para nao apenas atrair, mas também
para criar sentimentos de pertenca e identificagdo com o evento (Castro, 2021; Santos
et al., 2015; Fiuza et al., 2019). Para tal, a identidade visual do evento deve refletir
elementos culturais, criando uma narrativa que ressoe com a histéria e as tradigdes
da comunidade ou que lhes deperte interesse para outros contextos e realidades
culturais (Kraus et al., 2020; Kraus et al., 2021).

A histéria dos festivais esta ligada ao design de posters, que carrega um papel
importante no que toca a definicdo da identidade visual. O design dos visuais

deve ser coeso e adaptar-se aos diferentes aspetos do evento, como 0s suportes
promocionais, a decoragao, a apresentagcdao do STAFF e ao mundo digital. Devido aos
avangos tecnoldgicos, estes agora chegam a mais pessoas do que nunca (Robertson,
s.d.). A evolucédo tecnoldgica e, consequentemente, das redes sociais, influenciam

o planeamento, a organizagao e o desenvolvimento de eventos e a identidade visual
destes.

Os festivais tornaram-se um marco na cultura local e uma forma de chamar pessoas
de todo o mundo a experienciar a energia caracteristica de cada um (Walker, 2023).
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Capitulo lll - Estudo de Casos
1. Nota Introdutéria

Neste capitulo sdo apresentados cinco casos de estudo, de forma a perceber
como outras entidades comunicam eventos culturais a nivel glocal. Este capitulo
complementa a analise do enquadramento tedérico, onde é analisada a importancia
do design grafico na representacao de identidades culturais na era da globalizagao.

Os casos selecionados foram escolhidos por promoverem a circulagao de expressoes
artisticas similares as d’A Oficina, enquanto juntam artistas e publicos nacionais e
internacionais. Ao estudar estes casos, sera possivel analisar a identidade visual e as
estratégias utilizadas em cada caso, de modo a identificar os pontos fortes e fracos e
contorné-los na comunicagao d'A Oficina.

2. Festival Cumplicidades (Danca)

Cumplicidades é um Festival Internacional de Danga Contemporénea criado em
Lisboa por Francisco Camacho e a EIRA, com inicio em 2016 e que conta, até a data,
com quatro edig¢des.

Em 2023, teve espetaculos de artistas estrangeiros que residem em Portugal, com

o intuito de “apresentar criagdes que decorrem de percursos laborais e estéticos
diversificados, abrangendo varios continentes” de profissionais que, devido a
pandemia COVID-19, tiveram pouca visibilidade (Camacho, 2023). As premissas desta
edicdo, e sob a qual os artistas tiveram que criar - “Limites e fronteiras, duas faces:
sapiens sapiens. Somos todos Sapiens. Somos todos cumplices. Duas faces de Janus,
como imagem paradigmatica destas diferentes realidades” — procuram a reflexao
sobre a evolucao do ser humano nos dias de hoje e as fronteiras/limites geogréficos,
culturais e do préprio corpo.

2.1. ldentidade Visual

A identidade visual do festival Cumplicidades parece ser flexivel e aberta a evolugao.
Na 42 edicdo, com design de Ana Freitas (Many Islands), ostenta um dinamismo

e simbolismo representativo dos temas centrais do evento - limites, fronteiras e a
dualidade do ser humano.

O design tipografico do préprio nome apresenta uma fonte geométrica sem serifa,
com destaque para o “M” curvado. Um “M" entrelagado que cria uma sensacgao de
fluidez, movimento e continuidade, contrastante com a rigidez das restantes letras.
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Parece também reforgar a ideia de interconexao, seja de ideias, corpos ou culturas.

A imagem principal do festival € composta pela representagao de duas cabecas
interligadas, construidas a partir de silhuetas com formas geométricas. Esta
composicéo aparente simbolizar o conceito de dualidade - duas faces, dois pontos de
vista, duas realidades diferentes. A intersecao destas enaltece a ideia de cumplicidade
e dependéncia e reflete sobre as fronteiras referidas anteriormente. O uso das
manchas de cor vivas e saturadas cria um choque visual marcante e energético

que garante visibilidade imediata.

NA ARTE,
NA CULTURA,
EMNOS

E NO OUTR@..

11 MAIO 18H A
LARGO RESIDENCIAS »
QUARTEL DO LARGO DO
CABECO DE BOLA

8_21 MAIO fETSgllz\:\?kcmNAL
2023 COR?EMQQORANEA

ESCRITURA L

13/14 MAIO 19H30
ol EATRO TABORDA

Fig. 3,4, 5 e 6 - Identidade Visual do Festival Cumplicidades 2023.
Fonte: https://www.instagram.com/cumplicidadesfestival/
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2.2. Analise

Ao refletir sobre temas globais como limites e fronteiras, o design capta a atengao

de um publico internacional, mostrando como o festival transcende o seu contexto
local e se insere num discurso mais amplo sobre humanidade e identidade. Existe

um equilibrio notavel entre forma, cor e significado. A simplicidade das formas e o

uso expressivo das cores permite uma leitura mais global da narrativa criada, que
também pode estar associada a multiculturalidade de Lisboa, um local historicamente
conhecido como um ponto de encontro entre diversas culturas.

3. Festival Dias da Danca

O Festival Dias da Danca (DDD) é um festival anual de danga contemporénea que
procura promover e celebrar a diversidade de estéticas e temas que existem na danca
contemporéanea e o sentido de comunidade. Teve inicio em 2016 e, em 2023, deu-

se a sua 72 edicao, com a duracao de duas semanas e 28 espetaculos nacionais e
internacionais espalhados por 14 palcos do Porto, workshops, conversas abertas e
festas (Loureiro, 2023).

O DDD é organizado pelo Departamento de Artes Cénicas da Agora - Cultura e
Desporto EM e pela Camara Municipal do Porto em coorganizagdo com as cidades
de Matosinhos e Gaia.

3.1. Identidade Visual

O design do cartaz do DDD 2023 parece traduzir visualmente a fluidez e a inovacao
da dancga contemporéanea. Os elementos graficos sdo marcantes pela abstracéo e
fluidez, com formas retiradas diretamente da natureza. Como paleta cromatica temos
as cores pasteis - lilds, rosa azul e verde - para as formas e o amarelo vibrante para

a informacao. A fonte utilizada € geométrica e sem serifa, que faz contraste com

as formas orgénicas. Estas formas e texturas abstratas mantém a uniformidade do
design, mesmo quando sao reorganizados para atender a diferentes necessidades
de comunicagao.

A comunicacéo individual de cada espetaculo € um exemplo de como o design pode
destacar a identidade Unica de cada obra enquanto mantém uma coeréncia visual com
a restante campanha. E apresentada uma imagem representativa do espetaculo, que
oferece uma pequena nocédo do que se pode esperar da atuacéao, e a informacao é
colocada sempre no mesmo local dentro do /ayout definido. Esta consisténcia facilita
a leitura da comunicacdo como um todo. O elemento que muda entre a comunicagao
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individual dos espetaculos é a cor, que sofre ajustes conforme a paleta croméatica de
cada imagem, de modo que nenhum componente se sobreponha ao outro.

Compagnie
Pli i

MUY TE MAKER

Fig. 7, 8,9 e 10 - Identidade Visual do Festival DDD 2023.
Fonte: https://www.instagram.com/festivalddd/
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3.2. Analise

O uso de formas organicas e de transparéncias na identidade visual do festival

remete a elementos universais da natureza, que sao reconheciveis e acessiveis a
diversas culturas, o que reforca a ideia de interconexao e diversidade. A escolha da
representacdo de um corpo de 4gua também pode ser considerada uma aluséo subtil
a proximidade da cidade ao rio e ao mar. No entanto, escolha de uma identidade visual
mais abstrata, embora inclusiva, corre o risco de nao criar uma conexao emocional
com as culturas representadas nos espetaculos.

4. Festival Mucho Flow (Musica)

O Mucho Flow é um festival de musica exploratéria vimaranense com inicio em 2013,
organizado pela Revolve. Este festival posiciona-se como uma plataforma para a
descoberta de novas tendéncias musicais. Apesar de grande parte do seu publico ser
proveniente de Portugal e Espanha, a programacao inclui artistas de diversos paises e
estilos musicais variados. Conta com espetaculos em varias salas de Guimaraes com
o intuito de aproximar o festival a populacao vimaranense e visitantes.

4.1. ldentidade Visual

O Mucho Flow costumava adotar uma identidade gréafica distinta em cada edicdo. No
entanto, a partir de 2022 é possivel assumir que Jodo Novais, o designer, optou por
manter uma linguagem visual consistente, sem que esta interfira com o seu caréter
experimental.

Nas redes sociais, 0s cartazes de 2022 e 2023 apresentam videos de fundo com
composicoes abstratas e cores vibrantes, que transmitem energia e sensagao
de movimento. No cartaz de 2023, é possivel perceber que a imagem de fundo

€ na verdade um corpo humano. A escolha de uma fonte geométrica sem serifa
complementa o impacto visual das imagens utilizadas e facilita a leitura da
informacé&o. Para além desta fonte ndo competir com as imagens ousadas dos
cartazes gerais, também permite conservar a estética especifica de cada artista.

Cada imagem/video individual de um artista carrega caracteristicas proprias,

desde o vestuario e expressao corporal até ao estilo fotografico (elementos refletores
dos géneros musicais e origens culturais). A fonte neutra ndo interfere com esses
elementos e funciona como um elemento coeso em toda a identidade grafica

do festival.
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muchoflow.net

QY@ oo @ Blackm

% DJ Lynce « DJ Otsoa
jas B. Rennenfelt - FAUZIA
lll Considered
Jockstrap « Kai Whiston
Luis Fernandes « Moin

object blue « Rainy Miller
Poly Chain - Schwefelgelb
Skee Mask
Slauson Malone 1 - Slikback
Sofie Birch « Yaya Bey

Fig. 11 e 12 - Identidade Visual do Festival Mucho Flow 2022.
Fonte: https://www.instagram.com/muchoflowfestival/

Abyss X / Aisha Devi
Amnesia Scanner

Miguel Pedro / OR Will
i v ams
| pablopablo / Tormenta

m dowres P, Q== W3 wm. |2E BRAEK HOOL (o= (njed)
r

Fig. 13 e 14 - Identidade Visual do Festival Mucho Flow 2023.
Fonte: https://www.instagram.com/muchoflowfestival/
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4.2. Analise

O design do Mucho Flow adota caracteristicas que o tornam acessivel a publicos
multiculturais e reconhece a diversidade dos artistas e dos estilos musicais. As cores
vibrantes e as formas abstratas nao parecem fazer referéncia direta a nenhuma cultura
especifica. No entanto, a representacdo de um corpo, mesmo que abstrata, pode

ser considerada ofensiva ou inadequada para algumas culturas ou tradicdes que
possuem sensibilidades em relagao a nudez ou a representacgao fisica humana. Pode
ser interpretado como algo provocativo que, embora controverso, vai de encontro

aos estilos musicais mais intensos e desafiantes presentes no festival. Este tipo de
comunicagao visual ndo se destina a agradar a todos, mas sim a provocar reagdes

por parte do publico.

5. Centro de Artes de Agueda - Programacao

O Centro de Artes de Agueda (CAA) é um espaco cultural municipal dedicado a
promocao de uma programacao artistica contemporanea, diversificada e de alta
qualidade técnica e criativa. Com a missao de aproximar a comunidade das multiplas
linguagens e disciplinas artisticas, o CAA posiciona-se como um ponto de encontro
entre publicos, artistas e as diversas expressodes culturais.

O CAA desenvolve um Projeto Educativo e de Mediagao de Publicos que promove
o sentido critico, estético e criativo da comunidade. O objetivo é criar uma ligacao
participativa e enriquecedora entre os processos artisticos e os diversos publicos.

5.1. Identidade Visual

A identidade visual do CAA apresenta a capacidade de equilibrar os elementos
graficos definidos e as especificidades de cada espetéaculo, exposicao e atividade. O
layout é organizado e claro, composto apenas por blocos retangulares, informacgao,
imagem e logotipos.

As informagdes mantém-se sempre na mesma posi¢cao no /ayout para as redes
sociais — o tipo de programacgao (danga, musica, teatro ou exposi¢do) no canto
superior esquerdo, o prego no canto superior direito, a faixa etaria no canto inferior
esquerdo e os logos no canto inferior direito. O nome do artista ou do espetaculo
aparece no centro, por entre retdngulos. Esta simplicidade do layout da informacao
permite que as imagens escolhidas, que transmitem o tema de cada evento,
permanegcam em destaque.
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De > 10€ (c/ descontos) Mosica —> 10€a12¢
Tennessee Williams

Traduaan e Encena\;au

v

D
AB 28 OUT, 21H30

L L itorig 8 AGUEDA
:I;flztom FORCADEPRODUGAO gt | |CAA \uis, /£ 4 e=Er [4]CAA

Fig. 15 e 16 - Identidade Visual do CAA - Posts. Fonte: https://www.instagram.com/centroartesagueda/

SEX 6 DEZ

DOM 5 JAN ‘ £ |CAA 21H30

AUDITORIO

M/14

TEATRO

CENAS QUE ACONTECEM

METROPOLITANA DE LISBOA

Fig. 17 e 18 - Identidade Visual do CAA - Cartazes. Fonte: Autora, 2024
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5.2. Analise

A clareza na hierarquia dos elementos graficos sao pontos fortes da identidade visual
do CAA, pois garante que o publico consiga identificar rapidamente os detalhes

de cada evento. A abordagem visual simples, permite que a imagem represente a
narrativa desejada e seja o transmissor principal das nuances sociais e culturais de
cada espetaculo. O CAA esta profundamente enraizado na comunidade de Agueda e
€ importante procurar garantir que a sua identidade nao se separe do contexto social
em que esta inserido.

6. Fundacao Serralves - Inauguracoes de Exposicoes

A Fundacéo Serralves, criada em 1989 e localizada no centro do Porto, é reconhecida
como a instituicao cultural mais relevante no Norte de Portugal. E composta pelo
Museu e Casa do Cinema Manoel de Oliveira, pela Casa, o Parque e o Museu de Arte
Contemporanea de Serralves.

A Fundacao tem como propdésito inspirar publicos de diferentes idades e origens
a explorar a Arte Contemporéanea, a Arquitetura, o Cinema, o Ambiente e questdes
essenciais para a sociedade e o futuro. Promove exposi¢cdes e conferéncias

sobre artes plasticas modernas e contemporaneas e, em 2012, foi classificado
Monumento Nacional.

6.1. Identidade Visual

A comunicacgdo das inauguragdes de exposi¢cdes da Fundagao Serralves incluem, na

sua composi¢cdo, uma imagem de uma obra alusiva a exposic¢ao, que evidéncia o foco
na arte e permite um primeiro contato direto com o estilo do artista. A informacao da

inauguragéo encontra-se sobre um fundo de cor sélida, complementar da imagem. E

utilizada uma fonte sem serifa e a hierarquia da informacéao € simples e clara.
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%g‘ERRAYES S “ LAMEGO

SILVESTRE PESTANA

UM ARTISTA DE CONTRACICLOS

Inauguracao da exposicédo Até 13.10.24
0807 - 1 8h00 Galeria Solar da Purta.dos Egos

Entrada gratuita — Casa do Artista, Lamego

FERNANDO LANHAS

O HOMEM E FENOMENO MAGISTRAL

Inauguragao da Exposicao Até 12.01.25
e 12.01.
18'06 i 18h00 MACNA — Museu de Arte Contemporanea

Entrada Gratuita Nadir Afonso

HELENA ALMEIDA

HABITAR A OBRA

| dodakE ica
nauguracio da Exposicao Até 06.10.24

19.06 —t 1 8h00 Museu Leopoldo de Almeida,

Entrada Gratuita Centro de Artes | Caldas da Rainha

.35ASMERRI-\.VES {5 Gonpomar

AS PALAVRAS EM LIBERDADE

E.M. DE MELO E CASTRO: O ARTISTA E A SUA COLECAO

Inauguragao da Exposicao Até 15.00.24
(-] .03,
20.05—18h00 AuditrioMunicpal e Gondomar

Entrada Gratuita ala Jilio Resende

Fig. 19, 20, 21 e 22 - |[dentidade Visual da Fundagao Serralves - Inauguragao de Exposigdes.
Fonte: https://www.instagram.com/fundacao_serralves/

6.2. Analise

A utilizacdo de imagens de obras na comunicacao das inauguragcoes ajuda a promover
uma ligacdo emocional e educativa com o publico, mesmo antes da visita. A escolha
de um /ayout simples, com uma tipografia de facil leitura e contrates cromaticos,
facilita a compreensao da informacgao por parte do publico. Existe uma auséncia de
elementos visuais culturalmente especificos, que faz com que a imagem seja o foco
principal e responséavel por transmitir as conotacdes culturais de cada exposigao.
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Capitulo IV - Investigacao Intervencionista
1. Caracterizacao d’A Oficina
1.1. Historial

A Oficina, fundada em 1989 pela Camara Municipal de Guimaraes, tem como objetivo
a valorizagéo, promogao e divulgagao das Artes e Oficios Tradicionais de Guimaraes. A
Oficina é um instrumento de desenvolvimento cultural do territério que contribui para
a democratizagao do acesso aos bens culturais e para a construgado de uma cidade
mais democratica e inclusiva.

A programacao d’A Oficina tem como suporte trés grandes areas - Artes
Performativas, Artes Visuais e Artes Tradicionais, as quais se liga a unidade de
Educacao e Mediagao Cultural. Atualmente, gere e programa oito espagos culturais

- 0 Centro Cultural Vila Flor (CCVF), o Centro Internacional das Artes José de
Guimaraes (CIAJG), a Casa da Meméria de Guimaraes (CDMG), o Centro de Criacao de
Candoso (CCC), o Espaco Oficina, a Loja Oficina e o Teatro Jordao. Também organiza,
anualmente, trés festivais de musica, um festival de dancga, outro de teatro, uma feira
de artesanato e as festas da cidade.

O Centro Cultural Vila Flor (CCVF) é o ponto principal da atividade d’A Oficina e

tem o objetivo de cocriar, programar e produzir atividades no dominio das artes do
espetaculo. Para além da programacéao regular ao longo do ano, promove um namero
de festivais e permite o aluguer de espacos para a realizagao de diversos eventos.

O Centro Internacional das Artes José de Guimardes (CIAJG) tem como base trés
colegbes de José de Guimaraes, composta por arte africana, arte pré-colombiana, arte
antiga chinesa, e obras do artista. O CIAJG realiza programacéo regular de exposigoes,
artes performativas e programas publicos. A Casa da Memoria de Guimaraes (CDMG)
€ um centro de interpretacdo e conhecimento. Alberca a exposicao Territério e
Comunidade, onde se encontram imagens, histérias, documentos e objetos sobre

a comunidade vimaranense. A CDMG conta também com programacao regular

ao longo do ano. O Centro de Criagdo de Candoso (CCC) é uma antiga escola

priméria transformada, em 2012, num espaco para residéncias artisticas de danca
contemporéanea, teatro e musica. Estas residéncias tém se mostrado fundamentais

na aproximacao da cidade de Guimaraes aos grandes criativos do pais.

O Espaco Oficina é a cede do Teatro Oficina, uma companhia profissional, que
proporciona espagos de criagao, formacgéao e fruicdo na area do teatro para a
populagao. O Teatro Oficina realiza as suas proprias producgdes e desenvolve trabalho
com foco na formacéo teatral. Este espaco serve como uma plataforma de trabalho

e conhecimento para qualquer interessado pela area. A Loja Oficina representa e
preserva parte do patriménio local. Daqui nasce a Cantarinha dos Namorados e o
Bordado de Guimaraes, em forma de lencos, toalhas, guardanapos e bases de copos.
A Loja Oficina hospeda a exposi¢ao In Memoriam, dedicada a Alberto Sampaio
(1841-1908), que nasceu e viveu no espaco que a loja ocupa. O Teatro Jordao é um
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espaco dedicado a programas de carater académico artistico e cultural. Acolhe
escolas de Artes Performativas, de Artes Visuais e de MuUsica, onde estao sedeados,
da Universidade do Minho, os cursos de Teatro da Escola de Letras, Artes e Ciéncias
Humanas e o curso de Artes Visuais da Escola de Arquitetura, Arte e Design, e da
Sociedade Musical de Guimaraes, o Conservatorio de Guimaraes.

Os festivais sdo entdo o GUldance, Festival Internacional de Danga Contemporanea;
o Westway LAB, um festival que tem como foco o setor musical e incorpora vertentes
como residéncias artisticas, conferéncias pro e espetaculos de musica; o Festival

Gil Vicente, sustentado no teatro contemporaneo e os festivais de musica Manta e
Guimaraes Jazz. Sem esquecer, temos ainda a Feira de Artesanato de Guimaraes, as
Festas da Cidade e Gualterianas.

Para o triénio 2024-2026, A Oficina pretende criar relagdes de proximidade para com
a comunidade artistica e o publico, visto que ja existem mais de 100 nacionalidades
integradas no concelho de Guimaraes. A programacao sera diversa - assente

na criagao, fruicdo e formacgao - e inclusiva, no que toca a acessibilidade fisica,
econdmica, social e intelectual. A comunicacao d’'A Oficina é desenvolvida com
base num triplice conceito: informar, sensibilizar e fidelizar, sendo que a promoc¢ao
da programacao € pensada para ser acessivel a todos os publicos, seja em relacédo
aos materiais desenvolvidos ou a nivel linguistico. Em 2024, ano em que A Oficina
completa 35 anos de atividade, o objetivo principal é a criagcao de lagcos emocionais
com o publico e abragar o conceito que € uma “love brand” (Ferreira, 2023).

Uma grande parte do publico d'A Oficina ja apresenta habitos culturais fixos e
mostram conhecimento sobre os espetaculos que assistem. Ao longo dos anos,
devido a diversa gama de atividades culturais, tornou-se possivel captar populacao
local, regional e nacional, desde criangas, familias e escolas, a jovens adultos

e adultos. A Oficina conquistou um espaco préprio de intervencgéo, afirmacéo e
reconhecimento e tornou-se o centro da vida cultural de Guimaraes.

1.2. Estrutura Organizacional

O grafico apresentado a seguir ilustra a estrutura organizacional d’A Oficina,
comecgando pelos 6rgaos sociais seguidos por toda a equipa.
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Direcao

Camara Municipal de Guimaraes (Presidente)
Circulo de Arte e Recreio (Vice-Presidente)
Jaime Marques (Tesoureiro)

Casa do Povo de Fermentdes (Secretario)

Muralha Associagao de Guimaraes para a Defesa do Patriménio (Vogal)

Assembleia Geral

Conselho Fiscal

Camara Municipal de Guimaraes (Presidente) Camara Municipal de Guimaraes (Presidente)
Manuel Ferreira (Vice-Presidente) Taipas Turitermas, CIPRL (Vogal)
Associacdo de Reformados e Pensionistas de Maria Alexandra Ferreira Xavier (Vogal)

Guimaraes (Secretario)

Diretor Executivo
Hugo Freitas Tavares

Assistente de Direcao
Anabela Portilha

Diretor Artistico CCVF Diretor Artistico CDMG Diretor Artistico

e Artes Performativas e Artes Tradicionais Teatro Oficina

Rui Torrinha Catarina Pereira Mickaél de Oliveira
Inés Oliveira (Direcéo Artistica
Teresa Machado (Gestédo do Patrimonio) Convidada 2023-2024)

Diretor Artistico CIAJG
e Artes Visuais
Marta Mestre

Programaciao Guimaraes Jazz
e Curadoria Palacio Vila Flor

Ivo Martins
Assistente de Assistente de Direcéo Artistica Assistente de Direcéo Artistica
Direcao Artistica CCVF e Artes Performativas CIAJG e Artes Visuais
Claudia Fontes Paulo Dumas Jodo Terras
Educacéao e Producao Técnica Servigcos Administrativos
Mediacao Cultural Susana Pinheiro (Direcéo) Carlos Ribeiro (Diregao) e Financeiros
Francisco Neves (Direcéo) Ana Sousa Ana Fernandes (Diregao de Cena) Helena Pereira (Direg3o)
Ana Catarina Aidos Andreia Abreu Diogo Teixeira (Iluminagéo) Ana Carneiro
Jodo Lopes Andreia Novais Ricardo Santos (lluminagéo) Carla Inacio
Marisa Moreira Hugo Dias Rui Eduardo Gongalves (lluminagéo) Liliana Pina
Marta Silva Nuno Ribeiro Jo&o Diogo (Som) Marta Miranda

Rui Afonso Jodo Guimaraes (Som) Pedro Pereira

Rui Salazar Jo&o Oliveira (Som) Sénia Sousa

Sofia Leite Jodo Castro (Maquinaria) Susana Costa

Sérgio Sa (Video)

Relac¢des Publicas, Instalacdes Comunicacao
Financiamentos e Mecenato Luis Antero Silva (Diregao) Marta Ferreira (Diregao)
Sérgio Sousa (Direc¢ao) Joaquim Mendes (Assistente) Bruno Borges Barreto (Assessoria de Imprensa)
Andreia Martins (Atend. ao Pablico) Rui Goncalves (Assistente) Carlos Rego (Distribuigao)
Jocélia Gomes (Atend. ao Publico) Jacinto Cunha (Manut. e Logistica) Pedro Magalhées (Comunicagao Digital)
Josefa Cunha (Atend. ao Publico) José Machado (Manut. e Logistica) Rui Costa (Comunicacéo Digital)
Manuela Marques (Atend. ao Publico) Amélia Pereira (Manut. e Limpeza) Eduarda Fontes (Design)
Ricardo Lope (Atend. ao Publico) Carla Matos (Manut. e Limpeza) Susana Sousa (Design)
Sylvie Simdes (Atend. ao Publico) Conceigdo Leite (Manut. e Limpeza) Laura Correia (Estagio)

Conceicdo Oliveira (Manut. e Limpeza)
Josefa Gongalves (Manut. e Limpeza)
Maria de Fatima Faria (Manut. e Limpeza)
Rosa Fernandes (Manut. e Limpeza)
Sénia Alves (Manut. e Limpeza)

Fig. 23 - Estrutura Organizacional d’A Oficina. Fonte: Autora, 2024
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1.3. Calendario de Projetos

Ao longo do estagio n'A Oficina, para além do apoio prestado no desenvolvimento
de meios de comunicagao para a programagao regular, houve a possibilidade de
participagcdo em quatro grandes projetos — dois festivais de musica, um festival de
danca e uma inauguragao de exposigoes.

O gréfico a baixo apresentado permite uma melhor perceg¢ao da cronologia dos
projetos realizados ao longo do estagio curricular e irao fundamentar as conclusodes
propostas para o tdépico investigativo.

set out nov dez jan fev mar
Guimaraes Jazz —_—\ilr.
GUIldance D
WestwayLAB CEEEEE—
Inauguracdes 24 fev -
Programacao CCVF D

Fig. 24 - Calendario dos Projetos. Fonte: Autora, 2024
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2. Projetos Desenvolvidos

Os projetos mencionados ao longo deste capitulo foram desenvolvidos durante o
estagio curricular na Equipa de Comunicacao d’A Oficina.

Os projetos encontram-se organizados por ordem cronoldgica, com a excecgao da
comunicacgao da Programacao do CCVF, por ser produzida de forma continua. A
descricado de cada projeto estara fracionada em trés secc¢des — contextualizacao,
identidade visual e resultados.

A observacéao direta do procedimento utilizado para a concegéo de cada trabalho
procura dar resposta as questdes de investigacao e objetivos definidos inicialmente.

2.1. Festival Guimaraes Jazz

O Guimaraes Jazz, um dos mais antigos festivais de jazz em Portugal, teve o seu
inicio em 1992, e celebrou, em 2023, a sua 322 edigdo. Com Ivo Martins como diretor
artistico, o festival assume-se como um lugar de experimentacao, transgressao e
analise das diversas linguagens existentes dentro do género musical. Com realizagao
anual e projecado nacional e internacional, apresenta um reportério dindmico
procurando sempre o equilibrio entre a tradicdo e a inovacéo.

A 322 edicao decorreu de 9 a 18 de novembro e contou, como é costume, com
espetaculos, jam sessions e oficinas. Teve como foco principal o0 jazz nova-iorquino
da atualidade e expressoes de tendéncia experimental, caracteristicas do jazz
contemporaneo. E importante referir ainda a presenga de musicos europeus em
grande parte dos projetos apresentados, o que evidencia o afastamento deste
género musical do seu local de origem.

2.1.1. ldentidade Visual

O festival ndo se limita a uma identidade visual fixa. E reinventado a cada edicao
através da constante procura pela inovagéo e criatividade. A comunicacgao visual para
a 322 edicado do Guimaraes Jazz teve como objetivo homenagear as comunidades
negras de Nova Orleaes, Louisiana, que deram origem ao estilo musical.

O termo jazz, embora inclua uma grande variedade de estilos, € famosamente
reconhecido pela improvisagdo. Da mesma forma que a interpretagcdo do musico
estd dependente do seu humor e experiéncia pessoal, a histéria desta edigdo do
Guimaraes Jazz depende da imaginacao de cada espectador.
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E apresentado ao publico um jacaré, a personificagdo de um jazz contemporaneo

e cool do século XXI, a meio de algumas atividades do seu quotidiano. Esteja ele
sentado na sua poltrona, no sofé a ler, a passar a roupa a ferro ou até a andar de
skate, encontra-se sempre com 0s auscultadores na cabeca, a ouvir o que podemos
assumir ser jazz. Um verdadeiro amante do estilo musical e um meio conector entre

o festival e a populacédo. Ndo sabemos a sua idade, o seu género nem a sua profissao,
mas podemos calcar os seus sapatos coloridos e imaginar a pessoa que € e a vida
que leva.

De forma a complementar as ilustragcdes do jacaré, manteve-se a simplicidade na
fonte escolhida e no /ayout da informacao. A fonte geométrica e sem serifa, harmoniza
com o traco informal, solto e expressivo do jacaré, que faz uso de hachuras simples
para adicionar uma profundidade visualmente interessante, sem comprometer o
minimalismo. As cores suaves acentuam partes especificas e reforcam a aparéncia
limpa e espontanea da personagem.

2.1.1.1. Newsletters

9—18 NOV

GUIMARAES ©o-18Nov

JAZZ"

322 EDICAO

""""" %[[%HLF; bomm Q@ sz [ comivio

CEXEEY

genz
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Q_ui 9 nov - 21h30_

VAN GUARPL JAZZ.
ORLHESTRA
THAL JONES 100

e P A

Sex 10 nov - 21h30

~

GUIMARAES °-18Nov

JAZ

322 EDIGAO

Séb 11 nov - 15h00
rrOYJETO CENPRO PE ESTUPOS
PE JRZZ= UNIG AVEIRD S
GUIMARAES JA2Z.

PELRO MOLING QURKTET

&

O ensemble distinguido no &mbito do concurso de jazz promovido pelo Centro de Estudos de
Jazz da Universidade de Aveiro e selecionado para atuar no Guimaraes Jazz 2023 foi o
Pedro Molina Quartet. Além do contrabaixista galego que surge na lideranga deste projeto, o
quarteto integra também o pianista Miguel Meirinhos, o guitarrista Filipe Dias e o baterista
Gongalo Ribeiro, todos eles nomes emergentes da mais recente geragao de instrumentistas
do jazz nacional e cuja identidade interpretativa enriquece as ideias originais desenvolvidas

por Molina.

Sab 11 nov - 18h00

PALAHOMBEURGER,
AGUSTT FERVANPEZ,
BARRY GUY TRIO

of

O reme O e (@

A 32° edigao do Guimarées Jazz comega esta quinta-feira, e prolonga-se até

, com 12 concertos, oficinas de jazz e jam sessions.
O terceiro dia do Guimaraes abrira com aquela que sera talvez a proposta mais

extemporénea em relagao a tradigo classica do jazz incluida no programa d

Consulte o programa da primeira semana.

Formado pelo multifacetado contrabaixista e compositor Barry Guy, a ica Maya

Homburger e o pi de jazz e improvisador Agusti Ferandez, este trio reflete uma das.

Qui 9 nov - 21h30
VANVGUARP JAZZ.
ORLHESTRA
THAL JOWES 100

melhores versdes possiveis que a contemporaneidade pode oferecer da confluéncia
harmoniosa e altamente criativa dos universos do jazz e da musica classica, da compo:

da improvisag

Séb 11 nov - 21h30
MUCHAEL FORMANEK
s SEPTET

O Guimarées Jazz inaugura-se com a presenga em palco de uma das mais iconica Wew plGS”
orquestras de jazz norte-americanas, a Vanguard Jazz Orchestra, que, neste concerto,
celebrara o centenario de Thad Jones, trompetista, fundador e compositor residente durante a
primeira década de atividade deste ensemble, e membro de uma das familias mais distintas
do jazz (de lembrar que dois dos seus irmaos sao os lendarios Hank e Elvin Jones), cuja obra
& hoje parte integrante e fundamental do legado jazzistico norte-americano do século XX. (OlencenEnenib G piiflelioissbacC toltimaries lacz se1pibngcizac peia elish)
New Digs", liderado pelo conceituado contrabaixista, compositor, improvisador e pedagogo

norte-americano Michael Formanek, um projeto criado especificamente para o festival

Fig. 25, 26, 27, 28, 29, 30 e 31 - Newsletter Guimaraes Jazz. Fonte: Autora, 2023
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2.1.1.2. Anuncios

Qui 8 nov - 21h30 - CCVF
Vanguard Jazz Orchestra
Thad Jones 100

Sex 10 nov - 21h30 - CCVF
Aaron Parks Quartet

SébT1nov  15h00 - COVF
Projeto Centro de Estudos
de Jazz - Univ. Aveiro /
Guimaries Jazz

Pedro Molina Quartet

Sab T1nov - 18h00- COVF
Maya Homburger,
Agusti Ferndndez,
Barry Guy Trio

Séb1nov - 21h30- GOVF
Michael Formanek Septet
“New Digs”

Dom 12 nov - 17h00 - COVF

Projeto Orquestra de Jazz
da ESMAE / Guimaraes Jazz
aegiazper | andline Plus One

Dom 12 nov - 21h30 - CIAJG
Projeto Porta-Jazz /
Guimardes Jazz
[Soma]

Qui 16 nov - 21h30 - GGVF

Progjeto Orquestra de
Guimaries / Guimaries Jazz
cem Mario Costa

Sex 17 nov - 2130+ COVF
Buster Williams &
Something More

= 9—18 NOV I T

@f

S4b 18 nov - 15h00- COVE
Projeto Sonoscopia /
Guimaraes Jazz
Elliott Sharp

S4b 18 nov - 18h00- COVF
Landiline Plus One
Jacob Sacks, Chet Doxas,
Vinnie Sperrazza, 2ack Laber,

uzan Veneman
S4b 18 nov - 21n30- GOVF
Kathrine Windfeld Big Band
fratucios Gilad Hekselman ¢
Immanuel Wilkins

Para comprar biores.

dprs e W2 W1

Fig. 32 - Anlncio Guimaraes Jazz Jornal Expresso Digital. Fonte: https://e

Programas Noticias Musica Podcasts Videos +Antenal

=
==

PORTUGAL
EM DIRETO( &

Portugal em Direto

Claudia Costa

=
=

2023

32° EDIGAO

Witkhos _&

Wk dpres amerer W2 W1

°= QQUEJATOCOU >

13:12 Larga Tudo

xpresso.pt/, 2023

a @

Pode também gostar

Carlos Leitdo - “Casa Vazia”

Os concorrentes da oitava
emissdo

“Terra Média": conspiracGes pop

Susana Travassos ao vivo em

Coimbra
‘

Um percurso pelo cinema de
Terrence Malick

PROGRAMACED S
‘\PROGRAMACAO >/‘

f 0O

ETE 6 nov, 2023, 10:21

_ MasterClass - Regulamento

Fig. 33 - Anuncio Guimaraes Jazz RTP Antena 1. Fonte: https://antenal.rtp.pt/, 2023
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9—18 NOV.
Gl

< Oronostra
60,

Fig. 34 - Anuncio Guimaraes Jazz Jornal Fig. 35 - Anuncio Guimaraes Jazz Jornal
Expresso Impresso. Fonte: Autora, 2023 Publico Impresso. Fonte: Autora, 2023

[ociovvisoes]

LAS ESTRELLAS DEL JAZZ
SE REUNEN EN GUIMARAES

Fig. 36 - Anuncio Guimaraes Jazz Jornal Faro
de Vigo Impresso. Fonte: Autora, 2023
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2.1.1.3. Mupi e Rollup

GUIMARAES

JAZZL

322

L

EDICAO

Qui 9 nov - 21h30 - CCVF
Vanguard Jazz Orchestra
Thad Jones 100

Sex 10 nov - 21h30 - CCVF
Aaron Parks Quartet

Sab 11 nov - 15h00 - COVF

Sab 18 nov - 15h00 - COVF
Projeto Sonoscopia /
Guimardes Jazz
Elliott Sharp

Sab 18 nov - 18h00 - COVF
Landline Plus One
Jﬂco_b Sacks, Chet Doxas,

hjeto Centro de
de Jazz - Univ. Aveiro /
Guimarées Jazz
Pedro Molina Quartet

Séb 11 nov - 18h00 - COVF
Maya Homburger,
Agusti Fernandez,
Barry Guy Trio

Séb 11 nov - 21h30 - COVF
Michael Formanek Septet
“New Digs”

Dom 12 nov + 17h00 - COVF
Projeto Orquestra de Jazz
da ESMAE / Guimaraes Jazz
dirigidoper | andline Plus One

Dom 12 nov - 21h30 - CTAJG
Prajeto Porta-Jazz /
Guimaraes Jazz
[Somal

Qui16 nov - 21h30 - COVF
Projeto Orquestra de
Guimaraes / Guimaries Jazz
com Méario Costa

Sex 17 nov - 21h30 - GCVF
Buster Williams &
Something More

Vinnie Sp Zack Lober,
Suzan Veneman

Séb 18 nov - 21h30 - CCVF
Kathrine Windfeld Big Band
featuring Gilad Hekselman ¢
Immanuel Wilkins

Q0O

Gf =2

cantro int sl das artes

cENTRO CUTURALVIAFLOR José de guisaries

ity

9—18 NOV

REPUBLICA
B dgares

Para comprar

bilhetes para os

espetéculos,

por favor utilize
c

Fig. 37 e 38 - Mupi Elevador Guimaraes Jazz. Fonte: Autora, 2023

40



O papel do design grafico na comunicacéo cultural.

GUIMAR

AZ

321 EDIGAO

Qui 9 nov - 21h30 - COVF
Vanguard Jazz Orchestra
Thad Jones 100

Sex 10 nov - 21h30 - GOVF
Aaron Parks Quartet

Séb 11 nov - 15h00 - GCVF
Projeto Centro de Estudos
de Jazz - Univ. Aveiro /
Guimaraes Jazz

Pedro Molina Quartet

S&b 11 nov - 18h00 - GOVF
Maya Homburger,
Agusti Fernandez,
Barry Guy Trio

Séab 11nov - 21h30- COVF

Michael Formanek Septet
“New Digs"

Dom 12 nov - 17h00 - GCVF

Projeto Orquestra de Jazz
da ESMAE / Guimaries Jazz
dirigidoper | andline Plus One

Dom 12 nov - 21h30 - CTAJG
Projeto Porta-Jazz /
Guimaraes Jazz
[Soma]

Qui 16 nov - 21h30 - GOVF
Projeto Orquestra de
Guimaraes / Guimarades Jazz
com Mario Costa

Sex 17 nov - 21h30 - GGVF
Buster Williams &
Something More

9—18 NOV

© orcina Q een convivio

[ i N S —

0]
&

Séb 18 nov - 15h00 - CCVF
Prajeto Sonoscopia /
Guimaries Jazz
Elliott Sharp

Séb 18 nov - 18h00 - COVF
Landline Plus One

Jacob Sacks, Chet Doxas,

Vinnie Sperrazza, Zack Lober,
Suzan Veneman

Séb 18 nov - 21h30 - GOVF
Kathrine Windfeld Big Band
foaturing Gilad Hekselman ©
Immanuel Wilkins

Para comprar
bilhetes para
os espetaculos,
por favor utilize
te QR Code.

32° EDIGAO

?/m 9 nov- 21h30 - Covi
anguard Jazz Orep,
/a estra
Thad Jones 100 i
Sex 10 nov-21h30 - Cove
Aaron Parks Quartet

S4b T nov - 15000 - CoVE
Projeto Centro de Estudos
de Jazz - Univ. Aveiro /
Guimaraes Jazz

Pedro Molina Quartet

Sdb 11 nov - 18h00- COVE
Maya Homburger,
Agusti Ferndndez,
Barry Guy Trio

S 11nov - 21h30- COVF
Michael Formanek Septet
“New Digs”

Dom 12 nov - 17h00- COVF
Projeto Orquestra de Jazz
da ESMAE / Guimarées Jazz
angdoper L andline Plus One

Dom 12 nov - 21n30 - CIAJG
Projeto Porta-Jazz/
Guimardes Jazz

[Somal

Qui16 nov-21n30 - COVF

Projeto Orquestra de
Guimaraes / Guimardes Jazz
com Mario Costa

Sox 17 nov 2130+ CCVF

Buster Williams &
‘Something More

Fig. 39 e 40 - Rollup Guimaraes Jazz. Fonte: Autora, 2023

418 nov- 15100- Cove
Projeto Sonoscopia /

Guimaries Jazz

Elliott Sharp

5618 nov- 18100 - GovE
Landline Plus One

Jacol Sachs, ho o,

Suzan Venoman." 1o L0

4 18 nov - 2130+ COVE
Kathrine Windfeld Big Band
(o Gifad Hokselman ©
Immanuel Wilkins

ADES
AS

z
s Ono

\ov 23159-021100

41



Laura Correia

2.1.1.4. Credenciais e Guia de Acolhimento

GUIMARAES

JAZZ

9—18 NOV

Fig. 41,42, 43 e 44 - Credenciais Guimaraes Jazz. Fonte: Autora, 2023
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CONTACTOS UTEIS

Policia Municipal

G.N
tel

Hospital

Hospital Privado

Casa de Saude de
Guimaraes
(Clinica Privada)

tel - +351 253 420 400

OS
tel- 112

tel - +351 253 421 222

tel +351 253 513 334
. R.

-+351 253 422 570

tel - +351 253 540 330

tel - +351 253 420 320

USEFUL INFORMATION

City

Police

phone - +351 253 421 222

P.S.

P. (Public

Security Police)
phone - +351 253 513 334

G. N. R. (Republican
National Guard

Police Force)

phone - +351 253 422 570

Hos;

pital
phone - +351 253 540 330

Private Hospital
phone - +351 253 420 320

Casa de Saude de

Guimaraes (Private Cllmc)
phone - +351 253 420 40

SOs
PHONE - 112

‘v@?@

a
=]

By 1
Dﬁ

Organizagio

REPUBLICA.
PORTUGUESA  ({GARTES

Cofinanciamento Media Partnor

||

RTP awmow  awrena

322 EDIGAO

NAON 81—6

GUIA DE ACOLHIMENTO
WELCOME GUIDE

U
CENTRO CULTURAL VILA FLOR
AV. D. AFONSO HENRIQUES, 701
T/P . +351 253 438 159
GERAL@GRUPOMIGAS.COM

RESTAURANTE

CANTINHO TIO JULIO

AV. DOM AFONSO HENRIQUES 957
T/P . +351 253 553 194

RESTAURANTE ORIENTAL
LARGO DO TOURAL 11
T/P . +351253 414 048

RESTAURANTE PAPARICO'S
AV.DOM JOAO IV 612G
T/P . +351 253 417 170

1. CASTELO DE GUIMARAES
THE CASTLE

HORARIO / OPENING HOURS
09.30H - 18.00H

9.30 AM -6 PM

2. PACO DOS DUQUES DE BRAGANCA
PALACE OF THE DUKES OF BRAGANCA
HORARIO / OPENING HOURS

09.30H - 18.00H

9.30AM-6 PM

3. MUSEU DEALBERTO SAMPAIO
THE ALBERTO SAMPAIO MUSEUM
HORARIO / OPENING HOURS

TER A DOM: 10.00H - 18.00H

TUE TOSUN: 10 AM- 6 PM

4. MUSEU ARQUEOLOGICO
MARTINS SARMENTO
ARCHEOLOGICAL MUSEUM

MARTINS SARMENTO

HORARIO / OPENING HOURS

TER A SEX: 09.30H - 12.30H /

14.30H - 17.30H

DOM: 10.00H - 12.30H / 14.30H - 17.30H
TUE TO FRI: 9.30 AM - 12.30 PM /

2.30 PM-5.30 PM

SUN: 10 AM - 12.30 PM / 2.30 PM - 5.30 PM

Cli
VILA FLOR PALACE
HORARIO EXPOSIGOES
TER A SEX: 10.00H - 17.00H
SAB: 11.00H - 18.00H
EXHIBITIONS OPENING HOURS
TUE TO FRI: 10 AM - 5 PM
SAT: 11 AM -6 PM

6. CASA DA MEMORIA
HORARIO EXPOSIGOES

TER A SEX: 10.00H - 17.00H
SABE DOM: 11.00H - 18.00H
EXHIBITIONS OPENING HOURS
TUE TO FRI: 10 AM- 5 PM

SAT AND SUN: 11 AM - 6 PM

7.LOJA OFICINA

HORARIO / OPENING HOURS
SEG A SAB: 11.00H - 18.00H
MON TO SAT: 11 AM - 6 PM

8. CENTRO INTERNACIONAL
DAS ARTES JOSE DE GUIMARAES
HORARIO EXPOSIGOES

TER A SEX: 10.00H - 17.00H

SABE DOM: 11.00H - 18.00H
EXHIBITIONS OPENING HOURS

TUE TO FRI: 10 AM- 5 PM

SAT AND SUN: 11 AM - 6 PM

9. CONVIVIO ASSOCIAGAO
CULTURAL E RECREATIVA
LARGO DA MISERICORDIA, 7 E 8
T/P. +351 968 482 455
CONVIVIO.GMR@GMAIL.COM

TER 07 NOV | TUE 07 NOV
AVENIDA

AV. D. JOAO IV 585 R/C

T/P 4351 253 527 084

QUA 8 NOV | WED 8 NOV.
PAULA MARTINS

R. TEIXEIRA DE PASCOAIS, 71-B
T/P . +351 253 415 833

QUI 9 NOV | THU 9 NOV
LOBO

AV. DE LONDRES, 284

T/P - +351 253 412 124

SEX 10 NOV | FRI 10 NOV
VITO'HIA

AMEDA DR. MARIANO FELGUEIRAS,
LJ 101/102 - GUIMARAESHOPPING
T/P - +351 253 517 180

SAB 11 NOV | SAT 11 NOV.
HORUS

LARGO DO TOURAL, 26

T/P - +351 253 517 144

DOM 12 NOV | S
DO PARQUE

R. DR. CARLOS SARAIVA, 46
T/P - +351 253 516 046

OV

SEG 13 NOV | MON 13-NOV
PEREIRA A

ALAMEDA DE S. DAMASO, 40
T/P - +351 253 412 950

TER 14 NOV | TUE 14 NOV
DA PRACA

R. PAIO GALVAO
T/P - +351 253 523 167

QUA 15 NOV | WED 15 NOV
NOBEL

DE SANTO ANTONIO
e 551 253 516 808

QUI 16 NOV | THU 16 NOV.
BARBOSA

LARGO DO TOURAL, 36

T/P - +351 253 516 184

SEX 17 NOV | FRI 17 NOV
AVENIDA

AV.D. JOAO IV 585 R/C

T/P - +851 253 527 084

SAB 18 NOV | SAT 18 NOV
PAULA MARTINS

R. TEIXEIRA DE PASCOAIS, 71-B
T/P - +351 253 415 833

Fig. 45 e 46 - Guia de Acolhimento Guimaraes Jazz. Fonte: Autora, 2023
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2.1.2. Resultados

A comunicacgao visual da 322 edicao do Guimaraes Jazz foi desenvolvida com o
intuito de ser acessivel e atrativa para um publico diversificado, respeitando e
homenageando as raizes culturais do jazz enquanto conecta novas audiéncias. A
utilizacdo do jacaré como personagem principal permite reconhecer e valorizar Nova
Orleaes e as suas comunidades sem limitar ou estereotipar o publico-alvo. O facto de
este ndo possuir nenhuma caracteristica fixa e participar em atividades comuns, abre
espacgo para que o espectador projete as suas proprias experiéncias e se conecte
com a personagem, reforcando a ideia de que 0 jazz é acessivel a qualquer pessoa, e
nao apenas para especialistas ou fas de longa data do estilo. A escolha de uma fonte
geométrica sem serifa e um layout simples e com grandes espacos de respiracao,
ajuda a manter o design neutro e moderno, acessivel para diversas culturas.

2.2. Festival GUIdance

O GUlIdance - Festival Internacional de Danca Contemporénea - é um festival anual
que reune artistas nacionais e internacionais de renome. Com Rui Torrinha como
diretor artistico, o festival chega a sua 132 edicdo em 2024. O programa contou com
duas semanas (1 a 10 de fevereiro) de espetaculos, master classes, visitas a escolas,
conversas, debates e sessdes de cinema, numa celebracado da expressao artistica por
parte do publico e dos criadores.

“A Humanidade Danga em Guimaraes” é o mote desta edigédo do festival. Aqui, o
corpo e a humanidade tornam-se o centro da danga, num momento de altas tensdes
politicas e crises humanitarias em todo o mundo.

Juntou artistas de Angola, Mocambique e Taiwan, que passavam por situacoes
distintas, mas igualmente complexas. Em Angola temos o governo a ser criticado
por repressao a manifestacdes e uma preocupacao enorme sobre a liberdade de
expresséo e a democracia do pais. Ao mesmo tempo, Mogcambique lida com a
inseguranca em Cabo Delgado, devido ao conflito entre o governo e os grupos
ligados ao extremismo islamico. Taiwan enfrenta uma pressao militar e diploméatica
da China que se agravou ap0s as eleicdes com os exercicios militares praticados ao
redor da ilha.

Estes sdo apenas alguns dos exemplos que nos ajudam a perceber a importancia do
tema desta edicao do festival, que nos coloca “perante a possibilidade de vivenciar
mundos surpreendentes e reveladores de contextos longinquos, ao mesmo tempo que
nos aproxima de forma qualificada de obras que procuram ressignificar o presente
para ganharmos caminho futuro.”, “Por isso, sigamos na danga que transforma o
mundo e empodera a humanidade que nos define.” (Rui Torrinha).
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2.2.1. ldentidade Visual

Tal como o Guimaraes Jazz, o GUldance estreia uma nova identidade grafica a

cada edicdo. Na sua 132 edicao, o festival procura promover a diversidade cultural,

a inclusdo e a empatia, fazendo uso de representagdes visuais que transcendem
fronteiras. O festival torna-se um espaco de criagado para vozes marginalizadas. Por
isso, a linguagem visual para o GUldance teve como simbolo principal o olho, seguido
pela cidade e a floresta.

Cada um procura representar aspetos distintos da humanidade. O olho, a janela para
a alma, é um simbolo de observacéao e introspecéo, protecao e sorte. Aqui, incentiva
o olhar critico e empatico sobre as realidades culturais internacionais. Transcende
barreiras linguisticas e abraga a danga como uma revelagédo da esséncia humana.
Assim, o festival abre uma “janela” para a reflexdao sobre a humanidade.

A cidade esconde a complexidade das experiéncias humanas. E um centro de
encontros, tensdes e conexdes culturais, sempre em movimento. E um reflexo direto
do caos, da beleza e da complexidade do ser humano. A floresta é o contraste da
cidade. Nela procuramos as nossas origens e 0 que nos € essencial, muitas vezes
esquecidas no mundo acelerado em que vivemos. A floresta representa a busca
pelo equilibrio, a esperanca e a resiliéncia.

O uso destas metaforas articula uma narrativa visual e conceitual refletora dos ideais
da 132 edicdo do GUldance — a danga como um ato humano que conecta, questiona
e transforma.

A comunicagao destes trés elementos é feita de forma individual e em diversos
suportes. O layout mantém-se similar em todos eles - o olho/cidade/floresta como
elemento central e a ocupar a maior parte do suporte. As cores do texto, o azul-
turquesa e o laranja, complementam as imagens e contrastam com o fundo escuro e
texturizado, que concede profundidade as composi¢coes. Estas cores podem albergar
interpretacdes distintas dependendo do contexto social em que estdo inseridas. Em
Portugal, no Taiwan, em Angola e Mogambique, o azul € sempre associado a natureza
€ ao oceano, o laranja pode ser visto como uma cor energética e positiva (Portugal

e Mocambique), uma representacao da transformacéao espiritual (Taiwan), da forca e
resiliéncia (Angola).
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2.2.1.1. Newsletters

I u,/‘

{2

&

&
y

A HUMANIDADE
DANGA EM GUIMARAES

A HUMANIDADE
DANGA EM GUIMARAES

11:36 ol T EE

A HUMANIDADE
DANGA EM GUIMARAES

Fig. 47,48, 49 e 50 - Newsletter GUldance.
Fonte: Autora, 2024

46



O papel do design grafico na comunicacéo cultural.

2.2.1.2. Anuncios

A HUMANIDADE
DANCA EM
GUIMARAES

Jornalde
Guimaraes

ATUALIDADE DESPORTO OPINIAO MULTIMEDIA VANTAGENS ASSINATURA - EDICAO IMPRESSA - DIVERSIDADE & INCLUSAO

Este site utiliza cookies para permitir uma melhor experiéncia por parte do utilizador. Ao navegar no site estara a consentir a sua utilizacao. Ver

Fig. 51 e 52 - Anlncio GUldance Jornal de Guimaraes Online.
Fonte: https://jornaldeguimaraes.pt/, 2024

A HUMANIDADE

DANCA EM
GUIMARAES

Fig. 53 - Anuncio GUldance Jornal Guimaraes Agora Online. Fonte: Autora, 2024
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BANTU
Victor Hugo Pontes

TIME AND SPACE: THE
MARRABENTA SOLOS
Panaibra Gabriel Canda

BOCA FALA TROPA

Gio Lourengo

UNIVERSE: A DARK
CRYSTAL ODYSSEY
Company Wayne McGregor

Qui1fev-21h30
CCVF

Sex 2 fev - 21h30
Teatro Jordéo

Sib 3 fev-18h30
CIAJG

Sab 3 fev - 21h30
CCVF

O QUE EUMPROBLEMA? Dom 4 fev-16h00

Beatriz Valentim -

CCVF

.GRITO
Piny

ATLAS DA BOCA
Gaya de Medeiros
BEINGS

Shimmering Production
ANDA, DIANA

Diana Niepce

BULABULAY MUN?
Tjimur Dance Theatre

Qua7fev-21h30
CCVF

Qui 8 fev - 21h30
CIAJG

Sex 9 fev - 21h30
Teatro Jordéo

Sab 10 fev - 18h30
CIAJG

Sab 10 fev- 21h30
CCVF

A HUMANIDADE
DANGA EM
GUIMARAES

Fig. 54 - AnUncio GUldance Jornal Expresso Online. Fonte: Autora, 2024

Mﬁmnmpwm

0SSO

UNIVERSE:A

GRYSTAL D)

Fig. 56 - Anuncio GUldance Jornal Publico
Impresso. Fonte: Autora, 2024

Fig. 55 - Anuncio GUldance Jornal Expresso
Impresso. Fonte: Autora, 2024
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2.2.1.3. Flyer e Caderno

A HUMANIDADE
DANCA EM GUIMARAES

Fig. 57 e 58 - Flyer GUIdance. Fonte: Autora, 2024

Qui Tfev - 21h30

CCVF / Grande Auditério
Francisca Abreu
Bantu

Victor Hugo Pontes
10 eur/7.50 eur c/d

Sex 2 fev - 21h30

Teatro Jordao / Auditério
Time and Space:

The Marrabenta Solos
Panaibra Gabriel Canda

7.50 eur / 5eurc/d

Sab 3 fev - 18h30
CIAJG / Black Box
Boca Fala Tropa
Gio Lourengo

7.50 eur / 5eurc/d

STREIq
Sab 3 fev- 21h30 %
CCVF / Grande Auditério g
Francisca Abreu N

)

UniVerse: A Dark *
Crystal Odyssey
Company Wayne McGregor

10 eur/750eu

/d

Dom 4 fev-16h00 A MHAS)
CCVF / Pequeno Auditério

O que é um problema?

Qua7 fev- 21h30

CCVF / Palco do Grande
Auditério Francisca Abreu
.G Rito

Piny

10 eur /7,50 eur c/d

Qui 8 fev' 21h30
CIAJG / Black Box
Atlas da Boca
Gaya de Medeiros
750 eur / 5 eur c/d
&TRElq
Sex 9 fev- 21h30
Teatro Jordao / Auditério
Beings
Shimmering
Production

Yo od™

eur/5eurc/d

S&b 10 fev - 18h30
CIAJG / Black Box
Anda, Diana
Diana Niepce
750 eur / 5 eur c/d

exREr‘,
Sédb 10 fev - 21h30
CCVF / Grande Auditério
Francisca Abreu &
bulabulay mun? *
Tjimur Dance Theatre

Yoiov™

4 . 10 eur /7,50 eur ¢
Beatriz Valentim .
MEDIAGAO CULTURAL
2 eur
20% 30% 40%
desconto desconto desconto
2 espetaculos 3 espetaculos 4 espetéculos
a escolha aescolha aescolha
¥ Para comprar
bilhetes paraos N -

espetdculos,
por favor utiize
este QR Code.

REPUBLICA o
< @ R, dgnRTes
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BANTU oPrg, Quilfev:21h30 GRITO QuaTfev: 2130
1] COVF - VF
Victor Hugo Pontes & Grande Auditério Francisca Abreu Piny Paico do Grande Auditorio Francisca Abreu
TIME AND SPACE: THE Sor2fen 2180 ATLAS DA BOCA custor 209
MARRABENTA SOLOS Auditério Gaya de Medeiros Black Box
Panaibra Gabriel Canda
S4b 3 fev-18h30 Sy Sex9 fev-21n30
BOCA FALA TROPA i BEINGS 3 S
Gio Lourengo Black Box ‘Shimmering Production _3 Auditério
UNIVERSE: A DARK Sib3 fev: 21180 ANDA, DIANA siiofer 18130
CRYSTAL ODYSSEY - Diana Ni¢ Black Box
Company Wayne McGregor
O QUE E UM PROBLEMA? Dom & fey: 'g::‘?,‘r’ BULABULAY MUN? ° Sablofer %‘g;
Beatriz Valentim Pequeno Auditério ur Dance Theatre Grande Auditério Francisca Abreu
ATIVIDADES PARALELAS
Masterclasses Bailar em Casa e
Fora de Casa
Nacsorsias o Vi
Company Wesma McGregor St om oty
o thesre
Talks: Conversas Ensaio aberto para
Pos-Espetaculo escolas de danga
Auditorio Francieca Abreu Francisca Abreu
ERCTa e
e e iahie
T Pontes
Oficina para
Sib3fey criangas e familias
20% desconto 30% desconto 40% desconto Pl st
szcu‘cms 3espetaculos. Aé»ﬂﬂi“mos Apds osspeciculo UniVerse: COVF / Sala de Ensaios
e
Apds 0 eapeticulo "Beings™ da Danga
ol R Tk Shinmarig
e i by
ctogmememcint | s frsy
‘dasconto 50% Tﬂmﬂ”ﬂ:r Sessdes de Cinema
Debates '
Babate0 tuuro s hrat
e o romaie
e
NoEscune ds i
Dot
Er
Time and Space: The
Quitrev Centro Cultural Vila Fior Bantu -, Sex2fev Teatro Jordao Marrabenta Solos
21h30 Grande Auditério Francisca Abreu Victor Hugo Pontes 3 21h30 Auditério Panaibra Gabriel Canda
e Mt B rain oo o plkros oreesos o sins da e umogo plara b colonh e s
e

influencias mogambicanas o europelas.
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Masterclasses

Sex2 fev:18h30-20030
CCVF / Sala de Ensaios.

QuiB fev  18h30-20030
COVF / Sala de Ensaios

terclass com Masterclass com
Company Wayne Tiimur Dance Theatre
regor

Talks: conversas
poés-espetaculo

Teatro Jordo / Sala de Ensaio
Apés o espetdculo "Beings’

Quitfev
CCVF / Foyer do Grando
Audtsrio Francisca Abreu

“Bantu”
Talk com Victor

Production

GUldance sfo uma experéncia tnica do trabalho
Gritivo que permitem a baiarinos/as e alunos/as de.
danga de ivelavanGado um contacio priviegado

Sib10fev
COVF / Foyer do Grande

Sib3fey
CCVF / Foyer do Grande

internacionais da danca contempardnea. Nesta

pela companhia de Wayne MeGregor o pela Tjmur
jementarda

peticulos

pordivel para
jmento de competincias que tem sido parte:
doinvestimento e um dos objetivos do GUdance:

“UniVerse:
ADarkCrystal Odyssey”  “bulabulay mun?
Talk com Company  Talk com Tjimur
Wayne McGregor  Dance Theatre

Via aberta para uma conversa com os criadores,

56 relaciona com o5 aristas de forma creta

GUIDANCE

X

pulabulay mun? .

sab10fey.
jnurOanoa Theatre

2130

Centro Cultural Vila Flor.
Grande Auditério Francisca Abrey

e apse

e 7 b

UniVerse: A Dark
Crystal Odyssey

Company Wayne McGrogon

Oveteranod Setunda e

Spshonar ot o o
o g
i a3 g

Fig. 59 a 70 - Paginas do Caderno GUldance. Fonte: Autora, 2024

105 Timur Dance Theatre reconstroen o ncidente
e primaen uerra qus nvolveu forcas etrangaras

Sessoes de Cinema

Em colaboragAo com o Gineclube de Guimarios

Tor6 ey 25
Do fev: 20
Toaro dordia/ Aurio
Um Americano
mParis CtuaVaredo
Vicent el

sy AGureaaasiora de Baladodo Porutal
e s arpetacao dos randes

i 00 somante permanents decriscdes
"

e ot

564 companiia, s sobrtuco o b
g st caga balaring.
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2.2.1.3. Redes Sociais - Videos

)JADE DANCA
UIMARAES

¥ ,ﬁ.j‘!

$

Fig. 71 e 72 - Primeiro e Ultimo Frame dos Videos GUldance. Fonte: Autora, 2024

ANDA, DIANA
)

“Anda, Diana® questiona o que é

anorma, desafiando preconceitos

e !Qgias que a sociedade tem %
ar te a estética dos corpos.

Fig. 73 e 74 - Frames Video GUIdance “Anda, Diana”. Fonte: Autora, 2024
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BULABULAY MUN? Em “bulabulay mun?”, os
Tjimur Dance Theatre reconstroem
a primeira guerra que envolveu
forgas estrangeiras na histéria
contemporanea de Taiwan.

’

/

Fig. 75 e 76 - Frames Video GUldance “bulabulay mun?”. Fonte: Autora, 2024

A celebrar 20 anos de carreira,

Victor Hugo Pontes utiliza a linguagem
niversal da danga para criar

pontes entre Portugal e Mogambique.

Fig. 77 e 78 - Frames Video GUldance “Bantu”. Fonte: Autora, 2024
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O OUE E UM PROBLEMA? O que é um problema e como

descobrimos que ele existe?

E o que vamos tentar descobrir
neste espetaculo dedicado

ao publico juvenil.

ALENTIM

Fig. 79 e 80 - Frames Video GUIdance “O que é um problema?”. Fonte: Autora, 2024

“Beings” encontra inspiragao
no caractere chinés " A" (pessoa).

Fig. 81 e 82 - Frames Video GUIdance “Beings”. Fonte: Autora, 2024
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BOCA FALA TROPA

“Boca Fala Tropa” é uma revisitagao
da histéria do Kuduro e dos transitos
entre Angola e Portugal.

Fig. 83 e 84 - Frames Video GUldance “Boca Fala Tropa”. Fonte: Autora, 2024

“Atlas da Boca" € uma investigagao
de dois corpos trans acerca da boca
como ponto de unido entre o publico
e o privado, o erotismo e a politica.

Fig. 85 e 86 - Frames Video GUldance “Atlas da Boca”. Fonte: Autora, 2024
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TIME AND SPACE:
THE MARRABENTA SOLOS

ANAI AEL CA

O corpo € historia. Nest S0

a histéria recentegle Mog#mbique.
“Tempo e EspacodDs S

de Marrabenta” lora gcleia

do corpo african@de h

Fig. 87 e 88 - Frames Video GUldance “Time and Space: The Marrabenta Solos”. Fonte: Autora, 2024

A nossa ancestralidace é futuro
e presente, e SOmos Muitos
corpos em relagdes densas,
intensas, eréticas, irmas.

Fig. 89 e 90 - Frames Video GUldance “.G RITO". Fonte: Autora, 2024
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UNIVERSE:
A DARK CRYSTAL ODYSSEY

COM

Uma meditagdo comovente e

Eendente sobre a crise climatica.
iVerse: A Dark Crystal Odyssey”
@Fctrata uma terra cue precisa
emente de cura,

urg

Fig. 91 e 92 - Frames Video GUIdance “UniVerse: A Dark Crystal Odyssey”. Fonte: Autora, 2024
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2.2.1.4. Mupis, Rollup e Totem

A HUMANIDADE
DANCA EM GUIMARAES

BANTU Qui 1fev-21h30 .GRITO Qua 7 fev-21h30
Victor Hugo Pontes /F Piny CCVF

TIME AND SPACE: THE Sex 2 fev - 21h30 ATLAS DA BOCA Qui 8 fev- 21h30
et

MARRABENTA SOLOS

Panaibra Gabriel Canda

Gaya de Medeiros CIAJG

BOCA FALA TROPA Sab 3 fev-18h30 BEINGS Sex 9 fev - 21h30
Gio Lourengo CIAJG Shimmering Production Teatro Jordao

UNIVERSE: A DARK Sib 3 fev: 21h30 ANDA, DIANA S4b 10 fev - 18h30
CRYSTAL ODYSSEY CCVF Diana Niepce CIAJG
Company Wayne McGregor

O QUE EUM PROBLEMA? Dom 4 fev - 16h00 BULABULAY MUN? Sab 10 fev - 21h30

Beatriz Valentim - ¢ CCVF Tjimur Dance Theatre CCVF

Fig. 93 e 94 - Mupi Elevador GUldance. Fonte: Autora, 2024
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A HUMANIDADE
DANGCA EM GUIMARAES

A HUMANlDADE‘
DANGA EM GUIMARAES)

CONTEMPORANEA

e

Fig. 95 e 96 - Mupi GUldance. Fonte: Autora, 2024

BANTU
Victor Hugo Pontes

TIME AND SPACE: THE
MARRABENTA SOLOS
Panaibra Gabriel Canda

BOCA FALA TROPA

Gio Lourenco

UNIVERSE: A DARK
CRYSTAL ODYSSEY
Company Wayne McGregor

O QUE E UM PROBLEMA?
Beatriz Valentim

Quilfev:

> Francisca

Séb3fev-

Bl

Sib3fev-

Dom 4 fev-

P

21h30

16h00

Qua7fev-21h30

GRITO
Piny

ATLAS DA BOCA
Gaya de Medeiros

BEINGS

Shimmering Production

ANDA, DIANA

Diana Niepce

BULABULAY MUN?
Tjimur Dance Theatre
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A HUMANIDADE _
DANCA EM GUIMARAES

BANTU
Victor Hugo Pontes

.G RITO
Piny

TIME AND SPACE: THE
MARRABENTA SOLOS

Panaibra Gabriel Canda

ATLAS DA BOCA
Gaya de Medeiros

BOCA FALA TROPA
Gio Lourengo

BEINGS
Shimmering Production

UNIVERSE: A DARK <
CRYSTAL ODYSSEY

Company Wayne McGregor s

ANDA, DIANA

Diana Niepce

O QUE E UM PROBLEMA?
Beatriz Valentim ’\/FA’\H”@

BULABULAY MUN?

Tjimur Dance Theatre

ECEES

Para comprar
bilhetes para

s espetaculos,
utilize este QR Code.

TALKS: CONVERSAS

POS-ESPETACULO

TALK COM VICTOR
HUGO PONTES

Apés o espetaculo “Bantu”

Qui 1fev

CCVF

Foyer do Grande Auditério
Francisca Abreu

TALK COM COMPANY
WAYNE MCGREGOR

Ap6s o espeticulo “UniVerse:
A Dark Crystal Odyssey”

Sab 3 fev

CCVF

Foyer do Grande Auditério
Francisca Abreu

TALK COM SHIMMERING
PRODUCTION

Apos o espetaculo “Beings”

Sex 9 fev
Teatro Jordao
Sala de Ensaios

TALK COM TJIMUR
DANCE THEATRE

Apbs o espetaculo
“bulabulay mun?”

Sab 10 fev

CCVF

Foyer do Grande Auditério
Francisca Abreu

Para comprar
bilhetes para

s espetaculos,
utilize este QR Code.

Fig. 100 - Rollup GUldance Geral.
Fonte: Autora, 2024

Fig. 101 - Rollup GUldance Talks.
Fonte: Autora, 2024
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A HUMANIDADE _ A HUMANIDADE _
DANCA EM GUIMARAES DANCA EM GUIMARAES

Fig. 102 e 103 - Totem GUIdance Face 1 e 2. Fonte: Autora, 2024
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A HUMANIDADE _
DANCA EM GUIMARAES

BANTU

Victor Hugo Pontes

TIME AND SPACE: THE
MARRABENTA SOLOS

Panaibra Gabriel Canda

BOCA FALA TROPA

Gio Lourengo

UNIVERSE: A DARK
CRYSTAL ODYSSEY

Company Wayne McGregor

O QUE E UM PROBLEMA? (awiuss

Beatriz Valentim

.G RITO
Piny

ATLAS DA BOCA
Gaya de Medeiros

BEINGS

Shimmering Production

ANDA, DIANA

Diana Niepce

BULABULAY MUN?

Tjimur Dance Theatre

2 dopries =
°oﬁm oamunlss (] € =

Fig. 104 e 105 - Totem GUIdance Face 3 e 4. Fonte: Autora, 2024

Qui 1fev-21h30
CCVF

Sex 2 fev- 21h30
Teatro Jordao

Sab 3 fev

Sab 3 fev

Dom 4 fev-16h00
CCVF

Qua 7 fev - 21h30
CCVF

Qui 8 fev - 21h30
CIAJG

Sex 9 fev - 21h30
Teatro Jordao

Sab 10 fev - 18h30
CIAJG

Sab 10 fev - 21h30
CCVF
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2.2.1.5. Viatura

A HUMANIDADE
DANCA EM
GUIMARAES

FESTIVAL
INTERNACIONAL
DE DANCA
CONTEMPORANEA

Fig. 106 e 107 - Viatura GUldance. Fonte: Autora, 2024
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2.2.1.7. Credenciais e Guia de Acolhimento

‘EIA:G'

TEATRO
JORDAO

GUIDANCE
1-10 FEV 2024

CIAJG c

TEATRO
JORDAO

TEATRO
JORDAO

GUIDANCE GUIDANCE
1-10 FEV 2024 1-10 FEV 2024

Fig. 108, 109, 110 e 111 - Credenciais GUldance. Fonte: Autora, 2024
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GUIA DE ACOLHIMENTO

WELCOME GUIDE

FARMACIAS | PHARMACIES

2
@
g
13
H
g
2
g
B
@
&

RESTAURANTE VILA FLOR
CENTRO CULTURAL VILA FLOR
AV.D. AFONSO HENRIQUES. 701
T/P- 361253 438 159
GERALGGRUPOMIGAS COM

RESTAURANTE
CANTINHO TIO JULIO.
AV.DOM AFONSO HENRIQUES 957
TiP+ 361253 553 194
RESTAURANTE ORIENTAL
LARGO DO TOURAL 1

T/P+ 361253 414 048

RESTAURANTE PAPARICO'S

AV.DOMJOAO IV 612G
T/P-+361263 417 170

TER 30 JAN | TUE 30 JAN
BARBOSA

LARGO DO TOURAL, 36
T/P-+351263 516 184

QUA 31JAN| WED 31JAN

JOAO IV 586 R/C
T/P+351253 527 084

QUITFEV| THU 1 FEE

PAULA MARTINS
R_TEIXEIRA DE PASCOAIS. 71:8
TP+ 351253 415 833

SEX 2FEV|FRI 2 FEE

INFORMAGOES | INFORMATIONS

1.CASTELO DE GUIMARAES A RI
THE CASTLE HORARIO EXPOSIGOES
HORARIO / OPENING HOURS TER ASEX: 10.00H - I.00H
09.30H - 18.00H SAB £ DOM: I10OH - 18.00H
9.30AM-6PM EXHIBITIONS OPENING HOURS
TUETOFRI:I0 AM - 5 PM
2.PACO DOS DUQUES DE BRAGANCA SATAND SUN: 11AM- 6 PM
PALACE OF THE DUKES OF BRAGANCA
HORARIO / OPENING HOURS
09.30H-18.00H
930AM-6 PM

7.LOJAOFICINA
HORARIO / OPENING HOURS
SEG ASAB: 11.0OH - 18.00H
MON TO SAT: 1AM - 6 PM
3.MUSEU DEALBERTO SAMPAIO
THE ALBERTO SAMPAIO MUSEUM

8. CENTRO INTERNACIONAL
HORARIO / OPENING HOURS DAS ARTES JOSE DE

Loeo
AV.DE LONDRES, 284
TP+ -351253 412 124

SAB 3FEV| SATS FER

VITORIA

ALAMEDA DR, MARIANO FELGUEIRAS.
LJ 101102 - GUIMARAESHOPPING
T/P+351253 517 180

DOM 4 FEV | SUN 4 FEB

HORUS
LARGO DO TOURAL, 26
T/P+361263 517144

SEG 5 FEV | MON 5 FEE
DO PARQUE
F.DR.CARLOS SARAIVA. 46

TERADOM: 10.00H - 18.00H
TUETOSUN: 10AM-6PM

HORARIO EXPOSIGOES

TER ASEX: 10.00H - I7.00H
SAB £ DOM: 10OH - 18.00H
EXHIBITIONS OPENING HOURS
TUETOFRI:I0 AM - 5 PM
SATAND SUN: 11AM- 6 PM

4. MUSEU ARQUEOLOGICO
MARTINS SARMENTO

9. CONVIVIO ASSOCIACAO
CULTURAL E RECREATIVA
LARGO DAMISERICORDIA.7 E 8.
T/P.+351 968 482 45+
CONVIVIO.GMR@GMAILCOM

SUN:10 AM -12.30 PM /2.30 PM - 5,30 PM

VILAFLOR
VILA FLOR PALACE
HORARIO EXPOSICOES

TERA SEX: 10.00H - 1700H
SAB: 11.00H - 18.00H
EXHIBITIONS OPENING HOURS
TUETOFREI0AM - 5 PM
SAT1AM - 6PM

i3

TER6 FEV | TUE 6 FES.
PEREIRA

ALAMEDA DE S. DAMASO, 40
TP+ 351253 412 950

QUAT7FEV|WED 7 FEB.
ACA

R.PAIO GALVAO

TP+ 351253 523 167

QUIBFEV| THU 8 FER

R.DE SANTO ANTONIO
TP+ 351253 516 508

SEX 9 FEV| FRIO FEE
BARBOSA

LARGO DO TOURAL. 36
TP +361253 516 184

SAB 10 FEV | SAT 10 FEE.
AVENIDA

AV.D. JOAO IV 585 RIC

T/P 1361263 527 084

= ANDREIAABREY
]

5 TLMMOBILE 351915191452

- EMAIL: ANDREIAABREUGAOFICINAPT
e

" ANDREIANOVAIS

o

'S TLMMOBILE --351912 218 383

S EMAIL: ANDREIANOVAIS@AOFICINAPT
2

<]

&

&

Policia Municipal
tel++351 263 421222

tel - +351263 613 334
G.N.R
tel - +361263 422 570

CONTACTOS UTEIS

Hospital
tel++351253 640 330
Hospital Privado
tel++351 253 420 320
Casa de Satide de
uimaraes
(Clinica Privada)
tel++351 253 420 400
Sos

tel- 112

. wasciooe
© oricina e e

BOMSIA
ChtTuRn

g

FC

L

City Police
phone - +351 263 421222

P. (Publ|
Security Police)

phone - +351 263 613 334

G.N. R. (Republican National
Guard Police Force]

phone - +351 263 422 570
Hospital

phone - +351 253 540 330
Private Hospital

phone - +351 253 420 320

Casa de Saude de Guimaraes

{Private Clinic
phone - +351 253 420 400
sos

PHONE - 112

= Ih2

TP antena

b}

Fig. 112, 113 e 114 - Guia de Acolhimento GUldance. Fonte: Autora, 2024
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2.2.2. Resultados

A identidade grafica do GUldance é concebida para refletir realidades complexas

— como tensdes politicas, crises humanitarias e desafios culturais — de forma
acessivel e visualmente cativante. As metaforas convidam o espectador a interpretar
e ressignificar as imagens a partir das suas proprias experiéncias.

O impacto emocional é central para o sucesso desta comunicagao visual.
Combinam-se texturas, contrastes de luz e sombra e formas orgénicas que evocam
tanto o movimento da danca quanto a complexidade das experiéncias humanas.

O alinhamento da identidade grafica do projeto com o comentério social reforca

o papel do design como uma ferramenta que vai além da estética e que promove
didlogo e sensibilizacdo. Ao criar materiais visuais que refletem contextos e lutas
globais, o GUlIdance faz um convite inclusivo ao publico, independentemente de sua
familiaridade com os contextos culturais apresentados. E um design inclusivo em
acao: uma comunicacao que nao apenas informa, mas também conecta e emociona.

2.3. Festival Westway LAB

O festival internacional Westway LAB consolida a cidade de Guimaraes como um
centro dindmico de musica e criatividade, promovendo encontros entre artistas,
publico e profissionais da industria musical. Como afirma Rui Torrinha, o diretor
artistico, o festival tem como base trés grandes pilares — Processo, Pensamento e
Produto. Estes convertem-se na combinacao de residéncias artisticas, concertos e
conferéncias PRO.

As residéncias artisticas acontecem durante uma semana no Centro de Criacéo de
Candoso e os resultados sao apresentados nas noites de Showcases no CCVF, que
marcam o inicio do festival. O festival dura quatro dias e inclui City Showcases, com
atuacgdes nos locais mais emblematicos de Guimaraes, e concertos no CCVF ao final
do dia. As conferéncias PRO, o terceiro pilar do Westway LAB, promovem a troca de
conhecimento e a exploragédo de novas tendéncias por parte de artistas, gestores,
promotores e agentes da industria. Para completar esta experiéncia, o mercado
artistico serve como ponto de encontro para os visitantes, onde podem descobrir
discos, livros ou ilustracdes.
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2.3.1. ldentidade Visual

A identidade visual da 112 edicao do Westway LAB foi concebida para capturar a
esséncia do festival: experimental, colaborativo e inovador. O conceito central para
2024, “We lift off at Westway LAB”, escrito de forma manual por cima do logétipo do
festival, evoca a ideia de um langamento ou impulso criativo, alinhado com o intuito
do evento — proporcionar um espac¢o dindmico de cocriagao e partilha de ideias.

Para transmitir a ideia do festival como espacgo de criagao, foram incorporados
elementos graficos como recorte de papel e escrita manual. Estes componentes nao
so fortalecem uma linguagem visual artesanal, mas também aproximam o espectador
do processo artistico. De modo a conectar o conceito ao espirito do festival, o cartaz
principal destaca o simbolo de um foguetao, ilustrativo do mote definido.

A comunicagao visual foi estruturada em torno de trés cores, representantes de cada
vertente do evento e diretamente associadas ao espaco. Para as residéncias artisticas
temos como cor predominante o rosa, vibrante e energético, refletor desta fase de
experimentacao, a fase de decolagem. O lilas identifica o festival em si, os concertos,
sugerindo uma atmosfera imersiva e a continuidade do voo do foguetao. Para as
conferéncias PRO foi utilizada a cor turquesa, ligada a inovacao e a descoberta
intelectual. E o alcance de novos horizontes. A integragdo das cores ao trajeto do
foguetao reforca a narrativa de um ciclo criativo.

Nos pérticos das entradas para os palcos do festival foram utilizadas nuvens como

um complemento ao foguetdo e uma ligagao visual e emocional ao “voo criativo”. O
uso destes elementos graficos ndo apenas marca de forma clara as diferentes areas
do festival, como também contribui para a criagdo de uma experiéncia sensorial coesa
e impactante.
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2.3.1.1. Newsletters

wesStuay Lab " ; weStway Lab

CREATION - CONFERENCE - FESTIVAL CREATION - CONFERENCE - FESTIVAL
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Fig. 115 a 119 - Newsletter Westway LAB - Frames GIF Early Bird. Fonte: Autora, 2024
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wzstu.mg Lab

wzstu.mg Lab

10 -13 ABR 2024
10 -13 ABR 2024
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Fig. 120 a 131 - Newsletter Westway LAB - Frames GIF 15 Dias. Fonte: Autora, 2024
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2.3.1.2. Redes Sociais - Posts
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SHOWCASE DAS RESIDENCIAS ARTISTICAS

11 ABR - 22H00 - CCVF - CAFE CONCERTO

|.|.|¢St|.|.|u|:| Lahb

CREATION - CONFERENCE - FESTIVAL.

SHOWCASE DAS RESIDENCIAS ARTISTICAS

11 ABR - 23H00 - CCVF - CAFE CONCERTO

Fig. 132 a 136 - Posts Westway LAB - Residéncias Artisticas. Fonte: Autora, 2024
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Fig. 137 a 142 - Posts Westway LAB - Festival. Fonte: Autora, 2024
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Fig. 143 a 148 - Posts Westway LAB - Festival City Showcases. Fonte: Autora, 2024
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westway Lab wesStuiay Lab  weoaen o omo
GREATION - CONFERENCE - FESTIVAL CREATION - CONFERENCE - FESTIVAL -
Musika Peripherika
finat conference:
project results &
findings presentation
(invitation only)
WED APR 10™ | 14H00
Musika Peripherika
roundtable: The Future
of Copyright and
Neighbouring Rights
(invitation only)
WED APR 10™ | 17H00
Westway LAB
ENCig NCI, Opening Session
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AMAEI Networking
Session
SAT APR 13™| 11H00
. WHY Portugal

Speed Meetings
feat. International
programmers /
bookers

SAT APR 13™| 12H00

Westway PRO
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Fig. 149 a 154 - Posts Westway LAB - Conferéncias PRO. Fonte: Autora, 2024
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2.3.1.3. Redes Sociais - Videos

Fig. 155 a 160 - Frames dos Videos Westway LAB. Fonte: Autora, 2024
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Fig. 161, 162 e 163 - Frames dos Videos Westway LAB. Fonte: Autora, 2024
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2.3.1.4. Cadernos

PASSE GERAL

sztwag Lahb

CREATION - FESTIVAL BILHETE DIARIO

22h00 Café Concerto
Showcase das
Residéncias Artisticas
Phaser +
debdepan

23100 | Gaté Concerto
Showcase das
Residéncias Artisticas
Metamito +
SMYAH

DESCONTOS (c/d)

18h00 | Tio Jaio
Talk

22h00 | Café Concerto
Showcase das
Residéncias Artisticas
Vile Karimi +
Haizea Huegun

VENDA ONLINE

VENDA FiSICA 23n00 | Café Concerto
Showcase das
Residéncias Artisticas
VEEIERS
Zoe Berman

MAIS INFORMACAO

10 - 13 ABRIL 2024 %UF

GUIMARAES, PORTUGAL g Mok dee)

QUA 10 ABR
22H00 + 23H00

QuI 11 ABR

Showcases das 22H00 + 23H00

Residéncias Artisticas

CCVE CCVF
CAFE CONCERTO CAFE CONCERTO

DEBD FAN

5 FH ASER Kﬂ?\'ﬂ‘

HA|ZEA
HUEGUN
MAﬂ\lPA

BERMAN

QuI 11 ABR

O Westway LAB é um ponto de encontro:
entre os criadores e o pdblico; entre os

18H00
TIO JULIO

Thik

SEX 12 ABR
00H30
CCVF

i
feminina da misica nacional que utiiza a
SN

essa. amiga, que te faz evar o munco todo
na bariga?

21h30 | Auditério
Luis Severo
22h15 | Café Goncerto
Bar

23100 | Box

Silly

23045 | Café Concerto

-18n00 | Varios Locais
City Showcases

Sénia Tropicos
15h30 | Ramada 1630
¢ Grand Sun
00n30 | Box 16000  Tibuna
Capicua debdepan
16130 | Convivio A

JP Coimbra
17000 | Oub'LA

)
17030 | Ramada 1630
Melquiades

18000 CARA

Franek Warzywa +
Miody Budda

19000 CAAA

Trigaida

21h30 | Auditério
Julia Mestre

2300 | Box

23145 | Gafé Concerto
Unsafe Space
Garden

00030 Box
NewDad

SEX 12 ABR
22H15

COVF CCVF
AUDITORIO CAFE CONCERTO

SEX 12 ABR
21H30

R — )

Woanrenad

SAB 13 ABR dN SAB 13 ABR
15H00 s 15H30
OUB'LA RAMADA 1930

Produto ou acaso de uma enorme explosio

Produtora e dj, Sénia Tropicos explora

s temas do existencialismo e surrealismo.

ica através da produgdo mus

porque procuram “aigo mais'
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SAB 13 ABR
23H00
CCVF

BOX

UTO ¢ uma dupla parisiense, formada
por Neysa Mae Barnett & Emile Larroche,
‘que parece vir do espago sideral. A sua
misica dificimente pode ser reduzida

SAB 13 ABR
23H45

CCVF

CAFE CONCERTO

Os Unsafe Space Garden s uma banda
vimaranense que, em apenas cinco ancs,
angou quatro rabalhos discograficos: o
EP “Bubble Burst” (2019), o LP *Guilty

Measres” (2020), 0 LP ‘Bro, You Got
Something In Your Eye - A Guided

- descito pela Pitchfork

- é uma introdusdo perfeita

jarcim musical capaz de se comunicar e de
se relacionar com um piblico que cambaleia
entre a confusdo e o aebatamento. Ao
misturar a sua peculiar forma de protesto
existencial usando os ingredientes do humar;
da energia, da cor, do absurdo, do caos e da
Intimidade, 0 momento de embate ganha a
qualidade de “experiéncia’ e deixa de ser s6.
“mais um concerlo”.

fossem, de facto, o iniclo da palavra ‘utopia’.

YDESNSExhge.

QUA 10 ABR
22H00 +23H00 22H00 +23H00.

SR CONCERTO  CAPE CONCERTO
D28y ViE. .

: rpfrég L
PENROES N LNz
MeTaMiTo HUEGUN

AMAFAPA

Z0E
BERMAN

QUI 11 ABR
18H00
IO JULIO
G et

Auponio € ox
AUDITORNM AND 50X

Mecaoo aTsTICO
ATSTC AT

SEX 12 ABR
FoaN
23500 RAVER  Miopy A
Sox F NAK%“A 5 BUpDy SAS1anen Tk\(,A\DA SAB 13 ABR
CAFE CAAA

CAAA

Frarg

Wanrong

Fig. 164 a 175 - Paginas do Caderno Westway LAB - Festival. Fonte: Autora, 2024
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PRO CONFERENCES

10 - 13 ABRIL 2024

GUIMARAES, PORTUGAL

e

G dabtra

Hospiial

RS
povien
NEDamSTo

Morsss

BILHETERA
TICKET OFFICE +
'CONFERENCIAS PRO
PRO CONFERENCES

z
LAB LouNGE
‘CONFERENCES
REGISTRATION, OPENING
AND CLOSING SESSION,
KEYNOTES, NETWORKING

Ky
‘GAFE CONGERTO.
‘GOFFEE CONGERT

©
AUDITORIO € BOX
'AUDITORIUM AND BOX

5
MERCADO ARTISTICO.
ARTISTIC MARKET

y

Aarmedss, Damaso

e,
TisES,

oo dos

S

1.CENTRO CULTURAL VLA FLOR
2.T0 400

3.FAMADA 1930

4. TRIBUNA & sio anece e

5.00B1A

5.CONVIVIO ASS. CULTURAL

.0

10H00 | SALA ROOM S2

Conferéncia final Musika Peripherika final

do projeto Musika conference: project results
ipheril &findings i

dos resultados do projeto (o o)

e as suas conclusdes,

desafios e d

(acesso apenas por convite)

14H00 | SALA ROOM S2

Musika Peripherika

e Direitos Conexos
por convite)

17H00 | LAB LOUNGE

Musika Peripherika
roundtable: The Future
of Copyright and
Neighbouring Rights
(invitation only)

Westway LAB
Sessao de Abertura

Westway LAB
Opening Session

10H30 1 SALA ROOM S4.

'SPEAKER: Susana Costa Pereira, Europa Criativa

Europa Criativa:
Apresentagdo do
Innovation Lab

SOUND & MAGE

Susana Costa Pereira, do

produtos efou servigos de carter
tecnologicoldigital, 05 quais

Creative Europe:
Innovation Lab
Presentation

Susana Costa Pereira, from
Portugals Creative Europe
MEDIA esk, presents the
Innovation Lab call

Target audience for the session:
Enties from the cultural and
creative sectors, as well as
universities, start-ups and
technological companies
interested in developing
products and/or services of a

possa
um sector cultural (sendo que um
dos setores a trabalhar tera que.
ser o setor audiovisual).

nature, which
may be useful to more than one.
cultural sector (one of the sectors
to work on will have to be the
audiovisual sector)

WHY PORTUGAL EVENT

1 SALAROOM S

11H0D 2
MODERATOR: Pedro Cepeda, Transmute
SPEAKERS: Alvaro Blanco, Maribel Ramos, Francisco Martin, ARTE

'WHY Portugal & ARTE
apresentam: Projetos de
Colaborago Ibérica

AARTE (Associagio de
Representantes Técnicos do
E: arte-asoces)
convidou a WHY Portugal a
Zamora, no final de 2023, para
um iner inovador sobr

H
3
g 3
8
:
H

portuguesa e espanhola.

WHY Portugal &
ARTE Present: Iberian
Collaboration Projects

ARTE invited WHY Portugal to
Zamora, in the end of 2023, to
round-breaking exchange on the
potential of cross-border Iberian
collaborations between Portugal
and Spain. WHY Portugal now
returns the invitation, so that
ARTE comes to Guimaraes
to present a new Iberian
collaboration project to bring
together the Portuguese and
Spanish music industries. can
be tter - by way of
fulfiling this mission.

SOUND & IMAGE

16H00 | SALAROOM S4.

17H00 | LAB LOUNGE

SPEAKERS: Pete Savill,

3 v

Painel de Supervisores
de Misica

O Westway LAB continua a

com um painel anual sobre.
Supenisao Musical. Os
convidados deste ano séo
Pete Saville, do Spit Music,
em Londres, no Reino Unido, &
‘César Mathieu, do Royal Sync,
om Franga.

Music Supervisors’
Panel

Westway LAB continues to
foster the relationship between
music and the audiovisual sector
featuring a yearly panel on

Music Supervision. This year's
guests are Pete Savile, from
Split Music in London UK, and
César Mathieu, from Royal
Sync in France.

musciars and oler ndusty
b fosa
et afemoon at

Tighl n

dusiny and t

WESTWAY PRO

KEYNOTE: Rob Chalice

Keynote Intemacional:
Rob Challice

Rob Chalice foi convidado

International Keynote:
Rob Challice

Rob Challice was invited to
Westway LAB as a keynote back
when the Covid-19 pandernic hit.
We are honoured to finally be
able to welcome Rob in person
in Guimaries, to share his

representados por Rob incluem
Beirt, Bily Bragg, Bon ver,

arlotte Cardin, Christopher,
HAEVN, Kings of Convenience,
‘The Mary Wallopers, Novo Amor,
Sturgll Simpson, Toro Y M
& Warpaint.

Fora do trabalho, Rob &
um ciclista avido.

as aleading
ariist booking agent working
internationally out of London.
Rob Challce has over 45 years'
experience in the live music
industry as agent, promoter and
festival organizer. Rob was a co-
founder of Coda Agency in 2001,
the London office is now part of
the Wasserman Music Group.
Acts represented by Rob include
Beirut, Billy Bragg, Bon Iver,
Charlotte Cardin, Christopher,
IAEVN, Kings of Convenience.
‘The Mary Wallopers, Novo Amr,
Sturgill Simpson, Toro Y Moi
and Warpaint.
Outside work Rob is an
avid cyclist,
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16H00 | SALA ROOM S1
'SPEAKERS: Ana Rita Feijdo, AMAEL; Dario Drastata, RUNDA

BELEM - Apresentacdo
dos Resultados da
Open Call e dos
Projetos Aprovados

O projeto BELEM -
Boosting European Lyrics and
Entrepreneurial Monetization

- projeto de cooperagéo em
grande escala Europa Critiva
BELEM entra no seu terceiro
ano com dois novos concursos.
abertos para apoios & tradugdo,

projeto funciona na avallagéo
e monetizagdo de letras online,
tracugdes lircas e subsidios de
cocriagéo e coprodugdo que sdo
teis para tradutores de linguas,
compositores e editores
musicais europeus

W [ifOfF 47

O & (M o uhi

YDESNSEchange nemiz, dg‘rrgg i anTenag

10H00| SALAROOM 2

Conferéncia final
do projeto Musika
Peripherika: apresentagao.
dos resultados do projeto.
e as suas conclusoes,
desafios e descobertas
(acesso apenas por convite)

141001 SALAHOOM 52

Musika Peripherika.
redonda: O Futuro

dos Direitos de Autor

& Direitos Conexos

(acess0 apenas por conite)

17001 LAB LOUNGE

Westway LAB
Sessao de Abertura

Fig. 176 a 186 - Paginas do Caderno Westway LAB - Conferéncias PRO. Fonte: Autora, 2024
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2.3.1.5. Mupi e Rollup

21h30 | Auditério

22h00 | Gafé Concerto £
Luis Severo

U Showcase das
Residéncias Artisticas 22h15 \_Ca’é Concerto
a Phaser + 22h00 | Café Concerto Bardino

debdepan Showcase das 2300 | Box

Residéncias Artisticas
CREATION 23100 | Café Concerto Vile Karimi +
CONFERENCE Showcase das Haizea Huegun
Residéncias Artisticas 00h30 | Box
FESTIVAL Metamito + 28100 | Café Concerto Capicua
SMYAH Showcase das
Residéncias Artisticas
Mafalda +
Zoe Berman

18h00 | Tio Jiilio
Talk

10 — 13 ABRIL 2024

GUIMARAES, PORTUGAL

wesStucl . G SRS
lab - = 2 B |

Naiada s
208 Baman

iy Buda

AMENTO

PARQUE
ESTACION;

Fig. 187 e 188 - Mupi Westway LAB. Fonte: Autora, 2024

14h30-19h00 | Vérios Locais
City Showcases

15000 OubLa
Sénia Tropicos

1600 | Tribuna by Sao
Mamede CAE
debdepan

1630 | Convivio

JP Coimbra
17000 | Oub'Lé

17h30 | Ramada 1930
Melquiades

1800 CAAR

Franek Warzywa +
Miody Budda
19000 CAA

Trigaida

21h30 | Auditério
Julia Mestre
22h15 | Café Concerto
Conferéncia
Inferno

23100 | Box

2345 | Café Concerto
Unsafe Space
Garden

00h30 | Box
NewDad
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sztwag
Lab 2. westway
lab .

90— 13 serunear. FESTIVAL

14h30 | Convivio Ass. Cultural
Remna

15h00 | Oub'La

Soénia Tropicos

15h30 | Ramada 1930
Grand Sun

16h00 | Tribuna by Sdo Mamede CAE
debdepan

16h30 | Convivio Ass. Cultural
JP Coimbra

17h00 | Oub'La

Corvo

17h30 | Ramada 1930
Melquiades

18h00 | CAAA

Franek Warzywa +
Mtiody Budda

19h00 | CAAA

Trigaida

[%LJFI_ 10 —13

ko ABRIL  APRIL

14h30 | Convivio Ass. Cultural
Remna

15h00 | Qub'La

Sonia Tropicos

15h30 | Ramada 1930
Grand Sun

16h00 | Tribuna by S8 \E
debdepan

16h30 | Convivio Ass. Cultural
JP Coimbra

17h00 | Oub'La

Corvo

17h30 | Ramada 1930
Melquiades

18h00 | CAAA

Franek Warzywa +
Miody Budda

19h00 | CAAA

Trigaida

Fig. 189 e 190 - Rollup Westway LAB City Showcases. Fonte: Autora, 2024
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2.3.1.6. Décor

westway Lab

SHOWCASE DAS

13
&
g
2
3
8
i
%
3
i
£
8
3
g
3
&
g
2

Fig. 191 a 195 - Décor Westway LAB. Fonte: Autora, 2024
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2.3.1.7. Guia de Acolhimento

|.|.|¢5tu.|¢u:| Lah

CREATION : FESTIVAL - CONFERENCE

=
(']
[=]
o~
=
0=
m .
<
2]
-
1
[=]
-

SAB: 11.00H -
EXHIBITIONS OPENING Hi
TUE TO FRI:

SAT: 11 AM -

Fig. 196, 197 e 198 - Guia de Acolhimento
Westway LAB. Fonte: Autora, 2024

TER 8 MAR | TUE 8 MAR
BARBOSA

QUI 11 MAR | THU 11 MAR
PAULA MARTINS
8. Teixeira de

SAB 13 MAR | SAT 13 MAR
VITORI

Alameda D
Mariano Felgueira:

tip - +351 2
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2.3.1.8. Merchandising

e LT O i
est

s
AU,-‘P

e [ O
bl

GREATION - CONf

NCE - FESTVAL

Fig. 199 e 200 - Merchandising Westway LAB. Fonte: Autora, 2024
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2.3.2. Resultados

O Westway LAB reune artistas e profissionais de diversas partes do mundo e, por
isso, a identidade visual da sua 112 edi¢cao reforga o seu carater global ao evitar
regionalismos ou simbolos restritivos. Com recortes graficos manuais e tipografia
desenhada a mao, aposta numa linguagem visual orgénica e acessivel.

O foguetao, um icone associado a exploragado e ao avango, une o publico em

torno de uma mensagem global de criatividade e inovag¢do. E as nuvens, como
simbolo universal, remetem a imaginacao, sonhos e possibilidades — conceitos
compreensiveis e apreciados em qualquer contexto cultural. A paleta cromatica
clara, facilita a identificagdo das trés vertentes do festival e a navegacao pelos varios
espacos. Num festival internacional, a cor transcende a lingua falada e torna-se uma
ferramenta de comunicacgao essencial e eficaz.

2.4. Inauguracao de Exposicoes

A 24 de fevereiro deu-se a inauguracgao trés grandes exposic¢des - duas no CIAJG
(“Doacéao de José de Guimaraes a Camara Municipal de Guimaraes” e “Terra Estreita”)
e uma outra (“Superficies Nao Orientaveis”) no Palacio Vila Flor, no CCVF.

O Centro Internacional das Artes José de Guimaraes é um espaco dedicado a arte
contemporanea, sustentado pela colegcado do artista José de Guimaraes. Esta colecao
integra arte africana, arte pré-colombiana, arte antiga chinesa e uma selecéao
representativa das suas obras. No total juntam-se 1 128 objetos, incluindo ceramica,
escultura, desenho, instalagao, téxteis, pintura e artes graficas. A doacao de José de
Guimaraes, a primeira inauguracao, reune 98 pecas da sua autoria e de arte africana.
Esta doagdo complementa o conjunto de 30 pecgas entregues ao Municipio em 1992.

“Terra Estreita”, a segunda exposi¢ao, coproduzida pel’A Oficina e pelo coletivo
(un)Jcommon ground, conta com obras de oito artistas de seis nacionalidades -
japonesa, americana, francesa, dinamarquesa, finlandesa e palestiniana (Benji
Boyadjian, Bisan Abu Eisheh, Emily Jacir, Jean Luc Mouléne, Larissa Sansour, Taysir
Batniji, Ryuichi Hirokawa e Yazan Khalili). Esta exposi¢ao, inspirada no poema de
Mahmoud Darwish “A terra é estreita para nés” (1986), destaca a riqueza e a forca
da producéao artistica contemporénea do Médio Oriente e reflete temas universais
de resisténcia e esperanca.

A exposicao “Superficies Nao Orientaveis”, no Palacio Vila Flor, coproduzida pel’A
Oficina e pelo Guimaraes Project Room (GMRPR), apresenta o processo de trabalho
de quatro artistas (Diogo Martins, Jodo Melo, Mariana Maia Rocha e Igor Gongalves).
As obras procuram contrariar a nossa realidade, o que conhecemos como direita,
esquerda, cima, baixo, dentro e fora.
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2.4.1. ldentidade Visual

A identidade visual do CIAJG reflete uma abordagem contemporanea e arrojada,
marcada por uma hierarquia tipografica clara e equilibrada e uma disposi¢cao de
elementos ndo convencional. As composi¢des geométricas com linhas diagonais
criam uma sensagao de movimento e guiam o olhar do observador. Nao existe uma
paleta cromatica fixa. O intuito da cor utilizada é complementar a imagem, ou imagens,
utilizadas nos meios de comunicacgao.

O lilas foi a cor definida para a comunicagao da doagao de José de Guimaraes. Devido
ao impacto visual intenso e marcante do preto, do vermelho e do castanho presente
em grande parte das obras, o lilds age como uma ponte cromatica, guiando o olhar
para as obras sem retirar a atengao da atracao principal.

2.4.1.1. Caderno - Doacao José de Guimaraes

DOAGAO DE

José de Guimaraes
a Camara Municipal de
Guimaraes

S  DONATION BY
Q)  J0SE DE GUIMARAES
> TO THE GUIMARAES
CITY COUNCIL

Fig. 201 e 202 - Caderno Doacéo José de Guimaraes. Autora: Susana Sousa, 2024
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2.4.1.2. Redes Sociais - Doagao José de Guimaraes

José de
Guimaraes

José de
Guimaraes

José de
Guimaraes

Doacéo a
Camara Municipal
de Guimaraes

EXPOSICAO

Inauguracgao
sab 24 fev - 11h00

Doacéo a
Camara Municipal
de Guimaraes

Doacdo a
Camara Municipal
de Guimaraes

EXPOSICAO

Inauguracéo

sab 24 fev - 11h00

EXPOSICAO

Inauguracéo

sab 24 fev - 11h00

Inauguracao
sab 24 fev - 11h00

Com a presenca
do artista

Fig. 203 a 208 - Frames do Video Doac¢ao José de Guimaréaes. Fonte: Autora, 2024
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Em “Terra Estreita”, as cores escolhidas foram o vermelho e o preto, ndo sé com

a intencado de complementar as imagens, mas também de transmitir o impacto
emocional da exposi¢do. No contexto da exposig¢do, o vermelho e o preto também
podem ser lidos como representacdes das tensdes politicas e socioculturais.

2.4.1.3. Newsletters - Terra Estreita

Visita-Conver*
“Terra Estreit

Com o coletivo (un)common ground,
curadores da exposicao

Visita-Conversa
“Terra Estreita” J#

sab 2 mar - 16h30

<o Eiltural J“_, = L Depois da inauguracéo realizada no
4 passado dia , Ndo perca a
oportunidade de conhecer melhor a
exposicao "Terra Estreita" através da visita-
conversa com o coletivo (un)common
ground, curadores da exposi¢éo, que tera
lugar este sébado, 2 de margo, as 16h30.

. . % == & | = "Terra Estreita" aborda questdes
P r I m e I r o S e contemporéneas através de instalagdes,
Encontros ‘ =

Foco Médio Oriente

Fig. 209, 210 e 211 - Newsletter “Terra Estreita”. Fonte: Autora, 2024
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2.4.1.4. Redes Sociais - Terra Estreita

EXPOSICAO

Inauguragdo
séb 24 fev -

Curadoria Apoio

ungrounap LN BOMTER ¢
mon_
groun

Fig. 212 a 217 - Frames do Video “Terra Estreita”. Fonte: Autora, 2024
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A comunicacgao de “Superficies Nao Orientaveis” segue a identidade grafica da
comunicacao regular do CCVF. Aqui, faz-se uso de uma fonte geométrica sem serifa,
com uma forte presenca visual sobre a imagem alusiva & exposicéo. A disposi¢ao da
informacéo e a variacdo de tamanhos e pesos permite uma leitura fluida e intuitiva.

2.4.1.5. Outdoor e Painel - Superficies Nao Orientaveis

@ SUPERFICIES NAO
ORIENTAVEIS

sab ¢ .
24 FEV Diogo Martins

15h00 Igor Gongalves

Palacio Vila Flor ~
16h00 Joao Melo

Palacete de Santiago Mariana Maia Rocha

Fig. 218 - Outdoor “Superficies Nao Orientaveis”. Autora: Eduarda Fontes, 2024

24 FEV — F
27 ABR %

COMTRO CATIRALVILARLOR
BUIMARAES

SUPERFICIES NAQ
ORIENTAVEIS

Diogo Martins
Igor Gongalves
Jodo Melo

' Mariana Maia Rocha

IMP>CT> Qe

Fig. 219 - Painel “Superficies Nao Orientaveis”. Fonte: Autora, 2024
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2.4.2. Resultados

A identidade visual do CIAJG apresenta uma abordagem contemporanea que equilibra
elementos visuais arrojados com uma comunicagao clara, sem se prender a uma
paleta cromatica rigida. Esta flexibilidade permite que as cores sejam escolhidas nao
apenas pela estética, mas também pelo seu poder simbdlico e emocional, como visto
na escolha do vermelho e preto para “Terra Estreita”.

A identidade visual robusta e marcante reforgca o papel do museu como um ponto de
convergéncia entre arte e sociedade, proporcionando uma experiéncia visual que nao
apenas informa, mas também provoca e estimula a reflexdo critica.

2.5. Programacao CCVF

Inaugurado em 2005, o Centro Cultural Vila Flor (CCVF) é uma referéncia cultural
em Guimaraes e o coracao da programacao d’A Oficina. Acolhe uma vasta

gama de eventos e festivais ao longo do ano, com criagdes regionais, nacionais
e internacionais.

O CCVF distingue-se pela sua agenda cultural, que mantém uma programacao
continua ao longo de todo o0 ano. Com uma oferta de espetaculos e atividades na area
da musica, danca e do teatro, oferece ao publico um fluxo constante de experiéncias.

2.5.1. ldentidade Visual

A comunicagao da programacao regular do CCVF é caracterizada pela limpeza e
simplicidade do design. A escolha de uma fonte geométrica sem serifa permite que
o conteudo informativo se integre em qualquer imagem, sem competir com esta. A
tipografia € um mero suporte a imagem, a protagonista.
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2.5.1.1. Newsletters

55 NOV o %ﬁ
21h30 A\

L ONDEESTA ©
RELAMPAGO QE

VOS LAMBERA
AS\/OSSAS
LABAREDAS

Hugo Calhim Cristovao &
Joana von-Mayer Trindade

Fig. 220 - Newsletter “Onde esta o Relampago
que Vos Lamberé as Vossas Labaredas”.
Fonte: Autora, 2023

Fig. 222 - Newsletter “Uma Particula Mais
Pequena do que um Grao de P¢”".
Fonte: Autora, 2024

sab

9 MAR
21h3Q,

danga e muslea

Fig. 221 - Newsletter “Glimmer™.
Fonte: Autora, 2024

sab

23 MAR
21h30

teatro

PEROLASEM /
RIGA

_[]nisseia

ol

Fig. 223 - Newsletter “Pérola Sem Rapariga”.
Fonte: Autora, 2024
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2.5.1.2. Assinaturas de E-mail

Fig. 224 - Assinatura de E-mail “Campo Forga Chama”. Fonte: Autora, 2023

Fig. 225 - Assinatura de E-mail “The Cinematic Orchestra”. Fonte: Autora, 2023

f@ﬁf QUE VOS LAMBERAAS
=" VOSSAS LABAREDAS

Hugo Calhim Cristovae &
Joana von Mayer Trindade

Fig. 226 - Assinatura de E-mail “Onde esta o Relampago que Vos Lamberéa as Vossas Labaredas”.
Fonte: Autora, 2023

of “ -

ummmmmm

JAZZANOVA

Fig. 226 - Assinatura de E-mail “Jazzanova”. Fonte: Autora, 2023
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2.5.1.3. Ledwall Multiusus de Guimaraes

a0

WESTWAY LIVE:
THE LEGENDARY TIGER

sab
9 MAR
21h30

danga emusica

Rui Horta e Micre _

Fig. 228 - Ledwall “Glimmer”. Fonte: Autora, 2024

QUINTETO 21h30

musica

ANTONIO ZAMBUJO {7 AR

Fig. 229 - Ledwall “Antdénio Zambujo Quinteto”. Fonte: Autora, 2024

PEROLA SEMRAPARIGA © . 53 MAR

Zia Soares 21h30

teatro

Fig. 230 - Ledwall “Pérola Sem Rapariga”. Fonte: Autora, 2024

sab

4 MAI

21h30

musica

Fig. 231 - Ledwall “Carminho”. Fonte: Autora, 2024
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2.5.1.4. Totem, Mupis e Outdoors

rig

CENTRO CULTURAL VILA FLOR
GUIMARAES

sefa Pe

Fig. 232 - Totem “Campo Forga Chama". Fig. 233 - Totem “The Cinematic Orchestra”.
Fonte: Autora, 2023 Fonte: Autora, 2023
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G

CENTRO CULTURAL VILA FLOR
GUIMARAES

RELAMPAGO
QUEVOS
LAMBERA
AS VOSSAS
LABAREDAS

Hugo Calhim Cristovao &
Joana von Mayer Trindade

lonrTes e

Fig. 234 - Totem “Onde esta o Relampago que
Vos Lambera as Vossas Labaredas”.
Fonte: Autora, 2023

CENTRO CULTURAL VILA FLOR
GUIMARAES

AS CASTRO

Raquel Castro

loarTes e

Fig. 235 - Totem “As Castro”. Fonte: Autora, 2023
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e BUTURAL VILA i
LiflARAES

OoNDEESTA® [ As
RELAMPAGO [ CASTRO
SAVIBERA V¢
AS VOSSAS

LABARE DAS

Hugo Calhim Cristovao &
Joana von Mayer Trindade

sab sex

25 NOV 15 DEZ
2130 2130

danga teatro

Fig. 236- Mupi “Onde esta o Relampago que Fig. 237- Mupi “As Castro”.
Vos Lambera as Vossas Labaredas”. Fonte: Autora, 2023
Fonte: Autora, 2023
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BUIMA

CENTRO CULTURALVILA LOR
il /

A CONSPIRACAO

JAZZANOVA DA IGUALDADE

V Festival de Canto
Lirico de Guimaraes
sab

16 DEZ
2ih&d

musica

sex

22 DEZ
21h30

opera

Fig. 238 - Mupi “Jazzanova”. Fonte: Autora, 2023 Fig. 239 - Mupi “1911 - A Conspiragao da
Igualdade”. Fonte: Autora, 2023

ON, EESTAO..
PAGO

QUEVOS _ : T o1
,';\g'{",gggﬁs ' A CONSPIRAGAO
DA IGUALDADE
LABAREDAS . ASCASTRO
2 3 ks | V Festival de Canto
33§§a%’$2'$§2??‘7§3§19 Raquel Castro ‘JAZZAN OVA Lirico de Guimaraes
sdb sex sab sex
25 NoVv 15DEZ D= 16 DEZ 22DEZ
21h30 21h30 = 2}1h80 2"1_?130
ws  danga @ M2 teatro . ﬁ msica V ﬁ mez  misica %

Fig. 240 - Mupi Nov-Dez 2023. Fonte: Autora, 2023
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4R

PEROLASEM = WESTWAY |
RAPARIGA | LAB ¥

5 P Antoénio M Cabrita para
Zia Soares 11" edigéo

a Companhia Instavel

sab qua sab sab

23 MAR 10 ABR 27 ABR 4 MAI

21h30 asdb 21h30 21h30
wre teatro - 13 ABR we danga we musica

musica

WESTWAY | 7
LAB e

Tedicap Anténio M Cabrita para
aCompanhia Instavel

sab
4MA|
21h30

Fig. 241 e 242 - Mupi Mar-Mai 2024. Fonte: Autora, 2024
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Raquel Castro

[@? AS CASTRO JAZZANOVA

cEMTRn I:ULTHRAL Lnnﬂ,

21h30

teatro

sab
9 MAR
21h30

danga e musica

Fig. 244 - Outdoor “Glimmer”. Fonte: Autora, 2024
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2.5.1.5. Viatura

¢ CENTRO CULTURALVILAFLOR

ONDE ES%

RELAMPAGO
QUEVOS _
LAMBERA
ASVOSSAS
LABAREDAS

Hugo Calhim Cristovio &
Joana van Mayer Trindade

sab
25 NOV
2130

we danga

EPUBLICA 0y
L . ([gARTES

LAMBERA
AS Vossag
LABAREDAS

Hugo Calhim Cristovao s

sab
25 Nov
21h30

we danga

Joana van Mayer Trindade

AS CASTRO

Raquel Castro

Sex

15 DEZ
21h30

wi teatro

=S%asTR

Fig. 245 e 246 - Viatura Nov-Dez 2023. Fonte: Autora, 2023
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2.5.2. Resultados

A identidade grafica do CCVF nao so reflete a diversidade de sua programacao, mas
também respeita a natureza plural e experimental de cada espetaculo ou exposigao.
O design minimalista reforca a narrativa visual do CCVF e permite que o publico tenha
uma percecao direta e intuitiva do que pode esperar do evento.

2.6. Mapa de Nivel de Participacao

A tabela apresentada resume o nivel de participagcdo da mestranda em cada projeto
desenvolvido ao longo do estagio n’A Oficina. A tabela estéa dividida em meios digitais
e meios impressos e cada simbolo indica o grau de envolvimento na sua concecao.

Digital Impresso
(@)}

@ o s 5 c
(%) .© o = ‘® »
© S 5 B2 5 | @
= ) 3 2 o = c ©
[y 98] = o £ c o o © o ©
7 (9] o O = = — - £ = < «© o
2 @ S © 5 9 0 a S 2 o) 2

e} =) = O © E S 9 o o) o) =
0} [0} c S 0 © 5 1S O s ©
=z o < | O< o = = F ) = &) >

Guimaraes Jazz

GUIdance

WestwayLAB

Inauguracgoes 24 fev

A
XXX @ @
X X @ @ @

O
X

Programacao CCVF

>< —> N3o foi produzido.

Fig. 247 - Mapa de Nivel de Participacdo. Fonte: Autora, 2024
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Capitulo V - Conclusao
1. Conclusdes, Contributos e Recomendacoes

Esta investigacédo focou-se na area da comunicacgao integrada, dentro do campo do
design grafico e teve como base o trabalho desenvolvido durante o estagio curricular
na Equipa de Comunicacgao d'A Oficina. Durante o estagio foi possivel colocar em
pratica conceitos tedricos adquiridos ao longo do Mestrado em Design Grafico e
adapté-los ao que é a realidade da comunicacao da empresa.

O objetivo principal desta investigacao era perceber como estabelecer uma

ligacdo entre comunicacao visual local e global para espagos e eventos culturais,
visto que, devido a globalizagao, parece existir uma necessidade de criar estratégias
de comunicacao que equilibrem identidades locais com as expectativas de um
publico internacional.

O processo investigativo ndo intervencionista passou pelo desenvolvimento de um
enquadramento teorico, de modo a aprofundar o conhecimento sobre as diferencas
entre cultura visual local, global e “glocal”, a importancia do design grafico na
representacao e preservacao cultural e o como este é uma ferramenta indispensavel
para 0s espacos e eventos culturais.

O design grafico pode ser uma ferramenta importante no que toca a preservacao

e comunicacao de identidades culturais. Desde as primeiras formas de expresséo
visual, como os hierdglifos e as pinturas rupestres, até as atuais plataformas digitais,
o design permite contar historias, perpetuar tradi¢cdes e criar ligacdes globais através
da adaptacao de elementos visuais. No entanto, essa adaptacéo pode levar a perda
de especificidades culturais e a uniformizacao de estilos. Isto € visivel devido a
globalizagdo, onde tendéncias dominantes se sobrepdem as minorias. Existe o risco
de simbolos carregados de significado cultural se tornarem meros ornamentos. Ainda
assim, muitas comunidades encontram formas de proteger e revitalizar a sua heranga
cultural ao utilizar o design para documentar e transmitir mensagens que respeitam
as suas origens.

Mais do que um suporte estético, o design ajuda a transmitir aos destinatarios a
missdo, os valores e a esséncia de espagos e eventos culturais. Visto que a arte e o
ativismo social estdo cada vez mais interligados, com o panorama politico e social
atual a influenciar diretamente as exposicdes e programacdes, estes locais ndo

sO preservam tradi¢gdes e identidades, como promovem a inclusdo e incentivam a
partilha de diferentes perspetivas. O design conecta os visitantes e abre espaco para
didlogo sobre temas como racismo, a discriminagao, o nacionalismo e a incluséo.

O uso de simbolos, cores e tipografia, por exemplo, pode evocar emocodes, desafiar
preconceitos e estimular a empatia e transforma os visitantes em participantes ativos
no panorama social, cultural e econémico atual.
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Assim, os museus e festivais conseguem transcender o papel tradicional de
entretenimento e assumirem-se como agentes de transformacéo para uma

sociedade mais inclusiva e consciente. E o design, ao encontrar um equilibrio entre a
preservacao das culturas e a inovagao que advém da globalizagao, afirma-se como um
catalisador de mudancas e dialogo intercultural.

Ainda dentro da investigacao néo intervencionista temos o estudo de cinco casos -
os festivais DDD (danga), Cumplicidades (dang¢a) e Mucho Flow (musica), o Centro
de Artes de Agueda (programacao regular) e a Fundagéo Serralves (inauguragdes de
exposicdes). A andlise das abordagens de design visual nos contextos apresentados
revela um equilibrio entre inclusao, acessibilidade e expressao cultural, mas também
expoe desafios inerentes ao diadlogo intercultural. Had uma clara intengdo em criar
uma linguagem gréafica universal, com foco na simplicidade e na neutralidade cultural,
que facilita a compreensao por varios publicos. Um ponto forte destes exemplos

€ a forma como abordam temas sociais importantes como humanidade, fronteiras

e a ligacdo do ser humano com a natureza. A criagcao de narrativas visuais que
comuniquem estes temas permite uma conexdo com o publico a um nivel emocional.
No entanto, a auséncia de referéncias culturais especificas podem resultar numa
comunicacao superficial.

Os objetivos gerais e especificos foram atingidos. Foi possivel compreender como a
comunicacao visual para eventos culturais consegue estabelecer uma ligacédo entre
comunidades locais e internacionais, através da criagado de narrativas que dao voz a
problemas socioculturais atuais. Essas narrativas, valores e mensagens sdo possiveis
de transmitir devido ao uso de simbolos universais.

As identidades visuais desenvolvidas para os eventos promovidos pel’A Oficina - o
Guimaraes Jazz, o GUldance e o Westway LAB — e a comunicagao para a inauguragao
de exposicdes e a programacgao regular, que sdo adaptagdes da identidade visual ja
estabelecida, mostram como a comunicagao visual funciona como um meio conector
de publicos, enquanto se respeitam raizes culturais e se promove a reflexao sobre
temas atuais.

No caso do Guimaraes Jazz, o jacaré, a personagem central, € um animal encontrado
no rio Mississipi, em Nova Orleédes, casa do estilo musical. Esta € uma referéncia
que os amantes de jazz conseguem facilmente perceber. Mas esta nao é apenas
uma personificagdo do jazz, € também um convite ao publico. Um convite que
pretende mostrar que este estilo e este festival ndo sdo apenas para profissionais

da area, mas sim acessivel a todos, e que cada um se pode projetar a si e a sua vida
nesta personagem.

Por outro lado, o GUldance explora a dimensdo emocional do design gréafico para
abordar realidades complexas como crises humanitarias e tensdes politicas. As
metaforas visuais usadas - o0 olho, a cidade e a floresta - convidam o publico a explorar
o significado das imagens. O uso da imagem do olho pretende que o publico adote

um olhar critico sobre os problemas socioculturais atuais e funciona como um apelo
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a consciéncia individual e coletiva. A cidade reflete a diversidade e o dinamismo que
o GUIdance celebra. E um reflexo do dinamismo e da complexidade da vida urbana

e um simbolo da capacidade humana de coexistir e prosperar em diversidade. E um
palco de conexao e convivéncia. A contrastar com a cidade, temos a simplicidade da
natureza - a busca pelas nossas raizes. E um lembrete da importancia da esperanca e
resiliéncia. Esta intersecgéo de significados cria uma identidade visual que comunica

a programacao do festival e os temas das atuagcdes e conecta o publico a partir de
uma abordagem profundamente humana. O que exemplifica o poder do design grafico
como ferramenta de narrativa cultural e reflexdo social.

O Westway LAB é um exemplo de design aplicado a um contexto cultural
internacional. Reflete os valores centrais do festival - experimentacéao, colaboragao

e inovagao - e transcende barreiras linguisticas. Os elementos gréaficos, que fazem
alusao aos trabalhos manuais, reforcam a ideia de proximidade e autenticidade,
conectando os visitantes ao processo criativo. Ao privilegiar uma comunicagao visual
que prioriza simbolos universais, o Westway LAB torna-se um espaco verdadeiramente
inclusivo.

Em relacdo a inauguracao de exposi¢cdes e da programagao regular, a comunicagao
fez uso da identidade visual estabelecida para o CIAJG e para o CCVF. A identidade
visual destes dois espacos é flexivel e da facil adaptacao as exposicdes e espetaculos
que se pretende comunicar. Ao contrario dos festivais, ndo faz uso de simbologia para
passar uma mensagem, mas permite que as imagens sejam a representagao exata do
que o publico pode esperar.

A comunicagao visual dos projetos culturais d'A Oficina exemplificam como o
design grafico pode tornar-se uma ferramenta de inclusdo e conexao global. Cada
projeto é cuidadosamente pensado para ser acessivel e compreensivel por publicos
diversificados, respeitando e integrando diferentes contextos culturais e sociais.

Embora A Oficina tenha demonstrado um compromisso exemplar em criar identidades
visuais que ressoam com audiéncias internacionais, pode haver uma lacuna na

forma como a comunicacgao visual dialoga com o publico local - ndo existem ligagdes
explicitas a cultura vimaranense, apenas referéncias subentendidas. No Guimaraes
Jazz e no Westway LAB, o uso de elementos graficos que fazem alusdo a uma
linguagem mais artesanal pode ser cruzado com a importancia das artes e oficios
tradicionais locais. No entanto, esta escolha do uso de referéncias culturais locais
subentendidas pode ser uma abordagem estratégica para A Oficina. Evita-se o uso

de um design demasiado literal e limitado, como a representacdo de monumentos,

e opta-se por alusdes e conexdes subtis ndo estereotipadas. Embora simbolos
evidentes, como o Castelo de Guimaraes, carreguem um forte apelo emocional para a
comunidade local, o seu uso excessivo pode limitar a percecao dos eventos e espagos
como experiéncias inovadoras. Para uma organizagdo com o alcance e a missao d'A
Oficina, o desafio estd em destacar a singularidade cultural de Guimaraes de uma
forma que nado pareca exclusiva ou limitada a quem ja conhece a cidade.
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Ao analisar os resultados do estagio, conclui-se que manter o equilibrio entre
preservar o que é culturalmente importante para Guimaraes e, ao mesmo tempo,
comunicar de forma inovadora e universal € um grande desafio. O uso repetido de
simbolos importantes para o local pode levar a saturagao visual e a banalizagédo de
sua importancia cultural. Um design que se baseia exclusivamente em icones 6bvios
corre o risco de ser visto como genérico, previsivel ou até redutor. Mas optar por nao
representar diretamente o local pode transmitir a ideia de negligéncia para com a
identidade de Guimaraes e o seu reconhecimento.

Quando bem feito, o uso de referéncias subentendidas pode criar um design mais
inovador e universal, capaz de alcancgar audiéncias globais sem sacrificar a
esséncia local. Para equilibrar essa abordagem, é essencial que o design esteja
ancorado em narrativas que valorizem a importancia cultural de Guimaraes e
garantam que o publico local se veja refletido enquanto a cidade é projetada para
um panorama internacional.

Assim, ao responder a questao de partida é possivel comprovar a veracidade do
argumento. Uma comunicacgao visual inclusiva e adaptavel, que tenha o poder de
criar vinculos emocionais, permite a melhoria da promocéo, acessibilidade e boa
experiéncia do publico local e internacional, enquanto fortalece a importancia d’A
Oficina para o desenvolvimento do Municipio de Guimaraes.
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