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Resumo

0 presente relatério descreve o trabalho desenvolvido pela aluna Mariana Paulino
Ferreira durante o estagio na Pulp Fashion, como parte dos requisitos para obteng¢ao
do grau de mestre em Design de Vestuario e Téxtil. Este estagio, de ambito curricular,
tem como objetivo principal investigar a dindmica entre stylists e influencers na
industria da moda, explorando temas relacionados a moda e tendéncias, como styling
e stylists, bem como o papel dos digital influencers no consumo de moda.

A Pulp Fashion é uma referéncia no dominio do styling e da consultoria de imagem,
oferecendo uma vasta experiéncia que abrange diversas areas da moda, desde
editoriais, catalogos, desfiles, styling de guarda-roupa televisivo, consultoria de
imagem e publicidade.

Ao longo do periodo de estagio, que decorreu entre setembro de 2023 e margo de
2024, a mestranda contactou com as diversas vertentes do styling de moda, incluindo
consultoria de imagem, producdes editoriais e participacdo em eventos do sector.

Nos ultimos anos, a inddstria da moda tem sido marcada por transformacgdes
significativas, impulsionadas, principalmente, pela ascensdo das redes sociais e pela
crescente influéncia dos digital influencers. Estas personalidades digitais conquistaram
uma posicdo de destaque na promocdo e disseminacdo de tendéncias, tornando-se
figuras influentes no mundo da moda.

Por outro lado, os stylists tém desempenhado um papel crucial nos bastidores da
industria contribuindo significativamente para a criacao de imagens e na construcao
de identidades de moda. Estes profissionais especializados tém a expertise necessaria
para combinar pecas de vestuario, acessorios e maquilhagem, criando looks e
producdes que refletem as ultimas tendéncias, transmitindo uma mensagem visual
coerente.

Neste contexto, surge a questdo de investigacao: Qual é a natureza da relacao entre
stylists e influencers na industria da moda: uma dinamica de concorréncia ou de
parceria colaborativa?

Recorrendo a uma metodologia interventiva assente em técnicas de investigacdo
qualitativa, nomeadamente uma entrevista, este relatério procura evidenciar a
dinamica intrinseca da relacdo entre estes dois grupos profissionais.

Palavras-chave

Industria da moda, Moda, Tendéncias, Styling, Digital Influencers, Pulp Fashion



Abstract

This report describes the work carried out by student Mariana Paulino Ferreira
during her internship at Pulp Fashion, as part of the requirements for obtaining a
master's degree in Clothing and Textile Design. The main aim of this curricular
internship was to investigate the dynamics between stylists and influencers in the
fashion industry, exploring topics related to fashion and trends, such as styling and
stylists, as well as the role of digital influencers in fashion consumption.

Pulp Fashion is a benchmark in the field of styling and image consultancy, offering
a wealth of experience covering various areas of fashion, from editorials, catalogs,
fashion shows, television closet styling, image consultancy and advertising.

Throughout the internship period, which ran from September 2023 to March 2024,
the master's student had contact with the various aspects of fashion styling, including
image consultancy, editorial productions and participation in events in the sector.

In recent years, the fashion industry has been marked by significant
transformations, driven mainly by the rise of social media and the growing influence of
digital influencers. These digital personalities have gained a prominent position in the
promotion and dissemination of trends, becoming influential figures in the fashion
world.

On the other hand, stylists have played a crucial role behind the scenes in the
industry, contributing significantly to the creation of images and the construction of
fashion identities. These specialized professionals have the expertise to combine
garments, accessories and make-up, creating looks and productions that reflect the
latest trends and convey a coherent visual message.

In this context, the research question arises: What is the nature of the relationship
between stylists and influencers in the fashion industry: a dynamic of competition or
collaborative partnership?

Using an interventional methodology based on qualitative research techniques,
namely an interview, this report seeks to highlight the intrinsic dynamics of the
relationship between these two professional groups.

Keywords

Fashion industry, Fashion, Trends, Styling, Digital Influencers, Pulp Fashion
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1.1 Introducao

0 presente relatério descreve o percurso vivencial realizado durante o periodo de
estagio curricular na Pulp Fashion, uma empresa conceituada no sector do styling e
consultoria de imagem da industria da moda. O objetivo principal deste documento é
defender a experiéncia de estagio, que culmina com a obtencao do grau de Mestre em
Design de Vestuario e Téxtil pela Escola Superior de Artes Aplicadas (ESART) do
Instituto Politécnico de Castelo Branco e pela Faculdade de Arquitetura da
Universidade de Lisboa (FAUL).

A induastria da moda é um sector dindmico e em constante evolucdo que
desempenha um papel significativo na formacdo das preferéncias e tendéncias dos
consumidores. Caracteriza-se pelo fluxo constante de novas ideias, estilos e influéncias
que afetam a forma como os individuos se apresentam através do vestuario e dos
acessorios.

Nos ultimos anos, surgiram duas for¢as proeminentes no panorama da moda: os
stylists e os influencers digitais. Os stylists sao profissionais que selecionam e criam
narrativas visuais através da roupa, quer seja para sessoes fotograficas, desfiles de
moda, celebridades ou individuos comuns. Tém uma visdao apurada das tendéncias,
compreendem os tipos de corpo e os estilos pessoais e sabem como criar looks que
reflitam a imagem do seu cliente ou do tema de um projeto. Os influencers por outro
lado, ganharam uma influéncia significativa sobre o comportamento dos consumidores
e o consumo de moda gracas a sua presenca online nas plataformas digitais.
Aproveitam a sua presenca nas redes sociais para influenciar as decisdes de compra
dos seus seguidores, muitas vezes através da apresentacao de produtos, da partilha de
dicas de estilo ou da documentacao do seu lifestyle.

No centro desta investigacao estd a questdo principal: Qual é a natureza da relacao
entre stylists e influencers na industria da moda: uma dinamica de concorréncia ou de
parceria colaborativa?

Esta investigacdo assenta numa metodologia mista: ndo-intervencionista e
intervencionista. Primeiramente, seguindo uma metodologia ndo intervencionista,
inicia-se a fase exploratoria. Define-se o tema de investigacdo e realiza-se uma revisao
literaria, estabelecendo o quadro tedérico necessario para o estudo. Passando a fase
intervencionista, integra-se a aplicacao pratica, utilizando métodos qualitativos como
entrevistas no ambito da experiéncia de estagio. Posteriormente, a fase avaliativa
envolve a andlise dos dados recolhidos de modo a chegar a conclusdes e avaliar a
eficacia das intervengdes.

Estando organizada por capitulos, a base desta investigacdo assenta num quadro
tedrico abrangente, que sera delineado no Capitulo 1 e 2. O Capitulo 1 comega
com um enquadramento historico da moda, abrangendo acontecimentos e
tendéncias significativas desde a década de 1920 até a década de 1990. Analisa
os elementos multifacetados das tendéncias da moda, incluindo a sua difusao,
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ciclo de vida e previsao, com destaque para as tendéncias atuais para o
outono/inverno de 2024-2025.

O Capitulo 3, explora a esséncia do estilo e o aparecimento de influenciadores
digitais como figuras influentes na industria. Para além disso, destaca o papel
fundamental dos stylists, tanto a nivel nacional como internacional, na formacao das
narrativas e da estética da moda.

Passando da teoria a pratica, o Capitulo 4 apresenta um relato pormenorizado da
experiéncia de estagio na empresa Pulp Fashion. Através de uma exploragdao da
estrutura da empresa e dos projetos realizados, este capitulo oferecera uma visdo
sobre a aplicagdo pratica de conhecimentos teéricos no contexto de trabalho.

No Capitulo 5, sdo apresentadas as consideragdes e reflexdes finais, que levardo a
conclusdo deste relatério académico. Aborda-se as experiéncias pds-estagio e as novas
aprendizagens que sao feitas no decorrer do desenvolvimento do relatério.

A interacdo dinamica entre estes dois grupos profissionais é crucial para
compreender a natureza evolutiva da industria da moda e o seu impacto nas
preferéncias dos consumidores. Ao examinar os seus papéis, praticas e a extensdo da
sua influéncia, podemos obter informacgdes sobre a dindmica em mudan¢a do consumo
de moda na Era digital.

Por fim, esta investigacdo tem como objetivo aprofundar conhecimentos e
competéncias praticas no ambito do styling e da consultoria de moda, ao mesmo tempo
que aborda objetivos mais amplos como a integracdo numa equipa de trabalho, o
desenvolvimento pessoal e a aplicacao pratica de conhecimentos académicos. O estudo
pretende também avaliar o significado profissional dos stylists e influencers na
formacgdo das tendéncias de moda e analisar as perceg¢des dos intervenientes do mundo
moda sobre os estes profissionais do mundo digital. Através destes objetivos, a
investigacdo procura contribuir para uma compreensdo mais profunda das dinamicas
da industria da moda e fornecer informagdes para trabalhos futuros neste dominio.

1.2 Tematica

Titulo- Estagio na Pulp Fashion

Subtitulo- Stylists vs Influencers: Concorrentes ou Parceiros? A Dindmica da
Inddstria da Moda

Campo- Design de Vestuario e Téxtil

Tema- Styling e Consultoria de imagem
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1.3 Toépico Investigativo

Qual é a natureza da relagdo entre stylists e influencers na industria da
moda: uma dindmica de concorréncia ou de parceria colaborativa?

1.4 Objetivos

0 estagio curricular é concebido como um processo pratico e pedagogico que visa a
integracdo do estudante na realidade da sua area de estudo, promovendo uma
compreensao mais profunda da pratica profissional.

Objetivos Gerais

Aprofundar conhecimento através da integragdo numa empresa
de styling e consultoria de imagem de moda;

Desenvolver capacidade de integracdo numa equipa de trabalho e
interagir com diferentes profissionais da area da Moda;
Fortalecer o sentido de responsabilidade, iniciativa, proatividade
e resolucao de problemas.

Colocar em  pratica os conhecimentos adquiridos
academicamente;

Objetivos Especificos

Investigar a dinamica da relacao entre stylists e influencers na
inddstria da moda e compreender se esses dois grupos sdo
concorrentes diretos ou parceiros colaborativos.

Avaliar se sdo grupos profissionais considerados fundamentais na
construc¢do de imagens e tendéncias.

Investigar as percec¢des e opinides de profissionais envolventes ao
styling em relagdo aos influencers, compreender se 0s veem como
ameacas a sua profissio ou como oportunidades de parcerias
estratégicas.

Investigar os impactos da ascensdo dos influencers digitais no
trabalho e na visibilidade dos stylists na industria da moda.
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1.5 Desenho da Investigacao

No decorrer da presente investigacdo sera necessario selecionar as metodologias a
serem adotadas. Desta forma, com base no livro Universal Methods of Design, foram
selecionadas metodologias que servirdo de base para o desenvolvimento pratico do
trabalho. Esta investigacdo assenta numa metodologia mista, em que numa primeira
fase aplicar-se-4 uma metodologia ndo intervencionista e, numa segunda fase, uma
metodologia intervencionista. Sendo as fases de desenvolvimento de trabalho: a fase
exploratoria, a fase generativa e a fase avaliativa.

Primeiramente, seguindo uma metodologia nao intervencionista, inicia-se a fase
exploratéria. Define-se o tema, a drea de investigacdo e o tdépico investigativo. O
relatorio “Stylists vs Influencers: Concorrentes ou Parceiros? A dinamica da industria da
moda”, que se insere no campo investigativo de Design de Vestuario e Téxtil, na area
de Styling e Consultoria de Imagem.

Apés a defini¢cdo do tema, a drea de investigacdo e do topico investigativo, elaborou-
se o enquadramento tedrico. Recorre-se a uma metodologia ndo intervencionista de
base qualitativa, através da revisao da literatura, com o intuito de fazer uma recolha de
informacdo e de bibliografia ja existente sobre os conceitos e areas de estudo,
permitindo, assim, o desenvolvimento de um argumento com sustentacao.

Procede a fase direcionada ao desenvolvimento pratico do trabalho, a fase
generativa, onde sera aplicada uma metodologia intervencionista.

Na fase generativa do projeto, serd adotada uma abordagem metodoldgica
intervencionista. [sso significa que a investigacdo sera realizada e aplicada no contexto
do processo de estagio, de forma a utilizar os conhecimentos adquiridos ao longo de
toda a experiéncia.

Na fase avaliativa, serao elaboradas pré-conclusoes e conclusoes para comprovar o
argumento inicialmente determinado. Serdo analisados os dados recolhidos e as
intervengdes realizadas, verificando se os objetivos foram alcangados e se as agoes
implementadas foram eficazes. As conclusdes serdo fundamentadas em dados e
evidéncias, destacando a contribuicdo do estagio e da metodologia intervencionista
para a compreensao e resolucdo do problema abordado.

Por fim, serdo redigidos os contributos desta investigagio e as futuras
recomendacodes para novos desenvolvimentos de trabalhos na area.
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Organograma de Investigacao

DESIGN DE MODA

STYLING E CONSULTORIA DE
IMAGEM

ESTAGIO NA PULP FASHION

QUAL E A NATUREZA DA RELACAO ENTRE
STYLISTS E INFLUENCERS NA INDUSTRIA DA
MODA: UMA DINAMICA DE CONCORRENCIA

OU DE PARCERIA COLABORATIVA?

ARGUMENTO

METODOLOGIA MISTA
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2 RECOLHA DE INFORMAGAO E DE PROJETOS
- BIBLIOGRAFIA RELACIONADA A AREA E « INVESTIGAGAO ATIVA
AO TEMA DE ESTUDO « ENTREVISTA

« OBSERVACAO DIRETA

RESULTADOS

Conclusoes

FIGURA 1- Organograma (Fonte: Autora, junho 2023)
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2.1 Historia de Moda

A evolug¢do da moda ao longo da histéria é um reflexo das continuas mudancas
sociais, politicas e culturais das diferentes épocas.

Numa analise pormenorizada, o século XX esta dividido em distintas e variadas
décadas. Isto deve-se ao facto de este século ter presenciado rapidas e profundas
mudanc¢as na humanidade que estimularam a mudanga global (Couto, 2018). Cada
década, desde os "loucos" anos 20 até aos irreverentes anos 80, deixou uma marca
permanente na moda, estabelecendo tendéncias e estilos que ainda tém repercussoes
no design contemporaneo.

Ao explorar as décadas mais significativas - os anos 20, 50, 60, 70, 80 e 90 - é
possivel perceber como os acontecimentos historicos, as mudancas sociais e o0s
movimentos culturais influenciaram consistentemente a moda.

2.1.1 Moda no séc. XX

Década de 1920

A moda dos anos 20 foi um reflexo das mudangas culturais e sociais que ocorreram
apo6s a Primeira Guerra Mundial. Foi um periodo de libertacao, inovacdo e rebelido
contra a tradi¢do (Cumming, 2004).

A influéncia da Guerra, do cinema mudo e do movimento Art Deco refletiram-se nas
mudangas estilisticas e no aumento da expressao pessoal através da moda, que se
tornou uma forma de arte e de afirmacgéao social.

O fim da Primeira Guerra Mundial, em 1918,
marcou efetivamente o inicio da moda de massas
(Easey, 1995). Nesse periodo, o vestudrio feminino
afastou-se dos estilos restritivos e ornamentados
predominantes no final do século XIX (Steele, 1997).
As mulheres sairam de casa e assumiram papéis
tradicionalmente ocupados por homens em diversas
industrias (figura 2). Comegaram a ter empregos que
exigiam vestuario funcional e confortavel. Esta

mudanc¢a na dinamica social langou as bases para o FIGURA 2- Trabalhadoras inglesas

. o “yig 2o L, numa fdabrica de vidro durante a 1°GM
aparecimento de vestudrio utilitdrio e pragmatico, (ronte: www.historiadomundo.com)
concebido para satisfazer as exigéncias do estilo de

vida em evolucdo (Arnold, 2001).
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A industria do Cinema Mudo, em particular
Hollywood, tornou-se um epicentro global de
estilo e glamour (Banner, 1983). Figuras
iconicas como Greta Garbo e Clara Bow ndo eram
apenas celebradas pelo seu talento de
representacao, mas também pelo seu sentido de
moda (figura 3). Os estudios de cinema
influenciaram fortemente as tendéncias através
da criacdo de figurinos, apresentando tecidos
luxuosos, joias e maquilhagem arrojada. O
cinema introduziu um novo ideal de beleza e Ladies of the Mob, 1928  (Fonte:
sofisticacdo, influenciando mulheres do mundo www.britannica.com)
inteiro a recriarem os looks que viam no grande
ecra (Heller, 2004).

Também o movimento Art Déco teve um
impacto profundo na moda e no design. Esta
estética era evidente no uso de padroes
geométricos e bordados de desenhos arrojados
e angulares que celebravam a modernidade e o

luxo (figura 4) (Benton & Wood, 2003). FIGURA 4- Eleancr
Boardman fotografada
por Clarence Sinclair
Bull em 1923 (Fonte:

Pinterest)

A sociedade transitou de uma realidade
rigida para um novo dominio onde tudo era
possivel, acabando por definir a década como
“os loucos anos vinte”.

Na moda emergiu uma simplicidade nunca vista:

O desenvolvimento de um guarda-roupa feminino moderno e mais
conveniente foi uma grande tendéncia da década de 1920 e foi
alcangado através da simplificacdo progressiva do vestudrio a medida
que a década avangava - uma rejeicdo da formalidade e das miiltiplas
camadas, em favor do conforto e de um estilo mais leve e natural.
(Shrimpton 2013, p. 13-14).

Uma das mudangas mais marcantes na moda dos anos 20 foi a descida da cintura.
Ao contrario da cintura alta e marcada das décadas anteriores, esta década favoreceu
a cinturas baixa situada perto da anca, resultando numa silhueta reta, solta e sem
curvas oferecendo uma aparéncia androgena (Mendes & De La Haye, 2010). Tecidos
como a seda, o cetim, o chiffon e a malha tornaram as pecas mais leves e fluidas,
permitindo um ajuste suave e proporcionando liberdade de movimentos, contribuindo
para o conforto e a praticidade das pecas (Peacock, 1993).
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No dia a dia (figura 5) as saias e os vestidos passaram a ter um comprimento até ao
joelho, incorporando pregas para uma maior mobilidade. Esta adaptacdo foi ao
encontro do crescente envolvimento das mulheres em atividades fisicas e sociais
(Ewing, 1974). Pecas de vestuario tradicionalmente masculinas, como fatos, gravatas e
coletes, foram adaptadas aos armarios feminino, refletindo a sua emancipacao e o
desejo de vestuario funcional, mas elegante (Breward, 2003).

Os padrdes geométricos, inspirados no movimento Art Deco, eram predominantes
no vestuario e nos acessdrios, com formas de losangos e triangulos que contribuiam
para uma estética moderna e estilizada (Sinclair, 2009).

FIGURA 5- Silhueta de Dia a Dia Década 1920 (Fonte: Pinterest)

A noite (figura 6), a moda dos anos 20 tornou-se mais glamorosa e elaborada. Os
iconicos vestidos “Flapper” eram soltos e frequentemente adornados com franjas,
missangas ou bordados (figura 7). Apresentavam frequentemente bainhas
assimétricas e decotes profundos em V, a frente ou nas costas. As franjas e os bordados
brilhavam e moviam-se a medida que as mulheres dancavam, criando um efeito visual
dinamico e apelativo. (Peacock, 1993). Em contraste o “robe style”, introduzido por
Jeanne Lanvin, combinava uma cintura baixa, um corpo justo e uma saia cheia
suportada por anaguas ou aros. Inspirados na silhueta do século XVIII, este tipo de
vestido oferecia uma alternativa romantica a silhueta reta predominante na década
(figura 8) (Steele, 2003).

FIGURA 6- Silhueta de noite Década 1920 (Fonte: Pinterest)
10
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_ 3 -’
FIGURA 7- Flapper FIGURA 8- Robe
Dress Década 1920 Style Década 1920
(Fonte: Pinterest) (Fonte: Pinterest)

Os acessorios (figura 9) desempenharam um papel crucial na definicdo da silhueta
dos anos 20. O chapéu cloche, com uma aba curta e um ajuste apertado, muitas vezes
adornado com lagos e penas, complementava a silhueta moderna (Mendes & De La
Haye, 2010). As tiaras e bandoletes adornavam os penteados curtos com pormenores
brilhantes como strass. Os longos colares de pérolas, muitas vezes usados em varias
voltas, eram indispensaveis, acrescentando um toque de luxo (Steele, 2003). As luvas
compridas, que chegavam até ao cotovelo ou antebraco, eram frequentemente usadas
com vestidos de noite, dando um toque de glamour e sofisticacao (Wilcox, 2010).

FIGURA 9- Acessorios Década 1920: Chapéu cloche e Tiaras de strass (Fonte: Pinterest)

A maquilhagem inspirada principalmente no cinema mudo tinha caracteristicas
distintas que a tornavam iconica. Os labios eram pintados com batom em tons de
vermelho vibrante e o labio superior era frequentemente realcado para criar uma
forma de coragdo. As sobrancelhas eram depiladas e redesenhadas para serem finas e
arqueadas. A maquilhagem de olhos era ousada e dramatica, usavam lapis de olho e
sombras escuras para criar um visual esfumacado ao redor dos olhos, dando a sensag¢ao
de olhar caido. Para complementar isto tudo, desenhar sinais era uma forma de
decorar o rosto e criar um visual Unico. Desenhavam circulos, cora¢gées ou até mesmo
estrelas. (Peacock, 1993).
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Para cabelo (figura 10), a década de 1920 representou um ponto de viragem. O
“Bob” foi um corte revolucionario popularizado por estrelas como Josephine Baker e
Colleen Moore.

FIGURA 10- Cabelo e Maquilhagem Década 1920 (Fonte: Pinterest)

Varios icones e designers moldaram a moda da época. Entre eles destaca-se Coco
Chanel (figura 11), que revolucionou a moda feminina inspirando-se no vestuario
masculino. Ao introduzir elementos como fatos, cal¢cas e blazers na moda feminina,
Chanel nao sé6 desafiou as normas convencionais, como também introduziu um sentido
de conforto e praticidade nos guarda-roupas das mulheres. (Picardie, 2009).

A sua adogao de um estilo andrégino nao sé ofereceu um novo nivel de liberdade as
mulheres, como também se tornou uma declaragdo contra os esteredtipos de género
(Madsen, 1990). Além disso, a utilizacdo pioneira de malhas por Chanel provocou uma
revolucdo no vestuario do dia a dia, tornando-o mais leve e mais adaptavel a varias
atividades, incluindo o desporto (Hess, 2018).

A influéncia de Chanel estendeu-se para além do vestuario, nos acessorios
popularizou o uso de colares de pérolas falsas, que trouxeram um toque de elegancia a
um publico mais vasto (Picardie, 2009). Muitas vezes vistos como parte do seu estilo
pessoal, estes colares rapidamente se tornaram uma afirmag¢do de moda omnipresente,
solidificando as pérolas como um acessoério por exceléncia da época.

Talvez a sua contribuicdo mais duradoura para a moda seja o iconico "little black
dress " - uma peca de vestuario simples, mas versatil, que transcendeu as ocasioes e se
tornou um elemento intemporal no guarda-roupa de todas as mulheres (Madsen,
1990). A sua elegancia discreta e adaptabilidade fizeram dele um simbolo de
sofisticagdo que continua a perdurar como uma peca classica até aos dias de hoje.

12
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FIGURA 11- Coco Chanel Década 1920 (Fonte: www.chanel.com)

Década de 1950

Os anos 50 destacam-se como uma década marcada por profundos paradoxos e
dinamicas complexas. A superficie, estes anos sdo frequentemente celebrados como os
"Anos Dourados"”, um periodo caracterizado por uma notavel prosperidade econémica
e um sentimento generalizado de estabilidade e satisfacdo social. O fim da Segunda
Guerra Mundial teve um impacto transformador, impulsionado os Estados Unidos para
uma era de crescimento econdmico sem precedentes e posicionando-os como uma
superpoténcia mundial.

Esta prosperidade econémica foi impulsionada
por varios fatores-chave: o periodo do pds-guerra
assistiu a um aumento desenfreado do consumo,
alimentado por uma produgdo crescente de bens
que iam desde os  automoveis  aos
eletrodomeésticos. As inovagdes nos materiais,
processos de fabrico e tecnologias aumentaram
significativamente a produtividade e a eficiéncia,
contribuindo para o bem-estar econémico do pais

. . . FIGURA 12- Internacionalizacdo e
(figura 12). A publicidade desempenhou um papel ,oqucao em massa 1951

crucial nesta cultura de consumo, encorajando os (Fonte:www.volkswagen-group.com)

americanos a comprar uma vasta gama de produtos

que prometiam melhorar o seu novo estilo de vida suburbano (Cohen, 2003). Este
consumismo nao foi apenas um subproduto da prosperidade, mas uma for¢a motriz
que criou empregos e elevou o nivel de vida de muitos.

O otimismo e a sensacdo de bem-estar que caracterizaram a época foram
sustentados pelo crescimento econémico e pela concretizagdo do que era visto como o
sonho americano. Os anos 50 sdo frequentemente recordados como uma época em que
muitos americanos desfrutaram de um nivel de vida mais elevado, recuperando das
dificuldades da Grande Depressiao e da Segunda Guerra Mundial (May, 1988). A
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suburbanizacdo foi um aspeto significativo desta
prosperidade, com o "baby boom" a conduzir a um
aumento da taxa de natalidade, a medida que os soldados
que regressavam constituiam familia (figura 13) (Mintz
And Kellogg, 1988). Esta mudanga demografica exigiu uma
construgdo extensiva e o desenvolvimento de
infraestruturas, estimulando ainda mais a economia e ,
reforcando o ideal de uma sociedade satisfeita e préspera E'-“““"
(ckson, 1985). 1O 15 ot 5

Washington, D.C. 1946 (Fonte:
rarehistoricalphotos.com)

No entanto, este retrato idilico da década de 1950
esconde as tensdes sociais subjacentes a época,
nomeadamente no que diz respeito aos papéis dos géneros
(Coontz, 1992). As mulheres eram secundarias em relacao
aos homens. Estavam confinadas aos papéis de donas de
casa e cuidadoras, aderindo as expectativas sociais que
enfatizavam as responsabilidades domésticas e a
subordinac¢do aos seus maridos. Artefactos culturais como o e
"The Good Wife's Guide” (figura 14) refletem a ideologia “mzemeseemmmme e
doméstica da época, sublinhando a crengca de que o t’fwmézmw;m:w::kﬂ
principal dever da mulher era manter o lar e apoiar o ':‘::::?«‘”:":“;E::»;w';‘ﬂ:;“mufjtﬁzz
marido (Friedan, 1963). As rigidas normas sociais desta
época pressionavam as mulheres para se conformarem Wifeglgglfg;”l‘; 5?;23?:’
com estes papéis, muitas vezes a custa das suas ambi¢des  pinterest)
pessoais e da sua autonomia.

Just before your husband arrives.

Ap6s o periodo tumultuoso da década anterior, a década de 1950 surgiu como uma
época marcada pelo renascimento no dominio da moda (Steele, 1998). No meio de um
desejo global pela procura da "beleza" e de uma fuga as dificuldades do passado, a
inddstria da moda adaptou-se, introduzindo uma era caracterizada pela elegancia e
sofisticacao.

Na vanguarda desta revolucao esteve Christian Dior, cujo icénico “New Look” de
1947 viria a simbolizar a esséncia da moda dos anos 50 (Martin, 2012). Intitulado pela
editora da Harper Bazaar, Carmel Snow, o New Look de Dior representou uma mudanga
abrupta na estética da moda, abandonando o vestudrio pratico e contido dos tempos
de guerra em prol da extravagancia e opuléncia. Com cinturas subidas, “estranguladas”,
saias volumosas a 40 cm do chio, usando metros e metro esta nova estética
representava um regresso do luxo. No entanto, no meio de todo o entusiasmo em torno
do New Look, Gabrielle Chanel ofereceu uma contraproposta de silhueta convincente.
Introduziu uma reinterpretacdo do fato Chanel tradicional, com uma saia a altura do
joelho e um casaco sem gola, feito de tweed de 1a (Sinclair, 1991). Esta alternativa
privilegiava o conforto e a liberdade de movimentos, divergindo e contrapondo o estilo
New Look da Dior (figura 15).

14



Estagio na Pulp Fashion- Stylists vs Influencers: Concorrentes ou Parceiros? A Dinamica da Industria da Moda

FIGURA 15- New Look Dior (esquerda) VS Chanel Suit ( Direita) (Fonte: Pinterest)

Ao longo da década, prevaleceu uma silhueta bastante feminina, caracterizada por
uma cintura definida, saias volumosas que chegavam a meio da barriga da perna e
vestuario justo, projetando uma imagem feminina e sofisticada no dia a dia (figura 16).
Valerie Steele (2003) em "The Fifties: Transforming the Screen, 1950-1959", salienta
que as silhuetas dos anos 50 foram amplamente adotadas tanto na moda quotidiana
como nos meios de comunicac¢do social, como em filmes e em programas de televisao.
Esta exposicdo generalizada contribuiu significativamente na sua ampla aceitagdo e
impacto cultural.

FIGURA 16- Silhueta Dia A Dia Década 1950 (Fonte: Pinterest)

Os padroes da época também contribuiram para esta feminilidade, com motivos
delicados como os florais e as bolinhas a adornar vestidos ou pecas separadas (figura

17). Os tons pastel dominavam a paleta de cores, evocando um ar leve e romantico.
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FIGURA 17- Padrdes nas Silhuetas De Dia Década 1950 ( Fonte: Pinterest)

No dominio da roupa de noite (figura 18), verificou-se uma mudanga acentuada
para silhuetas mais dramaticas, com especial destaque para os vestidos cai-cai e sereia.
Estes vestidos transformaram-se em obras de arte, apresentando proporc¢des
exageradas e tecidos opulentos. Esta tendéncia simbolizava o auge da elegancia e da
sofisticagdo associadas a época (Peacock, 2011).

FIGURA 18- Silhuetas de Noite Década 1950 (Fonte Pinterest)

Nos anos 50, as mulheres demonstraram um interesse crescente pela estética e

beleza, o que impulsionou a industria. Esta época assistiu a introdu¢do de varios
produtos de cosmética, como o rimel, a sombra de olhos e os lapis de sobrancelhas.

Os penteados da época eram notavelmente bem arranjados, exigindo
frequentemente a utilizacao de laca para manter a sua forma. Muitas mulheres usavam
rolos de cabelo durante a noite para preservar a sua aparéncia. Os cortes de cabelo
curtos eram comuns e havia uma grande variedade de cores de cabelo disponiveis
(figura 19) (Peiss, 2011).
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FIGURA 19- Cabelo e maquilhagem Década 1950 (Fonte: Pinterest)

Nesta altura, assistiu-se a uma ascensao de icones femininos. Audrey Hepburn,
Grace kelly, Marilyn Monroe e Jackie Kennedy foram representacdes de icones de moda
e beleza (figura 20).
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FIGURA 20- Icones Femininos Década 1950 (Fonte: Pinterest)

Entre os varios designers que moldaram a moda da época Cristébal Balenciaga foi
uma figura proeminente na década de 50, conhecido pelas suas criagdes inovadoras e
vanguardistas. Uma das suas criagdes iconicas foi o “vestido saco”, que se desviava da
popular figura de ampulheta da época. Além disso, introduziu o “casaco baldo”,
caracterizado pelas suas mangas e corpo elegantes e volumosos, que se tornou um
simbolo do seu estilo (figura 21) (Miller, 2017). Os seus designs apresentavam
frequentemente linhas fluidas e elementos arquitetdnicos, o que o distinguia dos seus
contemporaneos.
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FIGURA 21- Vestido Saco, Casaco Baldo, Vestido Tulipa- Cristébal Balenciaga Década 1950 (Fonte:

www.balenciaga.com)

Década de 1960

A décadade 1960 é uma década descrita como uma era de fortes revolugdes sociais,
culturais e politicas que impactaram a histéria da humanidade. Esta época
testemunhou a evolucdo de varios acontecimentos cruciais e o movimento que

revolucionaram o mundo.

Um dos aspetos mais significativos da década
de 1960 foi a Corrida Espacial, uma manifestacao
da rivalidade da Guerra Fria entre os Estados
Unidos e a Unido Soviética, que se estendeu para
além dos dominios politico e militar, abrangendo a
exploracdo espacial (figura 22). Esta disputa
atingiu o seu auge quando os Estados Unidos a 20
de julho de 1969 com a missdo Apollo 11 da NASA
fizeram aterrar com sucesso os astronautas Neil
Armstrong e Buzz Aldrin na Lua, tendo Armstrong
sido a primeira pessoa a pisar a superficie lunar
(Logsdon, 2010). Este acontecimento histérico nao

FIGURA 22- Corrida Espacial 1960
(Fonte: www.nationalgeographic.com)

s6 demonstrou as proezas tecnoldgicas americanas, como também marcou uma vitéria

simbolica na Guerra Fria (Chaikin, 2007)

A década de 1960 também viu uma mudanca significativa nas artes, evidente em
movimentos como a OP-Art e a Pop-Art (figura 23), juntamente com o aparecimento da
musica rock representada por bandas como os Beatles e os Rolling Stones (figura 24).

Esta era foi definida por um afastamento das normas tradicionais e uma procura de

inovacao e excitacao. (Lucie-Smith, 2001).
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FIGURA 23- Pop Art (esquerda) VS Op
Art (direita) ( Fonte: medium.com)
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FIGURA 24- Os Rolling Stones (a
esquerda) e os Beatles (a direita)

(Fonte: nypost.com)

Estas inovagdes artisticas ndo sO influenciaram a cultura visual, mas também

remodelaram a industria musical, tornando-a mais dinamica e acessivel a um publico

global.

Simultaneamente, a década testemunhou
movimentos sociais significativos, nomeadamente o
movimento de libertacdo das mulheres e a revolucdo
estudantil, juntamente com o movimento pelos
direitos civis. 0 movimento de libertacdo das mulheres
ganhou impulso com a publicagdo de "The Feminine
Mystique" de Betty Friedan em 1963, que gerou ampla
discussdo e ativismo. As mulheres procuraram
igualdade no local de trabalho, direitos reprodutivos e
mudangas sociais mais amplas nas atitudes em relacao
aos papéis de género (figura 25) (Rosen, 2006). A
revolucdo estudantil foi caracterizada por protestos
generalizados e exigéncias de reforma educativa,
direitos civis e oposicdo a Guerra do Vietname (Gitlin,
1987). Este periodo também assistiu a momentos
cruciais no movimento pelos direitos civis, como a
“Queima dos Soutiens” (figura 26). Estes movimentos
pressionaram coletivamente por uma sociedade mais
justa e equitativa, deixando um impacto duradouro nas

normas sociais e nas politicas (Evans, 2003).

U "W'For peack)
| AND EQuAL TV

FIGURA 25- Greve das Mulheres
pela Paz e Igualdade, Nova lorque
(Fonte: medium.com)

FIGURA 26- Queima de sutids,
1968 Atlantic City (Fonte: Flickr)

Os anos 60 marcaram um periodo de grande inovacao e criatividade na industria da
moda, impulsionada pelos jovens. A silhueta da época (figura 27) assistiu ao
desaparecimento da cintura marcada, com uma mudan¢a para formas mais
descontraidas e fluidas. Os cintos deixaram de estar confinados a cintura e a silhueta
em "A" tornou-se particularmente popular (Walford, 2013). A minissaia surge como
uma pec¢a de vestuario emblematica, que simboliza a rebeldia e a liberdade da
juventude (Victoria and Albert Museum, 2017). Juntamente com a minissaia, as hot pants
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e as cigarette pants tornaram-se pecas fundamentais nos armarios das mulheres,
oferecendo tanto estilo como uma sensacao de libertagdo (Milford-Cottam, 2020).

FIGURA 27- Silhueta Década 1960 (Fonte: Pinterest)

Os designers inspiraram-se na OP ART e em padrdes geométricos, bem como em
motivos florais, para criar peg¢as marcantes que se destacavam (figura 28) (Milford-
Cottam, 2020).  Materiais (figura 29) como o plastico, o vinil e o metal eram
frequentemente utilizados, contribuindo para a estética futurista e vanguardista. A
paleta de cores (figura 30) da década foi marcada por cores sélidas, tons vividos e uma
adogdo abrangente do branco total num sé look (Victoria and Albert Museum, 2017).
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FIGURA 29- Materiais como pldstico, vinil e metal Década 1960 (Fonte: Pinterest)
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FIGURA 30- Paleta de Cores Década 1960 (Fonte: Pinterest)

A moda dos anos 60 foi significativamente influenciada pela Era Espacial (figura
31), caracterizada por um fascinio pela exploragdo espacial. Os designers adotaram
uma estética futurista, incorporando tecidos metalicos e designs elegantes nas suas
criacdes (Walford, 2013). Esta tendéncia estendeu-se aos uniformes usados pelas
hospedeiras de bordo, que eram simultaneamente praticos e elegantes, refletindo a
obsessao da época pelo futuro.

FIGURA 31- Influencia da era espacial Anos 60 (Fonte: Pinterest)

O calcado e os acessorios da década de 1960 (figura 32) eram criativos,
apresentando frequentemente formas geométricas e cores vibrantes (Victoria and
Albert Museum, 2017).
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FIGURA 32- Calgado e Acessorios Década 1960 (Fonte: Pinterest)

Os estilos de cabelo (figura 33) foram igualmente revoluciondrios. O corte de 5
pontas de Vidal Sassoon tornou-se icénico pela sua precisdo geométrica e
modernidade. Twiggy, uma modelo de destaque da época, introduziu o corte pixie na
moda, um estilo curto com caracter andrégeno (Phaidon Editors, 2022). O penteado
beehive, caracterizado pela sua altura volumosa, foi outra tendéncia significativa da
época (Milford-Cottam, 2020).

FIGURA 33- Cabelo Anos 60: Vidal Sassoon 5 Point Cut, Pixie Cut, Twiggy Cut E Penteado Beehive Hair (Fonte:
Pinterest)

Na maquilhagem (figura 34), a énfase foi colocada nas sobrancelhas naturais, nas
sombras de olhos dramaticas em forma de "banana”, no rimel intenso e nos labios nude.
(Victoria and Albert Museum, 2017). As pestanas desenhadas, inspiradas no olhar

distinto de Twiggy, criaram uma aparéncia de boneca que era simultaneamente
divertida e ousada. (Phaidon Editors, 2022).
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FIGURA 34- Maquilhagem Década 1960 (Fonte: Pinterest)

Este espirito inovador na moda foi impulsionado por varios designers, incluindo
Mary Quant e Paco Rabanne.

Mary Quant, desempenhou um papel fundamental na
definicdo do panorama da moda dos anos 60,
nomeadamente através da popularizacdo da minissaia.
Através da sua boutique, Bazaar, Quant introduziu uma
reinterpretacdo da saia, irreverente e libertadora (figura
35) (Quant, 2012), que encarnava o espirito da juventude,
da rebeldia e da libertagdo das mulheres, refletindo as
mudancas de atitude da época em relacdo ao género e a
moda. (Lister et al., 2019) A sua contribui¢do para a moda FIGURA 35- Mary Quant
~ , . p . , aconselha uma cliente sobre
ndo s6 mudou a inddstria, como também marcou Um g minissaia na sua loja
momento significativo na histéria da mudanca cultural e fondrina  Bazaar  (Fonte:

. . . www.theguardian.com)
social, deixando um legado duradouro que continua a
influenciar a moda contemporanea.

Paco Rabanne, ganhou notoriedade durante os anos 60
pela sua incorporacdo inovadora de materiais como o
metal, o plastico e o papel nos seus designs vanguardistas A
abordagem nao convencional de Rabanne na industria da
moda posicionou-o como um visiondrio. As suas criagoes
divergiam significativamente das normas tradicionais da
moda, marcando um afastamento radical do convencional

(figura 36) (Topham, 2003). As suas criagdes inspiradas na FIGURA  36-

Audrey

era espacial simbolizavam o espirito experimental e  Hepburn com vestido Paco
. , . L, , Rabanne no filme “Two for the
futurista da década, alinhando-se com o fascinio da época  Roaa”, em 1967 (Fonte:

pela exploracido espacial e pelos avancos tecnolégicos https://www.harpersbazaar.c

(O'callaghan, 2020). O seu trabalho durante os anos 60 om/)

continua a ser um testemunho do espirito de inovacdo da
década e continua a inspirar os designers que procuram
ultrapassar os limites da criatividade e da utilizacdo de
materiais na moda.
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Década de 1970

A década de 1970 foi um periodo tumultuoso e
transformador, mais uma vez marcado por mudangas
sociais, politicas e culturais significativas. Um
acontecimento marcante neste periodo foi a Guerra do
Vietname, que decorreu de 1955 a 1975 (figura 37). No
final dos anos 60 e inicio dos anos 70, verificou-se um
aumento significativo da oposicdo a guerra, em
particular nos Estados Unidos. Fatores como a perdade gggRA 317;70 C"”ﬂit"(Fon”t‘e’
vidas humanas, as politicas de recrutamento e a extensa  www.bbc.com)
cobertura mediatica, pelos meios de comunicagdo social,
que retratava as realidades da guerra contribuiram para um sentimento antiguerra
generalizado (Herring, 2013). Durante este periodo, ocorreram protestos,
manifestacdes e atos de desobediéncia civil significativos, impulsionados por um
numero crescente de individuos que exigiam o fim do conflito (Gitlin, 1993). Estes
movimentos antiguerra ndo foram apenas uma rea¢do aos horrores imediatos da
guerra, mas também parte de um questionamento mais vasto das politicas e da
autoridade governamentais (Isserman & Kazin, 2019).

P/ 2 ~ ._

No dominio da cultura, o Festival de Woodstock,
surgiu como um simbolo emblematico do movimento da
contracultura. Realizado em Bethel, Nova lorque, este
festival de musica atraiu centenas de milhares de
participantes e tornou-se uma celebracao da musica, da
paz e do amor (Evans & Kingsbury, 2009). Com acuac¢des
de artistas e bandas lendarias, Woodstock ¢é
frequentemente recordado como um momento decisivo FIGURA 38- Paz, amor e muisica: 0

Lenddrio Festival de Woodstock de
na paisagem cultural dos anos 60/70, refletindo os 1969 (Fonte: alichronology.com)

ideais do movimento hippie e uma rejeicao dos valores
dominantes (figura 38). (Braunstein & Doyle, 2001).

A propria musica tornou-se uma for¢a cultural
significativa na década de 70, os artistas usaram a sua
influéncia para abordar questdes como a guerra, os
direitos civis e a liberdade pessoal, fazendo da musica
uma componente essencial da identidade cultural da
época (Marcus, 1982).

Além disso, a década de 1970 também registou
progressos significativos nos dominios social e politico.
0 movimento ambientalista ganhou for¢a, com destaque
para o primeiro Dia da Terra em 1970, que despertou a

~ N o ~ FIGURA 39- O primeiro Dia da
atengdo para questdes como a poluicdo e a conservacao  Terra, 22 de abril de 1970 (Fonte:

www.earthday.org)

do meio ambiente (figura 39) (Carson, 1962).
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Os movimentos de defesa dos direitos das mulheres também fizeram progressos
substanciais com campanhas pela igualdade de género e pelos direitos reprodutivos,
juntamente com as fases iniciais do ativismo LGBTQ+ (Flexner, 1996).

A moda dos anos 70 refletiu a dinamica cultura da época, moldada por varios
movimentos sociais e grupos. Desde a estética hippie ao mundo da disco e ao
surgimento da moda prét-a-porter, os estilos desta década representaram uma
diversidade de formas de expressao (Mendes & de la Haye, 2010).

0 movimento hippie, caracterizado pelos seus principios fundamentais de paz,
amor e liberdade, expressou o seu espirito através da moda, privilegiando um vestuario
descontraido, fluido e artesanal. Apresentava uma fusao de estilos, inspirando-se em
diversas culturas (Whitley, 2013). As influéncias sul-americanas, nomeadamente
presentes nos ponchos, casacos e coletes afegdos eram componentes integrais deste
conjunto eclético.

As tiinicas marroquinas, os vestidos compridos, as calcas de cintura baixa em forma
de boca de sino e as saias adornadas contribuiram para uma estética caracterizada por
uma vibracdo descontraida e despreocupada. O patchwork, tie-dye, macramé e croché,
emblematicas deste estilo, simbolizavam uma celebrag¢do da diversidade cultural e da
habilidade artesanal (figura 40) (Mendes & de la Haye, 2010).

FIGURA 40- Silhueta Hippie Década 1970 (Fonte: Pinterest)

Refletindo a énfase do movimento na autenticidade e individualidade, os adeptos
ostentavam frequentemente cabelos longos e naturais e evitavam a maquilhagem,
realcando ainda mais a natureza de espirito livre da cultura (figura 41) (Whitley, 2013).
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FIGURA 41- Cabelo E Maquilhagem Hippie Década 1970 (Fonte: Pinterest)

Em contraste, a era disco exalava glamour, extravagancia e uma celebrac¢do do
corpo. Roupas justas feitas de Lycra e Lurex, adornadas com lantejoulas, brilhos e
tecidos que refletiam a luz, definiram a moda disco. Fatos justos, cat suits, materiais
transparentes e acabamentos de alto brilho acentuavam as curvas do corpo,
personificando uma cultura de exibicionismo e confianca (figura 42) (Goot, 2007).

FIGURA 42- Silhueta Disco Década 1970 (Fonte: Pinterest)

A maquilhagem tornou-se ousada e colorida, com labios brilhantes, pestanas longas
e sombras de olhos brilhantes, enquanto os penteados variavam entre o afro (natural
ou permanente), corte a “tigela” e flick hair complementando a estética vibrante da

época (figura 43) (Mendes & de la Haye, 1999).
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FIGURA 43- Maquilhagem E Cabelo Disco Década 1970 (Fonte: Pinterest)

No meio destes estilos distintos, o aparecimento da moda prét-a-porter (figura 44)
assinalou uma mistura de influéncias hippie e disco, democratizando a moda e
tornando-a acessivel a um publico mais vasto (Steele, 1998; Welters & Lillethun, 2007).

0 vestuario pratico, mas elegante, como os macacdes, as calgas largas e as saias midi,
tornou-se popular, combinando elementos de ambos os mundos. As riscas, as golas
altas e os detalhes em renda acrescentaram sofisticacdo, enquanto os casacos
compridos e os coletes apresentavam uma fusdo de elementos casuais e formais,
resumindo a versatilidade da moda dos anos 1970 (Fogg, 2003).

FIGURA 44- Silhueta Prét-A-Porter Década 1970 (Fonte: Pinterest)
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Década de 1980

A década de 1980 destaca-se como uma década FIGURA 45- 0

e A s fené assassinato do
de mudangas dinamicas, em que os fenomenos fundador dos Beatles
culturais, as inovagdes tecnoldgicas e as mudancas (Fonte:

www.independent.co.u

sociopoliticas moldaram a consciéncia coletiva da k)

sociedade. Foi uma época marcada tanto pela
celebragdo como pela tragédia, em que o mundo
testemunhou o aparecimento de figuras iconicas e o
inicio de desafios significativos.

Ao longo da década, marcos significativos
marcaram a consciéncia coletiva da sociedade. O
tragico assassinio de John Lennon, a 8 de dezembro
de 1980, provocou ondas de choque no mundo
inteiro, servindo como uma forte lembranca da

)
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(figura 45) (Goldman, 1988). No entretanto, a /3 % -
descoberta da Sindrome de Imunodeficiéncia = NOT WSTERJA!

Adquirida (SIDA) em 1981 anunciou o inicio de uma FIGURA 46- Nova lorque, em 1983,
“A.LD.S. We Need Research Not Hysteria"

crise de saude global, provocando medo, preconceito
(Fonte: www.tenement.org)

e uma atencdo redobrada as iniciativas de saude
publica (figura 46) (Shilts, 1988).

No meio destes desafios, momentos de alegria e
celebragdo atrairam a atengao mundial. O casamento
de Lady Diana Spencer com o Principe Carlos, a 29 de
julho de 1981, conquistou audiéncias em todo o
mundo, estabelecendo Diana como uma figura

-

amada, conhecida pela sua graciosidade, compaixdo , FIGURA 47 Casamento de Lady
Diana Spencer com o Principe Carlos, a 29

e trabalho humanitario (figura 47) (Rotondi, 2020). de julho de 1981 (Fonte: observador.pt)

Além disso, a década de 1980 assistiu ao aparecimento de séries de televisdao
iconicas como "Dynasty"”, "Baywatch" e "The Simpsons", que nao sé entretiveram o
publico como também refletiram e moldaram tendéncias culturais e valores sociais
(Collins, 1986).

No meio destas mudangas culturais e momentos histéricos, a moda emergiu como
uma poderosa forma de expressao, refletindo as atitudes, identidades e espirito da
época. Desde a estético Punk a era “Let’s Get Physical”, até as silhuetas poderosas do
“Power Dressing”, e o fenomeno Madonnna (figura 48) a moda dos anos 80 refletiu a
diversidade e o dinamismo da década, deixando um legado que continua a influenciar
tendéncias e estilos até aos dias de hoje.
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FIGURA 48- Subculturas Década 1980 (Fonte: Colagem Com Imagens Do Pinterest)

A subcultura punk dos anos 80 incorporou uma atitude rebelde e um sentimento
anti-establishment!, desafiando as normas sociais com a sua estética agressiva
(Hebdige, 1979). Liderada por provocadores da moda como Vivienne Westwood e
Malcolm McLaren, a moda punk era uma rejeicao ousada das normas tradicionais e
uma adoc¢do do espirito DIY. Os designs iconicos de Westwood, exibidos na sua
boutique londrina "SEX", apresentavam roupas rasgadas, graficos anarquicos e
materiais ndo convencionais, como alfinetes e correntes (Westwood, n.d.) O tartan, o
couro e a ganga tornaram-se tecidos bdasicos, enquanto acessérios como botas de
combate e cabelo espetado acrescentavam um toque desafiador a estética punk. A
maquilhagem era igualmente rebelde, com eyeliner pesado, batom escuros e adornos
faciais com piercings que serviam como simbolos de desafio anti-establishment (figura

49) (Muggleton, 2002).

FIGURA 49- Estilo Punk Década 1980 (Fonte: Colagem Com Imagens Do Pinterest)

1 anti-establishment- contra o estabelecido ou a autoridade estabelecida.

29



Mariana Paulino Ferreira

Os anos 80 testemunharam a ascensao da subcultura do fitness, impulsionada pela
mudanc¢a de atitudes em relacdo a saude e ao bem-estar, incluindo uma maior
sensibiliza¢do para a epidemia da SIDA. Esta era assistiu ao aparecimento de icones do
fitness como Jane Fonda, cujos videos de aerdbica se tornaram um fendémeno,
inspirando milhdes de pessoas a adotar o exercicio como estilo de vida. O papel de
Olivia Newton-John em "Physical" impulsionou ainda mais a moda do fitness, com o seu
guarda-roupa inspirado no athleisure? a definir tendéncias a nivel mundial. (Testa,
2022). A moda abracou esta tendéncia com collants sem pés, leggings e fatos de treino
(figura 50) (Ramzi, 2024), muitas vezes combinados com ténis de marcas desportivas
emergentes como Fila, Kappa e Reebok (Kawamura, 2016). A maquilhagem adotou
cores vivas, blush exagerado e sobrancelhas naturais, refletindo o espirito energético
da moda do fitness.

VL

FIGURA 50- Let's Get Physical Década 1980 (Fonte: Colagem Com Imagens Do Pinterest)

A ascensao das mulheres a posi¢cdoes de destaque em varios sectores levou ao
aparecimento do power dressing como um modo distintivo de vestir que simboliza a
autoridade e a influéncia femininas. Caracterizado por silhuetas volumosas, ombros
largos e casacos oversize, o power dressing exalava confianga e autoridade. Adornados
com cintos e acessérios marcantes, incluindo brincos de grandes dimensoes e colares
arrojados, os fatos e as calgas harém tornaram-se simbolos da proeza profissional das
mulheres. Saias de varios comprimentos e cores vivas definiram ainda mais a estética
do power dressing (F1G.51), refletindo uma mistura de sofisticacao e assertividade
(Ramzi, 2024).

2 Athleisure- estilo hibrido de vestudrio atlético tipicamente usado no dia a dia. A palavra é um termo que
combina as palavras "atlético” e "lazer".
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FIGURA 51- Power Dressing Década 1980 (Fonte: Colagem Com Imagens Do Pinterest)

Madonna emergiu como um icone cultural na década de 1980, cativando o publico
com a sua musica inovadora e abordagem destemida a moda. Misturando elementos
de punk, glamour e sexualidade, o estilo de Madonna era uma fonte constante de intriga
e inspiracdo (Sharma, 2018). Os seus primeiros visuais, caracterizados por tops de
renda, saias de tule e luvas sem dedos, captaram o espirito rebelde da cultura jovem da
época (Barnett, 2019). A medida que a sua carreira evoluiu, 0 mesmo aconteceu com a
estética, com a experimentac¢do ousada e areinvencdo a tornarem-se marcas registadas
da sua personalidade (Blair, 2018). A influéncia de Madonna estendeu-se para além do
palco, moldando as tendéncias em maquilhagem, cabelo e acessérios inspirando
legides de fas a abragarem a sua individualidade e a expressarem-se sem medo (figura
52).

FIGURA 52 -Movimento Madonna Década 1980 (Fonte:
Colagem Com Imagens Do Pinterest)
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No meio da paisagem de moda diversificada dos anos 80, surgiu um movimento de
moda niponico (figura 53), caracterizado pela sua abordagem vanguardista e rejeicdao
dos padroes de beleza convencionais. Este movimento transcendeu a nog¢do de
vestuario como mera indumentaria, tratando o corpo como uma tela para a expressao
e experimentacdo artisticas. Inspirando-se nas formas arquiteténicas e nos principios
modernistas, os designers japoneses foram pioneiros em técnicas inovadoras e
ultrapassaram os limites da moda tradicional (Kondo,2010)

FIGURA 53 -Movimento Nipénico Década 1980 (Fonte: Colagem Com Imagens Do Pinterest)

Na vanguarda deste movimento esteve Issey Miyake, um designer visiondrio
conhecido pelas suas contribui¢cdes revoluciondrias para a tecnologia de tecidos. A
técnica "Pleats Please" de Miyake revolucionou a industria, permitindo que as pecas de
vestuario mantivessem um plissado permanente, a0 mesmo tempo que ofereciam uma
flexibilidade e durabilidade. Os seus designs simbolizavam simplicidade e
funcionalidade, misturando influéncias orientais e ocidentais para criar pecas de
vestuario que transcendiam as fronteiras culturais (Miyake Design Studio, n.d.). A
estética minimalista de Miyake e a énfase na praticidade ressoaram numa geracao que
procurava vestuario que ndo so tivesse estilo, mas também se adaptasse aos seus
estilos de vida dinamicos.

Outra figura influente no movimento da moda japonesa foi Yohji Yamamoto, cujos
designs avant-garde e desconstrutivos desafiaram o status quo da moda dos anos 80.
Rejeitando as nog¢oes tradicionais de beleza e género, Yamamoto abracou a assimetria,
as proporg¢des sobredimensionadas e uma silhueta mais descontraida e andrégina. As
suas pecas de vestuario apresentavam frequentemente formas exageradas e técnicas
de drapeado nao convencionais, esbatendo as linhas entre a moda e a arte. Ao
subverter as expectativas e abracar a imperfeicdo, os designs de Yamamoto
encarnavam um sentido de rebelido e individualidade, ressoando com aqueles que
procuravam desafiar as normas convencionais e expressar as suas identidades unicas
através do vestuario (Cantarini, 2022). (figura 54)
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FIGURA 54- Issey Miyake (Esqerda) | Yohji Yamamoto (Direita) Anos 80 (Fonte: Colagem Com Imagens Do
Pinterest)

Década de 1990

A medida que o século XX se aproximava do fim, o mundo enfrentou um periodo de
turbuléncia e de rapidas mudancas. Ocorreram acontecimentos aparentemente
impossiveis: a Unido Soviética, outrora estavel, desmoronou-se, causando uma grande
agitacdo politica, lideres estabelecidos foram derrubados, antigas fronteiras
desapareceram e novas aliancas formaram-se. A ameaca do terrorismo intensificou-se
a nivel mundial e os atos individuais de violéncia aumentaram. Embora a Guerra Fria
tivesse terminado, os conflitos persistiam no mundo inteiro, afetando regides desde a
Asia e a América Central até Africa, os Balcis e o Médio Oriente. O ritmo de vida
acelerou drasticamente com o rapido avanco da tecnologia. A Internet, os telemoveis e
outros aparelhos tornaram-se essenciais para a vida quotidiana. Esta mudanca global
refletiu-se numa cena social inquieta e instavel. (Mcevoy & Price, 2007).

Na década de 1990, dois fenémenos importantes relacionados com a moda
ganharam notoriedade e desempenharam um papel influente na industria: a ascensao
das supermodelos e o aparecimento da Academia Real de Belas Artes de Antuérpia
como uma poténcia da moda.

A “era das supermodelos" foi caracterizada por um grupo restrito de modelos que
alcancaram uma fama inigualavel e se tornaram icones culturais. Naomi Campbell,
Cindy Crawford, Linda Evangelista, Christy Turlington e Kate Moss foram o simbolo
deste movimento (figura 55) (D’Souza, 2023). Reconhecidas pelas suas aparéncias
distintas e presenca carismdtica, estas supermodelos transcenderam os papéis
tradicionais de modelos de moda, ganhando o estatuto de celebridade exercendo uma
influéncia significativa sobre as tendéncias globais.
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FIGURA 55 - Supermodelos Anos 90: Naomi Campbell, Cindy Crawford, Linda Evangelista, Christy Turlington, Kate
Moss (Fonte: Colagem Com Imagens Do Pinterest)

No centro deste fendmeno esteve o fotdgrafo de moda alemdo Peter Lindbergh
(figura 56), cujo trabalho moldou significativamente a imagem destas supermodelos
através das suas influentes colaboragoes.

FIGURA 56- Fotos Peter Lindbergh
Década 1990 (Fonte: Colagem Com Imagens
Do Pinterest)

Uma das mais notaveis foi a capa de janeiro de 1990 da Vogue britanica (figura 57),
que retratava cinco destas modelos iconicas sem vestigios de maquilhagem, mostrando
a sua verdadeira esséncia e beleza (Palumbo, 2019).

VOGL |
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Durante um periodo em que as supermodelos dominavam a aten¢do do publico, a
Academia Real de Belas Artes de Antuérpia emergiu como uma forga significativa na
industria da moda através dos seus métodos pioneiros e inovadores de ensino do
design. A instituicao ganhou reconhecimento global, impulsionada pelos "Antwerp Six",
um grupo de designers influentes que concluiram os seus estudos no inicio dos anos
80 e se tornaram notaveis na década seguinte (Markowska, 2024).

Este grupo incluia:

¢ AnnDemeulemeester (figura 58), conhecida pelos seus designs minimalistas
e monocromaticos, misturavam frequentemente elementos masculinos e
femininos.

FIGURA 58- Ann Demeulemeester Anos 90 (Fonte: www.vogue.com)

e Dries Van Noten (figura 59), incorporava tecidos nobres com padrdes em
designs ecléticos e vibrantes.

FIGURA 59- Dries Van Noten Anos 90 (Fonte: www.vogue.com)

e Dirk Van Saene (figura 60), trouxe uma abordagem divertida e ludica a
moda, fazendo experiéncias com formas, padrdes e texturas.
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FIGURA 60- Dirk Van Saene Anos 90 (Fonte: www.vogue.com)

e Walter Van Beirendonck (figura 61), reconhecido pelas suas criacoes
arrojadas e ndo convencionais que exploravam temas de identidade e
género, com cores vibrantes e silhuetas de grandes dimensoes.

FIGURA 61- Walter Van Beirendonck Anos 90 (Fonte: www.vogue.com)

e Dirk Bikkembergs (figura 62), inovou no vestuario desportivo, integrando
elementos atléticos e utilitarios nas suas criagoes.

FIGURA 62 -Dirk Bikkembergs Anos 90 (Fonte: www.vogue.com)

e Marina Yee (figura 63), concentrou-se em designs vanguardistas e
esculturais, enfatizando o trabalho artesanal e estruturas nio convencionais.
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FIGURA 63- Marina Yee Anos 90 (Fonte: Pinterest)

Para além destas figuras influentes, a década de 1990 assistiu ao aparecimento de
tribos de moda distintas, cada uma com uma estética Ginica e relevancia cultural.

0 minimalismo, adotou a filosofia de "menos é mais", caracterizada por linhas
simples, cores fortes e designs simples, mas impactantes. O preto e o branco eram os
tons predominantes na moda minimalista, defendida por designers como Jil Sander
(Dimant, 2010).

As criacdes de Jil Sander (figura 64 e 65) simbolizavam simplicidade, precisao e
pureza, afastando-se da ostentacao das épocas anteriores. A sua filosofia na moda era
inovadora, dando prioridade a linhas simples, alfaiataria irrepreensivel e uma paleta
de cores neutra. No centro da estética de Sander estava a elimina¢do de elementos
supérfluos, concentrando-se apenas nos elementos essenciais do design. As suas
colecdes exalavam simplicidade, funcionalidade e elegancia, apelando aqueles que
valorizavam a sofisticagdo discreta (Mears & Sander, 2012).

FIGURA 64- Campanhas Jil Sander Década 1990 (Fonte: Colagem Com Imagens Do Pinterest)
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FIGURA 65- Colegées Jil Sander Década 1990 (Fonte: www.vogue.com)

0 movimento grunge surgiu do meio musical, com a moda grunge intimamente
associada ao comportamento descontraido e rebelde da juventude. Caracterizada por
um vestuario descontraido, muitas vezes com um aspeto desgastado, transmitia uma
atitude de indiferenca e uma estética nao convencional e " suja" (figura 66) (Mendes &
de la Haye, 2010).

FIGURA 66- Estilo Grunge Década 1990 (Fonte: Colagem Com Imagens Do Pinterest)

Figuras influentes como Kurt Cobain e designers como Marc Jacobs popularizaram
este estilo, que se tornou sinénimo do movimento musical grunge (Dragani, 2021).
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Na vanguarda deste movimento esteve a cole¢do da primavera de 1993 que Marc
Jacobs desenvolveu para a Perry Ellis (figura 67), na qual impregnou a passerelle com
uma vibracdo ousada e de rua que desafiava as normas convencionais da moda Jacobs
abragou o aspeto desgrenhado e anti-establishment do grunge, incorporando
elementos como camisas de flanela xadrez, ganga desgastada e botas de combate nas
suas criacOes (Yaeger, 2015).

Apesar do ceticismo inicial dos criticos, a cole¢do inspirada no grunge de Jacobs
desencadeou um fenémeno cultural.

FIGURA 67- Marc Jacobs Para Perry Ellis Década 1990 (Fonte: www.vogue.com)

A moda barroca, inspirada na opuléncia da arte barroca, caracterizou-se por
pormenores luxuosos, como detalhes dourados, padrées ornamentados com cordas e
anjos, padrao animal ocasionalmente e tecidos luxuosos como seda, veludo e couro.
Gianni Versace o pai deste movimento, criou designs extravagantes e justos do corpo
exalavam grandeza e sofisticacdo (figura 68 e 69). Foi um testemunho da sua
capacidade de infundir tradicdo com inovagdo (Dyer, 2011). Revitalizou uma estética
intemporal ao reinterpretar o esplendor opulento do passado através de uma
perspetiva contemporanea, deixando um legado duradouro que continua a inspirar
tanto designers como entusiastas.

FIGURA 68- Campanhas Versace Década 1990 (Fonte: Colagem Com Imagens Do Pinterest)
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FIGURA 69- Colegées Versace Década 1990 (Fonte: www.vogue.com)

No final da década de 1980 e inicio da década de 1990, o estilo "preppy" surgiu
como um simbolo de estatuto proeminente entre jovens ricos que frequentavam
escolas preparatorias de prestigio e instituicdes da Ivy League. Esta moda,
caracterizada por blazers, camisas, polos e saias plissadas, simbolizava uma estética
intemporal, totalmente americana e um visual limpo e colegial (figura 70) (Sutton,
2020). O estilo foi significativamente influenciado por Ralph Lauren e pela publicagdo
do "The Official Preppy Handbook", que serviu de guia para personificar a riqueza e a
classe através da moda.

A meio da década, o look "school girl" ganhou popularidade, nomeadamente em
filmes como "Clueless" e no iconico video de Britney Spears "Baby One More Time".
Esta tendéncia introduziu uma reviravolta mais ousada no traje tradicional,
misturando inocéncia com um toque rebelde, e tornou-se uma declaracdo de moda
definidora da época (Reddy, 2020).
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Por fim, a logomania transformou os log6tipos das marcas em declaragdes de moda
proeminentes, influenciando tanto as marcas de luxo como as desportivas. A logomania
viu os designers exibirem os seus log6tipos de forma proeminente no vestuario e nos
acessorios, transformando-os em simbolos de estatuto (figura 71). Esta tendéncia
tornou-se um elemento central da moda e um meio de expressar a identidade pessoal
e social (Tindle, 2017).

FIGURA 71- Logomania Chanel E
Fendi Década 1990 (Fonte:

www.vogue.com)
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2.2 MODA E TENDENCIAS

A moda tem uma grande influéncia na civilizacao; tornou-se uma forca universal
que molda as convengdes sociais e os comportamentos, a um ponto de ser considerada
uma “segunda natureza”. No entanto, os seus limites conceptuais ainda ndo estao bem
definidos, o que torna o termo “moda” algo notoriamente dificil de definir (Svendsen,
2006).

Diversos filosoficos e estudiosos reconheceram a importancia do estudo da moda e
surgiram diversas ideias intrinsecas ao termo. A moda pode englobar ndo s6 o
vestuario e o mobilidrio, mas também a arquitetura, a poesia, a musica e até a moral
(Smith, 1976). Por outro lado, pode ser vista como as mudangas ocorridas no modo de
vida humano (Kant, 1996).

Simmel (2001) define a moda como “uma regra universal que faz com que o
comportamento pessoal se torne um modelo” e é a combinacao de uniformidade social
e diferenca individual (SimmeL 2001, p.220).

Qualquer forma especifica de vestuario, arte, forma de comportamento e perce¢ao
pode tornar-se moda. No entanto, a compreensao geral da moda é frequentemente
reduzida ao vestuario e ao espetro de estilos de vestuario atrativos num determinado
momento (Hollander 1993).

Comparando as ideias, a definicdo de moda de Svendsen (2006) parece ser uma
sintese. O autor divide a “moda” em duas categorias principais: “uma em que a moda se
refere ao vestudrio e outra em que a moda é um mecanismo geral, I6gica ou ideologia que
se aplica a muitos campos, em que o vestudrio é um dos campos” (Svendsen, 2006, p.64).

No que diz respeito ao vestuario, moda é geralmente considerada como um
fenomeno cultural em que os membros de determinados grupos sociais utilizam as
suas escolhas de vestuario para expressar a sua identidade. A moda apresenta-se como
um processo continuo, marcado por tendéncias ciclicas e mudancas constantes
(Freitas, 2005).

Inerentemente ligada a sociedade moderna e ao termo “moda” esta a palavra
"tendéncia”". Com origem na palavra latina tendentia, que significa “tender para”,
“inclinar-se para” ou ser “atraido por” (Caldas, 2004, p.10). A ideia de tendéncia tem-
se alterado ao longo do tempo, assumindo novos padrdes.

O fenémeno define-se sempre em fungdo de um objetivo ou de uma
finalidade, que exerce forca de atragdo sobre aquele que sofre a
tendéncia; ela expressa movimento e abrangéncia; é algo finito (no
sentido de que se dirige para um fim) e, ao mesmo tempo, ndo é 100%
certo que atinja o seu objetivo; é uma pulsdo que procura satisfazer
necessidades (originadas por desejos) e, finalmente, trata-se de algo que

pode assumir ares parciais e pejorativos (Caldas, 2004, p. 11).
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As tendéncias podem ter uma multiplicidade de classificacdes: tendéncias de longo
prazo, tém uma influéncia duradoura na sociedade, e as tendéncias de curto prazo, sao

caracterizadas como fenémenos de moda passageiros, com base no seu ciclo de vida.
(Caldas, 2004)

As tendéncias sdo influenciadas por uma variedade de intervenientes que sao
motivados por interesses financeiras, a afirmacdo de criadores conhecidos e uma
consciéncia dos desejos e necessidades dos consumidores. (Jobim e Neves, 2008)

2.2.1 Ciclo de Vida das Tendéncias

De acordo com Guillaume Erner (2020), as tendéncias podem ser entendidas como
"manifestacdes de desejo" de ambito e escala variaveis, que levam muitos individuos a
adotar comportamentos ou preferéncias especificas durante um periodo finito.

Ao aprofundar o discurso em torno da difusao de tendéncias, torna-se evidente que
um conceito central subjacente a este fenémeno é a presenca de ciclos. As tendéncias,
aparentemente naturais na sua emergéncia, sao de facto produtos da acdo humana,
tanto a nivel individual como organizacional. Nao sdo entidades autébnomas, mas antes
manifestacdes de acoes e decisdes deliberadas (Godart, 2012).”

As tendéncias surgem sistematicamente na esfera do mercado, passando
sequencialmente por fases de ascensdo, estagnacdo e eventualmente entram em
declinio. De facto, as tendéncias de moda aderem a ciclos de vida finitos caracterizados
por niveis flutuantes de adog¢do e duragdo, manifestando assim dura¢des diversas
consoante as tendéncias (Kim Et Al., 2011).

As teorias e os modelos de ciclos de tendéncias de moda sao frequentemente
estudadas em contextos de curto e longo prazo (G. SPROLES, 1981).

Os ciclos de curto prazo, normalmente associados a microtendéncias, tém uma
duracdao de varios meses até um ou dois anos e definem o ciclo de vida de um
determinado produto. Por outro lado, os ciclos de longo prazo, alinhados com as
macrotendéncias, acompanham as mudancas de estilo evolutivas e podem durar
séculos, mais do que a duracdo da vida humana (Lynch & Strauss, 2007).

Mackinney-Valentin (2017) oferece uma perspetiva criteriosa sobre a natureza
ciclica das tendéncias de moda, sugerindo que sdo ocorréncias estruturadas no quadro
multissazonal da industria da moda. Estes ciclos persistem nao apenas devido aos
esfor¢cos dos designers ou das marcas, mas também devido as contribui¢cdes dos
produtores, retalhistas e varias entidades intermediarias, como as semanas da moda,
os meios de comunicagdo social, as agéncias de tendéncias e as iniciativas de marketing.

Todas as estagdes surgem novas tendéncias, que seguem um padrao ciclico até a
estacdo seguinte. Embora as taxas de adog¢do e a duracao possam ser diferentes, a
propagacdo de uma determinada tendéncia segue normalmente um padrao percetivel

43



Mariana Paulino Ferreira

que representa o seu tempo de vida. De acordo com Mackinney-Valentin (2010), este
processo passa por uma fase de introdugao, crescimento, maturidade e declinio (figura
72).

A fase de introdug¢do de uma tendéncia marca o inicio da sua propagacao. Nesta fase
inovadores e os trendsetters come¢am a adotar a tendéncia, embora a dispersao ainda
seja limitada (Kim Et Al,, 2011).

Assim que uma tendéncia recebe atencao suficiente e a aceitacdo do publico, inicia-
se a fase de crescimento. Do ponto de vista do marketing, esta é a altura em que o
mercado se torna mais competitivo e os profissionais come¢am a oferecer uma gama
mais vasta de produtos a precos mais acessiveis.

0 periodo mais extenso do ciclo de vida de uma tendéncia é reconhecido como
maturidade. Este periodo corresponde a fase em que a tendéncia atinge a sua taxa
maxima de adocao, tendo atingido o mercado de massas. Ao mesmo tempo, atinge o
nivel maximo de utilizagdo nas suas diversas formas. Esta fase torna a tendéncia
amplamente acessivel a populacio devido a sua ampla distribuicio e a sua
acessibilidade econ6mica.

A medida que a atracdo do produto diminui e este deixa de estar na moda, a maioria
dos consumidores desinteressa-se, marcando o inicio da sua fase de declinio no ciclo
de tendéncias. (Easey, 1995).

Para além das quatro fases convencionais, os especialistas neste dominio
introduzem uma quinta fase no ciclo, designada por obsolescéncia. Esta fase significa o
ponto culminante em que uma tendéncia perde o seu estatuto de "moda" e é
classificada como "fora de moda". Normalmente, o aparecimento de novas tendéncias
redireciona a aten¢do da sociedade. No entanto, o facto de uma tendéncia ser
considerada obsoleta ndo impede o seu possivel ressurgimento no ciclo da moda.

N° DE ADERENTES
>~ MATURIDADE

OBSOLESCENCIA

»
TEMPO

Fase de Fase de Fase de
Introdugao Adaptacao Rejeicao

FIGURA 72- Fases das Tendéncias De Moda (Adaptado De Easey 1995 pela Autora: maio 2024)
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O ciclo estd num estado constante de repeticdo, tendéncias anteriormente
rejeitadas estao a ser reintroduzidas mais rapidamente do que nunca (Mollard, 2022).
Embora seja impossivel identificar o ciclo de vida de uma tendéncia com 100% de
exatidao, é possivel detetar padroes distintos que proporcionam aos consumidores,
marcas e designers uma compreensao mais profunda da dinamica de um produto.
Todas as tendéncias tém a capacidade de ser reinventada ou reintroduzida de alguma
forma.

2.2.2 Difusao de Tendéncias

Existem varias teorias e fatores que explicam a forma como as tendéncias se
difundem na sociedade uma vez que sdo iniciadas. No ambito da moda, é possivel
observar que essas tendéncias podem espalhar-se globalmente num curto periodo. O
estudo da difusdo das tendéncias na moda procura responder a questdes que possam
explicar como a moda se dissemina dentro e através dos sistemas sociais. Os sociélogos
utilizam modelos de difusdo, que sdo abordagens detalhadas e académicas para
compreender como uma ideia, produto ou inovacdo se espalha pela comunidade
(Gladwell, 2000).

O processo de adogdo de tendéncias na moda parte de uma decisdo individual, mas
a difusao dessas tendéncias é resultado de uma decisao coletiva. (Kawamura, 2005)

Segundo Everett, A difusao é o processo pelo qual uma inovagao é comunicada ao
longo do tempo e entre os membros de um sistema. (Rogers,1983) Efetivamente, o
termo difusdo esta relacionado com a forma como uma inovagao é disseminada para e
entre os consumidores (Mackinney-Valentin, 2010). No entanto, é importante também
considerar algumas ideias subjacentes a esse processo, como os atores envolvidos na
difusao de uma tendéncia.

O especialista em sociologia de tendéncias Henrik Vejlgaard atribui grande
importancia ao papel do individuo como protagonista na difusdao das tendéncias,
especialmente a um grupo especifico de individuos que denomina de trendsetters: "por
definig¢do, os primeiros a adotar um produto, ideia ou estilo inovador" (Vejlgaard, 2008,
p.202). E a partir da ades3o dos trendsetters que surge a oportunidade para a tendéncia
se difundir em larga escala e num ritmo acelerado.

"0 sucesso de qualquer tipo de epidemia social depende muito do
envolvimento de certas pessoas com um conjunto particular e raro de
habilidades sociais” (Gladwell, 2000, P.39).
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2.2.3 Previsao das Tendéncias de Moda

A previsao de tendéncias de moda ou fashion forecasting é uma arte e uma ciéncia
que envolve a avaliacio e a projecdo de tendéncias. E considerada uma arte porque
envolve frequentemente criatividade, senso comum e intuicio, um elemento
considerado artistico. A componente cientifica, segundo Sproles E Burns (1994),
reflete-se através da aplicacdo de conceitos e modelos analiticos para prever
tendéncias futuras de forma sistematica.

A moda depende da mudancga para prosperar. Estao constantemente a surgir novas
tendéncias, impulsionadas pelos complexos mecanismos e dinamicas do sistema da
moda. Sem esta evolucao constante, a moda, tal como a conhecemos, ndo existiria
(Lynch & Strauss, 2007).

0 dinamismo da moda é impulsionado por varios fatores, incluindo os avancos
tecnolégicos e o aparecimento do fast fashion. Estes elementos aceleraram o ritmo de
rotacao das tendéncias, sendo que as tendéncias que outrora duravam um ano agora
duram apenas semanas (Keiser & Garner, 2003). Esta rapida evolucdo sublinha o
desafio da previsdo de tendéncias no panorama da moda contemporanea.

Para responder a este desafio, a previsao de tendéncias de moda utiliza métodos de
curto e de longo prazo. A previsao a curto prazo centra-se em atributos especificos do
produto, como a cor, 0os materiais e o estilo, projetando tendéncias para os préximos
um a dois anos. Em contrapartida, a previsdo a longo prazo tem uma visdao mais ampla,
abrangendo aspetos como materiais, design, producao e orientacao de vendas, com
projecoes que se estendem por cinco anos ou mais anos (Kim Et Al,, 2011).

0 ponto culminante da previsao de tendéncias ocorre nas passerelles dos principais
desfiles de moda realizados semestralmente nas principais cidades. Aqui, os designers
revelam as suas ultimas cole¢des, que sdao analisadas por especialistas do sector,
incluindo compradores, editores e designers de todo o mundo. A andlise destas
colecdes nao so influencia as preferéncias dos consumidores, como também molda a
trajetéria das tendéncias de moda sazonais. No entanto, a influéncia das tendéncias de
moda estende-se para além das passerelles. Os profissionais da moda também
observam atentamente a moda de rua, que reflete as preferéncias dos consumidores
nos centros urbanos (Frings, 2008). Esta abordagem abrangente garante que a
previsao de tendéncias continua a ser uma componente dindmica e essencial da
indudstria da moda, fazendo a ponte entre a criatividade e o comércio.
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2.2.3.1 Tendencias Atuais- Outono/Inverno 2024-25

A temporada de desfiles de pronto-a-vestir outono/inverno 2024 realizados em
Nova lorque, Londres, Mildo e Paris revelaram uma histéria poderosa de resiliéncia,
introspecao e renascimento que se repercutiu por todo o mundo da moda. As colegdes
desta estacdo refletem as tendéncias sociais atuais, adaptando-se as flutuacdes
econdmicas, as mudancas culturais e a interagdo entre os dominios digital e fisico. Estas
cole¢des vao para além do mero vestudrio, servindo de espelho a ansiedades e
aspiracdes da sociedade, expressas através de escolhas de tecidos e elementos de
design (Gossein, 2024). As premissas para esta estacao foram o conforto, a seguranca
e a praticidade.

Ao analisar estas semanas de moda, o objetivo é identificar as tendéncias
predominantes no vestudario e nos acessorios. Examinando os diversos temas e estilos
nas passarelas internacionais e comparando-os com as projecdes da WGSN, podemos
determinar as principais tendéncias que definirdo a estacdo outono-inverno 2024-
2025. Numa primeira andlise categorizou estas tendéncias nos seguintes temas: Cores,
Tecidos e Padrdes. A andlise subsequente centrar-se-a nas tendéncias de vestuario e
acessorios, identificando as propostas estéticas com maior impacto que estiveram
presentes nas passerelles internacionais.

TENDENCIAS DE CORES

A 12 de outubro de 2022 a WGSN apresentou uma previsdao de uma paleta de cinco
tons que definiriam o estado de espirito da estagcdo outono/inverno 24-25 e teriam um
amplo impacto em varios sectores. Esta paleta inclui, ordenadamente: Intense Rust,
Midnight Plum, Sustained Grey, Apricot Crush e Cool Matcha (F1G.73).

FIGURA 73-Previsdo De Cores Wgsn 2024/2025 (Fonte: www.wgsn.com)
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De acordo com Clare Smith (2022), estratega de cores da WGSN, essas cores
refletem uma procura de estabilidade, escapismo e reabilitagio no meio da
sensibilidade e cautela dos consumidores em relagdo ao futuro. A paleta enfatiza tons
intemporais e seguros, juntamente com tons inspirados na natureza para o bem-estar,
promovendo a calma e a tranquilidade. Além disso, as cores que facilitam uma
transicdo perfeita entre os dominios fisico e digital significam uma sensacdo de
escapismo.

Em 2024, durante as principais semanas da moda para o outono/inverno 24-25, as
cores proeminentes nas passerelles incluiram: o bord6 escuro, o verde azeitona, varios
tons de cinzento, tons castanhos, vermelhos vibrantes e uma variedade de tons beges.

O bord6 escuro (figura 74), surge como um simbolo de luxo sofisticado,
apresentado por designers conceituados como Gucci e Saint Laurent. Surge em todo o
tipo de pecas, desde casacos a acessdrios, conferindo um dar de sofisticacdo a qualquer
produto, sendo uma alternativa elegante ao tradicional preto.

FIGURA 74-Desfiles Gucci, Mugler, Ferragamo, Saint Laurent Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.vogue.com)

A utilizacdo intensa do verde azeitona (figura 75) reflete os tons naturais. Grandes
nomes da industria da moda, como a Burberry e a Bottega Veneta, adotaram esta
tonalidade versatil, que chama a atencao pelo seu encanto discreto e é a tendéncia de
cor mais forte desta estacao.

FIGURA 75-Desfiles Burberry, Gucci, Bottega Veneta, Jil Sander Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte:
www.vogue.com)
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Seguindo os tons naturais, os tons de castanho (figura 76) transmitem calor e
riqueza, acrescentando um toque de luxo ao vestudrio de inverno. Desde tons de
chocolate a caramelos, esta tendéncia de cor oferece uma estética aconchegante e ao
mesmo tempo delicada.

FIGURA 76-Desfiles Acne Studios, Courréges, Hermeés, Loewe Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.vogue.com)

Um eterno favorito, o cinzento (figura 77), surge com novas interpretacdes da
Balenciaga e de Louis Vuitton. O cinzento exalta uma elegdncia intemporal, elevando

os guarda-roupas de inverno com um charme discreto, seja em tons suaves ou mais
escuros.

FIGURA 77- Desfiles Louis Vuitton, Brandon Maxwell, Balenciaga, Carven Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte:
www.vogue.com)

Os vermelhos vibrantes (figura 78) incutem um toque de vitalidade no cenario de
outono/inverno. Alexander Mcqueen e Balmain adotam esta tendéncia de vermelhos

cereja que chama a aten¢do e infunde nos coordenados uma sensacdo de confianga e
ousadia.
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FIGURA 78- Desfiles Alexander Mcqueen, Balmain, Hermés, Aknvas Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte:
www.vogue.com)

Por fim, uma paleta neutra delicada com uma variedade de tons de cinzento e bege
(figura 79) que se funde perfeitamente com as texturas da estagdo, mostrando uma
elegancia natural e cuidada da moda. Sdo perfeitos para criar um visual subtil,
moderno, mas classico.

FIGURA 79-Desfiles Christian Dior, Chloé, Giada, Rick Owens Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.vogue.com)

TENDENCIA PADROES

A antevisdo da WGSN sobre as tendéncias previstas para o outono/inverno de
2024-2025 revela diversas informagdes pertinentes sobre estampados e padroes.
Conforme descrito numa publicacao na plataforma Start By Wgsn por Polyana Gouvea
(2024), a previsao sugere que o xadrez (figura 80) ira ter uma grande aceitagao,
apresentando motivos tradicionais e esquemas de cores suaves, acompanhados por
iteracoes de média a grande escala. Além disso, espera-se que os padroes
quadriculados (figura 81), um derivado do xadrez, aparecam de forma proeminente,
normalmente em composi¢des de tons cinzentos e pretos em escala de cinzentos.
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FIGURA 80- Previsdo De Padrdo Xadrez WGSN
2024/2025 (Fonte: www.startbywgsn.com)

Antonio Marras Invenio Italia
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FIGURA 81- Previsdo De Padrdo Quadriculado WGSN
2024/2025 (Fonte: www.startbywgsn.com)

Elie Saab Ekoten Del Core

As riscas (figura 82) serao apresentadas em diversos formatos, incluindo riscas
multicolores com tamanhos diferentes para um visual mais eclético, bem como riscas
de dois tons que se inclinam para cores neutras ou temas nauticos.

FIGURA 82- Previsdo De Padrdo Riscas WGSN 2024/2025
(Fonte: www.startbywgsn.com)

Penfield Johanna Ortiz Alessandra Rich

Os padrdes pied de poule e pied de coq (figura 83) estarao em destaque, com
composicoes classicas a preto e branco e tons terra em diversas superficies, cobrindo
pecas de vestudario inteiras.
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Balmain Almodo Textile

“ FIGURA 83- Previsdo De Padrdo Pied De Poule | Pied

De Coq WGSN 2024/2025 (Fonte:
www.startbywgsn.com)
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Os padrdes florais (figura 84) serdo artisticos e minimalistas, com linhas fluidas e
cores solidas, incluindo macro-florais localizados com efeitos aquosos e cores de alto
contraste. Os padrdes florais com folhas e ramos exalardo romantismo,
frequentemente em fundos claros e neutros.

FIGURA 84- Previsdo De Padrdo Floral WGSN
2024/2025 (Fonte: www.startbywgsn.com)

Elie Saab Lela Rose Erdem

Os padroes animais (figura 85) apresentardo padrdes de escala média em cores
terra para um apelo tradicional, mas elegante.
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Moschino Rocle by Isabella

FIGURA 85- Previsdo De Padrdo Animal WGSN
2024/2025 (Fonte: www.startbywgsn.com)

Blumarine Ermanno Scervino
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0 estampado de camuflagem (figura 86) ird surgir numa versao classicas e

discretas em tons escuros como o verde militar, bem como variagdes com amarelo e
cinzento.

FIGURA 86- Previsdo De Padrdo Camuflado WGSN
2024/2025 (Fonte: www.startbywgsn.com)

Andersson Bell Halley Stevensons

Por ultimo, as manchas (figura 87), irdo incorporam um efeito de aguarela obtido
através de pinceladas, concebidas para dar um toque artistico as superficies. Para
além disso, as propostas de cores vibrantes, terdo tons intensos como o laranja, o
violeta e o amarelo. Estas propostas incorporam frequentemente efeitos de sol ou de
salpicos para aumentar a atracao visual e chamar a atencao.

Jiangsu Romrol Group

Outdoor Material Co Balmaln

FIGURA 87- Previsdo De Padrdo Manchas WGSN
2024/2025 (Fonte: www.startbywgsn.com)

Isabel Marant Rocle by Isabella

Numa analise das semanas de moda outono/inverno 2024-2025, foi possivel
identificar varias tendéncias de destaque, muitas das quais se alinham com as
previsoes de tendéncias da WGSN. Esta analise esclarece a convergéncia entre as
apresentacoes em desfile e as direcOes projetadas para a industria.

Uma tendéncia notavel identificada foi o xadrez. Embora a era grunge dos anos 90
tenha marcado a ultima incorporacao significativa do xadrez no mundo da moda, este
inverno assinala o seu potencial ressurgimento. O xadrez tradicional pode ser visto em
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diversas formas, incluindo o tartan e Principe de Gales. Nas composi¢des predominam
os tons sébrios, nomeadamente os cinzentos e os tons terra. No entanto, é evidente um
desvio das convenc¢des, uma vez que o xadrez também é apresentado em iteracdes
vibrantes e através de recortes inovadores, exemplificados na criagdo de Sinead Gorey
(figura 88).

FIGURA 88- Desfiles Burberry, Prada, Sinead Gorey, Chloé Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.vogue.com)

0 pied de coq, uma versdao maior do pied de poule, estd a marcar presenca nas
coleg¢des. Caracterizado pelo seu tamanho arrojado e aparéncia mais extravagante, este
padrao apresenta predominantemente a combinacdo cldssica de preto e branco. No
entanto, os designers também estao a experimentar variagdes em novos tons como o
verde, oferecendo um toque refrescante a um motivo intemporal (figura 89).

FIGURA 89- Desfiles Erdem , Marie Adam-Leenaerdt, Maryling, Shuting Qiu Ready-To-Wear (Fonte:
www.vogue.com)

Outro padrao classico que esta a ressurgir é a risca de giz. Particularmente
proeminente nas cole¢des femininas, este estampado estd a ser aplicado numa
alfaiataria moderna e simples. A sua estética discreta, mas sofisticada acrescenta um

toque sofisticado as silhuetas contemporaneas, refletindo uma apreciagcdo pela
elegancia intemporal (figura 90).
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FIGURA 90- Desfiles Alexander Mcqueen, Sacai, Ulla Johnson, Remain Ready-To-Wear (Fonte: www.tag-
walk.com)

0 padrao de bolas, apresentado em composi¢cdes maiores ou menores, cria ilusdes
visuais cativantes. Quer esteja mais afastado ou mais préximo, este motivo proporciona
um conjunto dinamico visualmente de formas e proporg¢des, como exemplificado na
interpretacdo inovadora da Balmain (figura 91).

FIGURA 91- Desfiles Alaia, Balmain, Molly Goddard, Moschino Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.tag-
walk.com)

O padrdo animal, que regressou gradualmente nas ultimas estag¢des, continua a
marcar presenca nas colegdes de inverno 2024-2025. Os designers estao a privilegiar
os efeitos de manchas subtis ou os desenhos em pequena escala, que podem ser vistos
tanto em combinagdes arrojadas como em combina¢des mais casuais (figura 92).
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FIGURA 92- Desfiles Dior, Bluemarble, Michael Kors Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.vogue.com)

Os florais, sempre presentes, foram objeto de uma exploracdo transformadora
nesta estacdo. Os florais profundos e dramadticos chamam a aten¢do com os
pormenores minuciosos, muitas vezes colocados contra fundos escuros para um
impacto maximo. Por outro lado, numa interpretacdo romantica, os florais delicados
adornam fundos claros e tecidos leves, evocando uma sensacdo de beleza efémera a
cada movimento (figura 93).

FIGURA 93- Desfiles Antonio Marras, Jil Sander, Loewe, Rabanne Fall 2024 Ready-To-Wear Wear (Fonte:
www.tag-walk.com)

As riscas marcam uma forte presenca nas passerelles, apresentando orientacdes
verticais e horizontais. Varias marcas estdo a adotar riscas irregulares e multicoloridas,
incutindo um sentido ludico e uma sensacdo de diversao. Este desvio das convenc¢des
acrescenta um elemento dindmico aos motivos tradicionais das riscas, satisfazendo os
diversos gostos e preferéncias da moda (figura 94).
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FIGURA 94- Desfiles Ulla Johnson, Sunnei, Off-White, Feben Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.tag-walk.com)

As manchas com um aspeto diluido, tipo aguarela, surgem em composi¢des com
tons quentes e frios oferecendo uma adi¢ao subtil, mas expressiva aos guarda-roupas
de outono. Esta estética etérea confere um ar artistico as pecas de vestuario, evocando
uma sensacdo de elegancia e individualidade (figura 95).

FIGURA 95- Desfiles Emporio Armani, Akris, Alejandra Alonso Rojas, Del Core Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte:
www.tag-walk.com)

Designers surgem a interpretar o motivo de camuflagem tradicional, demonstrando
progressivamente uma ligacao profunda ao ambiente natural (figura 96).

FIGURA 96- Desfiles Louis Vuitton, Antonio Marras, Isidore Montag ,Marni Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte:
www.tag-walk.com)
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Por fim, os padrdes podem ser encontrados tanto no vestuario como no calg¢ado,
com o calcado estampado a ocupar um lugar central na tendéncia outono/inverno 24-
25. Esta tendéncia centra-se em padrdes animal, xadrez, ornamentos florais e
bordados. Nesta estacdo, o calgado é simultaneamente um instrumento funcional e uma
via de expressdo pessoal (figura 97).

FIGURA 97- Loewe, Antonio Marras, Christian Dior Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.tag-walk.com)

TENDENCIA TECIDOS

A previsdo das tendéncias de tecidos para o outono/inverno de 2024-2025,
analisada por Raquel Ledo (2024) num relatério da Start By Wgsn, apresenta as
principais consideracdes para varias categorias de tecidos, centrando-se tanto nos
materiais tradicionais como nos inovadores.

No dominio da alfaiataria (figura 98), é dada atencao a tipos de tecido especificos e
aos seus atributos:

» (Camisaria: destacam-se as bases mais encorpadas em linho, algodao ou
100% algodao, bem como os classicos como a popelina, muitas vezes com
estampados classicos como as riscas. As cores neutras e classicas sao
consideradas escolhas seguras.

» Alfaiataria classica: os principais tecidos incluem oxford e 13 fria, com énfase
na maleabilidade. S3o recomendadas cores neutras e estampados como
riscas e xadrez.

» Tecidos fluidos: os tecidos como a viscose, a seda e o crepe de poliéster, sao
sugeridos pela sua versatilidade na criacao de pregas ou folhos, adequados
para bases coloridas e lisas.

» Tecidos funcionais: poliamida e a poliamida ripstop sao indicados para pecas
mais encorpadas, com preferéncia por acabamentos opacos e malhas
acetinadas com elastano. As propriedades de impermeabilizacdo sao
mencionadas, embora a estética continue a ser primordial, especialmente
nas versoes de dupla face para maior versatilidade.
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ALFAIATARIA CLASSICA

Soktas - Premiére Vision

CAMISARIA

Federico Cina

TECIDOS FLUIDOS TECIDOS FUNCIONAIS

Her Min Textile Co. - Premiére Vision

Elie Sasb Hana Textite:

FIGURA 98- - Previsdo De Tecidos

Alfaiatria  WGSN 2024/2025 (Fonte:
www.starthywgsn.com)

Relativamente aos tecidos encorpados (figura 99), a propostas inclui:

» Tweed: a 13 reciclada e os fios texturados siao destacados para looks

modernos com acabamentos desfiados.

» Lalisa: as las lisas sao recomendadas para sofisticacao e minimalismo, com

destaque para as las batidas e acrilicas.

* Veludo: o veludo alemdo em cores neutras é sugerido, principalmente para

alfaiataria.
= Bombazine:
sportswear e com efeitos matelassé.

O [T

Philosophy di Lorenzo Serafini

Linton Tweed - Premiére Vision Familitex Tecelagem - Premiére Vision

Dries Van Noten Denholme Velvets - Premiére Vision  Sacai Tat Fung Textile - Londan Textile Fair
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Nos tecidos leves (figura 100) sao também valorizados:

Rendas: de alta transparéncia com desenhos florais e com ramos sao
recomendadas para a construcdo e os acabamentos de pecas de vestuario.
Cetim: com alto brilho ou suave, incluindo o cetim elastico, é destacado pela
sua base estruturada e pelo seu caimento fluido.

Tule: sugere-se o uso de tule com alta transparéncia e menos volume,
especialmente para roupas de festa.

Transparéncia: tecidos com movimento, como a musselina, o chiffon e o
crepe, destacam-se pela sua transparéncia, com preferéncia por materiais
lisos e monocromaticos.

Debs corporation - Premiére Vision

Penn Textile Solutions Alaia Penn Textile Solutions - Interfiliére

FIGURA 100 -Previsdo De Tecidos Leves
WGSN 2024/2025 (Fonte:
www.startbywgsn.com)

Os tecidos texturados (figura 101) desempenham um papel importante no
panorama da moda da préxima estacdo, oferecendo uma gama de experiéncias tacteis

e efeitos visuais:

Pelos: os pelos sintéticos e os tecidos de pelucia oferecem diversas texturas,
com fios curtos e franzidos que proporcionam um toque suave que remete
para o conforto e o aconchego. Nesta categoria, os estampados chamam a
atencao.

Enrugados: os tecidos e malhas encorpados apresentam texturas criativas
com um efeito enrugado, apresentando frequentemente volumes subtis e
nervuras irregulares para uma estética contemporanea.

Amassados: estes tecidos criam um aspeto irregular e vintage, com um efeito
“molhado” notavel que acrescenta caracter.

Matelassé: conhecidos pela sua associacao ao conforto, os tecidos matelassé
aparecem em pecas de vestudrio inteiras ou em recortes localizados. Os
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designs classicos em losango sdo predominantes, mas as superficies
atualizadas apresentam designs diferentes para um toque moderno.
Acolchoados: grandes e volumosos sdo proeminentes, com formas unicas e
construgdes geomeétricas que acrescentam interesse visual. As técnicas de
colagem térmica sdo introduzidas como uma novidade e as bases de nylon
ou os tecidos tecnoldgicos sdo normalmente utilizados.

Brilhantes: o cetim destaca-se entre os materiais brilhantes, com
composi¢des que criam texturas mais encorpadas. Os materiais metalizados,
como o prateado, sdo preferidos pelo seu atrativo.

Loewe
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WGSN 2024/2025 (Fonte: www.startbywgsn.com)

As malhas (figura 102) oferecem versatilidade e conforto:

As malhas circulares leves e maleaveis sdo essenciais na moda casual,
especialmente quando combinado com cor e minimalismo para um visual
sofisticado.

As malhas caneladas apresentam-se em versdes coloridas e
monocromaticas, com caneluras mais finas para um aspeto delicado. A
elevada maleabilidade destes materiais é vantajosa, especialmente em pecas
de vestuario justas.

As malhas lisas exalam uma estética classica e intemporal, apresentando
pontos simplificados como o jersey em fios de toque suave e tons neutros.
A técnica jacquard cria desenhos e padrdes nas superficies das malhas,
destacando-se os motivos geométricos ou inspirados na tapecaria. Os pontos
em relevo dao dimensao aos desenhos, mantendo-os contemporaneos.
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* As malhas com fio lurex encarnam a elegancia e a sensualidade em versoes
ultrafinas e transparentes. O brilho subtil acompanha os tons neutros como
o cinzento, o preto, o champanhe e o branco, com as técnicas de nervuras a
realgarem a textura em alguns modelos.

Victoria Beckham Eudon Chol Philosophy di Lorenzo Serafini Etro Fendi
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FIGURA 102- Previsdo De Tecidos Malhas WGSN 2024/2025 (Fonte: www.startbywgsn.com)

Para Couros e laminados (figura 103) a proposta assenta:

=  Couros suaves e basicos: A tendéncia centra-se em bases suaves e flexiveis,
garantindo o conforto em pecas de vestuario justas. As superficies exibem
um brilho subtil, acrescentando um encanto intemporal.

» Brilhante: Esta tendéncia vé uma preferéncia crescente pelo brilho intenso,
nomeadamente em couros sintéticos brilhantes.

» Camurca: O aspeto mate e a textura substancial da camur¢a assumem um
papel central, especialmente no vestuario feminino. A camurca e o nobuck
surgem como alternativas primarias, com tons terrosos dominantes,
evocando influéncias rusticas e ocidentais.

032¢ Louis Vuitton

FIGURA 103- Previsdo De Tecidos Couros E Laminados WGSN 2024/2025 (Fonte: www.startbywgsn.com)
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Em particular, no sector do denim (figura 104) apresenta uma proposta que inclui
subcategorias distintas:

Sarja: Com énfase em bases de sarja robustas, esta categoria apresenta
ofertas subtilmente estruturadas que amplificam a estética utilitaria e de
streetwear. Os tons escuros, nomeadamente as variagoes de verde militar e
azeitona, dominam este segmento.

Lavagem clara: Exalando uma sensacdo de leveza e requinte, a ganga de
lavagem clara simboliza a delicadeza com os seus tons de azul-bebé.
Caracterizadas por um desgaste pontual, muitas vezes perto das costuras,
estas pecas sdo acentuadas por acabamentos prateados.

Ganga "suja": Manifestando-se com maior destaque nesta estacdo, a ganga
suja exala um efeito acentuado de sujidade e desgaste. Esta estética é
particularmente enfatizada através de recortes estratégicos ou areas focais
como os ombros, joelhos e coxas.

Impressao a laser: Incorporando designs impressos a laser, esta categoria
apresenta padrdes de motivos continuos ou localizados no tecido de ganga.
Predominantemente em azul-escuro, ganga azul e ganga “suja”, os motivos
florais e de folhas surgem como as principais inspira¢des tematicas.

White Mountaineering Dries Van Noten Won Hundred Ganni

FIGURA 104- Previsdo De Tecidos Denim WGSN 2024/2025 (Fonte: www.startbywgsn.com)

Nas semanas da moda outono/inverno 2024-25, as tendéncias de tecidos previstas
pela WGSN foram apresentadas de forma proeminente, refletindo uma gama

diversificada de texturas, padrdes e estilos.

Os pelos tém desempenhado um papel crucial na moda de inverno. Os designers

introduziram pecas de vestuario volumosas que exalavam calor e aconchego. Exemplos

disso sdo o casaco de grande dimensao da 16arlington e as aplicagdes detalhadas em

pecas de vestuario da colecao de Simone Rocha (figura 105).
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FIGURA 105- Desfiles 16arlington, Simone Rocha, Vaillant, Sacai Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.tag-
walk.com)

Dando continuidade ao tema do conforto, as malhas desempenharam um papel
fundamental, o fio esteve na vanguarda, com designers como Alexander Mcqueen a
criarem pecas volumosas de grande destaque. Vestidos fluidos e confortaveis em malha
lurex ou fio liso, bem como pecas em jacquard, demonstraram a versatilidade e o
potencial criativo das malhas (figura 106).

FIGURA 106- Desfiles Alexander Mcqueen, Chet Lo, Chanel, Rabanne Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.tag-
walk.com)

A franja foi uma carateristica marcante nas passarelas, onde o movimento foi um
motivo importante. Quer a complementar um vestido de malha, quer entrelagadas no
tecido de um casaco “casulo”, estas franjas onduladas acrescentaram um elemento
dinamico e lddico as colegdes (figura 107).
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FIGURA 107- Desfiles Bottega Veneta, Undercover, Christian Dior, Ferragamo Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte:
www.tag-walk.com)

O tweed, um tecido intemporal, foi utilizado para criar pecas sofisticadas e
intemporais. Como se pode ver pelas interpretacdes criativas da Etro, os designers
também reinventaram este tecido tradicional, aliando o cladssico com o contemporaneo
(figura 108).
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FIGURA 108- Desfiles Etro, Versace, Huishan Zhang, Thom Browne Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.tag-
walk.com)

Tecidos tacteis e delicados como o veludo e a bombazine trouxeram um ar de
opuléncia as passarelas. O veludo, com o seu toque suave, e a bombazina, conhecida
pela sua textura carateristica em riscas, foram utilizados em silhuetas estruturadas e
descontraidas. Estes materiais ofereceram uma mistura perfeita de versatilidade e
elegancia (figura 109).
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FIGURA 109- Desfiles Gucci, Retroféte, Duran Lantink, Tommy Hilfiger Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte:
www.tag-walk.com)

As transparéncias e as rendas conferiram a varias cole¢des um efeito visualmente
cativante e sedutor. Os criadores recorreram a camadas e painéis transparentes,
equilibrando a delicadeza com a modernidade e oferecendo uma nova visdao da moda
romantica, como no desfile da Chloé (figura 110).

FIGURA 110- Desfile Chloé, Dolce & Gabbanas, Patou, Gucci Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.tag-walk.com)

A sensacgdo de protecao e conforto foi ainda mais realgada com o acolchoado. Os
tecidos acolchoados foram trabalhados em silhuetas esculturais, semelhantes a
casulos, proporcionando uma estética acolhedora e aconchegante que ressoou com os
temas abrangentes da esta¢do, como o aconchego e a seguranca (figura 111).

FIGURA 111- Desfile Roberto Cavalli, Az Factory, Rick Owens, Miu Miu, Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte:
www.tag-walk.com)
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O brilho e as lantejoulas trouxeram um toque glamoroso a passerelle, com tecidos
que captam a luz e acrescentam uma atmosfera festiva e de celebracgao. Seja através de
um brilho subtil ou de adornos totalmente brilhantes, estes tecidos infundiram nas
colegdes uma sensagao de alegria e luxo (figura 112).

FIGURA 112- Desfile Valentino, Dawei, Dries Van Noten, Alexander Mcqueen Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte:
www.tag-walk.com)

Por ultimo, o couro mostrou o seu apelo duradouro através de varias formas e
acabamentos. Do polido ao brilhante, do robusto ao texturado, o couro foi utilizado
para criar tudo, desde casacos cintados (Acne Studios) a pecas arrojadas (Stella
Mccartney) (figura 113).

Ol

FIGURA 113- Desfile Acne Studios, Bottega Veneta, Louis Vuitton, Stella Mccartney Fall 2024 Ready-To-Wear
(Fonte: www.tag-walk.com)

Apds a analise das previsoes de tendéncias da WGSN para cores, padrdes e tecidos
e a sua comparag¢do com as apresentagdes das semanas de moda, sera feita uma
analise final das propostas estéticas mais influentes apresentadas nas passerelles
internacionais. Conclui-se assim a identificacdo das tendéncias de vestuario e
acessorios para a estacao Outdoors 2024-2025.
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TENDENCIAS DE VESTUARIO

Matthieu Blazy, da Bottega Veneta, define o lema do inverno de 2024-2025 como
"fazer da vida quotidiana um monumento”. Este conceito destaca a elevagdo de
elementos mundanos em algo extraordinario. Em termos gerais, para o vestuario, os
materiais e o toque estdo a receber uma atencao significativa por parte dos designers.
Esta atencao traduz-se em visuais cada vez mais sofisticados, mostrando uma maior
criatividade na construgdo e nas silhuetas. As pecas classicas foram reinterpretadas
num contexto moderno. Estas reinterpretagdes oferecem pecas intemporais com
alteracdes subtis, mas impactantes. Os tradicionais trench coats, por exemplo, foram
modernizados com detalhes em pele ou ganga. Da mesma forma, as cal¢as de ganga de
perna larga foram melhoradas com pormenores de alfaiataria. Isto assegura a
versatilidade desde a passerelle até aos armarios do publico em geral (figura 114).

&

FIGURA 114- Desfile Aknvas, Loewe, Dries Van Noten, Acne Studios Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.tag-
walk.com)

A elevacdo de elementos mundanos em algo extraordinario, esta a marcar industria
com o regresso de tendéncias arrojadas. Uma tendéncia proeminente é o
ressurgimento do look "sem calcas". Esta tendéncia é exemplificada pelo conjunto de
malha verde-azeitona da Chloé e pela elegante abordagem do business casual da DIOR,
demonstrando a sua versatilidade (figura 115).

FIGURA 115- Desfile Chloé, Acne Studios, Coperni, Dior Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.vogue.com)
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As transparéncias, para pleno inverno, apareceram de forma marcante nas
passerelles. Marcas como Valentino, No.21, Helmut Lang e Eckhaus Latta aderiram os
tecidos transparentes, enfatizando silhuetas sinuosas com lantejoulas e pormenores
translucidos (figura 116).

dE——a o .
FIGURA 116- Desfile Valentino, No.21, Helmut Lang E Eckhaus Latta Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte:
www.vogue.com)

As golas exageradas e os ombros largos estdo a emergir como caracteristicas-
chave, acrescentando sofisticagdo aos coordenados. Surgem de diversas formas,
afastando-se do tradicional exalam poder e autoridade (figura 117 e 118).
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FIGURA 117- Desfile Courréeges, Proenza Schouler, Altuzarra, Carven Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte:

www.vogue.com)

FIGURA 118- Desfile Khaite, Edward Crutchley, Bluemarble, Vetements Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte:
www.vogue.com)

69


http://www.vogue.com/

Mariana Paulino Ferreira

Os designers também estdo a fazer experiéncias com o aspeto bidimensional do
vestudrio, estabelecendo interacdes espaciais que proporcionam efeitos visualmente
interessantes e inovadores entre o corpo e a peca (figura 119).

[55-44

FIGURA 119- Desfile Victoria Beckham, Kolor, Sacai, Undercover Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte:
www.vogue.com)

TENDENCIAS ACESSORIOS

Nos desfiles de moda outono/inverno 24-25, os criadores partilharam o objetivo
comum de criar acessdrios adequados para o uso diario, dando prioridade ao conforto,
a seguranga e a praticidade.

Uma tendéncia inesperada que surgiu nesta estacao foi o renascimento das toucas
de natagdo como um acessorio elegante. Designers como Fforme e Jil Sander
apresentaram este item peculiar, mas funcional, oferecendo uma soluc¢do
surpreendentemente chique para combater o frio. A Balmain adotou uma abordagem
diferente com fitas apertadas para a cabeca, enquanto a Saint Laurent, enrolou collants
a volta da cabega das modelos com um toque disruptivo (figura 120).

)4

\
_

FIGURA 120- Desfiles Fforme, Jil Sander, Balmain, Saint Laurent Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte:
www.vogue.com)

As luvas, outrora consideradas um simbolo de feminilidade passiva, foram

reinventadas. As classicas luvas curtas e longas que se ajustam confortavelmente ao
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braco ainda permanecem, mas surgiram novos designs inspirados no motocross e nas
atividades ao ar livre, este acessorio é um testemunho da resiliéncia e da determinagao
da mulher contemporanea (figura 121).

FIGURA 121- Desfiles Mugler Marni, Miu-Miu, Balenciaga Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.vogue.com)

Os pelos sintéticos regressaram, abandonando as suas conotag¢des anteriores de
boémio-chique maximalista em favor do aquecimento e da praticidade. De cachecéis
macios a envoltérios grandes, os detalhes em pelo exalam uma sensag¢ao de conforto e
aconchego (figura 122).

FIGURA 122- Desfiles Acne Studios, Dries Van Noten, Isabel Marant, N°21 Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte:
www.vogue.com)

O calgado também assume um toque acolhedor com texturas suaves e felpudas
(figura 123).
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FIGURA 123- Desfiles Erdem, Knwls, Ferragamo, Jil Sander Fall 2024 R

ady-To-Wear (Fonte: www.vogue.com)

Nesta estacdo, varios designers lancaram uma variedade de botas adequadas as
condi¢bes de inverno e as caminhadas na cidade (figura 124). A Miu Miu lan¢ou botas
de combate com tiras e fivelas num design vintage. A Loewe apresentou botas estilo
motard adornadas com tachas de metal. Além disso, Hermés e Mcqueen incorporaram
fivelas e fechos de correr robustos para realgar as suas botas grandes e pesadas, que
surgiram nas versoes até ao tornozelo e até ao joelho.

FIGURA 124- Desfiles Miu Miu, Loewe, Hermés, Mcqueen Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.vogue.com)

Por altimo, carteiras que funcionam como pulseiras quando usadas no braco (figura
125). A pulseira pode ser ornamentada, uma fivela ou ter uma corrente.
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FIGURA 125- Desfiles Valentino, Chloé, Mcqueen, Prada Fall 2024 Ready-To-Wear (Fonte: www.vogue.com)
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CAPITULO .

ESTADO DA ARTE
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3.1 STYLING

0 styling na moda é uma forma de comunicar o conceito de uma marca, editorial ou
individuo.

A palavra "styling", é originada do inglés, traduzida como um adjetivo de "style", que
em portugués significa estilo (Ferreira, 2016).

O aparecimento do styling ocorreu no século XX, especificamente em 1929 nos
Estados Unidos, como uma filosofia do design. Essa abordagem foi definida como a
criacdo de uma imagem atraente aos olhos do consumidor, com o objetivo de combater
a crise econdémica e impulsionar as vendas durante a Grande Depressdo (Nagashima,
2011).

Estilo, no contexto individual, surge como o resultado de uma série de componentes
subjetivos. Como a combinacao de roupas e acessérios para exibir as pecas de forma
desejavel e atrativa (Mcassey & Buckley, 2011) envolvendo também o cabelo e a
maquilhagem, criando um ambiente para desenvolver a imagem desejada,
transmitindo emogdes, provocando desejo fascinio (Lugli, 2016).

Atualmente, o styling esta presente de forma intrinseca no dia a dia dos individuos,
marcando presen¢a em tudo o que os rodeia. Os consumidores sdo influenciados pela
imagem difundida pelos meios de comunicagao, que representam um ideal, um estilo
de vida, uma fantasia que desejam alcancar (Barry, 2014). Na moda, o styling atua com
0 mesmo proposito e assume o papel de veiculo de comunicacdo de um conceito
relacionado a identidade e forma de expressdo. Considerando que a moda e as roupas
sao fendmenos culturais utilizados pelas comunidades no mundo inteiro para
transmitir mensagens sobre si mesmas, através da forma como se vestem (Moore,
2013), Barnard (2002) acrescenta que também é uma forma de comunicagao de classe,
género e identidade social e sexual.
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3.1.1 Stylist

De acordo com Angela Mcrobbie (1998), num dos primeiros estudos académicos
sobre styling, o stylist é reconhecido como um dos desenvolvimentos mais
significativos para a representacdo do design de moda nos meios de comunicagdo
social:

“Situado a meio caminho entre o assistente do editor de moda e o assistente
do fotdgrafo, o styling tornou-se um trabalho reconhecido a medida que estes
vdrios assistentes (muitas vezes com formagdo artistica em belas-artes ou
fotografia) comecaram a aperceber-se do seu préprio contributo criativo para
as pdginas de moda e do potencial de freelance do seu trabalho. Planearam e
depois montaram toda a imagem na pdgina, incluindo a combinagdo de roupas
(normalmente de vdrios designers diferentes), o especto da modelo, incluindo
o cabelo e a maquilhagem, os aderegos necessdrios para o cendrio narrativo ou
ndo narrativo, a iluminagdo e o "especto” geral da imagem ou série de
imagens.” (Mcrobbie 1998, p.157)

O surgimento dos stylists estd intimamente ligado as mudancas na industria da
moda e na imprensa especializada, especialmente na década de 1980. Com o aumento
do trabalho freelance e o surgimento de novas tecnologias, estes profissionais
ganharam mais liberdade criativa e assumiram um papel fundamental na criacao de
imagens para revistas de moda (Jorlén, 2020), como The Face e i-D.

Simon Foxton é considerado o primeiro stylists freelancer a ser reconhecido pelas
suas contribuicdes na criagdo de contetido para uma revista de moda, especificamente
na i-D Magazine, em 1984. Para além da criacdo de imagem de moda, a sua
responsabilidade estava a escolha do local para fotografar, assim como o casting de
modelos para a producao em questao (Mcassey & Buckley, 2011).

Apenas em marc¢o de 1989 é que a British Vogue comecou a dar crédito aos stylists
juntamente com os fotografos nos seus trabalhos (Anyan & Clarke, 2012).

Bloch (1998) defende que a stylist tem um papel fundamenta como criadores de
imagem e de tendéncias. Nao se tratando apenas de conjugar pecas, mas sim de um
todo.

Os stylists colaboram com toda a equipa criativa, incluindo fotégrafos, modelos,
cabeleireiros, maquilhadores e cendgrafos, para criar o significado da moda.
Desempenham um papel importante na criacao de imagens e tendéncias, utilizando a
sua habilidade em combinar elementos de moda de forma harmoniosa.
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3.1.2 Areas de Atuacao dos Stylists

Na industria da moda, os stylists atuam em diversos setores, como publicidade de
moda, guarda-roupa para televisdo, editoriais de moda, desfiles e consultoria de
imagem, etc. Sdo responsaveis por selecionar e reunir todos os elementos necessarios
para construir uma imagem de moda, tendo em consideracao a identidade do cliente.

STYLING COMERCIAL

O styling comercial é uma pratica utilizada para promover e vender produtos e
servicos de moda a um publico especifico. No livro "Fashion Styling" de Jacqueline
McAssey, Sophie Benson e Clare Buckley, publicado em 2021, sdo apresentadas
diferentes subcategorias do styling comercial:

= Publicidade de moda (figura 126): Forma de
comunicacao que utiliza antincios para transmitir
uma mensagem ou contar uma histéria
direcionada a um publico-alvo especifico. Nesse
tipo de publicidade, as imagens desempenham
um papel fundamental ao promover uma marca,
um retalhista ou um designer. O foco principal
desses antncios comerciais € destacar as roupas
ou acessorios, garantindo a maxima visibilidade ‘
dos produtos. O stylist desempenha um papel ‘ GICH AM p

crucial nesse processo, selecionando 4B ¥
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Figura 126- Publicidade De

de  procurar locais adequados  para  Moda Longchamp Fall 2013
(Fonte: Pinterest)

cuidadosamente as roupas, calcados e joias, além

complementar o visual, sempre levando em
consideracao a visdo e as orientacoes do cliente

= E-commerce (figura 127): Setor que abrange
lojas online como Farfetch, Net-a-Porter e ASOS,
onde os consumidores podem fazer compras
online. Neste processo os stylists lidam com uma
quantidade determinada de roupas a serem
fotografadas, seguindo as diretrizes visuais da
marca. Desempenham um papel essencial nesse
contexto, trabalhando com extrema rapidez e use  po
precisdo. Sdo responsaveis por garantir que as o
pecas de roupa sdo apresentadas da melhor
forma possivel, seguindo os padroes estéticos da

_ . ) FIGURA  127-  E-
marca e criando imagens atraentes para atrair os Commerce loja online Farfetch

clientes (Fonte: www.farfetch.com)
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Filmes (figura 128): Os filmes na moda
abrangem uma ampla variedade de formatos,
incluindo videos de e-commerce, anuncios de
televisao, novelas, videoclipes musicais e fashion
films. Esses projetos envolvem tanto trabalhos
comerciais como editoriais. O stylist desempenha
um papel crucial nesse contexto, precisando ter
um bom entendimento do enredo para dar vida ao
ambiente visual criado. E fundamental que o
stylist esteja alinhado com a narrativa do filme,
selecionando cuidadosamente as roupas,
acessoOrios e cenarios que complementam e
aprimoram a histéria visualmente.
Desfiles de moda (figura 129): Os desfiles de
moda sdo uma excelente oportunidade para os
stylists expressarem a sua criatividade e talento. O
stylist trabalha em estreita colaboragdao com o
designer ou marca na visao do desfile. Certifica-se
de que cada coordenado seja cuidadosamente
composto e enriquecido por meio de acessorios,
cabelo e maquilhagem, transmitindo o espirito da
marca e a inspiragdo por tras da colegdo. O stylist
desempenha um papel fundamental na criacao de
uma experiéncia visual coesa e impactante
durante o desfile, garantindo que cada modelo e
coordenado seja apresentado da melhor forma
possivel, em sintonia com a estética e a mensagem
da marca.
Styling de um andncio que nio seja de moda
(figura 130): Envolve o trabalho do stylist
comercial, que pode ndo seguir necessariamente
as tendéncias da moda, mas possui habilidades
para desenvolver e selecionar roupas adequadas
para uma determinada personagem, de acordo
com um briefing comercial especifico. Um dos
principais cuidados a serem tomados é garantir
que nenhuma outra marca, além daquela
associada ao trabalho em questdo, seja
representada. A stylist comercial cria um visual
auténtico que atenda aos requisitos do anuncio,
mantendo a integridade da marca e a consisténcia
visual necessaria para transmitir a mensagem
comercial de forma eficaz.
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FIGURA 128- Filme Sex And
The City (Fonte:
www.stealthelook.com)

FIGURA 129- Desfile de moda
Fendi  Resort 2023 (Fonte:
Pinterest)

FIGURA 130- Antincio
Comercial Mini Espanha (Fonte:
www.mini.es)
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STYLING EDITORIAL

“Os editoriais de moda contam uma histdria através de imagens,
muitas vezes ilustrando um tema, um estado de espirito ou um conceito.”
(Mcassey Et Al, 2021 p.90)

No campo da moda, um editorial pode ser definido como uma produgao fotografica,
que tem por objetivo transmitir uma mensagem por meio de looks (roupas, calcados e
acessorios), que combinados com cendrios, selecio de modelos, poses e outros
elementos que compdem o ambiente criado para a sessdo fotografica (Roncoletta,
2011). Esses editoriais, como mostra a Figura 131, expressam uma fantasia ou
narrativa utilizando principalmente a arte da fotografia, incorporando as tendéncias
de cada estacdo, como cores, silhuetas, materiais e padroes.

FIGURA 131- Editorial Harper’s Bazaar Arabia Abril 2023 (Fonte: www.fashionotography.com)

Os editoriais sdo uma ferramenta publicitaria que tem o propdsito de atrair e
chamar ateng¢do do publico visualmente, apresentando ao publico as atualizacdes da
inddstria da moda (Joffily, 1991), para além de serem também uma ferramenta de
vendas. No entanto, o conjunto de imagens alinhadas num editorial podem refletir
criticamente sobre os valores estéticos e sociais, proporcionando uma andlise e
percecdo dos mesmos em diferentes contextos. Dado o poder comunicativo das
imagens, fica evidente a importancia de uma comunicag¢ao visual coerente para as
marcas, impulsionando sua divulgacdo, assimilagio pelo consumidor e,
consequentemente, a sua comercializacdo (Casagrande Dal Bello Et Al, 2022).

Os editoriais também tém a funcdo de ensinar o consumidor a aplicar as
tendéncias desmistificando os looks dos desfiles de moda, tornando as tendéncias mais
acessiveis (Mcassey & Buckley, 2011). Os stylists de editoriais desempenham um papel
crucial nesse processo, ensinando os consumidores a incorporar as tendéncias e

adaptar os looks ao seu dia a dia.
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Além da sele¢do de roupas, em colaboragao com o fotografo, o objetivo € atribuir
significados implicitos as imagens (Jobling, 1999). A mesma pec¢a de roupa pode ser
utilizada em diferentes producdes, e cabe ao stylist e a sua equipe vender e transmitir
a fantasia e a imagem desejada, que pode variar de acordo com as perspetivas de cada
stylist. Dessa forma, a mesma peca passa por transformagdes simbolicas e da origem a
inimeras interpretacdes.

STILL-LIFE STYLING

O still-life styling (figura 132 e 133) é um elemento fundamental no marketing
de produtos, desempenhando um papel essencial na comercializagdo de produtos para
designers e marcas. Consiste em criar composi¢cdes graficas utilizando objetos
inanimados (Laki, S.D.), onde a atenc¢do é dada aos detalhes, como cor, padrao e textura.
Além disso, o still-life styling pode adotar uma abordagem mais conceitual ou
surrealista, onde o produto é inserido numa histéria ou auxilia na comunica¢do de uma
mensagem publicitaria. Nesse processo, é necessario criar uma composicao
visualmente atraente que destaque os atributos do produto e desperte o interesse do
publico-alvo. O still-life styling é uma forma criativa de promover os produtos,
utilizando elementos visuais e narrativos para transmitir uma mensagem eficaz.
(Mcassey Et Al,, 2021)
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FIGURA 132- Editorial - Still FIGURA 133- Still Life-
Life- Dennis Pedersen (Fonte: Gucci Gift 2018 (Fonte:
Pinterest) Pinterest)
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PERSONAL STYLING/CONSULTORIA

O Personal styling (figura 134) engloba a
consultoria de imagem e cor, o estilo individual
e a orientacdo de compras para clientes
privados, assim como o aconselhamento de
estilo para o publico em geral. Esta area tem
apresentado um rapido crescimento e
visibilidade, impulsionado pelo surgimento de
stylists de "celebridade" e pela influéncia que as
proprias celebridades exercem sobre os
consumidores de moda.

“Quando se trata de um cliente particular,
seja ele uma celebridade ou ndo, é importante ter
em mente que as roupas que vestimos
comunicam quem somos.” (Kate Young, 2019)

Suzy Menkes (2016) reforca a ideia de que
as roupas devem refletir a personalidade de
quem as usa. Portanto, o objetivo principal é
orientar o cliente em relagdo ao que lhe
favorece melhor, levando em considera¢do o
seu gosto pessoal e incentivando-o a explorar
novas possibilidades. Isso visa otimizar e
capacitar o processo de escolha, compra e
combinacao de pecas de roupa. Um personal
stylist deve trabalhar para aumentar a
confianca do cliente e inspira-lo a desenvolver
uma relacdo mais positiva com o vestudrio,
expressar a sua individualidade por meio do
estilo pessoal criando uma imagem auténtica e
Unica.
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FIGURA 134- Personal Styling/Consultoria de
imagem (Fonte: Pinterest)
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3.1.3 Stylists Nacionais
FILIPE CARRICO

Filipe Carrico (figura 135) nasceu a 27 de
novembro de 1977 na Covilha. Formou-se em
artes performativas, cinema e teatro na Escola
Superior de Teatro e Cinema de Lisboa. No
entanto, o seu interesse pela moda cresceu e em
1997, deu uma nova direg¢do a sua carreira.

Em 2004, deu inicio a sua bem-sucedida
trajetoria como stylist freelancer e diretor de arte,
que continua até os dias de hoje. Teve a
oportunidade de trabalhar para varias revistas de

renome, incluindo Maxima, Essential, Lux Woman
Cam.F;fURA 135- Swylist (Flzgf: e Vogue. Além disso, também desempenhou o
https://www filipecarrico.com/) cargo de Editor de Moda na revista Elle Portugal.

Atualmente, Filipe Carrico é responsavel pela
selecao e styling de roupas para editoriais
publicados (figura 136), reportagens, campanhas
publicitarias, além de oferecer servicos de styling
pessoal. Organiza e coordena equipas, fotégrafos,
magquilhadores, cabeleireiros, modelos e locais. A
sua pericia e experiéncia tornaram-no num
profissional versatil e talentoso na industria da
moda portuguesa (Pequito, 2020).
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FIGURA 135- Stylist Joyce Doret
(Fonte: www.joycedoret.com)
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FIGURA 136- Men’S Health julho

2023 styling de Joyce Doret (Fonte:
menshealth.pt)
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FIGURA 137- Flame Magazine 2020
por Joyce Doret (Fonte: models.com)

JOYCE DORET

Joyce Doret (figura 135) é uma stylist e diretora
criativa de moda que nasceu no Rio de Janeiro,
Brasil, e atualmente reside em Lisboa. Iniciou a sua
carreira no campo do design grafico e teve a
oportunidade de estagiar na Euro Rscg, uma das
maiores agéncias de publicidade do mundo.
Posteriormente, direcionou o seu foco para a
industria da moda, trabalhando como coordenadora
do departamento de arte na Vogue Portugal, onde
permaneceu durante 7 anos.

Ao longo da sua carreira como editora de moda e
stylist, Joyce Doret destacou-se pela sua visao
pioneira e estética irreverente. Colaborou com
revistas de renome do setor, incluindo a Vogue, Elle
e Men's Health, entre outras, deixando a sua marca
como criadora de imagens (figura 136).

Joyce acumulou uma impressionante lista de
clientes ao longo dos anos, trabalhando com marcas
e empresas como Elite Models Of the World,
Maserati, Hermes, McDonalds, Douglas,
Zadig&Voltaire e Heineken, entre outros. A sua
experiéncia como stylist tornou-a uma das

profissionais mais requisitadas da industria da moda.

Para além das suas contribuicbes para
publicag¢des conceituadas e do trabalho com clientes
de destaque, Joyce fundou a sua proépria revista
digital, FLAME, em 2017. Através desta plataforma,
continua a expressar a sua criatividade e a partilhar
o seu talento como diretora criativa de moda (figura

137).3

3 Fonte: https://www.joycedoret.com/ (2024)
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3.1.4 Stylists Internacionais

FIGURA  138- Stylist  Grace
Coddington (Fonte:
www.interviewmagazine.com)

GRACE CODDINGTON

Grace Coddington (figura 138) é uma figura
iconica e influente no mundo da moda. Nasceu em
1941 numa ilha remota do Pais de Gales e iniciou a
sua carreira como modelo aos 18 anos. Nos anos 60,
destacou-se como uma das modelos mais bem-
sucedidas, mas foi nos bastidores que brilhou
verdadeiramente como editora de moda. Foi na
Vogue britanica que encontrou o seu verdadeiro
talento e paixdo. Enquanto editora de moda da
Vogue britanica, Coddington revelou uma visdo
Unica e uma habilidade excecional para contar
histérias através da moda. As suas producdes
fotograficas eram verdadeiras obras de arte,
capturando a imaginacdo dos leitores e
transcendendo as tendéncias passageiras.

Em 1987, Grace Coddington mudou-se para Nova lorque para assumir o cargo de
diretora criativa da Vogue América, trabalhando ao lado da editora-chefe Anna

Wintour.

Coddington é admirada pela sua devo¢do a moda como forma de arte (figura 139 e
140). Acredita no poder da moda para contar histérias e expressar emocgdes, e a sua
abordagem auténtica e apaixonada inspirou uma geragdo de profissionais da moda. Ao
longo dos anos, recebeu inumeros prémios e reconhecimentos, que testemunham a sua

contribuicao extraordinaria para a industria da moda*.

FIGURA 139- -“Graceful
Elegance,”, vogue, Ago.2008
(Fonte: www.vogue.co.uk)

e, SEpeNeus ]
FIGURA 140-“Little Pink Houses,” Vogue, Nov. 2012
(Fonte: www.vogue.com)

4 Fonte: https://www.interviewmagazine.com/fashion/grace-coddington
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FIGURA 141- Stylist Kate
Young (Fonte:
www.thewallgroup.com)

FIGURA 142- Selena Gomez
para Rolling Stone com Styling de
Kate Young ( Fonte:

FIGURA 143- Scarlett X Prada
Styling de Kate Young ( Fonte:
www.thewallgroup.com)

KATE YOUNG

Kate Young (figura 141) é uma stylist de renome
de Nova lorque que trabalha com algumas das
mulheres mais influentes da induastria do
entretenimento. Entre as suas clientes estdo Margot
Robbie, Dakota Johnson, Selena Gomez (figura 142),
Michelle Williams, Rachel Weisz, Sienna Miller, Nina
Dobrev e Sophie Turner. O seu trabalho atribuiu-lhe
o titulo de "stylist mais poderosa" pelo The
Hollywood Reporter.

Kate Young iniciou a sua carreira como assistente
da editora-chefe da Vogue americana, Anna Wintour,
em 1997. Rapidamente, mudou para o departamento
de styling, trabalhando ao lado do editor de mercado
e, posteriormente, diretor de moda, Tonne Goodman.
Além do seu trabalho na Vogue, Kate teve
experiéncias profissionais na Teen Vogue, Interview
e InStyle, onde aperfeicoou as suas habilidades e
expandiu a sua rede de contactos.

Ao longo da sua carreira, estabeleceu relagdes
comerciais solidas e atuou como consultora para
marcas, como Armani Exchange, Tod's, Halston e
Target. Teve também a oportunidade de fazer o
styling de campanhas para grandes marcas, incluindo
Victoria's Secret, Dior, Carolina Herrera, Theory
,Guerlain Fragrances e Prada (figura 143). Trabalha
ainda em estreita colaboracdo com designers como
Jason Wu e Derek Lam nos seus desfiles e colegdes.>

Para além do seu trabalho como stylist, Kate
Young langou a sua proépria linha de malhas para
mulheres e criangas e colaborou com Natalie
Portman numa linha de sapatos vegan. Trabalhou
com a marca de 6culos Tura para criar uma linha de
oculos de sol e ja criou colegdes de capsulas para
marcas como a Triumph Japan e a Target,
demonstrando a sua versatilidade e capacidade de se
adaptar a diferentes projetos®.

5 Fonte: https://www.thewallgroup.com/artist/kate-young/
6 Fonte: https://www.businessoffashion.com/people/kate-young/
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3.2 DIGITAL INFLUENCERS

Com o rapido desenvolvimento dos meios de comunicagdo social, surgiu uma
nova abordagem no campo do marketing conhecida como marketing de influéncia.

“Marketing de Influéncia é a arte e ciéncia de comprometer pessoas
que sdo influéncias online para partilhar mensagens de marcas com a
sua audiéncia na forma de conteudo patrocinado” (Sammins, Lincoln &
Pomponi, 2016, P.30)

Esta estratégia envolve a utilizacdo de individuos e personalidades conhecidas ou
influentes para promover produtos, servigos ou marcas (Gutierrez Et Al. ,2013). No
entanto, foi o aparecimento e a rapida expansdo das redes sociais que impulsionaram
mudancas significativas na maneira como os clientes interagem e se relacionam com
as marcas e entre si (Kupfer Et Al,, 2018,).

Com a crescente popularidade deste meio, surgiram individuos que conseguiram
reunir uma grande base de seguidores, muitas vezes ultrapassando os milhdes de
seguidores (Silva, 2017). Esses individuos foram denominados de "digital influencers"
ou influenciadores digitais.

Os influenciadores digitais sdo vistos como uma fonte fidvel e imparcial que
representa os melhores interesses dos seus seguidores, pelo que os seus seguidores
acabam, muitas vezes, por comprar os produtos mencionados por este tipo de lider de
opinido, tornando-os efetivamente influenciadores (Piskorski & Brooks, 2017).

De acordo com Freberg Et Al, o influenciador é comparado a “um novo tipo de
endorser’ de terceiros que molda a audiéncia através de blogs, tweets e o uso de outras
redes sociais” (Freberg Et Al. 2011, P. 90). No mesmo estudo, os autores definem os
influenciadores digitais como pessoas com um certo nivel de credibilidade numa
determinada area que, dada a sua presenca e influéncia nas redes sociais, podem ser
um aliado util para uma determinada marca. Quando se confia na opinido e na
experiéncia de alguém, torna-se mais facil escolher a marca ou produto que um
influenciador recomenda.

Segundo Casal6, Et Al (2018), um lider de opinido deve possuir pelo menos uma das
seguintes caracteristicas: a) ser entendedor de um determinado produto ou servico; b)
ser um membro ativo uma comunidade online; c) participar com elevada frequéncia e
fazer contribuicdes substanciais; d) ser considerado por outros utilizadores como
tomador de boas decisdes em relagdo a compras.

7 Endorser- Alguém que expressa forte aprovagio
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3.2.1 Digital Influencers de Moda

A industria da moda adotou a internet como estratégia de marketing, criando
resultados positivos e despertando o desejo dos consumidores (Rossi & Harger, 2017).
Enquanto atividade econdémica, encontrou nas redes sociais uma oportunidade de
crescimento, uma vez que, este meio desempenha um papel fundamental na
disseminac¢do rapida da moda e das tendéncias. (Curiel, 2017). Esta a transformar a
maneira como as roupas sdo apresentadas e até mesmo projetadas, marcando a era da
moda no Instagram (Schneier, 2014).

De acordo com Kulmala (2011), os influenciadores digitais de moda sao lideres de
opinido que utilizam a informacao que partilham para influenciar a opiniao de outros
promovendo novos comportamentos. Geralmente, sdo editores de revistas, designers,
stylists ou até mesmo consumidores comuns de moda que comegaram as redes socias
da mesma forma que outros utilizadores, mas ganharam o titulo de "lideres de opinido”
devido ao seu sucesso na construcdo de opinido na moda, em especial, nos blogs e no
Instagram (Fernandes, 2016).

O Instagram é amplamente reconhecido como a rede social mais influente para a
implementacdo do marketing de influéncia, particularmente nos campos da moda,
beleza, maternidade e turismo (Sokolova & Kefi, 2019). Esta afirmacdo pode ser
apoiada pelo facto de o Instagram apresentar a maior taxa de envolvimento em
comparacao com outras plataformas de redes sociais, demonstrando assim uma maior
percentagem de envolvimento ativo com influenciadores digitais (Casalé Et Al., 2017).

No mercado da moda, atualmente, observa-se uma tendéncia notavel por parte das
marcas na promoc¢do dos seus produtos através uso de influenciadoras digitais de
moda ou mulheres conhecidas como "It Girls"- mulheres que possuem personalidades
carismaticas e fortes, com um estilo pessoal marcante que lhes permite criar contetidos
de moda que ressoam com o seu publico e exalam uma influéncia distinta, destacando-
se entre as demais (Rossi & Harger, 2017).

Para despertar o desejo de compra nos seus seguidores, as marcas enviam
frequentemente artigos das suas colecdes a influenciadores digitais antes do
lancamento oficial. Estas figuras influentes utilizam as suas plataformas digitais para
partilhar fotos cuidadosamente elaboradas, onde exibem as roupas e acessérios das
diversas marcas incorporando no seu estilo habitual, com penteados e maquilhagem
adequada. Estas imagens requerem uma dedicacdo e demoram um tempo consideravel
para serem criadas. Para facilitar o acesso ao publico, as marcas de roupa sao
geralmente identificadas ou referenciadas nas legendas das publica¢des. (Rossi e
Harger ,2017). Esta abordagem é uma poderosa e eficiente ferramenta de marketing,
que transforma as redes sociais e permite que as empresas alcancem rapidamente uma
vasta audiéncia.
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3.2.1.1

FIGURA 144- Digital
Influencer Raquel Strada (Fonte:

raquelstrada )
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#armanibeauty #venezia79 #armanibeauties

FIGURA 145- Instagram
Raquel Strada (Fonte: Instagram
@raquelstrada

Digital Influencers de Moda Portuguesas

RAQUEL STRADA

Raquel Strada (figura 144) é uma influencer digital,
com 411 mil seguidores, conhecida pelo seu trabalho
como apresentadora de televisdo, blogger, modelo e
personalidade das redes sociais. Ao longo dos anos
conquistou uma grande base de seguidores com o seu
estilo Unico, senso de moda e contetido diferenciador
(figura 145).8

Comegou a sua carreira como modelo, trabalhou em
campanhas publicitarias e desfiles de moda. A sua
presenca cativante nas passarelas e o seu carisma

natural trouxeram-lhe novas oportunidades nos média.
Tornou-se uma das apresentadoras mais requisitadas
da televisdao portuguesa, participando em programas
de entretenimento e cobrindo eventos de moda.

No entanto, foi nas redes sociais que Raquel Strada
encontrou o seu verdadeiro sucesso. Criou um blog
pessoal onde partilhava o seu estilo de vida, dicas de
moda e viagens, onde rapidamente ganhou uma
grande visibilidade, permitindo que se conectasse com
uma audiéncia maior e construisse uma comunidade
de seguidores fiéis.

Como influencer digital, Raquel usa o seu alcance
para inspirar sobre moda,
mostrando looks do dia-a-dia, tendéncias atuais e
dando conselhos de estilo. Além disso, partilha a sua
rotina de vida saudavel e documenta as suas viagens e

nas redes sociais

aventuras nas redes sociais.

O sucesso de Raquel Strada como influencer digital
deve-se a sua autenticidade e paixdo pelo que faz e é
conhecida por ser acessivel e préxima de seus
seguidores °.

8 Fonte: https://www.vogue.pt/raquel-strada-instagram-it-girl-portuguesa

9 Fonte: https://blueginger.pt/
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FIGURA 146- Digital

Influencer Mafalda Castro (Fonte:
www.caras.pt)
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FIGURA 147- Instagram
Mafalda Castro (Fonte: Instagram
@mafaldacastro

MAFALDA CASTRO

Mafalda Castro (figura 146) é uma influencer digital,
com 572 mil seguidores, que iniciando o seu percurso
com a criacdo do seu blogue e, rapidamente, se afirmou
no mundo digital através das suas partilhas didrias nas
redes sociais (figura 147). A sua presencga cativante na
série da MTV Portugal "It Girls" solidificou ainda mais a
sua posicdo na era digital. Possui um estilo de
comunicacao descontraido e auténtico que a distingue.
Sem receio de ser ela propria, aborda os temas de forma
direta, ndo perdendo o seu sentido de humor distinto,
entretendo e cativando os seus seguidores.

Reconhecida pelo seu estilo inico e ousado, Mafalda
utiliza as suas plataformas para partilhar dicas de moda,
looks diarios e inspiracado de estilo de vida, incentivando
os seus seguidores a abragar a sua autenticidade e a
expressarem-se livremente.

A par do seu papel como influenciadora digital, tem
também uma carreira de sucesso como apresentadora
de televisdo e é parte integrante da equipa da Radio
Comercial. Participa ativamente em programas de
entretenimento, faz a cobertura de eventos e conduz
entrevistas com celebridades e figuras influentes. Para
além disso, é co-apresentadora do podcast "Bate.Pé",
juntamente com Rui Simdes, debatendo os mais

variados assuntos9,

Recentemente Mafalda Castro foi reconhecida pelos
seus contributos excecionais ao ser incluida na
prestigiada lista Forbes Under30 Portugal - “destaca os
mais brilhantes game changers de até 30 anos que
revolucionam os negécios e transformam o mundo de
forma ousada e criativa”1l.

“Muito mais que uma Influenciadora, Mafalda
Castro representa uma geragdo jovem e criativa,
com uma forte presenga no on e offline.” (Notable,

2022)

10 Fonte: www.notable.pt/mafalda-castro

11 Fonte: tvi.iol.pt/mafalda-castro/20-06-2023/mafalda-castro-distinguida-por-revista-conceituada-
internacionalmente-nem-nos-meus-sonhos-imaginei
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3.2.2 Influencers e Tendéncias

Atualmente, as redes sociais, servem de porta de entrada e “palco” para os mais
recentes estilos, estéticas e inspiragoes. A ascensdo das plataformas de redes sociais,
como o Instagram, o TikTok e o Twitter, revolucionaram a forma como as tendéncias
da moda sdo descobertas, partilhadas e consumidas (Potter & Stilinski, 2024). Em
particular o Instagram, destaca-se como a principal plataforma para os consumidores
se manterem atualizados sobre as tendéncias da moda, por meio de digital influencers
(Rossi & Harger, 2017).

Os meios de comunicacao social aceleraram significativamente a velocidade a que
as tendéncias da moda evoluem, com momentos virais e estilos impulsionados por
influenciadores que moldam fortemente as preferéncias dos consumidores e as
decisdes de compra (Potter & Stilinski, 2024). De acordo com Centenson (2017), os
digital influencers fazem parte das tendéncias de mudanca de comportamento e da
rotina das pessoas.

Tornaram-se essenciais para a comunicagdo entre marcas e consumidores, com
inumeros seguidores a serem influenciados pelas suas recomendacdes (Cheng & Fang,
2015). Nestas colaboragdes os influencers atuam como embaixadores da marca,
criando conteddos patrocinados que transmitem e melhoram a imagem e o nome da
marca, a0 mesmo tempo que promovem o envolvimento e a lealdade (Li & Feng, 2022).

Tém demonstrado a sua capacidade de promover a notoriedade e a credibilidade das
marcas, permitindo o acesso a nichos especificos de consumidores que os meios
tradicionais de comunicacao nao conseguem atingir, eficazmente (Castilho, 2013).

Ao tornarem o conceito de "estar na moda" visivel e acessivel a todos (TerraccianO,
2013), impulsionando tendéncias, conceitos e ideias a nivel global (Rech & Morato,
2009).

Ao contrario do que acontecia no passado, quando as tendéncias da moda eram
ditadas por um grupo restrito de pessoas - como celebridades, revistas de moda e casas
de alta-costura parisienses (Castilho, 2013) - hoje em dia, a inspiragdo provém da rua,
dos influencers de moda que publicam os seus looks nas redes sociais diariamente.
Como a principal carateristica das redes sociais é que tendem a ser virais e de resposta
imediata, este grupo contribui para a disseminac¢do rapida e global das tendéncias de
moda (Tomovska, 2020).

89



Mariana Paulino Ferreira

3.3 MODA E O CONSUMO

De acordo com Lipovetsky (1989), a Moda, como fendmeno social, ndo s6 é aquilo
que ganha notoriedade num determinado momento e que é passageiro, mas também a
renovagdo constante do vestuario, como uma rotina e um ritual. O autor defende que
nas ultimas décadas, culturas e subculturas manifestam-se a opinido publica. A
natureza destes grupos consiste numa existéncia pontual, temporaria e sucessiva,
contando, muitas vezes, com uma linguagem tatil, visual, ndo-verbal.

Atualmente, ha uma crescente preocupacdo com a identidade, reconhecimento,
valorizacdo e aceitagdo. Consumir passou a significar “integracao”, numa época de
globalizacao da cultura onde o sujeito se quer integrar.

0 vestuario é uma forma de expressao, manifesto e identifica um individuo como
integrante de um grupo social, de uma época, de uma profissao, etc. Compoe atributos
pessoais, inclusive refletindo estados de espirito: “Enquanto, no século XIX, o
individualismo procurava, a qualquer preco, mostrar uma originalidade, como no caso
do dandismo, creio que, hoje, mais através da diversidade de estilos, ha uma busca da
expressao da identidade” (Lipovetsky, 1989, p.48).

O autor alega que inseridos numa sociedade de consumo, vivemos em tempos de
atracdo e fascinio pelo produto que é objeto repleto de personalidade, com a maneira
de ser, a forma e o perfil do consumidor. A identidade desse individuo passa a ser
construida de acordo com o que este possui.

A necessidade de consumo de bens pode ser dividida em diversas classificagoes. De
acordo com Maslow (1970), existem cinco niveis de necessidades, sendo as
necessidades sao satisfeitas por ordem, e s6 com a satisfagdo de um nivel o consumidor
ira ter necessidades do nivel superior:

“i) necessidades fisiolégicas bdsicas ii) necessidades de seguranga iii)
necessidades sociais iv) necessidades de autoestima, v) necessidades de

autorrealizagdo” (Maslow, 1970, P.73)

Com frequéncia, os consumidores realizam compras mesmo sem uma intenc¢do
prévia, sendo influenciados por figuras que respeitam, admiram e confiam.
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4.1 Pulp Fashion

A Pulp Fashion, fundada por Xana Guerra e a qual se juntou mais tarde Susana
Marques Pinto, é uma empresa de renome que se dedica ao styling e a consultoria de
imagem. A sua atuagdo é notavel nos mais diversos dominios relacionados com a moda,
nomeadamente editoriais, catalogos, desfiles, styling de guarda-roupa, consultoria de
imagem e publicidade (figura 148).

Especializada na industria da moda, a empresa possui também uma vasta
experiéncia na formacdo de aspirantes a profissionais através de diversos cursos e
workshops.

A Pulp Fashion possui uma base sélida e permanente de clientes, incluindo célebres
publicacdes como a Revista Essential, Revista Loja das Meias e Revista Maxima. Além
disso, tem o privilégio de colaborar com produgdes de guarda-roupa de novelas do
canal televisivo TVI, como "Queridos Papas" e "Rua das flores". A empresa também
trabalha com talentosos designers, como Ricardo Preto, e tem o orgulho de vestir
algumas das personalidades mais influentes da televisdo portuguesa, como Maria Jodo
Basto. Essas parcerias reforcam a reputagdo da Pulp Fashion como uma escolha
confiavel no setor da moda e do estilo.

AMAR DEMAIS CHANEL

HisSential
a |

PASSION TO PARTY A PLACE IN THE COUNTRY

HOME FOR THE SUMMER LOJA DAS MEIAS JOANA RIBEIRO QUER O DESTINO REBEL

FIGURA 148- Portfolio Pulp Fashion (Fonte: www.pulpfashion.pt)
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SUSANA MARQUES PINTO

Em 1971, Susana Marques Pinto (figura 149)
mudou-se para Londres onde viveu durante
cinco anos e iniciou a sua carreira. Seguiu a sua
verdadeira paixado pelo trabalho com vestuario e
comecou a trabalhar na Yves Saint Laurent, em
Bond Street. Ao regressar a Portugal, geriu duas
lojas e dedicou-se a venda de coleg¢des. No inicio
dos anos 90, entrou numa nova fase da sua
carreira ao mergulhar no mundo do styling e da
consultoria de imagem, que se revelou a sua
verdadeira vocacao.

FIGURA 149- Stylist Susana Marques Pinto
(Fonte: www.pulpfashion.pt) Atualmente dedica-se ao ensino, para além do

seu envolvimento em inimeros projetos de moda,
styling, consultoria, publicidade e televisdo (figura
150). Tem uma vasta experiéncia na organizacao
dos cursos e workshops que a Pulp Fashion oferece
a aspirantes e potenciais profissionais do sector.
Para além da sua experiéncia e compromisso com a
industria da moda, é também uma reconhecida
colaboradora da ModaLisboa/Lisbon Fashion
Week.

FIGURA 150- Portfolio Susana Marques Pinto (Fonte: www.pulpfashion.pt)
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XANA GUERRA

Xana Guerra (figura 151) iniciou a sua carreira
como D] nos anos 80 na Rock House, um espaco de
renome em Lisboa. Simultaneamente, entrou no
mundo da moda como stylist do icédnico programa
"86-60-86", apresentado por Sofia Aparicio na RTP.
Estas duas vertentes, musica e moda, tornaram-se
desde entdo os pilares da sua vida profissional.

No seu percurso, Xana Guerra foi curadora de
duas notaveis compilacdes de CDs: "Blossom" para
a Fashion Clinic e "Mercado" para o Mundo Mix.

FIGURA 151- Stylist Xana Guerra Para além disso, foi consultora de imagem da RTP e
(Fonte: www.pulpfashion.pt) da TVI e ocupou o cargo de editora da revista GQ.

Ao longo da sua ilustre carreira, Xana Guerra
descobriu a sua verdadeira paixdo: a moda masculina. Aperfeicoou os seus
conhecimentos como ex-buyer das cole¢cdes masculinas da Fashion Clinic e da Gucci.
Além disso, dedica o seu tempo a supervisionar o curso de Menswear na Pulp Fashion,
partilhando os seus conhecimentos e formando a futura geracdo de entusiastas da
moda. Desenvolve também outros projetos nas areas de Styling com participacdo em
programas de televisdo, catalogos de moda, guarda-roupa para campanhas
publicitarias e fashion Shows -Styling e Coreografia (figura 152).

Xana Guerra € a D] Oficial da ModaLisboa / Lisbon Fashion Week, onde assume a
responsabilidade de criar o cenario musical perfeito para o prestigiado evento de

moda.

g~ O

VAIWAYZ

FIGURA 152- Portfolio Xana Guerra (Fonte: www.pulpfashion.pt)
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4.1.1 Organograma - Estrutura da empresa

A Pulp Fashion tem uma estrutura organizacional clara e bem definida (figura 153).
As stylists Susana Marques Pinto e Xana Guerra sao as responsaveis pela diregdo geral
da empresa. Sob a sua orientacao, a estagiaria Mariana Ferreira colabora nas diversas
atividades da empresa.

Os servigos prestados pela Pulp Fashion incluem styling editorial de moda, styling
publicitario, guarda-roupa de tv, consultoria de imagem e D] para eventos. Para a
prestacao destes servigos, a empresa recorre a profissionais externos especializados
em diferentes areas, consoante as necessidades:

e Para o styling editorial de moda e publicitario: fotégrafos, maquilhadores e
cabeleireiros.

e Para o guarda-roupa de televisdo: figurinistas, chefes de guarda-roupa e
assistentes de guarda-roupa.

e Para a consultoria de imagem: especialistas adaptados as necessidades do
cliente.

Os clientes estdao no centro da atividade da empresa. A estrutura organizacional
garante um servico de qualidade, adaptado as necessidades especificas de cada cliente,
apoiado por uma equipa de profissionais experientes e qualificados em cada area de
especializacao.

@ PULP FASHION °
SUSANA XANA

MARQUES PINTO GUERRA
Diregao Diregao

Mariana Ferreira Servicos
Estagidria
- Styling de Editoriais de Moda;
- Styling de Publicidade;
- Guarda-roupa TV;
- Consultoria de Imagem;

Dl para eventos

Styling de Editoriais de Styling de Publicidade Guarda-roupa TV Consultoria de Imagem
Moda

Fotégrafos Figurinista
Maquilhadores Chefe de guarda roupa
Cabeleireiros Assistente de guarda
roupa
Profissionais Externos
CLIENTE

FIGURA 152- Organograma Estrutura Pulp Fashion (Fonte: Autora, 2024)
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4.2 Projetos Desenvolvidos

Ao longo dos seis meses de estagio, compreendidos entre setembro 2023 e inicio de
mar¢co 2024, a estudante de mestrado assumiu a responsabilidade de iniciar e
desenvolver um conjunto diversificado de projetos, percorrendo as diferentes
vertentes do styling de moda. Estes projetos incluiam iniciativas auténomas concebidas
para aumentar a sua experiéncia de aprendizagem, bem como esfor¢os de colaboragao
perfeitamente integrados nos projetos em curso da empresa.

4.2.1 Consultoria de Imagem

Consultoria de Imagem Mulher

Comecando pela vertente do styling a consultoria de imagem, foi iniciado o projeto
de Consultoria de Imagem para mulheres, sob proposta da tutora de estagio. Concebido
e desenvolvido em resposta a recomendacao da tutora, este projeto visava melhorar e
aperfeicoar os processos envolvidos na compreensao e transformag¢do da imagem de
uma cliente.

Na sua esséncia, o projeto envolveu uma exploragcao abrangente facilitada por uma
ficha de cliente detalhada, meticulosamente preenchida pela propria participante. Este
documento englobava uma vasta gama de informagdes essenciais, incluindo altura,
peso, medidas da roupa, idade, fisionomia, profissao, gostos pessoais, orgamento
mensal ou sazonal, desafios do armario e resultados desejados da consultoria. Estes
elementos fundamentais serviram de base para a criagdo meticulosa de looks
adaptados as especificidades descritas na ficha da cliente.

Foram criados trés looks (figura 153) distintos para Eva Vaz, uma cliente de 19 anos,
com consideragoes e objetivos especificos em mente.

Consideragoes:

= Estilo classico: Os looks foram criados com base no estilo classico,
realcando a sofisticacao e a elegancia.

= Pecas intemporais: A selecdo de vestudrio incluiu pecas intemporais,
garantindo um guarda-roupa sustentado e versatil.

= Pecas que favorecem o peito: Em resposta a uma consideracao especifica
da cliente, a escolha das pec¢as de vestuario confortaveis que privilegiem
o0 peito.
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Objetivos:

» [rparaalém dazona de conforto: A intenc¢do era encorajar a Eva a ir para
além da sua zona de conforto, especificamente no contexto do estilo
classico.

» Looks classicos, mas distintos: O objetivo incluia a criacdo de looks que
encapsulassem o estilo classico, incorporando simultaneamente
elementos Unicos que os distinguissem.

= Facilidade de combinacao: As pecas escolhidas foram cuidadosamente
selecionadas para facilitar combinacdes sem esforco, oferecendo
flexibilidade no estilo e melhorando a experiéncia geral do guarda-roupa.

CAMISOLA
REF: 0264/484

BLUSAO BIKER
REF: 3427/811

CALCAS DIREITAS
 8418/007

FIGURA 153 - Looks Consultoria de Imagem de Mulher (Fonte: Autora 2023)

Consultoria de Imagem Homem

O projeto de consultoria de imagem de homem foi, mais uma vez, proposto pela
tutora de estagio e teve por objetivo analisar as tendéncias de outono/inverno de
2023/2024 e aplicar na consultoria de imagem.

Para identificar e selecionar essas tendéncias, a mestranda fez uma analise
exaustiva das semanas de moda, analisando as cole¢des apresentadas nas passerelles e
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identificando os estilos predominantes. Com base nesta avalia¢do, foram selecionadas
as tendéncias consideradas mais pertinentes e congruentes com os objetivos do
projeto. Estas tendéncias meticulosamente escolhidas constituiram a base do projeto,
orientando o processo criativo e conferindo a cada coordenado um toque
contemporaneo e intemporal.

O grafico 1 apresenta as diferentes tendéncias selecionadas, abrangendo uma gama
diversificada de elementos:

10 TENDENCIAS

Outono | Inverno

2023-2024
Cléassicos Intemporais 09.
Macacdes / Jardineira 08.
Malhas Diferenciadas 07.
Gorros 06.
) Saias 05.
Golas Grandes 04.
:
g \ Casacos Bomber 02.
' \ \ Cor Roxo 01.

Grdfico 1- 10 Tendéncias Outono/Inverno 2023-2024 (Fonte: Autora, 2024)

Para este projeto a mestranda contou com a parceria de uma loja vintage,
denominada “Arquivos”, e foram criados cinco looks com base nas tendéncias
identificadas:

»  Tendéncia Look 1 (figura 154): casaco
bomber, vestudrio western, malhas
diferenciadas, jardineiras.

»  Componentes do Look: camisola de
malha, casaco bomber, macacao de ganga,
botas de cowboy.

FIGURA 154- Consultoria De Imagem Homem Look 1
(Fonte: Autora, 2023)
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=  Tendéncia Look 2 (figura 155): saia,
cor roxo e classicos intemporais.

= Componentes do Look: camisa
classica, camisola de malha, saia, mala
tiracolo, cal¢as a boca de sino.

FIGURA 155- Consultoria De Imagem Homem Look 2
(Fonte: Autora, 2023)

» Tendéncia Look 3 (figura 156):
malhas diferenciadas, classicos
intemporais e vestuario western.

* Componentes do Look: Camisola de
malha, gabardina, colete, cal¢as classicas,
botas de cowboy, mala de mao.

FIGURA 156- Consultoria De Imagem Homem Look 3
(Fonte: Autora, 2023)

» Tendéncia Look 4 (figura 157):
classicos intemporais, padrdo retro,
casaco bomber.

» Componentes do Look: camisa
classica, casaco bomber, calgas retro,
gravata.

FIGURA 157- Consultoria De Imagem Homem Look 4
(Fonte: Autora, 2023)
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. Tendéncia Look 5 (figura 158):
classicos intemporais, gorro.

. Componentes do Look: camisa
classica, colete de malha, calcas
classicas, gorro.

FIGURA 158- Consultoria De Imagem Homem
Look 5 (Fonte: Autora, 2024)

FIGURA 159- Consultoria De Inagem Homem Todos os Looks (Fonte: Autora, 2023)

4.2.2 Projecao e estilo de uma celebridade

Neste projeto, a mestranda foi desafiada a realizar uma tarefa especifica: selecionar
uma celebridade de destaque, nacional ou internacional, e analisar meticulosamente
seu estilo.

O objetivo era aprofundar o percurso, a vida e as escolhas de moda da celebridade,
analisando fotografias e aparigdes publicas. Através de uma analise minuciosa, a aluna
procurava identificar pecas-chave recorrentes, cores preferidas e acessorios
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caracteristicos, descortinando assim a esséncia do estilo da celebridade e decifrando
os componentes que definem a sua identidade de moda.

Para este projeto, a mestranda optou por se centrar em Bella Hadid, uma modelo
internacionalmente célebre pelo seu impecavel sentido de estilo e contemporaneidade.

Serviu como uma oportunidade de aprendizagem extremamente valiosa para a
mestranda, oferecendo uma visdo pratica dos principios da avaliacdo do estilo
individual e do trabalho orientado para o cliente. Ao dissecar meticulosamente o estilo
de Bella Hadid e analisar os varios elementos que contribuem para a sua formacao, a
aluna adquiriu uma compreensao mais profunda do processo subtil de compreensao e
interpretacao dos estilos individuais de diferentes individuos.

Para iniciar o projeto, foi realizada uma pesquisa meticulosa sobre a celebridade
escolhida. Isto envolveu o aprofundamento de varios aspetos da sua vida, incluindo o
seu passado pessoal, preferéncias e percurso profissional. A pesquisa englobou a
exploracdo de pormenores sobre a sua educagdo, marcos na carreira e realizacdes
notaveis da celebridade. Além disso, foram feitos esforcos para obter informacdes
sobre os seus gostos pessoais, interesses e influéncias, tanto dentro como fora do
dominio da moda. Ao examinar exaustivamente a vida e a trajetoria da celebridade,
foram langadas as bases para uma compreensao mais profunda da sua individualidade
e dos fatores que moldam a sua identidade de estilo (figura 160).

BELLA
HADID

Data de nascimento:
9 de outubro de 1996

Nacionalidades: Estados
Unidos, Palestina

LIFEFACTS

BELLAHADID

FIGURA 160- Projecdo De Estilo De Uma
Celebridade: Fase De Pesquisa (Fonte: Autora,
2023)
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STYLE EVOLUTION Apés a fase inicial de

e S investigacdo, foi efetuada uma
analise  aprofundada  para
acompanhar a evolucao do estilo
da celebridade ao longo dos
anos, centrando-se no periodo
de 2016 a 2023 (figura 161).

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

FIGURA 161- Pra]ecao De Estilo De Uma Celebrldade Evolucao
de Estilo 2016-2023 (Fonte: Autora, 2023)

CURRENTSTYLE Posteriormente, foi efetuada

SAwows uma analise mais
pormenorizada para focar o
periodo de 2020 a 2023 (figura
162), oferecendo um olhar mais
atento a evolucdo do estilo de
Bella Hadid durante este
periodo especifico.

FIGURA 162- Proje;ao De Estllo De Uma Celebridade: Estilo
Atual desde 2020 (Fonte: Autora, 2023)

Esta andlise especifica aprofundou as nuances das suas escolhas de moda, as
tendéncias adotadas e os desenvolvimentos notaveis observados no seu estilo pessoal
durante estes ultimos anos. Ao concentrar-se neste periodo mais restrito, o objetivo
era identificar quaisquer alteragdes significativas, tendéncias emergentes ou motivos
recorrentes que caracterizassem a evolucao da estética de Bella Hadid nos tempos mais
recentes.

Através destas analises meticulosas, foi possivel obter uma compreensado
abrangente da evolucao do estilo da celebridade, fornecendo informacdes valiosas
sobre os fatores que influenciam as suas escolhas de moda e a trajetéria da sua
identidade de estilo ao longo dos anos.

Para esta andlise, a aluna de mestrado subcategorizou os elementos que compdem
o estilo estudado em quatro grupos principais: materiais, cores, silhuetas e acessorios.
Esta abordagem permitiu uma compreensdo mais pormenorizada das preferéncias e
tendéncias de estilo de Bella Hadid.

Ao avaliar os materiais (figura 163), foi dada especial atencao aos tipos de tecidos
e texturas frequentemente incluidos no guarda-roupa de Bella Hadid. A ganga, o couro
e a malha surgiram como os materiais mais prevalecentes, indicando uma tendéncia
para téxteis versateis, mas impactantes.
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STYLE ANALYSIS STYLE ANALYSIS

BELLAHADID

r
N

MATERIALS
MATERIALS
o

KNITWEAR

cardigans ohten
lopor

MATERIALS

FIGURA 163- Projecdo De Estilo De Uma Celebridade: Subcategoria Materiais (Fonte: Autora, 2023)

No dominio da cor (figura 164), a identidade de estilo de Bella Hadid foi
significativamente influenciada pela sua paleta de cores preferencial. Através de uma
documentac¢do meticulosa, verificou-se que as suas cores favoritas incluem o preto, o
verde e o castanho.

STYLE ANALYSIS STYLE ANALYSIS

BELLAHADID

COLORS
COLORS

GREEN

COLORS

BROWN

FIGURA 164- Projegdo De Estilo De Uma Celebridade: Subcategoria Cor (Fonte: Autora, 2023)
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As silhuetas (figura 165), serviram como outro ponto focal de analise, abrangendo
as formas e os cortes das pecas de vestuario frequentemente usadas por Bella. Desde
combinacdes em camadas, a vestuario mais feminino, passando pela alfaiataria
masculina e pecas oversized, um conjunto diversificado de silhuetas caracterizou as
suas escolhas de guarda-roupa, refletindo a sua versatilidade e gosto por diferentes

estilos.

STYLE ANALYSIS

BELLANADID

STYLE ANALYSIS

BELLAWADID

SILHOUETTES

STYLE ANALYSIS

BELLANADID

SILHOUETTES

BELLANADID

'l

SILHOUETTES

OVERSIZE

SILHOUETTES

FIGURA 165- Projegdo De Estilo De Uma Celebridade: Subcategoria Silhuetas (Fonte: Autora, 2023)

Os acessoérios (figura 166), desempenharam um papel crucial na elevacdo dos looks
de Bella Hadid, servindo como toques final e complemento das suas roupas. Carteiras
de ombro, 6culos de sol e cintos surgiram como os acessorios mais usados, adicionando

um toque de sofisticacdo aos seus looks.

STYLE ANALYSIS

BELLAWADID

STYLE ANALYSIS

BELLAWADID

ACCESSORES

[ SHOULDER BAGS

STYLE ANALYSIS

BELLAWADID

ACCESSORES

ACCESSORIES

SUNGLASSES

FIGURA 166- Projecdo De Estilo De Uma
Celebridade: ~Subcategoria Acessorios (Fonte:
Autora, 2023)
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Ao examinar meticulosamente essas subcategorias, a aluna de mestrado obteve
uma visdo abrangente das preferéncias e tendéncias de estilo de Bella Hadid (figura
167). Esta anadlise esclareceu os fatores subjacentes que moldam a sua identidade de
moda distinta.

RRTy

FIGURA 167 - Projecdo De Estilo De Uma Celebridade (Fonte: Autora, 2023)

4.2.3 Globos de Ouro 2023

Contactada pela cliente Joana Lousao, a Stylist Susana Marques Pinto foi a escolhida
para a vestir para a gala dos Globos de Ouro onde iria acompanhar o seu companheiro
Cesar Mourdo, um dos nomeados da noite.

Na preparacao para os Globos de Ouro, a Stylist Susana Marques Pinto e a
mestranda realizaram um meticuloso processo de consultoria de imagem para a cliente
Joana Lousao. O processo foi estruturado em trés fases (figura 168) que antecederam
o0 evento.

Na fase inicial, realizou-se uma sessdo exploratéria, com a colaboracao da Stivali e
da Machado Joalheiros. Foram discutidas as preferéncias pessoais e as consideragoes
de estilo de Joana, levando a uma selegao inicial alinhada com os requisitos do evento.
A Stivali apresentou varias opg¢des até se chegar a uma escolha final em coeréncia com
a stylists e a cliente.

A segunda fase centrou-se na identificacdo das alteracdes necessarias ao
coordenado, escolha de acessérios e sapatos, e selecao de cabeleireira e maquilhadora,
de modo a contruir e idealizar o resultado de acordo com a visdo da Joana para o
evento.
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A terceira fase envolveu a prova final, garantindo a satisfacdo da cliente. As
alteracdes foram finalizadas e o look escolhido para os Globos de Ouro foi confirmado.

FIGURA 168- Fases Antecedentes Globos De Ouro: Escolha, Arranjos E Provas Finais (Fonte: Autora, 2023)

No dia do evento (figura 169), Joana, juntamente com a stylist e a sua estagiaria, a
cabeleireira e a maquilhadora, iniciaram o processo de preparacgao. A equipa colaborou
para conseguir um look coeso, mantendo a comunicagdo com a cliente para saber as
preferéncias e relembrar os requisitos do evento. A stylist assegurou que a roupa estava
pronta e coordenou o processo de vestir.

FIGURA 169- Preparagdo Globos De Ouro 2023 (Fonte: Autora, 2023)
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Por fim foi realizada uma sessao fotografica para captar o look final (figura 170). O
objetivo era obter imagens de alta qualidade para fins promocionais e de arquivo. Todo
o processo de styling foi diligentemente documentado, criando um registo abrangente
da jornada de consultoria de imagem dos Globos de Ouro.

FIGURA 170- Sessdo Pré- Globos De Ouro 2023 (Fotos: Cremilde Pratas)

4.2.4 Consultoria Imagem Festa de Aniversario TVI

Esta iniciativa colaborativa surgiu de um contacto por parte da atriz Alexandra
Lencastre, que procurou a orientacao profissional da stylist Susana Marques Pinto para
a escolha do seu vestido para a gala de aniversario da TVI.

Utilizando a sua vasta rede de contactos e o seu conhecimento profundo do sector,
a stylist iniciou uma procura meticulosa do vestido ideal para Alexandra Lencastre,
contactando varios estabelecimentos de renome em prol de potenciais parcerias. Entre
os parceiros selecionados, a Loja das Meias surgiu como a colaboradora ideal, abrindo
caminho para um processo de sele¢do do vestido.

Numa reunido cuidadosamente organizada, a stylist, acompanhada pela aluna de
mestrado, reuniu-se com Alexandra Lencastre para iniciar a procura pelo vestido
(figura 171).
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FIGURA 171- Processo Selegdo Vestido Festa De Aniversdrio Tvi (Fonte: Autora, 2024)

Reconhecendo a posicdo proeminente da atriz na esfera do entretenimento em
Portugal e o seu gosto exigente pela moda, a stylist propos uma abordagem inovadora:
explorar estilos que ultrapassassem os limites das suas preferéncias habituais de
vestuario.

Num ambiente de vestidos opulentos e designs sofisticados, Alexandra Lencastre
experimentou uma série de opg¢des, orientada pelo olhar perspicaz da stylist e pelas
observagdes atentas da aluna de mestrado. Apés uma deliberacdo minuciosa, dois
vestidos de destaque surgiram como candidatos a uma analise mais aprofundada, cada
um exalando o seu proéprio fascinio distinto e potencial.

O primeiro vestido (figura 172), uma criacao
de Maliparmi, apresentava um tecido de cetim
estampado numa silhueta longa com um corte
diagonal. Com um decote redondo e mangas
compridas, subtilmente alargadas na parte
inferior, este vestido exalava uma sensac¢do de
sofisticagdo abstrata e moderna.

0 segundo vestido (figura 173), de Elisabetta

Franchi, simbolizava o encanto da passadeira FIGURA 172- FIGURA 173-
vermelha com o seu tecido de jersey de lurex e Festa de Aniversdrio — Festa de Aniversdrio
< : i Tvi: Vestido Maliparmi Tvi: Vestido
decote em “V” largo. Real¢ando a cintura com um c6s (Fonte: Elisabetta Franchi
drapeado sobre uma saia com duas fendas laterais, ""w-molsaracom) (Fonte:
. D " . www.elisabettafran
este vestido exalava uma ideia de elegancia e chi.com)

requinte intemporal.
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Com as bases estabelecidas, foi dedicada uma
atencdo meticulosa aos pormenores que elevariam o
look escolhido. O calgado foi cuidadosamente
selecionado para complementar os vestidos
escolhidos, enquanto os acessérios foram escolhidos
para adicionar os embelezamentos finais, conferindo
aos looks uma sensacao de requinte e coesao.

Num momento de grande expetativa e
entusiasmo, Alexandra Lencastre vestiu cada um dos
seus conjuntos para ser tomada a decisao final (figura
174).

Em consenso com a atriz, foi determinado que o
vestido Maliparmi seria uma escolha arrojada,
distinta e perfeita. Desviando-se dos padroes
convencionais que normalmente se encontram na
passadeira vermelha. Exalava modernidade e
elegancia, distinguindo-se como uma opg¢ao Unica e
memoravel para a ocasido.

FIGURA 174- Festa de Aniversdrio
Tvi: Prova dos Vestidos para Decisdo
Final (Fonte: Autora, 2024)

Durante este esfor¢co de colaboracdo, criaram-se elos sélidos, promovendo um
ambiente onde a criatividade prosperava e a influéncia transformadora da moda era
reconhecida. Através da harmonia da combinacao de talento e visdao, Alexandra
Lencastre emergiu radiante, servindo como testemunho da dedicacao inabalavel e da
arte tanto da stylist como da aluna de mestrado (figura 175).

FIGURA 175- Gala Festa de Aniversdrio Tvi 2024 (Fonte: Instagram)
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4.2.5 Editoriais

Conceptualizacao Editorial

Entrando numa outra vertente do styling de moda a mestranda foi desafiada a
conceptualizar um editorial de moda para compreender todo o processo e familiarizar-
se com ele. Com a liberdade de escolher qualquer tema e exercer total autonomia
criativa, a aluna executou o projeto através das seguintes etapas:

1. Definicao do conceito:

No centro de cada editorial estd um tema Unico que serve de principio
orientador (figura 176). Este tema estabelece o tom geral, a atmosfera e
a direcao narrativa do editorial. Inspira-se em diversas fontes, desde
movimentos culturais a épocas historicas ou conceitos abstratos. A
definicdo clara e precisa do tema é essencial, pois constitui a base sobre
a qual sao tomadas todas as decisoes criativas.

ELAME YOUR PARENTS.

FIGURA 176- Conceptualizagdo Editorial Definicdo de Conceito (Fonte: Autora, 2023)

1.2 . Moodboard do conceito:

A representacao visual desempenha um papel crucial na traducao de
conceitos abstratos em ideias tangiveis. A criacio de um moodboard
conceptual (figura 177) funciona como uma colagem visual, reunindo
imagens, texturas, cores e referéncias que encapsulam a esséncia do
tema escolhido. Este moodboard ndao s6 comunica a estética pretendida,
como também promove uma visdo coesa entre a equipa criativa.
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FIGURA 177- Conceptualizagdo Editorial Moodboard (Fonte: Autora, 2023)

2. Localizagao e ambiente:

A selecdo de um local (figura 178) adequado serve de pano de fundo para
o desenrolar da narrativa editorial. Podendo ser uma localizacdo em
interior ou exterior, o local escolhido deve estar em harmonia com o
tema e oferecer amplas oportunidades de exploracdo criativa. O
ambiente torna-se um elemento integral na transmissdo do estado de
espirito e da atmosfera pretendidos para o editorial.

MONOCHROME

FIGURA 178- Conceptualizagdo editorial Localizagdo e Ambiente (Fonte: Autora, 2023)

3. Selecao do modelo:

A escolha de um modelo (figura 179), cuja estética se alinhe
perfeitamente com o tema é fundamental para a narrativa visual de
qualquer editorial de moda. O modelo encarna a narrativa, infundindo
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carisma, personalidade e fascinio ao editorial. A sua capacidade de
transmitir emoc¢des e encarnar vdarias personalidades melhora a
narrativa do editorial, concretizando a visao conceptualizada.

FIGURA 179- Conceptualizagdo Editorial Modelo (Fonte: Autora, 2023)

4. Maquilhagem:

A maquilhagem (figura 180), serve como um meio de transformacao,
realgando as caracteristicas da modelo e complementando os elementos
tematicos do editorial. Quer seja arrojada e vanguardista ou subtil a
maquilhagem deve refletir estética pretendidas para o editorial. A
colaboragdo com maquilhadores especializados garante que cada traco
contribui para a narrativa geral.

FIGURA 180- Conceptualizagdo Editorial Maquilhagem (Fonte: Autora, 2023)
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5. Cabelo:

Tal como a maquilhagem, o penteado desempenha um papel crucial na
definicdo da narrativa visual do editorial (figura 181). Do elegante e
sofisticado ao despenteado e indomavel, os penteados escolhidos devem
harmonizar-se com o tema e acentuar a personalidade da modelo. A
atencdo aos pormenores da textura do cabelo, da cor e das técnicas de
penteado aperfeicoa ainda mais a linguagem visual do editorial.

FIGURA 181- Conceptualizagdo Editorial Cabelo (Fonte: Autora, 2023)

6. Shopping:

A selecao do guarda-roupa para o editorial envolve um processo
meticuloso de procura de pegas de vestuario, acessorios e aderecos que
estejam de acordo com o tema definido, colaborando com marcas,
designers ou showrooms.

7. Construcao dos coordenados:

Na fase final, constroi-se os coordenados (figura 182) que sintetizam e
unificam todos os esforcos anteriores. E essencial que se respeitem os
seguintes principios:

e Abordagem objetiva: Deixar de lado o gosto pessoal para garantir
a fidelidade ao conceito estabelecido.

e Consisténcia concetual: Cada conjunto deve ndo s6 causar uma
impressdao marcante individualmente, mas também integrar-se
perfeitamente numa leitura global.
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e Diversidade de silhuetas: Introduzir variacdes na silhueta para
despertar a curiosidade e manter o interesse visual.

FIGURA 182- Conceptualizagdo Editorial Looks Finais (Fonte: Autora, 2023)

Editoriais Essential Algarve

Fundada em 2000, a Essential Algarve é a principal revista de luxo e lifestyle da
regido do Algarve, em Portugal. Publicada bimestralmente em portugués e inglés, a
Essential Algarve é uma das muitas publica¢des internacionais criadas pela Open Media,
a principal editora portuguesa de meios de comunicacdo em lingua estrangeira,
abrangendo plataformas impressas e online.

Na qualidade de editora de moda da revista, Susana Marques Pinto é responsavel
pela criacdo dos editoriais bimestrais que integram as varias edi¢des da revista. Cada
editorial passa pelo processo meticuloso descrito no ponto anterior (Conceptualizacao
Editorial) em que, ap6s a determinacao do tema pela revista ou pela stylist, é construido
um moodboard para articular o conceito. Este moodboard é posteriormente partilhado
com toda a equipa, juntamente com a sele¢do dos modelos.

Para a selecao da modelo, a stylist entra em contacto com as agéncias de modelos
para transmitir o briefing do trabalho, facilitando a selecdo das modelos mais
adequadas dentro dos parametros definidos e com base na disponibilidade. A stylist
utiliza dois suportes fotograficos fornecidos pela agéncia de modelos, nomeadamente
composites e polaroids, para avaliar as caracteristicas e o potencial dos modelos. Os
composites incluem normalmente fotografias faciais e de corpo inteiro, com versdes
naturais e produzidas, enquanto as polaroids oferecem uma representagdo mais pura
dos modelos.
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ApOs estas etapas preliminares, a equipa de styling coordena os dias de shopping,
enviando um aviso prévio as lojas e showrooms selecionados para a visita.

Os showrooms sdo gabinetes de imprensa, que tém por objetivo promover a moda
através da representacdo de varias marcas e designers. Neste espaco encontram-se
amostras de pecas de vestudrio e acessorios que sdo utilizadas para fins publicitarios.
O funcionamento dos showrooms nao consiste na venda de artigos, mas sim no seu
empréstimo. Sempre que um profissional quiser visitar um destes espacos, deve fazer
uma marcagdo prévia e ter a certeza de que o seu trabalho sera publicado.

Apés a selecao/shopping, os produtos sdo entregues a equipa de styling em porta-
sacos, no caso das pecas de vestudrio, e em sacos, no caso dos acessdrios, para garantir
a sua conservacdo. Posteriormente, a equipa de styling certifica-se de que o local da
sessdo fotografica estd equipado com os artigos necessarios para a produg¢ao de moda,
incluindo tabuas de engomar e cabides. Além disso, a mala de producao da stylist é
abastecida com ferramentas essenciais, tais como tesouras, alfinetes, molas, agulhas,
linha, fita adesiva, entre outros, para auxiliar no momento da construgado dos looks.

Se a roupa sofrer danos, a stylist assume a responsabilidade. Normalmente, as lojas
recorrem a um seguro ou exigem um cheque de caugdo. Se as pecas de vestudrio
ficarem sujas, é aconselhavel que a stylist as entregue a uma lavandaria de confianca,
conhecida pelo seu servigo de qualidade.

Essential Algarve, Outubro| Novembro 2023

ALGARVE

NTIAL

ALGARVE
GOLD

pro

THOROUGHBREDS
OF DISTINCTION

IFROM SOUTH AFRICA
TO PORTU

FIGURA 183- Capa Editorial Essential  Algarve
Outubro[Novembro 2023 (Fonte: www.open-media.net)
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Para a edi¢do de outubro|novembro 2023 da Essential Algarve (figura 183): o
trabalho editorial abordou um tema inspirado no iconico trabalho do fotégrafo Peter
Lindbergh. Intitulado "Men, [ Feel Like a Woman", o editorial procurou misturar
elementos de alfaiataria masculina com o tema do empoderamento feminino e da
sensualidade, tudo captado através da visdo de uma estética despreocupada e ousada.

A equipa de producdo foi constituida pelo fotégrafo Pedro Ferreira, assistido por
Ana Viegas, a stylist Susana Marques Pinto assistida pela mestranda Mariana Ferreira,
o maquilhador Miguel Stapleton, o cabeleireiro Alexandre Soares (do id hairstudio), a
modelo Liza Laskovska (da L'Agence). A sessao fotografica decorreu no estudio
fotografico de Pedro Ferreira.

A fase de planeamento envolveu a definigdo do conceito, a criagdo de moodboard
(figura 184), a escolha do ambiente, a selecdo da modelo, e dois dias de shopping
(figura 185) intensivo em lojas de luxo e showrooms, incluindo Stivali, Fashion Clinic,
Pressclub, Globalpress e Showpress.

FIGURA 185- Shopping Editorial Essential Algarve Outubro/Novembro 2023 (Fonte: Autora, 2023)
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0 dia do editorial (figura 186) comec¢ou com a concretizacdo dos visuais de cabelo
e maquilhagem previstos, com o objetivo de criar um ambiente "Acordei assim" que
exalasse simplicidade, mas transmitisse uma sensac¢ao de ousadia.

Com todas as roupas, sapatos e acessOrios meticulosamente organizados e
categorizados pela mestranda e pela stylist, ambas colaboraram para criar nove looks
distintos que incorporavam o conceito estabelecido. Cada look foi criado de forma a
evitar a repeticao, mantendo a coesdo com o tema da revista, garantindo uma sensag¢do
de surpresa e intriga para os leitores.

FIGURA 186- Produgdo Editorial Essential Algarve Outubro/Novembro 2023 (Fonte: Autora, 2023)

Ao longo da sessdo fotografica, a aluna de mestrado registou atentamente
informacgdes detalhadas sobre cada look, lancando as bases para as legendas (figura
187) que acompanhariam a narrativa visual na publicagdo final. As legendas deverao
ser anotadas pela seguinte ordem: de fora para dentro, de cima para baixo (primeiro a
roupa e depois os acessorios), quando varias pecas pertenciam a mesma marca eram
agrupadas, ndo descurando a ordem ja estabelecida. Quando a peca era de showroom,
nao era mencionado o nome do mesmo, mas sim da marca. Quando a peca era de uma
loja multimarcas, para além da marca a loja também era mencionada.
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Shooting edi¢ao outubro

Stivali
Fashionclinic
Pressclub
Globalpress
Showpress

Look 1

Fato de banho Jonathan simkhai at stivali
Trench coat iviana Conti (globalpress)
Colar Guess

Look 2

Blazer Balenciaga at fashionclinic
Sapatos aquazzura at stivali
Underwear and tights at Produgao

Look 3

Underwear Intimissimi

Belt the attico stivali

Calgas Dion Lee stivali
Shows Bottega veneta stivali
Relégio Tudor

Look 4

Camisa Balenciaga fashionclinic
Colar paco Rabanne fashion clinic
Underwear produgao

Botas the attico stivali

FIGURA 187- Planeamento legendas Editorial Essential Algarve Outubro/Novembro 2023 (Fonte: Autora, 2023)

A medida que o projeto progredia, as pecas de vestudrio usadas eram
sistematicamente separadas para serem devolvidas as respetivas lojas em perfeitas
condi¢des, sublinhando o profissionalismo e a atencao ao pormenor inerentes a todos
os aspetos do processo editorial.

No final do trabalho, todas as pegas de vestuario foram guardadas nos respetivos
porta-fatos e sacos e foram respeitosamente devolvidas, marcando a conclusao de um
esforco de colaboragdo que combinou perfeitamente criatividade, precisao e
profissionalismo.

Resultado do projeto (figura 188):

FIGURA 188- Editorial Essential
Algarve Outubro/Novembro 2023
(Fonte: www.open-media.net)
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Essential Algarve, Dezembro 2023 | Janeiro 2024

No. 9 December 2073 ~ acusary 2004 Biemonshly

ESSENGIAL

ALGARVE

ALGARVE
SOUL

FIGURA 189- Capa Editorial Essential Algarve Dezembro
2023| Janeiro 2024 (Fonte: www.open-media.net)

Para a edicao de dezembro de 2023 a janeiro de 2024 da Essential Algarve (figura
189), abracando o espirito festivo, o editorial centrou-se no brilho e na luz,
apropriadamente chamado "Time to Shine", inteiramente construido com lantejoulas,
brilhos e reflexos (figura 190).

Seguindo as bases do editorial anterior, a equipa de produgao foi composta pelo
fotografo Pedro Ferreira, assistido por Ana Viegas, pela stylist Susana Marques Pinto
assistida pela mestranda Mariana Ferreira, pelo maquilhador Miguel Stapleton, pelo
cabeleireiro Alexandre Soares (do id hairstudio) e pela modelo Isabella Guzman (da
Central Models), tendo a sessdo fotografica decorrido no esttudio do fotografo.

=

aneiro 2024

FI
(Fonte: Susana Marques Pinto, 2024)
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Em colaboragdo com showrooms como a GlobalPress, PressClub, MaisonFlair e
Showpress, bem como com as lojas de luxo Fashionclinic, Stivali, e A Loja das Meias, e a
par de uma parceria com a conceituada loja de antiguidades Isabel Lopes da Silva,
conhecida pelas suas joias exclusivas, este editorial tinha um shopping (figura 191) que
pretendia irradiar glamour.

Com todos os brilhos e as lantejoulas, no dia do editorial (figura 192), a stylist e a
mestranda enfrentaram o desafio de desconstruir o tema de forma criativa para evitar
a monotonia num enredo que corria o risco de se tornar repetitivo.

FIGURA 191- Shopping Editorial Essential Algarve Dezembro 2023 | Janeiro 2024 (Fonte: Autora, 2024)

FIGURA 192- Processo Editorial Essential Algarve Dezembro 2023 | Janeiro 2024 (Fonte: Autora, 2024)

A mestranda desempenhou, mais uma vez, um papel fundamental no registo das
informacdes detalhadas sobre cada look, lan¢ando as bases para a criacao de legendas
que acompanharam a narrativa visual (figura 193).

Look 1

Shooting Dezembro

Global press

Pressclub

Showpress

Maison flair

Loja das meias

Stivali

Fashionclinic

Joias-antiquario Isabel Lopes da Silva 63 3° esq

Look 1

Top, Nué at Stivali

Coat and skirt, Dries Van Noten at Stivali
Earrings, Ana Vasconcelos

Shoes, The attico at Stivali

Look 2

Camisola gola alta Dino Alves

Skirt, Pacco Rabanne at Fashion Clinic Top, Nué at Stivali
Body Chain, Capton Gi Coat and skirt, Dries Van Noten at Stivaii
Bracelets, Ana de Vasconcelos

Earrings, Guess Earrings, Ana Vasconcelos

Shoes, Roger vivier at Stivali
Shoes, The attico at Stivali

FIGURA 193- Legendas Editorial Essential Algarve Dezembro 2023 | Janeiro 2024 (Fonte: Autora, 2024)
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No final do editorial, para salvaguardar a delicadeza das pegas, a porta fatos foram
organizados por loja, cuidadosamente, garantindo o 6timo estado de conservagdo no
momento da entrega. Esta atencdo ao pormenor reflete o compromisso com a
exceléncia ao longo de todo o processo editorial.

Resultado do projeto (figura 194):

FIGURA 194- Editorial Essential Algarve Dezembro 2023 | Janeiro 2024 (Fonte: www.open-media.net)
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Essential Algarve, Fevereiro | Marco 2024

No. 10 Februsry -~ March 2024 Bimonthly

CAPITAL
ATTRACTION

What's new on the Lisbon
restaurant scene.

Novidades na cena
gastronémica lisboeta

QUINTA
CONCEPTS
New projects for
Quinta do Lago

Novos projetos para
a Quinta do Lago

L Uifestyle news
from the Algarve

I ™" ioorve FIGURA 195- Capa Editorial Essential Algarve Fevereiro/
Margo 2024 (Fonte: www.open-media.net)

Para a edi¢do de fevereiro | marco de 2024 da Essential Algarve (figura 195), a fonte
de inspiracdo foi uma paleta de cores especifica: branco, vermelho e azul (figura 196).

Com mudancas na equipa de producdo, o fotégrafo Ricardo Lamego conduziu a
sessao fotografica, com a colaboragdo de Ana Viegas. A stylist Susana Marques Pinto, a
mestranda Mariana Ferreira, a maquilhadora Joana Moreira, o cabeleireiro Alexandre
Soares (do id hairstudio) e a modelo Kateryna (da Central Models) colaboraram para
dar forma ao projeto, tendo a sessao sido realizada no estudio do fotografo Pedro
Ferreira.

FIGURA 196- Moodboard Editorial Essential Algarve
Fevereiro/ Marco 2024 (Fonte: Susana Marques Pinto, 2024)
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Intitulado "In the Punk”, o editorial explora o universo da desconstru¢do e da
assimetria, uso de gangas e lagos.

Mais uma vez, para shopping (figura 197), contamos com a colaboracao de
showrooms como GlobalPress, PressClub, MaisonFlair e Showpress, além das lojas de
luxo Fashionclinic e Stivali.

FIGURA 197- Shopping Capa Editorial Essential Algarve Fevereiro/ Marco 2024 (Fonte: Autora, 2024)

Sendo a mote do editorial uma paleta de cores, a stylist teve a oportunidade de
construir sua prépria narrativa no momento exato da sessdo fotografica (figura 198),
o que pode representar um desafio, jA que é necessario ter clareza sobre a historia a
ser contada e manter o foco sob pressao.

FIGURA 198- Producdo Editorial Essential Algarve Fevereiro/ Margo 2024 (Fonte: Autora, 2024)
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A mestranda desempenhou, mais uma vez, o seu papel fundamental no registo das
informagdes detalhadas sobre os nove looks, para a criacdo de legendas que
acompanharam a narrativa visual (figura 199).

Look 2 Look 3
Shooting fevereiro ——

e L
Stivali a8
Fashion clinic J “
Global press
Pressclub g \
Showpress
Maison flair
Look 1

Camisa e joias, da produgao

Vestido, Dino Alves

Meias, Calzedonia

Sapatos, Alexander Mcqueen at Stivali

Look 2

Blusa, shoes and jéias, da produgao Jeans,
Dino Alves
Calga, Ferragamo at Fashion Clinic

| #

Biouse, Alexander Mcqueen at Stval
LOOk 3 Blouse, shoes and jewelry, Production’s own
Denim skit, ARNDES
Blusa, Alexander Mcqueen at Stivali Jeans, Dino Aives Skin, Cartos G
Saia ganga, ARNDES Pants, Ferragamo at Fashion Ciinc R
Saia, Carlos Gil

ShoeazFrodicton's.ows Shoes, Giuseppe Zanoth at Stivak

Shoes Giuseppe Zanotti at Stivali

FIGURA 199- Legendas Editorial Essential Algarve Fevereiro/ Mar¢o 2024 (Fonte: Autora, 2024)

Com a producdo terminada todo o shopping é devolvido ao seu devido lugar e
aguarda-se pelo resultado e publicacao da edigao.

Resultado do projeto (figura 200):

FIGURA 200- Editorial Essential Algarve Fevereiro/ Marco 2024 (Fonte: www.open-media.net)
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FIGURA 188 -RESULTADO EDITORIAL FEVEREIRO | MARCO 2024

Essential Algarve, Abril | Maio 2024

THE
ESSENTIALS

Lifestyle news

FIGURA 201- Capa Editorial Essential Algarve Abril / Maio 2024
(Fonte: www.open-media.net)

Na edicdo de abril | maio de 2024 da Essential Algarve (figura 201), a revista
abragou um tema inspirado em Mugler, caracterizado por uma estética arrojada e
vanguardista, conhecida pelas suas silhuetas e elementos futuristas de cariz
arquiteténico bem como transperencias (figura 202).

FIGURA 202- Moodboard Editorial Essential
Algarve Abril / Maio 2024 (Fonte: Susana Marques
Pinto, 2024)
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A equipa de producdo, liderada pelo fotégrafo Pedro Ferreira e assistida por Ana
Viegas, a stylist Susana Marques Pinto, a mestranda Mariana Ferreira, a maquilhadora
Joana Moreira, o cabeleireiro Alexandre Soares (do id hairstudio) e a modelo Sofie
Andersen (da Central Models), realizaram a sessdo fotografica no estidio de Pedro
Ferreira.

Numa colaboragao com showrooms como a GlobalPress, a PressClub e a Showpress,
bem como com as boutiques de luxo Fashionclinic e Stivali, a procura de pecas que se
enquadrassem no tema foi um desafio (figura 203). Dado que o tema se centra na
transparéncia e se limita aos tons preto, branco e nude, foi particularmente dificil
encontrar pecas adequadas nas cole¢des atuais. No entanto, foi alcangado com sucesso
através das colecdes de designers portugueses como Arndes e Carlos Gil.

Para além disso, a Dior forneceu trés looks completos através do showroom
PressClub. Devido a restri¢des da marca, ndo foi possivel efetuar alteragdes de styling,
sendo necessario que a modelo vestisse os looks tal como sdo apresentados no lookbook
da marca.

FIGURA 203- Shopping Editorial Essential Algarve Abril / Maio 2024 (Fonte: Autora, 2024)

No dia do editorial (figura 204), a maquilhagem e o cabelo da modelo foi executados
de forma subtil, com cabelo natural e liso e eyeliner grafico preto arrojado.

Os looks, entre os quais dois inteiramente da Dior, foram selecionados e
fotografados transmitindo uma interpretacdo e uma visdo da tematica (Mugler) pelos
olhos da stylist. A mestranda desempenhou a sua funcdo de documentar as informacdes
pormenorizadas de cada conjunto e de criar as bases para as legendas que o
acompanham as fotografias (figura 205).
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Look 1 Look 5
Total look, Christian Dior
Look 2

Macacdo, Calzedonia

Shorts, production owned
Acessrio, longchamp
Shoes, aquazura at Stivali
Look 3

Top, Lacoste

Skirt, off withe at Stivali
Boots, Saint Laurent at Stivali
Look 4

Blazer, Alves Gongalves

Soutien, production owned
Meias, Calzedonia

Shoes, Alexander McQueen at Stivali \ /
A £

Look § DFiss:

Vestido, arndes Head accessory and belt, Carlos Gil

Acessério de cabega e cinto, Carlos Gil

Shoes, Alexander McQueen at Stivali Undewear, inimssini

FIGURA 204- Produgdo Editorial Essential Algarve Abril / Maio 2024 (Fonte: Autora, 2024)

FIGURA 205- Legendas Editorial Essential Algarve Abril / Maio 2024 (Fonte: Autora, 2024)

Apés a conclusao da producao, todos os artigos foram organizados e devolvidos,
restando aguardar pela publicacao da edicao.

Resultado do projeto (figura 206):

FIGURA 206- Editorial Essential Algarve Abril / Maio 2024 (Fonte: www.open-media.net)
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Editoriais Autorais

Ao longo do estagio, a aluna de mestrado teve a oportunidade de se envolver na
aplicagdo pratica e na melhoria das suas competéncias através da criagdo de dois
editoriais de sua autoria.

Para criar estes editoriais, a aluna desenvolveu a conceptualizagao, a selecao de
modelos, a maquilhagem, o penteado e a orientagdo do comportamento corporal para
guiar a modelo durante a sessao fotografica.

Para a criacao dos looks para cada tematica a aluna escolheu colaborar com colegas
jovens designers, mostrando ao publico os novos talentos.

= Editorial | Noir

"Noir", o seu primeiro trabalho, apresenta-se

EDITORIAL
como um editorial de moda cativante, revelando Mnun
uma paleta monocromadtica que ultrapassa a Bonnn

-

mera simplicidade, revelando uma sofisticacao
e um requinte artistico inigualaveis (figura
207).

A equipa do editorial foi constituida por Jodo
Paulo, como fotégrafo, Maria Ferreira, como
magquilhadora, Joana Carvalho como hairstylist,
e Joana Noberto, da Central Models, como
modelo. Durante todo o percurso criativo, a
aluna recebeu orientagdo e apoio da tutora de
estagio.

Noir (Fonte: Autora 2023)

Neste editorial, a mestranda reuniu pecas
dos jovens designers Rodrigo Silva e Ruben
Costa Brand a par de pecas da sua cole¢do

FIGURA 207- Moodboard Conceito Editorial

FIGURA 208- Modelo Editorial Noir (Fonte:

pessoal, construindo trés looks, criando uma Autora 2023)
narrativa inovadora e contemporanea.

Para a concetualizagao deste editorial, foi escolhida a modelo Joana Noberto (figura
208), as suas expressdes subtis, mas convincentes evocam uma sensa¢do de mistério e
sofisticacdo. A sua presenca ndo s6 aumenta o apelo visual do editorial, como também
eleva a sua profundidade tematica, convidando os espectadores a mergulharem num
reino de elegdncia sombria e fascinio enigmatico.
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Para a maquilhagem (figura 209), o
foco principal foi acentuar os olhos com

eyeliner preto grafico e exagerado. 5
Inicialmente, a aluna pensou em aplicar . N
batom vermelho nos labios da modelo; no o —
entanto, apo6s discussbes com a )
»a@p EDITORIAL

maquilhadora e uma andlise mais MAKE “P

aprofundada, esta ideia foi abandonada.
Em vez disso, optou-se por deixar os olhos FIGURA  209- Moodboard  Maquilhagem
. . Editorial Noir (Fonte: Autora 2023)

serem o centro das atengoes, deixando os
labios neutros para nao prejudicar a

estética geral.

Quanto ao cabelo (figura 210), o
conceito centrou-se no minimalismo, com
0 objetivo de eliminar quaisquer
distragdes e permitir que a restante
narrativa falasse por si.

EDITORIAL

FIGURA 210- Moodboard Cabelo Editorial Noir
(Fonte: Autora 2023)

Resultado do projeto (figura 211):

FIGURA 211- Looks Editorial Noir (Fonte: Jodo Paulo 2023)

Blazer, Rodrigo Silva Vestido, Rodrigo Silva Blusa, Mariana Paulino

Saia, Ruben Costa Brand Chapéu, da producao

Saia, Ruben Costa Brand

Sapatos, Cos Store

Calcas, Rodrigo Silva
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= Editorial | Oh boy, i " m grunge now!

0 segundo editorial da aluna de mestrado,
intitulado "Oh Boy, I'm Grunge Now!",
convida os espectadores a mergulharem num
mundo onde o vestuario de flanela abraga o
caos da autoexpressao e onde o espirito do
grunge é o centro das atengdes. Desde estilos
de rua arrojados a uma estética desgrenhada,
a trajetdria do editorial transcende as regras
da cultura e celebra a individualidade (figura
212).

A equipa deste projeto foi constituida por
Maria Rita, como fotografa, Maria Ferreira,
como maquilhadora, Alexandre Soares, como
hairstylist, e Carol Morais, da Central Models,
como modelo.

Mais uma vez, a mestranda escolheu
pecas de jovens designers portugueses, Luis
Silva e Carolina Ramos, trazendo cor, padrao
e construindo o estilo grunge do seu trabalho.

FIGURA 212- Moodboard Editorial "Oh Boy,
I'm Grunge Now!" (Fonte: Autora 2024)

model.

HEIGHT: 170CM | SHOES: 37 £U | NAIR: BLOND |
GvEs: GREEN

FIGURA 213- Modelo Editorial "Oh Boy, I'm
Grunge Now!" (Fonte: Autora 2024)

Carol Morais, uma jovem influenciadora portuguesa que esta a iniciar a sua carreira
de modelo na Central Models, foi escolhida como modelo para este editorial (figura
213). Dado o foco tematico deste relatério, foi a colaboracao ideal para a mestranda,

alinhando-se de perto com o objetivo do estudo.

Para a maquilhagem (figura 214), incorporou-se cores vibrantes, tendo sido
escolhidos o rosa e o laranja para criar um look contrastante nos olhos. Quanto ao
cabelo (figura 215), procurou-se uma estética suja, mas sofisticada. Durante o processo
de construgao, foram utilizadas molas metalicas no cabelo, que acabaram por fazer
parte da narrativa do editorial, contribuindo para a sua histéria visual.

0PGRS D MAKE UP
OPCA 1E2 SA0 AS FAVORITAS

Al

FIGURA 214- Moodboard Maquilhagem Editorial "Oh Boy, I'm Grunge Now!" (Fonte: Autora 2024)

FIGURA 215- Moodboard Cabelo Editorial "Oh Boy, I'm Grunge Now!" (Fonte: Autora 2024)
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Resultado do projeto (figura 216):

FIGURA 216- Editorial "Oh Boy, I'm Grunge Now!" (Fonte: Maria Rita 2024)

Camisa, Blazer e Saia, Blazer, Luis Silva Blazer, Luis Silva
Carolina Ramos . . .

Malha, Carolina Ramos Calcas, Mariana Paulino
Meias, da producao

Meias, da producao Botas, Brownie

Botas, Kickers
Botas, Kickers

4.2.6 Eventos

Stivali X Giorgio Armani

Os eventos de moda sdo fundamentais para o estabelecimento de contactos, pois
proporcionam oportunidades inestimaveis para os profissionais se relacionarem,
colaborarem e mostrarem a sua experiéncia no sector. Foi o que aconteceu quando a
mestranda e a sua tutora, Susana Marques Pinto, receberam um convite da diretora da
loja Stivali, Paula Moldes, para estarem presentes na ocasido que marcou o regresso de
Giorgio Armani a Avenida da Liberdade (figura 217).

Esse regresso foi assinalado com um desfile exclusivo na loja, apresentando a mais
recente colecao outono/inverno da casa italiana. Os participantes foram brindados
com uma exibicao cativante de pecas selecionadas da nova colecao, que agora engloba
nao so as linhas de Homem e Mulher, mas também uma linha de Casa, mostrando a
oferta alargada e o apelo mais amplo da marca.
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Estes eventos ndo so6 destacam as ultimas tendéncias e criagdes, como também
promovem ligacdes e colaboragdes no seio da industria da moda. Proporcionam uma
plataforma para os profissionais do sector estabelecerem contactos, trocarem ideias e
estabelecerem parcerias significativas que podem impulsionar as suas carreiras.

Através da sua participacdo em eventos como estes, a estudante de mestrado e
Susana Marques Pinto tiveram a oportunidade de alargar as suas redes, cultivar
relacdes e manter-se a par do panorama da moda em constante evolugao.

~ T 9

STI\/A-th

EOAQ

sTIV

HORGIO AR

FIGURA 217- Evento Stivali X Giorgio Armani (Fotos: Stivali, The Communication Studio E Central Models-Lucas
Fonseca 2023)
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Calendarizacao dos Projetos e Trabalho Desenvolvido

Na imagem seguinte é possivel observar o calendario dos projetos e trabalhos
desenvolvidos durante o estagio curricular, através da divisdo e organizacao das varias
atividades desenvolvidas ao longo doa meses.

PROJETOS

Consultoria Imagem
Globos Ouro

Consultoria de
Imagem Mulher

Consultoria de
Imagem Homem

Consultoria Imagem
Festa da TVI

Projecdo e estilo de
uma celebridade

Conceptualizagdo
Editorial

Editorial Essential
Outubro| Novembro
2023

Editorial Essential
Dezembro 2023
Janeiro 2024

Editorial Essential
Fevereiro| Marco
2024

Editorial Essential
Abril | Maio 2024

Editorial Pessoal 1
Editorial Pessoal 2

Evento Armani

FIGURA 206 - CALENDARIZAGAO DOS PROJETOS E TRABALHO DESENVOLVIDO
FONTE: AUTORA, ABRIL 2024
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4.3 Pos-Estagio

Apds o estagio, a mestranda foi convidada a continuar a colaborar com a Pulp
Fashion em projetos diferentes dos realizados durante o estagio, enriquecendo assim
ainda mais a sua experiéncia de aprendizagem. Esta colaboracdo constituiu uma
oportunidade para aplicar as competéncias adquiridas durante o estagio em projetos
novos e diversificados, ao mesmo tempo que adquiria novos conhecimentos e
competéncias. Durante este periodo, a aluna participou em varios projetos
significativos que ndo s6 expandiram as suas competéncias técnicas, como também
reforcaram as suas competéncias profissionais em areas como a gestdo de projetos, a
resolucdo criativa de problemas e a comunica¢ao com o cliente/fornecedor.

Este capitulo visa destacar as novas competéncias adquiridas e os projetos
significativos realizados durante este periodo, demonstrando o desenvolvimento
profissional continuo da aluna.

Consultoria de Imagem para Televisdo: Guarda-Roupa para Série/ Novela

Numa outra vertente do styling, ndo explorada durante o periodo de estagio, a
mestranda teve oportunidade de participar em dois projetos de Consultoria de Imagem
para televisdo. Estes projetos envolveram uma série e uma novela da produtora Plural
Entertainment.

O processo de consultoria de imagem para uma Serie/Novela inicia-se com uma
reunido com o autor/a da obra, onde sao explicados os pormenores do projeto. Esta
reunido junta toda a equipa que estara envolvida no processo de construg¢ao do visual
das personagens, que inclui profissionais especializados em cabelo, maquilhagem e
vestuario.

A equipa de guarda-roupa é composta por:

e Consultora de Imagem: Susana Marques Pinto;

e Assistente de Consultora de Imagem: Mestranda Mariana Ferreira;

e Equipa residente: Figurinista, Chefe de Guarda-Roupa e Assistentes de
Guarda-Roupa.

Posteriormente, a equipa recebe da produtora uma sinopse e perfis detalhados de
cada personagem dando inicio assim a conceptualizacdo e construcdo da imagem das
personagens. Neste processo a equipa de guarda-roupa realiza uma pesquisa exaustiva
para definir o estilo de cada personagem. Isto envolve a recolha de imagens e
referéncias que captam o aspeto e a sensacao desejados.
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Os estilos propostos sdo depois apresentados ao realizador e ao argumentista para
aprovacao. O seu feedback é crucial para garantir que o aspeto da personagem esta de
acordo com o enredo e a visao global da producao.

Uma vez aprovados os estilos das personagens, a empresa de producao atribui um
budget para as compras. Este budget é utilizado para comprar roupas, acessorios e joias
especificos para cada personagem.

Apés a fase de compras, as roupas sdo experimentadas pelos atores. Sao feitas as
marcagoes necessarias para seguir para a costura para garantir que cada pe¢a assenta
na perfeicdo e se adequa ao estilo da personagem.

Segue-se os testes de Imagem onde, sdo tiradas varias fotografias de rosto e de
corpo inteiro, que sdo depois enviadas para a direcao da TVI para feedback e
aprovacdo. Se algum aspeto da imagem da personagem nao for aprovado, o processo é
revisto e ajustado em conformidade.

Apébs a aprovacao dos testes de imagem, a equipa de guarda-roupa prepara os
coordenados iniciais para as primeiras cenas de gravacdo. Para manter a consisténcia,
cada roupa de cada cena é meticulosamente fotografada e documentada. Isto garante
que as personagens tenham exatamente o mesmo aspeto em cenas que podem ser
gravadas em momentos diferentes. A equipa de guarda-roupa residente segue as
diretrizes pré-estabelecidas pela consultora de imagem e d4 continuidade ao projeto.

Através deste processo meticuloso e colaborativo, a aluna de mestrado adquiriu
uma experiéncia pratica inestimavel na area da consultoria de imagem para televisao.
Esta fun¢cdo envolveu uma extensa pesquisa para definir o estilo Unico de cada
personagem, assegurando que a sua representac¢do visual era coerente com o enredo e
a visdo global da producdo. Ao trabalhar em estreita colaboragdo com uma equipa
experiente, a estudante aperfeicoou as suas competéncias na concetualizacdo e
construcdo de imagens de personagens, desde as fases iniciais de concecdo até a
montagem final do guarda-roupa. Isto incluiu a participacdo em reunides criativas, a
recolha e apresentacdo de referéncias visuais e a coordenag¢do do orcamento e da
aquisicao do guarda-roupa.

Além disso, a aluna desenvolveu um olhar atento aos pormenores através do
envolvimento pratico em provas e ajustes, assegurando que cada pec¢a de vestuario se
adequava perfeitamente ao ator e a personagem. A experiéncia proporcionou uma
compreensao profunda da importancia da narrativa visual e do impacto de um figurino
bem pensado para dar vida as personagens no ecra.
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Criacado de Marca

A mestranda e a sua tutora de estagio Susana Marques Pinto embarcaram numa
viagem ambiciosa, alimentada pela sua paixdo comum pela moda e pelo amor por caes.

A inspiragdo para a marca “Gaya Marques Pinto” veio da adorada cadela de Susana,
Gaya, e da vontade de adquirir produtos Unicos e apelativos. Insatisfeita com a falta de
oferta em Portugal, procurava frequentemente artigos em paises como Italia. Percebeu
entdo que havia uma oportunidade de neg6cio a espera de ser aproveitada em Portugal.

A mestranda, com a sua licenciatura em Design de Moda e prestes a concluir o seu
Mestrado trouxe uma sensibilidade estética refinada e uma compreensao das
complexidades da industria. A sua tutora, com uma vasta experiéncia e capacidade de
coordenacdo, forneceu os conhecimentos estratégicos, os contactos e a orientacao
necessdaria para navegar nas complexidades do processo de criacdo de uma marca.

O processo iniciou-se com um estudo de mercado exaustivo. Examinaram o
panorama do mercado existente, concentrando-se em concorrentes bem estabelecidos,
como a Malii Pet Wear, a Polopet, a Dashi e a Paw It Up. Cada concorrente ofereceu
propostas de valor unicas, que forneceram informagdes valiosas sobre as tendéncias
do mercado, as preferéncias dos consumidores e as potenciais lacunas.

e Malii Pet Wear: Da énfase a tecidos e padroes, oferecendo uma variedade de
produtos, desde bandanas a camas e cobertores.

e Polopet: Apresenta trelas de corda com silhuetas de animais em pele.

e Dashi: Utiliza padroes e materiais como TPU e nylon, oferecendo diversos
produtos como trelas, tigelas, brinquedos e roupas.

e Paw It Up: Oferece uma colecao de couro intemporal em varias cores,
complementada por cole¢des coloridas de macramé e padroes.

Esta andlise permitiu destacar os pontos fortes e fracos de cada concorrente e
revelou oportunidades de diferenciagao.

Posteriormente a identidade da marca foi concebida para refletir uma elegancia
sébria e intemporal, com o objetivo de incutir confian¢a nos clientes através de
produtos de alta qualidade e design sofisticado. A selecao de um nome e a concecgao de
um logotipo foram passos fundamentais para estabelecer a identidade da marca. O
nome "Gaya Marques Pinto" ndo s6 homenageava o cao de Susana, como também
evocava uma sensacdo de elegancia e patrimonio. O logétipo, meticulosamente criado
para refletir os valores da marca, apresenta uma tipografia elegante incorporando a
esséncia da sofisticacao intemporal.

Os valores-chave que definem a identidade da marca sdo:

e Sofisticacdo: Elevar o design dos acessorios para animais de estimacdo ao
nivel da moda.
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e Honestidade: Assegurar a transparéncia nos processos de fabrico e no
fornecimento de materiais.

e Intemporalidade: Conceber produtos que transcendam as tendéncias
passageiras e oferecam um atrativo duradouro.

O ethos da marca centra-se na criagdo de pegas individuais que podiam ser
combinadas de varias formas, oferecendo estilos versateis adaptados ao gosto de cada
cliente.

Com a identidade da marca firmemente estabelecida, procedeu-se o processo de
design e desenvolvimento do produto. Foi feita uma procura exaustiva de fornecedores
que correspondam aos ideais da marca: respeito pelo meio ambiente, cuidado e carinho
pelos animais, que consigam garantir a criacao de pegas seguras e ndo nocivas para os
nossos animais. Apds encontrar os parceiros certos todos os artigos da marca Gaya
Marques Pinto serdo fabricados em Portugal por artesdaos qualificados. Este
compromisso com a producdo local assegura uma aten¢ao meticulosa aos pormenores
e uma qualidade superior.

A producdo sera intencionalmente mantida em pequena escala para evitar o
excesso de stock e minimizar o desperdicio, alinhando-se com o compromisso da marca
com a sustentabilidade ambiental. Esta abordagem também permitird uma maior
flexibilidade e capacidade de resposta as exigéncias do mercado, assegurando que cada
produto cumpre os mais elevados padroes de fabrico.

Para oferecer produtos premium a precos justos, a Gaya Marques Pinto adotou um
modelo de vendas exclusivo online. Ao eliminar os custos associados as lojas fisicas, a
marca pdde concentrar-se em oferecer um valor excecional aos clientes. Esta estratégia
também permitiu a marca chegar a um publico mais vasto e manter uma comunicagao
direta com a sua base de clientes.

A segmentacdo do mercado da Gaya Marques Pinto foi meticulosamente planeada
com base em critérios geograficos, psicograficos e comportamentais:

e Geograficos: O foco inicial sera a Europa, especificamente Portugal, Franca e
Espanha, com planos de rapida expansao para outros mercados.

e Psicograficos: Os consumidores-alvo sao identificados como individuos
ativos, com interesse em moda e que valorizam a qualidade e a durabilidade
nas suas compras.

e Comportamental: O publico-alvo procura pegas sofisticadas e com estilo que
ofereca uma excelente relacdo qualidade/preco.

O lancamento da marca sera anunciado por uma campanha de marketing online
abrangente e um evento fisico de alto nivel. As estratégias de marketing incluiam a
utilizacdo de plataformas de redes sociais, a colaboracdo com influenciadores e a
criacdo de conteuidos cativantes para cativar o publico-alvo.

Ao trabalhar na criagdo da marca Gaya Marques Pinto, a mestranda irda adquiri uma
compreensao abrangente do processo de desenvolvimento da marca, desde o conceito
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inicial até ao lancamento no mercado. Este projeto nao s6 aperfeicoara as suas
competéncias técnicas, como também melhorard o seu pensamento estratégico e
capacidade empreendedora, preparando-a para futuros desafios na industria da moda.

A data de hoje 09/07/2024 a marca encontra-se, ainda, em construcao, tendo sido
iniciado todo o processo a cerca de cinco meses, nao tendo previsao de langcamento.
Todo o processo é demorado, sendo muito importante que tudo esteja devidamente
alinhado de modo a dar ao cliente o melhor servico e produto possivel.
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4.4 Entrevista

Entrevista a Stylist Susana Marques Pinto

A fim de dar resposta as questdes do estudo, a mestranda optou pela realizacdo de
uma entrevista a stylist Susana Marques Pinto. Esta abordagem qualitativa foi
escolhida por permitir que entrevistada expresse de forma aprofundada as suas
experiéncias e opinides sobre a evolucdo do styling e a relacao entre stylists e
influencers na industria da moda.

Esta técnica ndo sO0 permitiu compreender o panorama real, mas também
proporcionou uma visao dos quadros conceptuais da entrevistada.

A entrevista foi conduzida de forma semi-diretiva, guiada por perguntas abertas e
flexiveis, com temas derivados da revisao da literatura.

Os temas abordados no guido incluiram:

e Aevolucdo do papel de stylist ao longo do tempo;

e Asdiferencas e similaridades entre stylists e influencers;

¢ O impacto da ascensdo dos influencers na profissao de stylist;

e Reflexdes sobre o futuro do styling e possiveis colaboracdes entre os dois
grupos.

Para a andlise dos dados, foi utilizada a técnica de analise de contetido, conforme
descrita por Bardin (1977): Pré-analise; Exploracao do material e Tratamento dos
resultados. Esta metodologia sistematica permitiu descrever, classificar e interpretar
as respostas da entrevistada. Seguindo a metodologia de Bardin (1977), a analise foi
organizada em torno da pertinéncia das respostas as questdes colocadas.

As entrevistas foram gravadas em audio e posteriormente transcritas para facilitar
a andlise detalhada.

Andlise da Entrevista

A entrevista com Susana Marques Pinto oferece uma perspetiva abrangente sobre
a evolucao do papel de stylist em Portugal e a relacdo entre essa profissdo e o
surgimento de influencers. Este estudo analisa suas respostas sob uma lente académica,
com o objetivo de compreender as mudancas na industria da moda e o impacto da era
digital na moda.
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e Temas Identificados

1. Evolugao do Papel de Stylist

Susana descreve a sua trajetoria desde os primoérdios do styling em Portugal,
destacando como a profissao emergiu na década de 1980. Inicialmente, o styling era
uma atividade experimental e intuitiva, sem ferramentas ou parametros definidos.
Atualmente, o styling é uma profissdo estruturada, com objetivos claros e uma maior
oferta de referéncias e oportunidades.

" Hoje styling é uma profissdo, e é uma profissdo que estd definida, de
alguma maneira, jd tem objetivos e ferramentas, formas de conduta etc..”

No entanto, também reconhece que, paradoxalmente, a demanda pelo trabalho de
stylists era maior no inicio devido a escassez de profissionais na area.

“(...) na altura quando comegou até havia mais meios onde se trabalhar, o
universo das revistas estava a comegar, havia imensas na altura e havia muitas
campanhas também de marcas que estavam a surgir (...) trabalho nessa altura
fluia mais do que flui agora, porque éramos muito poucos a profissdo estava a
comegar e era tudo mais espontdneo.”

2. Influéncia dos Stylists nas Tendéncias de Moda

A entrevistada reflete sobre a contribuicdo dos stylists para as tendéncias de moda,
reconhecendo que sua funcao é principalmente a de interpretar as criagdes dos
designers. Distingue claramente o papel dos stylists, que trabalham com base nas
tendéncias apresentadas pelos designers, da criacdo de tendéncias propriamente dita.

“NGs stylists ndo ditamos propriamente as tendéncias, nés somos sempre
uns intérpretes dessas tendéncias, ditar ndo é o nosso caminho, ndo é o nosso
propdsito.”

3. Ascensao e Papel dos Influencers

Um dos pontos mais debatidos na entrevista é o impacto dos influencers na
indastria da moda. Susana identifica diferencas fundamentais entre stylists e
influencers, considerando os dltimos como profissionais de marketing com um papel
distinto do seu.
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“Sdo profissionais de outra drea, sdo profissionais essencialmente do
marketing (...) eles tém o lugar o deles que é auto fotografarem-se e eu tenho
um trabalho que é desenvolver conceitos para vestir os outros, portanto isto
ndo tem mistura possivel, sGo 2 caminhos paralelos.”

4. Influencers e Tendéncias de Moda

Susana Marques Pinto afirma que os influencers, na sua maioria, ndo criam
tendéncias, mas sim apropriam-se delas, exercendo uma forte influéncia no publico. No
entanto, reconhece que ha casos pontuais em que a criatividade individual gera algo
Unico e marcante.

“Alguns casos (...) acabam por fazer um mix do seu ADN com aquilo que tém
de usar. Ou seja, usam aquilo de uma maneira prdpria, acabam ter feito, elas
sim, um nicho de influéncia”

5. Futuro do Styling

A entrevistada sublinha a necessidade de treinamento e conhecimento
aprofundado para os stylists do futuro. Espera que a profissdao continue a evoluir de
forma que se diferencie ainda mais dos papéis desempenhados por outros
profissionais, como os influencers.

“Gostava que as que as pessoas que exercem esta profissdo, uma profissao
que ndo é fdcil, requer muito treino e muito conhecimento, cada vez mais se
munissem dessas duas coisas: treino e conhecimento. Exatamente para através
desse treino e desse conhecimento e dessa gestdo, coisas que os influencers ndo
possuem nem tém que possuir, cada vez mais ficarem capazes de desenvolver
trabalhos que as pessoas que ndo sdo profissionais da drea ndo poderdo fazer.”

6. Stylist vs Influencers: Concorrentes ou Parceiros?

Por fim, Susana enfatiza que stylists e influencers tém funcoes diferentes e nao
concorrentes, cada um tem a sua area de atuagdo e os seus caminhos nao se cruzam.

“No meu entender ndo acho que haja qualquer, nem necessidade, nem quase
possibilidade de uma fusdo, porque ndo me parece 6bvio nem faz sentido para
mim, uns fazem umas coisas, outros fazem outras, havendo lugares para todos”.
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Analise dos Dados Recolhidos

o Categorizacao

CATEGORIA SUBTEMA REFLEXAO
Evolucao profissional e | Inicio do styling 0 styling comegou de forma mais intuitiva,
contextualizacdo baseado numa experimentacdo e pouca
historica sistematizacdo. Foi uma atividade quase

Dinamicas entre Stylists
e Influencers

Impacto da Cultura
Digital

Perspetivas Futuras e
Sustentabilidade da
Profissao

Estruturacdo atual da
profissdo

Diferencas de
competéncias e fungoes

Influéncia na promocéo
de tendéncias

Democratizacio das
tendéncias

Segmentacdo dos
influencers

Importancia do
treinamento e do
conhecimento

Reforgo da identidade
profissional
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artistica, desvinculada de grandes estruturas.

A profissao de stylist passou por uma
formalizacdo ao longo do tempo, integrando-
se a cadeia produtiva da moda e ganhando
maior reconhecimento técnico e artistico.

Stylists tém um papel criativo e técnico,
enquanto os Influencers focam-se no
marketing e na conexdo direta com o publico.

Influencers tém uma presenca digital forte,
disseminando tendéncias para publicos
diversos. Stylists, por sua vez, criam conceitos
de moda que interpretam essas tendéncias

As redes sociais permitem que o acesso a
moda e as tendéncias seja mais inclusivo,
atingindo publicos, que antes nio tinham
contato com certas narrativas estéticas.

Os influencers formam “tribos digitais”, cada
uma com preferéncias especificas, como
estilos minimalistas, oversized ou preppy...

Stylists precisam de uma formacgao sélida,
tanto técnica quanto artistica, para se
manterem competitivos. Essa especializacdo
é vital para diferenciar o seu trabalho do que
é feito pelos influencers.

Ha uma necessidade crescente de os stylists
reafirmarem o seu papel como criadores de
narrativas complexas, distanciando-se do
papel comercial desempenhado pelos
influencers.

Tabela 1- Categorizagdo (Fonte: Autora)
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» Comparacao Stylists vs Influencers

Stylists

Influencers

Papel principal

Desenvolver conceitos criativos e
visuais para marcas, editoriais e
campanhas publicitarias.

Disseminar tendéncias para
audiéncias amplas e segmentadas
por meio de uma presenca digital

forte.

Envolver técnica e criatividade
para criar narrativas visuais
Unicas.

Criar envolvimento, online e
angariar seguidores através de
campanhas e publica¢do
patrocinadas.

Foco profissional

Publico-alvo Marcas, empresas de moda ou

clientes particulares.

Seguidores em plataformas
digitais, muitas vezes divididos
em nichos ou tribos especificas.

Alta concorréncia e maior
complexidade para se destacar no
mercado.

Limitacoes Dependéncia de tendéncias
externas e foco em gerar
resultados rapidos, o que pode
resultar numa abordagem mais

superficial

Tabela 2-Comparagdo Stylists vs Influencers (Fonte: Autora)

Avaliacao Final

A analise de resultados revelou que, embora stylists e influenciadores
desempenhem papéis complementares, as suas fun¢des permanecem distintas no
contexto da industria da moda. Os stylists continuam a ser pegas fundamentais na
construcdo de narrativas visuais criativas e complexas, enquanto os influencers atuam
como intermediarios entre as marcas e os consumidores, promovendo e disseminando
tendéncias e estilos através das plataformas digitais.

Embora as suas fungdes sejam distintas, existe a possibilidade de se estabelecer
uma colaboracao estratégica entre ambas as partes, tirando partido das competéncias
especificas de cada uma.

A sustentabilidade de cada uma das profissdes dependera da sua capacidade de
adaptacdo as transformacdes digitais, mantendo-se alinhadas com os seus principios
fundamentais: os stylists devem continuar a aprofundar os seus conhecimentos
técnicos e criativos, enquanto os influencers devem refor¢car a sua autenticidade,
envolvimento com as tendéncias e conteudos que divulgam. O futuro da industria da
moda podera resultar numa maior convergéncia de esfor¢cos, sem comprometer as
identidades profissionais e criativas de cada grupo.
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Considerac¢des Finais e Conclusao

O término do estagio académico de mestrado pela Escola Superior de Artes
Aplicadas do Instituto Politécnico de Castelo Branco representa um marco significativo
no percurso formativo da mestranda. Os percursos rigorosos e a formagdo abrangente
realizados durante a licenciatura e o mestrado proporcionaram a aluna uma base de
conhecimentos sélida no dominio do Design de Moda. Esta experiéncia académica ndo
s6 melhorou as suas competéncias técnicas, como também promoveu uma
compreensao mais profunda dos aspetos tedricos da sua area, preparando-a assim
para enfrentar os desafios do "mundo real" com seguranga e criatividade.

O estagio de seis meses na Pulp Fashion serviu como uma extensdo pratica da sua
aprendizagem académica, fazendo a ponte entre o conhecimento académico e a sua
aplicagdo num ambiente profissional. Esta experiéncia inestimavel permitiu-lhe aplicar
os principios e técnicas adquiridas durante os seus estudos em projetos reais,
melhorando as suas capacidades praticas e competéncia profissional. Além disso, o
estagio proporcionou oportunidades para adquirir novos conhecimentos,
particularmente em areas nao abrangidas extensivamente no ambito do ciclo
académico, alargando assim os seus conhecimentos e preparando-a para uma carreira
dindmica na industria da moda.

Este relatdrio de estagio teve como objetivo investigar a relacdo entre stylists e
influenciadores digitais na industria da moda, focando se esta interac¢do é caracterizada
pela competicao ou pela parceria colaborativa. Inicialmente, o ambito do estudo
pretendia abranger diretamente os influenciadores digitais. No entanto, surgiu uma
limitacdo significativa, uma vez que a mestranda ndo teve contacto direto com
influenciadores digitais durante o estagio. Apesar deste obstaculo, a aluna transformou
este desafio numa valiosa oportunidade de aprendizagem.

Durante o estagio, tornou-se evidente que o termo "influenciador" abrange um
espetro muito mais vasto do que apenas os influenciadores digitais. A aluna teve a
oportunidade de observar e interagir com varias outras categorias de influenciadores,
todos eles utilizando o ambiente digital para autopromocao e envolvimento do ptblico.
Esta compreensdo mais alargada enriqueceu o estudo ao revelar as diversas formas
pelas quais os influenciadores impactam a inddstria da moda, realgando a natureza
multifacetada da influéncia neste setor.

Um aspeto notavel da experiéncia de estagio foi a interacdo com os influenciadores
provenientes do meio televisivo, precede o surgimento dos influenciadores digitais e
permanece relevante devido a sua presenca duradoura no cenario mediatico. Esses
influenciadores continuam a exercer uma forte influéncia sobre o publico, através das

suas aparicoes frequentes e a credibilidade consolidada em varios programas de
entretenimento e informativos.
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Numa observacao direta e detalhada durante o estagio foi possivel perceber a
relacdo distinta entre os influenciadores e os stylists. Contrariamente as expectativas
iniciais, tornou-se evidente que os influenciadores recorrem frequentemente a stylists
principalmente para melhorar a sua imagem ou o seu vestuario para eventos
especificos. Esta interacdo sublinha o papel dos stylists ndo s6 na orientacdo das
escolhas de moda, mas também no alinhamento estratégico das aparéncias dos
influenciadores com a sua personalidade publica e imagem de marca.

No ambito da metodologia definida para esta investigacdo, foi previsto,
inicialmente, realizar entrevistas a varios profissionais da area, com o objetivo de
enriquecer a analise com perspetivas diversificadas. Contudo, durante o estagio,
contributos informais e relevantes de diversos profissionais supriram essa
necessidade. Assim, decidiu-se realizar apenas uma entrevista formal com Susana
Marques Pinto, cuja longa e ilustre carreira na industria trouxe uma visdo inestimavel
sobre a evolucdo dos influenciadores digitais. Essa escolha conciliou os objetivos
metodolégicos com as condi¢des praticas do estagio, assegurando uma anadlise
detalhada e representativa.

Através desta entrevista ficou clara a distingio que Susana faz entre stylists e
influenciadores digitais com base nos seus papéis dentro da industria. Embora os
influenciadores exercam uma influéncia significativa sobre a percecao do publico e a
adogdo de tendéncias, em particular figuras como as "Portuguese Girls", que inovam
em comunidades de nicho, ndo sao eles que normalmente originam as tendéncias. Em
vez disso, os influenciadores amplificam as tendéncias existentes e envolvem o publico
através das suas personas e plataformas dnicas. Ao contrario das preocupagdes iniciais,
os influenciadores nao sdo ameaca direta a profissao de stylist. O seu foco no marketing
e na autopromoc¢do contrasta fortemente com o trabalho intrincado e concetual
realizado pelos stylists, particularmente em dominios como a fic¢do e o cinema. Embora
os influenciadores tenham expandido a visibilidade e o alcance da industria, operam
em paralelo, e ndo em concorréncia direta, com os stylists.

Desta forma, podemos concluir que stylists e influenciadores, digitais ou nao,
ocupam posicoes distintas, mas igualmente importantes no mundo da moda. Cada um
tem a sua propria area de atividade e, embora os seus caminhos se cruzem por vezes,
nao o fazem como concorrentes, mas como colaboradores. A sinergia entre os dois
grupos promove um ecossistema de moda mais completo e diversificado fortalecendo
a dindmica do setor.

Por fim, apesar de ter encontrado varias limitacdes durante a realizacdo deste
relatorio, a experiéncia global produziu resultados muito positivos para a mestranda.
O estagio na Pulp Fashion proporcionou-lhe oportunidades de aprendizagem
inestimaveis e dotou-a de competéncias praticas essenciais para o seu futuro
profissional. Esta experiéncia pratica nao s6 a fez mergulhar no funcionamento da
inddstria da moda, como também lhe permitiu enfrentar os desafios com iniciativa e
resiliéncia. Além disso, a experiéncia de estagio serviu efetivamente de porta de
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entrada para o mercado de trabalho, dando-lhe a oportunidade de continuar a
colaborar com a empresa ap6s o estagio, iniciando assim a sua carreira profissional e
desenvolvendo ainda mais os seus conhecimentos do sector. Esta oportunidade marca
o inicio de um percurso profissional promissor, onde podera continuar a crescer e a
contribuir com confianca para a dinamica drea da moda.

Contribuicées da Pesquisa

Esta investigacdo contribuiu significativamente para uma compreensdo mais
profunda da dindmica entre stylists e influencers, revelando como essas duas
profissoes, apesar de distintas, podem coexistir e colaborar de forma produtiva no
panorama atual da moda. Os resultados do estudo fornecem insights valiosos para os
profissionais da area, ajudando-os a adaptar as suas estratégias e a explorar as
oportunidades de colaboragdo com influencers, sejam digitais ou de outras esferas
mediaticas.

A investigacdo demonstrou que os influencers nao atuam como concorrentes
diretos dos stylists, mas sim como amplificadores de tendéncias existentes. Esta
distincdo entre o papel criativo e diretivo dos stylists e o papel de divulgacdo e
promocao dos influencers é crucial para compreender a complementaridade entre os
dois grupos. Os profissionais da moda podem, assim, integrar os influencers nas suas
estratégias de marketing e imagem, tirando partido da sua capacidade de chegar a um
publico mais vasto, sem comprometer a integridade criativa do trabalho dos stylists.

Por outro lado, a pesquisa mostrou os influencers vao além da esfera digital,
abrangendo também figuras de destaque noutros meios, como o televisivo, cujos
contributos para a industria continuam a ser relevantes. Esta compreensao mais
alargada do papel dos influencers enriquece a visdo do ecossistema da moda,
evidenciando que a influéncia vai muito além das redes sociais e engloba varias formas
de meios e comunicagao.

Para terminar, esta investigacdo destaca a relevancia da colaboracdo entre stylists e
influencers na criacdo de uma estratégia de marketing coerente. Ao trabalharem em
conjunto, ambos os profissionais estdo a contribuir para um sector mais dinamico e
inovador. Este trabalho, oferece assim, uma base sdlida para futuras investigacdes
sobre o papel crescente dos influencers e a sua interacao com outros profissionais
criativos, proporcionando novas perspetivas para o desenvolvimento de praticas
colaborativas no sector.
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Sugestdes para Futuras Investigacdes

Com base nos resultados e conclusdes desta pesquisa, surgem algumas sugestoes
para investigac¢des futuras que poderao aprofundar e ampliar o conhecimento sobre a
relacdo entre stylists e influencers no contexto da industria da moda.

Primeiramente, a elaboracdo de um estudo longitudinal permitira observar como a
relacdo entre stylists e influencers evolui ao longo do tempo, especialmente face as
rapidas mudancas tecnoldgicas e de mercado. Este tipo de estudo poderia fornecer uma
visdo mais aprofundada da forma como as novas plataformas digitais, as mudancas no
comportamento dos consumidores e as inovagdes no sector tém impacto na
colaboracao entre estes dois grupos de profissionais.

Outra sugestdo seria, ampliar a pesquisa e incluir uma amostra mais diversificada
de profissionais e influenciadores, de diferentes nichos de mercado e contextos
culturais, poderia também beneficiar futuras investiga¢des. Esta abordagem permitiria
explorar as diferencas e semelhancas na forma como stylists e influencers colaboram
em diferentes setores da moda, e como fatores regionais ou culturais podem
influenciar essas interagoes.

Para além disso e finalizando, seria enriquecedor realizar uma analise de estudos
de casos de colaboracdo bem-sucedida entre stylists e influencers. Estudos de casos
especificos poderiam facilitar a identificagdo das estratégias e praticas com resultados
mais eficazes nestas parcerias, oferecendo exemplos praticos passiveis de serem
reproduzidos ou adaptado por outros profissionais do sector. Assim, estes estudos
ajudariam a identificar os fatores que contribuiram para o sucesso destas colaboracdes
e serviriam de guia para os profissionais que procuram maximizar os beneficios do
trabalho conjunto.
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Entrevista

e Susana Marques Pinto

(M=Mestranda | S= Susana)

M: Poderia fazer um breve resumo do seu percurso profissional?

S: Comecei a trabalhar aos 18 anos na Yves Saint Laurent em Londres, a vender uma
marca de luxo e dai para frente ndo mais deixei de trabalhar com roupa, sob diversas
perspetivas e pontos de vista. Depois de vender nessa loja voltei para Portugal e fui
vendedora de uma marca portuguesa muito famosa na altura. Posteriormente fui
gerente de 2 lojas de luxo, tudo isto até comecar a haver a profissao de stylist em
Portugal que aconteceu um final dos anos 80. Nesse momento ja estava dentro da
industria, de alguma maneira, e os meus amigos estavam todos a comecar a ser stylists,
porque a profissao tinha acabado de comecar, e pronto, foi s6 seguir as pistas e ir atras
e comecei a trabalhar logo desde o inicio que a profissdo surgiu.

M: Nos primoérdios do styling, o ambito do trabalho assemelhava-se ao atual,
englobando tarefas como editoriais, campanhas publicitarias e consultas de
imagem?

S: Sim, alias os primeiros trabalhos que fiz, na realidade, foram os testes fotograficos
para as modelos das agéncias, ou seja, na altura em que as modelos ndo trabalhavam
tanto como trabalham agora, todas elas, boas ou mas, a comegar o que quer que fosse,
tinham todas que ter material para serem feitos os books. Os books nesse momento,
obviamente, eram em papel ndo eram digitais, mas entdo estavam sempre a fazer
fotografias para renovar e compor o seu portfolio. Entdo na realidade comecei a fazer
testes fotograficos, como se chamava na altura, para os modelos da Central Models, que
foi a primeira agéncia de modelos que abriu em Portugal.

M: Como € que o panorama da indudstria da moda, particularmente no seu
papel de stylist, evoluiu ao longo do tempo, que diferencas sente?

S: A principal diferenca é que hoje styling é uma profissdo, e é uma profissdao que
esta definida, de alguma maneira, ja tem objetivos e ferramentas, formas de conduta
etc. No inicio, quando trabalhdvamos, trabalhdvamos completamente por intuigao,
trabalhavamos de uma maneira experimental e ndo tinhamos grandes possibilidades
de sermos avaliados, contrariados, testados ou o que quer que fosse. Ou seja,
supostamente o nosso trabalho era aquilo e ponto final. Era um universo infimo, um
circulo muito fechado e, portanto, ou melhoravamos ou ndao melhorava, ou faziamos
trabalhos novos ou o fosse o que fosse, era sempre quase tudo feito pela primeira vez.
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Atualmente, como ja ha tanta oferta, a abordagem e a forma de trabalhar é a mesma, s6
que agora ja ha muitas referéncias, muitos modelos, muitas etapas e muitos meios,
inclusive, para onde trabalhar. Mas pensando bem, por acaso na altura quando
comecou até havia mais meios onde se trabalhar, o universo das revistas estava a
comecar, havia imensas na altura e havia muitas campanhas também de marcas que
estavam a surgir, tudo em anal6gico, como é 6bvio, e pronto trabalho nessa altura fluia
mais do que flui agora, porque éramos muito poucos a profissao estava a comegar e era
tudo mais espontaneo.

M: Acha que, historicamente, os stylists ditavam as tendéncias, dado o seu
envolvimento em editoriais de revistas e sessoes fotograficas de moda?

S: Sinceramente, nao sei, uma vez que as semanas da moda ainda nao tinham
qualquer mediatismo, eu acho que eram as revistas.

M: E quem trabalhava para as revistas também, maioritariamente, a fazer as
editoriais e a criar narrativas visuais eram os stylists?

S: Sim, é verdade na realidade nunca tinha pensado nisso, ja la vai tanto tempo que
acabei por perder parte da memdria, mas provavelmente sim.

M: Refletindo sobre a sua vasta experiéncia no dominio da moda, quem
considera serem os principais criadores de tendéncias?

S: Antigamente ja havia desfiles de moda, ja havia marcas, talvez ndo houvesse
semanas de moda, ndo me recordo bem, acho que s6 comegaram a surgir, mesmo em
Portugal, algures nos anos 90, mas ja havia desfiles, havia fotos destes desfiles e
portanto acho que continuavam a ser os designers a ditar as modas. Nos sabiamos o
que aquele designer tinha feito e qual eram as tendéncias do momento, era algo muito
mais objetivo. Nés stylists ndo ditamos propriamente as tendéncias, nds somos sempre
uns intérpretes dessas tendéncias, ditar ndo € o nosso caminho, ndo é o nosso
proposito.

M: Mas nao acha que involuntariamente isso ndo acontece atualmente, os
stylist involuntariamente ditarem tendéncias?

Por exemplo focando em stylist de figuras publicas/ influencers, que acabam
por ter uma forte presenca no mundo digital e a terem maior exposicao, podendo
vir a influenciar o publico geral a querer vestir-se como essas figuras
proeminentes, a querer ser como elas, levando a disseminacao de novas
tendéncias?
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S: Entdo se calhar vejo isto de outra maneira. Na industria da moda ha varios
patamares, varios segmentos e o segmento onde trabalham esse tipo de stylists é o
segmento muito baixo nos diversos degraus da industria da moda. Quando se veste
pessoas para a televisdo as influéncias tém que ser de alguma maneira irrelevantes,
porque o trabalho nao se foca nas tendéncias, foca-se na vontade que as pessoas com
quem estamos a trabalhar tém de vestir isto ou aquilo. Este tipo de stylist é um tradutor
das vontades dessas pessoas, por outro lado, tudo o que encontra no mercado também
é ja filtrado pelas tendéncias desse ano.

Talvez as figuras publicas acabem por se tornar mais ditadores de um determinado
escalio das tendéncias. E um nicho, é uma tribo, sendo que a moda esta quilémetro
acima desse fenémeno, porque moda ndo se pode prender com os gostos das
apresentadoras de televisao, por exemplo.

Ou seja, as tendéncias sdo aquelas que os designers apresentaram e as apresentadoras
de televisdo acabam por seguir, uma outra linha de conduta que nem eu as vezes sei
exatamente de onde é que ela surge. Possivelmente surge de alguma coisa que alguém
viu, ou que um comecgou a fazer e os outros acabam por seguir. Mas depois surge
alguém com uma coisa nova e essas informagdes acabam por nem sequer vir da origem,
de alguma maneira como as influencers, sdo pessoas que ndo sdo nem estudiosos nem
¢ conhecedores profundos de matérias sdo pessoas que seguem de repente um
caminho e que vao atras uns dos outros, dentro de um certo mediatismo, nao através
de um conceito mais trabalhado mais elaborado ou mais aprofundado.

M: Pegando agora na sua opiniao sobre os influencers, este grupo nao dita
tendéncias, apenas se apropriam delas e consequentemente influenciam o
publico geral a segui-las.

S: De uma maneira geral, na minha opinido, é isso que fazem os influencers.
Salvaguardando, no entanto, alguns casos, porque isto é sempre um processo de algum
elitismo, que podem ter uma aptiddo, uma apeténcia adicional para utilizar as coisas
de uma maneira mais propria, e que acabam por fazer um mix do seu ADN com aquilo
que tém de usar.

De alguma maneira neste momento estd a acontecer com as novas influencers
portuguesas, as “Portuguese Girls”, onde a forma como elas operarem, como trabalham
e como juntam a roupa é exatamente feita pelos antipodas, que tem sido feita pela

»”n

maior parte das influencers: “nés nao nos vestimos para agradar aos homens”,” nos nao
nos vestimos para combinar as coisas”, “nds vestimos de acordo com a nossa alegria,
esséncia e divertimento”, ou seja, usam aquilo de uma maneira prépria, acabam ter
feito, elas sim, um nicho de influéncia que na realidade esta a ser utilizado neste
momento. Mas nem sempre as influencers fazem isso. A maior parte das influéncias sdao
pessoas que se apenas se vestem, se nos optarmos por verificar nas redes sociais delas,
de uma duzia delas, nés encontramos tribos de influencers e a maior parte das tribos
de influencers usam as suas proprias linhas de conduta de vestuario e ndo diferem umas
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das outras. Umas se calhar usam mais pegas oversize, por exemplo, essas sdo as que sao
de dominadas de “X”, outras que sdo mais body conscious e que tem uma abordagem de
roupa mais sensual e mais apelativa a forma do corpo sdo denominadas de “Y”. Depois
havera outras que seguem uma tendéncia, imaginemos, mais preppy ou seja eu acho
que ha varios segmentos, ha varias tribos de influencers e, portanto, o publico conforme
as influencers que segue, vai seguir o que elas apresentam, sendo que elas por sua vez
apresentam aquilo que as marcas que apostaram nelas lhes apresentam para elas
usarem. Portanto o publico final é sempre influenciado de uma maneira ou de outra,
como nao poderia deixar de ser.

M: Alguma vez colaborou diretamente com influencers ao longo da sua
carreira?

S: N3o, nunca trabalhei.

M: Consideraria a hipotese de colaborar com influencers no futuro?

S: Eu ndo gosto de dizer que “ndo” a nada, o “ndo” é uma palavra que ndo me seduz,
mas a acho que seria um caminho e uma hipo6tese pouco provavel de acontecer.

M: Apesar das diferencas entre stylists e influencers, sente algum tipo de
ameaca a profissao de stylist devido ao aparecimento e ascensao dos influencers?

S: Ndo, senti quando comegaram a aparecer os primeiros influencers, mas no
momento ndo sinto qualquer receio pela sua ascensao, porque elas sao profissionais de
outra area, sdo profissionais essencialmente do marketing e se eu lhes pedir para
fazerem personagens para uma obras de fic¢do, para um filme, qualquer que seja, eles
nao tém capacidade para isso, portanto, eles tém o lugar o deles que é auto
fotografarem-se e eu tenho um trabalho que é desenvolver conceitos para vestir os
outros, portanto isto ndo tem mistura possivel, sdo 2 caminhos paralelos.

M: Como € que interpreta os influencers que se apresentam como consultores
de imagem?

S: Eu acho que é parte do 1éxico da profissdo esta toda ela muito baralhada esta toda
ela muito mixada. Na realidade se o publico em geral quiser fazer uma escolha correta
dificilmente consegue. A mim estdo me sempre a perguntar se sou “estilista” e eu digo
que nao, sou “stylist”. As pessoas ndo sabem, uma consultora de imagem, no verdadeiro
sentido da palavra, aconselha outras pessoas a vestirem-se, ora se os influencers se
vestem a eles proprios ndo sdo consultoras de imagem. Os termos significam o que
significam, mas atualmente esta tudo baralhado, cada um utiliza de forma aleatdria e
que ndo é a correta.
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M: Olhando para o futuro, como é que gostaria de ver o campo do styling
progredir?

S: Gostava que as que as pessoas que exercem esta profissdo, uma profissao que nao
é facil, requer muito treino e muito conhecimento, cada vez mais se munissem dessas
duas coisas: treino e conhecimento. Exatamente para através desse treino e desse
conhecimento e dessa gestdo, coisas que os influencers ndo possuem nem tém que
possuir, cada vez mais ficarem capazes de desenvolver trabalhos que as pessoas que
ndo sdo profissionais da area ndo poderao fazer. Portanto no fundo eu ambiciono que
o stylists do futuro sejam cada vez mais conhecedores, tenham cada vez mais formacao
e tenham cada vez mais o olhar trabalhado para se estabelecer cada vez mais a
diferenca.

M: Por fim, Stylist vs Influencers: Concorrentes ou Parceiros?

S: No meu entender ndo acho que haja qualquer, nem necessidade, nem quase
possibilidade de uma fusdo, porque nao me parece 6bvio nem faz sentido para mim,
uns fazem umas coisas, outros fazem outras, havendo lugares para todos.
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