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AS CRIANCAS E O CONSUMO: ALGUMAS
QUESTOES DE INVESTIGACAO ACTUALIS.

Maria Margarida Morgado®

RESUMO

Aborda-se a problematica da crianga e do consumo, em articulagio, enquanto
uma das édreas de investigagdo académica mais populares na actualidade, propondo uma
reflexdo sobre as implicagdes culturais que exibem e que escondem. O artigo pretende
também ser um esbogo bibliografico introdutério a esta temética, incidindo
essencialmente em estudos conduzidos em inglés.

ABSTRACT

The article concentrates on young people (children) as consumers as one of
the most popular academic research areas of the last decades and aims at uncovering the
cultural implications it announces and hides. The article also purports to be an
introductory bibliographical annotation of research in the above mentioned area in
English.

INTRODUCAO

E meu objectivo neste pequeno artigo dar ao leitor algumas pistas sobre quais as
orientagdes da investigagdo mais frequentemente desenvolvida na actualidade com referéncia
a articulagdo entre crianga e consumo de um ponto de vista da anélise cultural. A crianga é
aqui entendida no sentido lato que lhe atribui a UNICEF (de individuo até aos 18 anos),
embora a maior parte dos estudos referidos se refiram a infincia e aos primeiros anos da
adolescéncia. O presente artigo pretende ser também um esbogo bibliogréfico introdutério
daquelas obras que podem tragar, para o leitor, percursos e temas de investigagdo, bem como
dar ao leitor uma panoramica abrangente, interdisciplinar, nas ciéncias sociais e humanas,
com especial énfase numa bibliografia critica em inglés, dado que sdo os estudos ingleses a
minha 4rea de investigagéo.
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A CRIANCA NA CULTURA

Existem muitas formas contemporaneas de representacdo cultural da crianga e do
seu consumo. Alids, é pelo consumo que a investigagdo actual pretende aceder a crianga: a
crianga e os média é o tema de Winn 1977; Falchikov 1991; Holland 1992; 1996; Stanger
1997, entre tantos outros que se poderiam citar; os efeitos da publicidade na vida da crianga
¢ o tema de Holland 1992; 1996 e de Nava and Nava 1996; a crianga e o cinema é abordado
por Warner 1993; Walkerdine 1997; Staples 1997). Para além destas areas do consumo, existem
diversos discursos meio populares, meio académicos, que servem de guias para pais, os quais
ndo deixam de parte a condigfo da crianga enquanto agente do consumo: em Brazelton 1983;
Spock 1985; Miles 1994; Sharpe 1994; Leach 1994. Alias, ¢ pelo consumo de artefactos
culturais que autores como James 1982; Kinder 1991; Kline 1993; McRobbie 1991; 1994a;
Zhao 1996; Zipes 1997 pretendem abordar ‘a crianga’ na contemporaneidade.

Obras de sintese da investigagdo da crianga como sfo, na sociologia (James and
Prout 1990; Jenks 1996) e na histéria social (Cunningham 1991; Steedman 1991; 1995;
Pilcher and Wagg 1996), mais do que delimitarem a investigagdo cultural da crianga, formulam
um problema que consideramos central para a investigagao da crianc¢a: em torno dela configura-
se um conflito cultural central de representagdo (vide Rose 1992) que coloca frente a frente
aqueles que propdem versdes essenciais e a-historicas de crianga, destacando a concepgdo de
uma crianga igual a si propria através dos tempos, relagdes ‘naturais’ (porque ‘bioldgicas’ e
‘psicologicas’) entre pais e filhos, € os que insistem em salientar a crianga construida num
espago, num tempo e por discursos todos eles localizados na histdria, instavel de sentido,
nunca estabilizada numa tnica imagem e conceito, sempre polissémica, plural e variada, e,
consequentemente, carente de teorizagdo, e, quase sempre, vitima do consumo ou agente do
consumo.

O facto de James and Prout (1990), de Jenks (1996), de Rose (1992), de Walkerdine
(1997), entre outros, confluirem, a partir das suas diversas areas disciplinares, para uma
mesma perspectiva de investigagdo da crianga, que a define parcialmente enquanto construgéo
discursiva, culturalmente especifica, sobrepondo-se a, e contestando, o objecto de investigagdo
‘0 que € uma crianga?’ para o definir em termos universais e essenciais, permite-nos perspectivar
a hipétese de que nos encontramos em presenga de um novo regime de representagdo da
crianga que se ramifica em miltiplas abordagens e metodologias. Convém, no entanto, perceber
que, podendo embora com reservas, falar-se de um novo paradigma de investigagéo (Prout
and James 1990) no sentido kuhniano, que substitui a questdo de saber ‘o que é uma crianga?’
a de analisar ‘como as criangas significam na cultura em determinado momento’, estes regimes
de representagdo se encontram em luta por afirmag#o nas praticas culturais e que nem sempre
0s seus cultores tém consciéncia dos seus modos de inscri¢do num ou no outro quando escrevem,
por exemplo, no dmbito da critica cultural e literaria sobre os livros destinados as criangas e
aos jovens.

Prout and James (1990, 5) sdo os autores que primeiro articulam a ideia de um novo
paradigma na sociologia da inféncia, que eles consideram ainda implicito, uma possibilidade
de desenvolvimento dos estudos da crianga e ainda no propriamente um conjunto de postulados
tedricos. O novo paradigma ¢é caracterizado pelo entendimento da infdncia como uma
construgdo social e enquanto instituicdo que enquadra os primeiros anos de vida dos seres
humanos, existentes em todas as sociedades, embora com variag¢des culturais. Como constru¢@o
social, a infancia revela uma diversidade de infancias em que as variaveis sdo geralmente a
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classe social, o sexo, a raga ou etnia. Além disso, as criangas nfio sdo meros sujeitos passivos
de processos e estruturas sociais ou das construgdes dos adultos. Elas possuem uma voz que
deve ser ouvida directamente. Elas vivem num presente que importa analisar enquanto tal.
As criangas, na sua diversidade, possuem modos distintos de desenvolvimento cognitivo e
emocional que fogem aos padrdes definidos pela psicologia do desenvolvimento piagetiana,
por exemplo. A posi¢do adoptada implica, por um lado, que néio se pode falar da crianga
como uma realidade universal ou uma esséncia, mas de criangas com experiéncias sociais
diversas.

As repercussdes praticas desta nova posi¢do sdo visiveis nas novas metodologias
adoptadas (predominantemente etnograficas) e no tipo de projectos de reflexdo e de escrita
produzidos: biografias de criangas individuais, anélises de dados estatisticos que ndo consideram
a crianga apenas como um dado do agregado familiar, mas como um elemento especifico da
idade (Woodhead 1990); abordagens semidticas da linguagem das criangas, ja ndo entendida
como pré-social ou pré-racional, mas como possuindo os seus ritmos e caracteristicas proprias;
exploragdes dos mundos semi-autonomos das criangas (Hardman 1973 cit. in Prout and James
1990, 23) e neles o do brincar infantil, o do sonho e do desenho infantil como formas de
expressdo e de linguagem da crianga pequena (vide Winnicott 1971; Dolto and Nasio 1987;
Matthews 1999); ensaios no ambito da educagdo que olham a crianga como participante activa
no processo educativo, com respeito pela experiéncia e a cultura de cada aluno (Woods 1980;
Giroux 1994); observagdes psicologicas que interligam a esfera psicolégica com a social
(Donaldson 1978); anélises de experiéncia, etnograficas, sobre os hébitos e impressoes de
leitura dos jovens (Sarland 1991; Benton 1994; Knowles and Malmkjaer 1996); e abordagens
psico-culturais como a de Walkerdine (1997) a qual sustenta que todos os produtos culturais de
massa se entrelagam de forma subtil com os seus publicos, com as percepgdes subjectivas que
estes tém da realidade.

CRIANCA E CONSUMO

As investigagdes mais recentes parecem afirmar que os estudos da crianga serdo articuléveis,
porventura, pelo consumo, sensiveis aos modos de produgéo da crianga no contexto das
tecnologias de poder adulto e a analise sociologica do que ¢ produzido para a crianga no campo
dos média (Hodge and Tripp 1986; Nava and Nava 1996; Kinder 1991; Kline 1993; Bazalgette
and Buckingham 1993) das revistas (Cadogan and Craig 1986; McRobbie 1991; 1994; 1997), dos
doces (James 1982), dos brinquedos (Kinder 1991; Kline 1993; Zhao and Murdock 1996; Fleming
1996), do consumo em geral (Nava 1992; Zipes 1997). As vidas infantis sdo definidas pela
interacgdo com o que € produzido para elas, auscultando potencialidades da sua resisténcia,
umas vezes, outras — a maioria — denunciando a invasdo das imaginag¢des infantis pelos
adultos. Segundo Kline (1993), as industrias de imagens, programas televisivos e filmes para
criangas invadiram a imaginagfo das criangas, preenchendo-as com fantasias pré-fabricadas
por adultos, para Cox (1996) o texto pés-moderno afasta o adulto, autor, das sensibilidades
infantis. O argumento de Cox (1996, 166-7) cola-se ao de Stephen Kline (1993) e de Marsha
Kinder (1991), os quais denunciam a existéncia nas narrativas televisivas de um excesso de
imagens de fantasia do real, do sinistro, de jogo pés-moderno com a realidade, na concepgdo de
figuras como o He-Man, a She-Ra ou as Tartarugas Ninja Mutéveis, que deturpam as imaginagdes
infantis e, por arrastamento, as proprias criangas.
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O facto de se associar o estudo da crianga e do jovem ao do seu consumo deu origem
a um dos fenémenos mais interessantes da construgo da ‘crianga’ (e do ‘jovem’): uma vez
inseridos em modelos mais ou menos deterministas de influéncia dos média, os jovens
‘desaparecem’ na sua diferenga dos adultos. No quadro da anélise de artefactos culturais
usados pelos jovens (e ja ndo produzidos por eles, como se defendia no quadro de teorizagdes
de subculturas jovens), conjugando formas de consumo — de negociagdo, fantasia, aceitagfo,
rejei¢do — com a analise de contetidos dos produtos consumidos, tanto os discursos
contemporaneos sobre a ‘televisdo e a crianga’, como sobre os jovens, se encontram sujeitos a
teorizagdes do desaparecimento de ambas categorias (criancas e jovens). E este o argumento
de Lawrence Grossberg (1986), que apresenta como razdes justificativas do desaparecimento
dos jovens — no qual ele engloba as criangas pré-puberes (e os textos sobre, e para, eles) —
a partir dos modos de fazer sentido dessa categoria, surgiu uma geragdo jovem conservadora,
0 ‘me generation’ ou ‘mean generation’; as novas formas de cultura para os jovens,
predominantemente tecnoldgicas, como o ‘walkman’, os jogos de video e de computador,
constréem a juventude numa esfera de ‘contengdo’, mais protectora do que resistente; a
juventude foi rearticulada como categoria social, corpo material, por discursos e praticas que
se interpenetram: vive-se uma contradi¢fo central entre os que sdo jovens no presente € néo
tém poder e as geragdes que procuram definir a juventude como uma atitude; os primeiros
estdo cada vez mais adultos e os segundos lidam mal com as nogdes tradicionais de vida
adulta e procuram prolongar o mais possivel as sensagdes da juventude. Os primeiros sabem
de mais e sdo demasiado cinicos, regressaram a nogéo de juventude como treino para a idade
adulta, com o seu lazer e as suas actividades proprias, mas simultaneamente com o cinismo
de quem vive a superficie e sem planear o futuro.

A representagdo da juventude alterou-se e vive pela auséncia; ndo faz diferenga que
se seja jovem ou ndo, 0s jovens sdo progressivamente assimilados aos adultos, progressivamente
sexualizados e transformados em alvos da produg#o e do consumo. A familia como espago de
protec¢do da crianga estd na mira das criticas como o lugar onde ocorre o incesto e a violéncia
sobre a crianga e vacila sob pressdes de concepgdes de crianga apoiadas em novas identidades
infantis que ameagam o modelo de dependéncia e protecgdo; a juventude passou também a
significar um estado de preparagdo fisica do corpo e a ser valorizada como um objectivo de
vida (para toda a vida).

Este tipo de discursos pode ser explicado como expressdo da incapacidade de os
adultos policiarem e vigiarem a crianga por intermédio da produgdo de culturas para ela, que
a mantém segregada dos adultos, mas ganha igualmente se for articulado com questdes de
identidade ou de identificagdo (Rose 1998, 93), nomeadamente com uma nogdo, como a de
différance (Grossberg 1996, 90), segundo a qual o termo subalterno (crianga) € constitutivo
do dominante (adulto), coexistindo ambos num contexto de instabilidade dada a propria
natureza da linguagem e dos processos de significag#o.

A “crianga’ representa uma ambiguidade ou instabilidade na defini¢do da identidade
do ‘adulto’ (utilizamos as aspas para assinalar uma categoria), a qual deve ser entendida
como instavel e fruto de condigdes histéricas especificas. A crianca tanto é chamada a
suplementar o adulto (enquanto sinénimo de originalidade, naturalidade ou espontaneidade,
passado ou futuro) como adquire a conotagio negativa do outro exético, alienado do adulto.
Assim se explicaria que, no primeiro caso, a crianga constituisse uma possibilidade de
subjectividade e, no segundo, uma subjectividade incompreensivel, inaceitavel. Os dois sentidos
antagoénicos coexistem na ‘crianga’ e sdo inseparaveis.
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A AGENCIA CULTURAL INFANTIL

O reconhecimento de que mesmo o publico infantil ¢ capaz de negociar contetidos e
imagens — que tem constituido a vertente tedrica principal de uma série de projectos de
investigagfo sobre as criangas (McRobbie 1991; 1994; Kinder 1991; Nava 1992; Nava and
Nava 1996; Walkerdine 1997) — continua a subscrever no essencial uma metodologia
etnografica, mas articulando-a com metodologias complementares, mais ligadas as praticas
da sociologia, autobiografia (Walkerdine 1997; Steedman 1991; 1995), andlise textual
(McRobbie 1994; 1997; Walkerdine 1997), j& que os projectos de investigagdo etnografica e
empirica sobre subculturas jovens e padrdes de consumo e de actuagdo social e familiar das
raparigas (McRobbie 1991, 1994; Nava 1992; Walkerdine 1984; 1988; 1991; 1992; 1993;
1996; 1997; 1998) ou dos jovens reflectem uma modalidade de andlise cultural exclusivamente
centrada no presente e numa nogéo de experiéncia considerada o lugar da autenticidade.

Valerie Walkerdine (1997) constitui um estudo que visa contradizer, usando métodos
de investigagdo etnografica e de analise textual, a tese da massificagdo das audiéncias e a ideia
que a televisdo ‘castra’ a imaginagfo criativa ‘genuina’ das criangas. O estudo, caracteristico
da articulagéio de alguma investigago contemporénea entre idade, agéncia e subjectividade,
define a relagdo de pequenas raparigas das classes trabalhadoras com imagens televisivas de
outras raparigas como sendo de sentidos desejados, de fantasias ‘dos trapos a riqueza’, que
emprestam brilho ao seu ambiente pouco atraente e mondtono, sem que as criangas substituam
os segundos pelos primeiros ou se deixem dominar por eles. Walkerdine descreve o efeito da
literatura infantil e dos média para as criangas das classes trabalhadoras como fantasia que, a
par de outros aparelhos reguladores, levam as criangas a auto-produzirem-se como estrelas de
cinema ou imagens desejadas de feminilidade, afastando-se dos papéis que as préticas familiares
da classe que ocupam determinam.

O estudo de Valerie Walkerdine filia-se numa determinada perspectiva de investigagéo
da crianga que se parece ter vulgarizado: os estudos culturais, que tendem a colocar
preferencialmente a crianga no quadro de investigagdo (sociolégica) sobre televisdo, articulando,
por intermédio da expressdo ‘televisdo e crianga’, ansiedades adultas varias. Um relancear de
olhos sobre a investigagdo nos estudos culturais revela que aquela associa a crianga
essencialmente a televisdo e, nesse quadro, ndo s6 a uma andlise socioldgica dos efeitos da
violéncia e de delinquéncia dessa institui¢do social e econdmica, mas também, recentemente,
a metodologias etnograficas que privilegiam quase sempre processos de interacgfo social das
criangas com a televisdo, analises dos discursos dos espectadores, entrevistas aos ultimos,
marginalizando o exame de aspectos textuais (Himmelweit et al 1958; Morley 1986; Hodge
and Tripp 1986; Bazalgette and Buckingham 1993; Aday 1997; Gunter and McAleer 1997,
Stanger 1997; Walkerdine 1986; 1997).
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