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Resumo:
Partindo do pressuposto que a nog¢ao de propriedade ¢ um conceito social com um fim
organizador das atividades humanas, logo cultural e intercultural, submetida a um
enquadramento legal, cuja fundamentagao ¢ de ambito econdémico, aqui abordaremos
como essa concepcao condiciona a inovagdo. S3o as estratégias defensivas, das vias
internacionais de protec¢ao das invengdes e das patentes que regulam o uso € o acesso ao
patrimonio humano, com o fim de evitar a expropriagdo pela copia, pelo roubo ou pela
apropriacdo, assim como por plagio ou por falsificacdo. Leis de propriedade, que
atentamos como dados impermanentes, o que, coloca em causa uma das institui¢des
mais enraizadas, a do poder juridico.
No ambito da nossa investigagdo, ao consideramos o design como impulsionador da
inovacdo, por poder incrementar o fluxo da transferéncia de tecnologia por via dos
Centros Tecnologicos, entre os territorios da industria transformadora e as
universidades, a protecdo ¢ um factor critico para a dindmica de inovacgdo e para a
sociedade.
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Abstract:

Ownership is a social concept which purpose is to organise human activities, hence

its scope is cultural and intercultural, and it pertains to a legal framing with an
economic rationale. With basis on that assumption this paper discusses how this
concept influences innovation through international strategies of patents and
inventions' defence which regulate the use and access to human heritage, aiming at
avoiding expropriation by copying, stealing or by appropriation, as well as
plagiarism or falsification.

We consider property laws as impermanent data which question one of the most
entrenched institutions, the juridical power.

As part of our research, we consider design as a driver of innovation power that
increases the flow of technology transfer via Technology Centers, between territories
of the manufacturing industry and universities, where protection is critical to the
dynamics of innovation and to the society.

Introduciao

De acordo com Hall (1986), a adop¢do do sistema de comportamento de
territorialidade ¢ considerado como caracteristico dos organismos vivos para tomar
posse de um territorio que, ¢ assim, defendido contra a invasdo, a apropriagao ou a
exploragdo, em geral, por membros da propria espécie. Em certa medida, a funcao
social de recorrer a leis para defender a propriedade, podera ser considerada uma
manifestagdo de territorialidade no ser humano que, dentro de certos limites, serve
para garantir o controlo para a exploragdo de uma determinada atividade. Influi como
um prolongamento do proprio organismo através de uma fungdo pessoal expressa
por signos territoriais, visiveis e invisiveis, a que o mesmo autor designa por espago



de organizagdo fixa, que aqui consideramos se estender ao espaco imaterial do
ambito das ideias, das invengdes, dos processos, da autoria e do design.

Do ponto de vista da pratica da atividade de design, como instauradora de novas
realidades, neste artigo redigimos a reflexdo efectuada sobre o que almejamos
conceber no futuro em relagdo ao conhecimento aplicado a obra humana. Sobre o
conhecimento aplicado aos artefactos, tecemos consideragdes sobre o estatuto dos
objetos de uso e de consumo, assim como, abordaremos as restrigdes a Propriedade
Industrial do Direito Continental relativo a Europa a que estamos, em Portugal e
internacionalmente, adstritos cumprir, desde que aderimos em 1992, pela via aberta
[1] europeia, a Convencdo de Munique [2].

Uma vez que, os direitos de autor protegem determinadas caracteristicas Unicas da
obra humana que nao podem ser tao facilmente copiadas como um item fabricado
pode, recorremos a atual contestagdo, face ao enquadramento legal de copyright [3]
Norte Americano e dos direitos autorais. A fim de estabelecer um paralelismo como
os factores conceptuais de partilha de conhecimento para que, segundo o Zeitgeist
[4], a transferéncia de tecnologia se torne efetiva e ndo tanto, para tornar a discussao
mais complexa e abrangente.

Epistemologicamente a palavra Cdpia tem origem no nome da deusa romana da
abundancia, Copia, a quem também se atribuia a ideia de riqueza e da abundancia de
recursos. E esta associagdo de conceitos que, por vezes, na atualidade, toma significados
depreciativos. Ao associamos copia a abundancia, passamos a referir-nos ao desvirtuar
produzido pela abundancia de cdpias, a vulgarizacdo de bens que, pelo processo
facilitado de replicagdo, passaram a ser de acesso massificado, num processo de
democratizagdo que os desvaloriza. Deste modo, desde a revolucao industrial, a copia
distancia-se da riqueza, e por isso passamos a sobrevalorizar a exclusividade, as edigdes
limitadas, de preferéncia personalizaveis, num reafirmar de significagdes, anteriores a
introducdo dos recursos obtidos pela reprodugcdo mecanica, que democratizara e
banalizara os signos do prestigio do acesso ao luxo, Lipovetsky (2012). Para Elyette
Roux (2012), a atual desvalorizagdo da abundéncia deve-se a possibilidade de opg¢ao
por quantidade inferior de produtos pelas suas qualidades intrinsecas nomeadamente,
pela dindmica do valor acrescentado que, atribuido a inovagdo criativa, ao universo
imaginario e a partilha com as marcas, corresponde a uma diferenciacdo do ambito
emocional e do simbolico que, ao ser percepcionado pelo consumidor, justifica o
diferencial de prego que este se dispde a pagar.

Vivemos numa época de mudanga que se revela pela passagem de uma cultura da
escassez para uma cultura de abundancia, pelo menos, das possibilidades de expressao
e revelagdo do talento, divulgado pelo exponencial da internet onde existem milhoes de
individuos criativos, em interligagdo permanente e instantdnea, partilhando e
colaborando em processo de noogénese na noosfera [5]. Assim, deixamos de ser meros
absorventes da cultura, ndo so por termos o potencial de a reflectir criativamente como,
0s meios a nossa disposicao para a disseminar, Lessig (2008). Pelo que, sdo detectaveis,
indicios da necessidade de revisdo, tanto dos copyright, como das restantes formas de
restri¢ao do patrimoénio cultural da humanidade.

O mérito na copia



Dawkins (2003) transmite-nos a ideia de que a anomalia na copia € um factor primordial
a existéncia de vida no planeta. Que essa ¢ a condicao fundamental para a diversidade
porque, apesar da previsibilidade da copia, € plausivel que a dada altura, seja gerada
uma alteracao do original, o que condiciona no decorrer do tempo, uma crescente
valorizagdo pela resultante mutagdo, cuja diferenca encerra uma promessa inerente a
sua imprevisibilidade. A semelhanga do campo da genética, parece ndo haver nenhuma
area de intervengdo e experiéncia humana em que o processo de mimeses nao possa ser
também detectado.

A copia, a apropriagdo € mesmo, o ato de roubar, revela-se uma dinamica cultural, a
qual estamos enredados. A aprendizagem humana inicia-se pela repeti¢ao de sons, pela
imitagdo de gestos e de atitudes, que se prolonga pela copia no processo de
alfabetizagdo. Ao longo dos percursos académico e profissional, quer pela apropriagdo
do conhecimento de autores, quer de imitagdo de procedimentos laborais “boas
praticas", tomando a forma de benchmarking [6] na gestdo empresarial e de engenharia
inversa, no caso do arsenal militar, quando se trata de descortinar o processo do inimigo.
Exortamos a aplicacdo das diversas variacdes do ato de copiar, ¢ até as tradi¢des e regras
das diferentes culturas sdo transmitidas pela repeticdo dos rituais de conduta para
reforco do vinculo social.

Na filosofia aristotélica, o fundamento de toda a arte era a representagdo, ou reproducao
da natureza. Uma dinamica de mimeses das aparéncias, que deveria ter a virtude de ser
o mais fiel possivel a realidade ou, a reprodugdo, da realidade da natureza. Assim, pelas
competéncias adquiridas com o dominio das técnicas para a satisfagao dessa condigao,
remetia-se o artista e as artes, para o ambito do virtuosismo.

Segundo as tradi¢des orientais confucionistas, o ato de copiar, nao ¢ considerado como
usurpagao, mas antes uma forma de discernimento que tem em vista uma compreensao
profunda das coisas, atuando como um incentivo criativo. E o processo pelo qual se
percebe como realmente elas sdo e como funcionam, para poder, de seguida, serem
melhoradas através de modificagdes, para progredirem para algo distinto do original.
Com o intuito de inibir a copia, “a novidade” no Ocidente, estd sujeita a uma série de
confirmacdes, de protegdes e de regulamentacdes, assim como, a leis e a restri¢des. Mas
foi apenas recentemente que o ato de copiar passou a ser uma atitude condenavel, que
causa desconforto, logo, que se deve impedir de acontecer, mesmo quando a
contrafagdo, tomada pela difusdo de imitagdes ndo autorizadas de produtos, segundo
Lipovetsky (2012), estar estimada em 5% do comércio mundial, o que revela uma
expressiva conquista financeira na economia global que tem tendéncia a aumentar,
logo, a ndo desprezar.

O copiar e o imitar convocam competéncias mais complexas do que a mera repeticao
de algo, porque € nesse esforco que se pode manifestar a diferenca e a alteracao, ja que,
0 que se obtém a partir da transformagdo, nunca ser absoluto. Nela ainda permanecem
detectaveis um conjunto de informagdes que continuam a revelar sinais do original.

Tendo em consideracdo a fundamentacdo apresentada, a classificagdo de copia como
algo pejorativo deve ser refutado, desmistificado, reconsiderado e, sobretudo
despenalizado pela cultura atual, uma vez que a sua origem ¢ recente e de cariz
econdmico, tal como propde Alegre (2011), para quem a copia ndo constitui um ponto
de partida de uma atitude, mas um ponto de defini¢ao.



A regulagdo da copia, entendida como apropriacdo indevida por uns, € renovacao
criativa por outros, ¢ secundaria em relacdo a necessidade do progresso da sociedade.
Quanto a nos, o antagonismo entre novidade e a copia ¢ entendido como uma
argumentacao dos monopdlios para concentrar, no curto prazo, proventos exclusivos,
mas que no longo prazo, se pode tornar contra-procedente e limitadora da cultura de
inovagdo necessaria a fase seguinte do progresso da humanidade.

Razao pela qual, até agora, também por evocagdo das redes sociais, todos os esforgos
de controlo da designada “pirataria na rede”, ao serem tomados como agdes de censura
e perda da liberdade, nao tém sido aprovados, assim como, devido a nogao de pertenga,
que agora se apresenta do lado de quem deseja consumir algo, e ndo tanto, de quem o
criou.

O que proteger?

Lessig (2005), na sua obra Free Culture, debruga-se sobre a maneira como as diferentes
formas de expressdo e liberdade criativas se tém tornado dependentes das posi¢oes
extremistas de um regime de copyright que, legislado numa era cujas conquistas
tecnologicas exigiam medidas de protecdo completamente distintas do mundo
contemporaneo, estdo desfasadas da era atual. A tecnologia de agora, possibilita que os
cidaddos desejem participar e partilhar das vantagens em poder lhe aceder para
contribuir na construcao de uma sociedade radicalmente distinta da anterior. Este acesso
a tecnologia e a informacdo favorece, simultaneamente, a possibilidade da copia ser
involuntaria, uma vez que, devido a fluidez e quantidade de informacao a circular,
aumentar as probabilidades de poder ser combinada e recombinada de maneira idéntica,
em pontos diferentes do globo, de forma descomprometida por individuos
desconhecedores dos contratos sagrados abstratamente.

Coexistem entdo, dois tipos de novidade, uma absoluta e outra pessoal. Pelo que, o ato
de verificacdo que garanta que a novidade se verifica para todos tornar-se-a4 cada vez
mais complexo. A teia interligada através da rede da Internet Web 2.0, possibilita que
cada um de nds acumule o papel de editor com o de receptor, emitindo e absorvendo
informacao, que assim partilhada, esta em permanente expansdo, ndo havendo a
possibilidade de convergéncia territorial num Unico centro de controlo, Lessig (2008).
Em acordo com Hall (1983), ¢ tempo de dar um passo no sentido de tentar soltar-nos
do dominio do passado para poder enfrentar o futuro com a ajuda dos novos meios
facilitadores das relagdes humanas. E esta a realidade que desfavorece os anteriores
modelos de negdcio hegemonicos de conteudos que sdo tomados no espago cibernético
como medidas repressivas. Os aspectos econdomicos pretendem-se impor a um ambiente
que favorece as trocas culturais para a humanidade. O espaco virtual, a que Alegre
(2011), se refere como um espago utdopico no qual os bens materiais, € os imateriais,
sdo voluntariamente disponibilizados para a partilha gratuita, em que o total dominio
da copia e da replicagdo se tornam na matéria que impulsiona a arte e o design.

Estabelecemos um paralelismo com a necessidade de protecao da inovagao quando Hall
(1983), classifica a obra de arte no ambito das mensagens lentas, enquanto a reprodugao
da mesma obra como uma mensagem rapida, ou seja, transporta um investimento de
tempo na escala da velocidade de comunicacdo, de frequéncia diferente, logo, com
importancia relativas antagdnicas devido a serem de consumo imediato, ou prolongado.
Estamos cientes que ha que realizar um esforgo para encontrar o justo equilibrio entre
a estruturacao das atividades de inovacao, de modo a fazer funcionar as sinergias



envolvidas nas economias de escala e nas empresas, sem afetar ou comprometer a
aposta no capital intelectual via conhecimento estratégico, para se tornarem mais
competitivas. Para ajudar as empresas a recuperar seus investimentos em design e
desenvolvimento, e para garantir no futuro uma vantagem de mercado de seus projetos,
a robustez da protecdo da propriedade intelectual na europa [7], quer para a forma, quer
para a funcdo, podera vir a ser um ativo valioso e duradouro. No entanto, a fim de obter
essa protecao, o processo de design deve ser conciliado com os principios concorrentes
de protegao a propriedade intelectual, Cohen (2004) para quem o assegurar da prote¢ao
de design de maneira abrangente, requer a coordenagdo de propriedade intelectual,
design e estratégias de marketing. Segundo esta perspectiva de gestdo de design, a fim
de fortalecer a protecdo do produto, e simultaneamente criar vantagens de mercado,
serd necessario tomar a lideranca na coordenagao dessas estratégias. Para este autor,
embora existam disponiveis dispositivos legais para proteger quer a forma, quer a
funcao, respectivamente através do registo de design e do modelo de utilidade, em certa
medida, estes erguem uma barreira entre forma e fungdo. Isso deve-se ao conceito de
funcdo estar incorporado nas caracteristicas “Uteis” e ser obtida através do registo de
modelo de utilidade. Enquanto a forma estd enquadrada como caracteristica nao
funcional que define a aparéncia de um produto como requisito ornamental, sob a
denominacdo de propriedade intelectual. Analogamente aos modelos de utilidade, o
registo de design também protegem a novidade das caracteristicas ornamentais.

Mecanismos Protecionistas

A violacdo de patente geralmente implica a duplicagdo de um processo. Ja a violagdo
de direitos autorais relaciona-se com a utilizacdo nao autorizada de um bem intangivel.
Enquanto que a violagdo de patentes quase sempre representa a obtencdo de algum
beneficio financeiro para o infrator, a violacdo de direitos autorais incide sobre a perda
de oportunidade na obten¢ao de lucro. Corresponde por isso, para o seu detentor, a uma
perda financeira sobre o uso, ou aquisi¢cao de uma obra intelectual, que assim nao se
concretiza.

No caso de alguém duplicar uma invengdo patenteada ou usar, a partir dela, a novidade
subjacente para criar um produto, ¢ tomado como um furto da ideia, embora ndo se
possa evocar o direito de autor.

Seja com o objectivo de valorizacdo do conhecimento, assim como, o de motivar as
comunidades académica e cientifica, empresarial e industrial ou, os designers a proteger
0 seu investimento, em Portugal dispomos do Instituto Nacional de Propriedade
Industrial (INPI). E um organismo publico integrado na administragio indireta do
Estado, dotado de personalidade juridica com autonomia administrativa, financeira e
patrimoénio proprio, executando atividade prosseguindo as atribui¢cdes do Ministério da
Justiga, sob a superintendéncia do respetivo ministro (Decreto-Lei n® 132/2007, de 27
de Abril). E responsavel em Portugal, segundo os requisitos formais definidos no
despacho n.° 28670/2008, pelo registo e concessdo de marcas [8], de patentes de
invengdo, de desenhos ou modelos de utilidade [9] para proteger no nosso pais, as
inovagdes concebidas por empresas ou individuos, conferindo-lhes um uso exclusivo
evitando a sua utilizacao abusiva ou a contrafacao. Através do INPI, € possivel proteger
uma invencdo em qualquer dominio tecnologico registando a patente [10] ou o modelo
de utilidade. Pode proteger um sinal usado para distinguir produtos, servicos ou
empresas no mercado, registando a marca ou logétipo. Pode proteger a aparéncia
estatica ou o design de um objecto, registando um desenho ou modelo. No ambito de



sua estratégia de promocdo da protecdo da propriedade intelectual, o INPI tem
desenvolvido diversos modulos de formacdo na area de protecdo da propriedade
industrial, nomeadamente na area das patentes € modelos de utilidade, com destino ao
seu publico alvo nacional, os produtores de conhecimento. Através de acdes de
sensibilizacdo e de disseminagdo prestadas por examinadores do INPI, com o objetivo
de agilizar procedimentos de registo especificos consoante os casos acima citados, ¢
divulgada a respectiva informacdo genérica.

Segundo os dados do referido organismo, o niimero anual registado de pedidos de
patente tem aumentado nos ultimos anos. Tendo atingido, em 2010, a quantidade de
654 registos, sendo que, 49% representam a iniciativa inventores individuais, 28% de
empresas, 21% das universidades e, por Ultimo, 2% de centros de investigacdo. No
entanto, o registo de patentes europeias supera todos os anos as 200 mil.

O INPI ¢ mais um organismo que atua de acordo com o paradigma econdémico
instituido, com base na produ¢do industrial de bens, que se afasta da nossa intui¢ao
acerca dos beneficios da partilha, nomeadamente da disponibilizagdo da propriedade
intelectual para a sociedade e, por exercer uma pressdo que, vinda dos mercados
publicos, poderd ser considerada como contraproducente para o desejavel
desenvolvimento da cultura de inovagao. Se como resultado da atual conectividade nos
afastamos da economia do conhecimento para a economia social, hd uma diferenca
entre inovar em privado e inovar ostensivamente, pelo que sera necessario atingirmos
um compromisso equilibrado entre inteligéncia e a conectividade social, exigéncia que,
no ambito da inovacdo, poderd influenciar significativamente a diferenca entre o
sucesso e o fracasso dos inovadores, Razeghi (2012).

Apesar de haver empresas que fazem registos em nome individual, entre outras e
inventores que acumulam patentes, como aposta na criagdo de capital intelectual, seria
salutar que a percentagem de registos, quer por iniciativa empresarial, quer por
iniciativa dos centros de investigagdo aumentasse. O que acontece nas economias dos
paises em que o investimento em Investigacdo e desenvolvimento (I&D) lhe ¢
proporcional, correlacionada entre a produgdo de propriedade intelectual e a atividade
econdmica, Florida (2005).

Tal como Tribolet (2000), fundador e presidente do INESC, critica a logica de
direcionar a investigagdo cientifica nacional para o desenvolvimento de produtos
patenteados, cujo suposto sucesso de vendas, a escala mundial, criaria uma dinamica
que financiaria o Sistema Nacional de Investigagdo e Desenvolvimento - SNID,
criticamos a logica ndo empresarial do licenciamento de patentes, cuja taxa percentual
¢ estatisticamente considerada para que o pais possa ser exteriormente considerado
como inovador. Efetivamente, apesar de esse factor se traduzir, segundo Andrez (2004),
na existéncia de transferéncia de conhecimento, que ndo ¢ economicamente 1til, por
nao corresponder a transacao de bens com valor reconhecivel pelo consumidor global.
Ha pois, um desfasamento entre invengdes patenteadas, e produtos comercializaveis.

Conclusao

Mesmo que a partida o processo de investigacdo ndo tenha sido motivado por uma
logica empresarial e econdmica, como geralmente ndo o ¢é, o caso da investigagdo
fundamental, para que o conhecimento cientifico impulsione a inovagao sera essencial
que se torne permissivel a sua posteriori aplicagdo pratica, Leite (2006). Para esta



autora, a disseminacao dos resultados da investigacdo fundamental para o espago social
da sociedade civil, através de publicagdes que extravasem o ambito académico, além
das fronteiras do ambiente cientifico e tecnoldgico, ao qual estavam inicialmente
circunscritas, poderd configurar um contributo amplificador das probabilidades para
que tais factos cientificos, mais do que meras descobertas patenteadas, fiquem assim
disponiveis aos varios niveis e aplicacdes na sociedade. Outro aspecto € o de legitimar
o investimento publico na produgdo cientifica com vista a inovagao, por contaminagao
bilateral, a outros campos de investigacao imprevistos ou, em outras areas da sociedade,
para as quais tem estado vedada, com vista ao culminar de um novo produto e/ou
Servigo.

Se com a nossa investigacdo pretendemos contribuir para a disseminac¢ao do design
como impulsionador da inovacao radical, e uma vez que vivemos uma era tecnoldgica
que ¢ substancialmente diferente da anterior, durante a qual foram instituidos os
fundamentos da regulamenta¢do da protecdo industrial, entdo aqui encerramos uma
mensagem subliminar de necessidade de atualizagdo dos modelos de negdcio que
assentam na acumulacdo de patentes e de direitos. Assim, defenderemos que o
incremento do registo de patentes necessita de encontrar uma correspondéncia no
registo de design para que esses desenvolvimentos se transformem em produtos com
justificado esforco de inovagdo, e uma outra ousadia nos seus objectivos de negocio.
Abstemo-nos de classificar a necessidade de protecdo industrial como uma barreira
inibidora da inovagdo, assim como dela fazer depender o estimulo a inovagao.
Consideramos que, mesmo que nao se traduza por um retorno financeiro imediato, a
fim de ressarcir as espectativas de quem o investiu, o investimento em inovagao encerra
a promessa de funcionar, no longo prazo, como impulsionador de uma cultura de
inovagao, ao permitir ulteriores desenvolvimentos. O beneficio que dela advém, ¢ mais
amplo e abrangente para todos, logo, passivel de dela se obter, vantagens
compartilhadas.

Como designers, em certa medida, somos favoraveis ao retomar da contemporanea
atitude, iniciada nas artes plasticas com Andy Warlow, face a rejeicao da autenticidade
e a originalidade, como caracteristicas essenciais da integridade artistica, por declinar
a afirmagao da autoria.

O conhecimento gerado pela ciéncia e aplicado a inovacao, pode ser promovido e
impulsionado por outros incentivos, tais como, a aquisi¢cao de competéncias e relacdes
sociais, cujo capital social tera no futuro, um valor com expressao financeira.

Para a obteng@o de um efetivo impacto na cultura de inovagao nacional, sugerimos a
adopcdo de uma postura que se disponha a abrir-se a parcerias para a inovagao,
globalizante dos resultados da investigacao, pela prospeccao dos dados provenientes da
propriedade intelectual.

Notas

[1] Via aberta — aceita requerentes de paises extra convencdo ¢ ¢ administrada pelo
European Patent Office (EPO).

[2] Convencao de Munique de 5 de Outubro de 1973.

[3] Copyright - designacdo dos direitos de copia sobre a escrita, através da legislacao
internacional que regula a cultura e as particularidades como que com ela nos
relacionamos.



[4] Zeitgeist - termo alemao que significa espirito da época, espirito do tempo ou sinal
dos tempos que, conceptualmente, corresponde ao conjunto do clima intelectual e
cultural do mundo de numa determinado periodo de tempo.

[5] Noogénese - do grego noos = mente (alma, espirito, pensamento, consciéncia) €
génese = origem (formagdo, criacdo). Refere-se a formacdo da rede formada pelo
conjunto do pensamento humano, a noosfera, a esfera da consciéncia coletiva, o
proximo estagio da sequéncia evolutiva do mundo depois de ultrapassada a presente
fase da tecnosfera.

[6] Benchmarking - processo de aprendizagem ativo a partir de outros, por comparacao
de indicadores, a fim das empresas adquirirem uma perspectiva de como as outras
desempenham determinados objetivos e tarefas.

[7] No dia 11 de Dezembro de 2012, o Parlamento Europeu aprovou a criagdo de uma
patente Unica que ird reduzir substancialmente os custos de prote¢do das patentes
beneficiando as pequenas e medias empresas, e sobretudo, a melhor integracdo da
Europa. Embora no dia 22 de Dezembro de 2012 seja formalizada em Varsovia esta
nova realidade, que tera um impacto positivo nas condicionantes da inovacdo em
Portugal, s6 a partir de 2014 podera ser registada a primeira patente europeia.

[8] Marcas - marcas comerciais ou marcas comerciais nao-registadas e em marcas
registadas ou marcas comerciais registadas.

[9] Modelo de utilidade - objeto de uso pratico suscetivel de aplicacdo industrial, como
novo formato de que resulta melhores condigdes de uso ou fabricacdo. Nao se lhe
reconhece propriamente a existéncia de uma inven¢do, mas sim um acréscimo na
utilidade de uma ferramenta, instrumento de trabalho ou utensilio, pela agdo da
novidade parcial agregada. E chamada também de pequena invengao.

[10] Patente - insere-se nos mencionados direitos de Propriedade Industrial cujos
normativos legais sdo em Portugal o Codigo da propriedade Industrial. Uma patente, na
sua formulagdo classica, ¢ uma concessdo publica, conferida pelo Estado de um
determinado pais, a um titular privado a quem ¢ concedido o direito exclusive de
explorar comercialmente a sua inveng¢do. Em contrapartida, ¢ disponibilizado ao
publico o acesso ao conhecimento dos pontos essenciais e as reivindicagdes que
caracterizam a novidade do invento. Os direitos exclusivos garantidos pela patente
referem-se ao direito de prevencdo de outros, em fabricarem, usarem, venderem,
oferecerem, venderem ou importarem a dita invengao. As patentes europeias tem sido
concedidas pelo Instituto Europeu de Patentes, um organismo com sede em Munique,
que engloba os 27 paises da UE e outros 11 paises, como a Noruega, a Islandia, a Suica
ou a Turquia. Até aqui, as patentes para serem validadas em toda a Unido Europeia
teriam que ser validadas Estado a Estado, com custos administrativos e de tradu¢do nas
22 diferentes linguas da UE, elevados. Esse valor que em média atinge os 32000 euros
por patente, enquanto nos Estados Unidos ¢ de apenas 1850 euros e exige apenas um
procedimento unico, que ¢ similar na China.
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