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RESUMO

Diariamente um canal de televisdo utiliza o motion graphics para expressar a sua identidade,
sendo possivel observar a sua incorporagao nas autopromocgdes, programas, blocos informativos,
reportagens, entre outros. Sdo criados pacotes graficos para incorporar o que o canal pretende
transmitir. Em Portugal, nenhum dos quatro canais generalistas prescinde de usar motion graphics
porque permite dar visibilidade aos conteudos e captar a atencdo de um numero de

telespectadores maior.

A presente dissertacdo trata de o motion graphics e da sua relacdo semantica com a identidade
corporativa de um canal de televisdo. Esta investigacdo visa descobrir como o motion graphics
contribui para a consolidacdo da identidade visual de um canal de televisdo, compreendendo a

adocdo de diversos “tons de voz”.

Para tal, através de uma metodologia qualitativa e ndo intervencionista, propde-se o recurso
ao estudo de casos da Radio Televisao de Portugal 1, com recolha, selecdo, analise e sintese critica
de informacdo. Assim sendo, a investigacdo fica dividida em trés partes. Na primeira parte
apresenta-se o contexto de historico sobre o motion graphics, onde sdo definidas as areas de
aplicacdo e os seus componentes. Na segunda parte faz-se uma analise sobre a identidade visual, o
qgue a define, onde se aprofunda a composicdo da identidade visual televisiva. Na terceira parte
tem-se o objetivo de analisar a identidade do canal RTP1 através do motion graphics. Deste modo
podera compreender-se o processo de construcdo de uma identidade visual e as suas principais
carateristicas. Perceber a relagdo entre o grafismo, identidade e a autopromogado. Pretende-se que

ainvestigacao analise também se o som e o movimento trazem vantagens a identidade de um canal.

Procura-se, portanto, perceber de que formas pode o motion graphics contribuir para a

consolidacdo da identidade visual de um canal de televisao.

Palavras chave
Identidade Televisiva, Motion Graphics, Pacotes Graficos para TV, RTP1.
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ABSTRACT

Every day a television channel uses motion graphics to express its identity, being possible
to observe its incorporation in the self-promotions, programs, informative blocks, reports, among
others. Graphical packages are created to incorporate what the channel wants to transmit. In
Portugal, none of the four generalist channels refrains from using motion graphics because it gives

visibility to the content and captures the attention of a larger number of viewers.

The present dissertation deals with motion graphics and its semantic relation to the
corporate identity of a television channel. This research aims to discover how motion graphics
contributes to the consolidation of the visual identity of a television channel, understanding the

adoption of different tones of voice.

For this, through a qualitative and non-interventionist methodology, it is proposed to resort
to the case study of Radio Televisdo de Portugal 1, with collection, selection, analysis and critical
synthesis of information. Therefore, the investigation is divided into three parts. The first part
presents the historical context on motion graphics, where the areas of application and their
components are defined. In the second part, an analysis is made of the visual identity, which defines
it, where the composition of the television visual identity is deepened. In the third part the purpose
of analyzing the identity of the RTP1 channel through motion graphics. In this way the process of
constructing a visual identity and its main characteristics can be understood. Perceive the
relationship between graphics, identity and self-promotion. It is intended that the research also

examines whether sound and motion bring any advantages to the identity of a channel.

It is therefore sought to discover in what ways motion graphics can contribute to the

consolidation of the visual identity of a television channel.

Keywords
Television Identity, Motion Graphics, Graphic Package for TV, RTP1.
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Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal

1. CAPITULO I - INTRODUCAO

1.1. TEMA | TiTULO

Grafismo de Identidade Televisiva

1.2. SUB-TITULO

O caso de estudo da Radio Televisdo de Portugal 1 (RTP1)

1.3. JUSTIFICAGCAO E PERTINENCIA DO ESTUDO

De acordo com Jodo Velho (2008) foi em meados dos anos 50, através de experimentacgdes de
imagens com movimento e som que surge o motion graphics. No cinema o avan¢o dos recursos
técnicos tem como marco principal as criagcbes inovadoras de Saul Bass, na relacdo de texto e
imagem temporalizada, acrescida de movimento. No entanto, é em meados dos anos 80, com o
surgimento de inovagdes tecnoldgicas, onde comecaram a surgir os primeiros sistemas de
composi¢do e manipulagdo de imagem em movimento por computador e que tornavam o processo
de construgao grafica mais facil.

“Nesse periodo, por exemplo, todas as grandes redes de televisdo nos centros mais
importantes aderiram as animagdes de logétipos, marcas e objetos com volume no
espaco tridimensional como estilo de identidade visual.” Velho (2008, p. 18)

Maria Brarda (2016), reforca essa ideia ao afirmar que “a cultura da comunica¢do audiovisual
estd cada vez mais presente na vida cotidiana das sociedades ocidentais. Onde o seu objetivo é criar
discursos e formas inovadoras de expressdo de modo a persuadir e chamar a atengdo de audiéncias
especificas. Nesta atmosfera comunicativa, baseada em grandes avangos tenoldégicos e no
desenrolo de software de comunica¢do visual e audiovisual, é onde se produz o desenrolar do
grafismo de tela/ecrd, que recorre a todo o potencial do motion graphics para construir o seu
discurso.”?

Por outro lado, Joan Costa (2005), refere que a identidade grafica de um canal de televisdo é

um elemento crucial para a sua personalidade e valores, funde-se com o design grafico

! Adaptado de: Traducdo livre do autor: “La cultura de la comunicacién audiovisual estd cada vez mds
presente en la vida cotidiana de las sociedades occidentales. Su objetivo es crear discursos y formas
inovadoras de expresién para persuadir y llamar la atenciéon de audiéncias especificas. En esta esfera
comunicativa, basada en grandes avances tecnoldgicos y en el desarrollo de software de comunicacién visual
y audiovisual, es donde se produce el desarollo del disefio en pantalla, que recurre a todo el potencial del
motion graphics para construir su discurso.” Brarda (2016) [Tradugao livre do autor]
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bidimensional dos simbolos e formas. Os simbolos de identidade das televisGes tém, por tanto a
sua origem nos logos das marcas. O logo (mosca (pag. 87)) é, portanto, o identificador do canal de

televisdo e o primeiro impacto que o telespetador tem com o mesmo.

Neste contexto, apresenta-se esta investigacdo, que se enquadra no ambito de uma recolha de
informacdes e estudos de casos sobre o grafismo animado, conhecido mundialmente como motion
graphics, e identidade da Radio Televisdo de Portugal 1 (RTP1). Esta investigacdo relaciona-se com
a temdtica de identidade visual televisiva, concretamente na tematica motion graphics televisivo,

como o foco principal a consolidacdo da identidade televisiva da RTP1.

Para o desenvolvimento desta investigacao, delineou-se o procedimento investigativo numa
metodologia ndo-intervencionista de base qualitativa, que contempla a revisao literaria sobre as
tematicas mais evidentes, possiveis entrevistas aos intervenientes dos casos de estudos a serem
analisados, o estudo de casos, onde os casos selecionados encontram-se em conformidade para

com a investigacao, e por ultimo, uma metodologia de auscultacdo de especialistas.

Desta forma, aprofundando um tema pouco estudado a nivel tedrico, pretende-se que esta
investigacdo e metodologia seja uma mais-valia a nivel pessoal e um contributo para a comunidade

cientifica e laboral na area do design.
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1.4. QUESTOES DE INVESTIGACAO

O motion graphics e a mosca sdo elementos da identidade visual de um canal de televisado, e
parte dos packages graficos para tv e programas on-air, como se pode observar através da recolha
e anadlise para o estado da arte, sdo componentes transmissoras da identidade do canal ao
telespectador. Deste modo surge a seguinte questdao: De que forma o motion graphics e a mosca
contribuem para a identidade televisiva? Com base na questdo de investigacdao foram definidas
subquestdes. De acordo com a pesquisa realizada, motion significa “movimento” e graphics
significa “graficos”, isto é, graficos em movimento.

Segundo Costa (2005), “a televisdo envolve outro modo distinto de desenhar em 2D e 3D com
a inclusdo no grafico da temporalidade audiovisual: o movimento e o som coordenados constituem
o todo, a identidade da mensagem grafica.” (Costa, 2005, p. 84)?

Atualmente parte dos motion graphics sdo acompanhados de som, mas qual a vantagem? Qual
o seu contributo para a IVT? Como se relaciona o som com os graficos em movimento?

2 Traduc3o livre do autor: “..., la televisién implica otro modo distinto de disenar en 2D y 3D con la inclusién
en la grafica de la temporalidad audiovisual: el movimiento y el sonido coordinados constituyendo el todo,
el mensaje grafico identitario.” (Costa, Identidad Televisiva en 4D, 2005, p. 84) [tradugdo livre do autor].

3



Pedro André Guerreiro de Freitas

1.5. OBJETIVOS

GERAIS:

O presente estudo tem como objetivo principal estudar o motion graphics e a mosca,
nomeadamente a sua relacdo semantica com a identidade visual corporativa de um canal de
televisao.

Perceber como o motion graphics contribui para a consolidacdo da identidade visual de um
canal de televisao.

Estudar os pontos comuns entre motion graphics e identidade televisiva.

Analisar dos motion graphics do canal, nomeadamente como estes expressam os valores do
conteudo dos programas ao espectador.

Compreender a relagdo entre grafismo, som, entidade e autopromocao.

ESPECIFICOS:

Com esta dissertacdo ndo se pretende criar um manual técnico que ensine técnicas e métodos
de construgdo de motion graphics, mas sim compreender as componentes que constituem a sua
linguagem e o contexto em que sao inseridos.

Ter conhecimento sobre o contexto histdrico do motion graphics e da sua evolugdo.

Compreender o processo de definicdo de uma identidade visual corporativa e as suas principais
carateristicas.

Pretende-se analisar o motion graphics, de forma a gerar base tedrica, com interesse para a
academia e os profissionais da area.

Pretende-se analisar a identidade do canal a RTP1, através do motion graphics.

Conhecer melhor o grafismo de um canal e como funciona.
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1.6. HIPOTESE

O tipo de componentes graficos, de som e movimento que constituem o Graphic Package de
um canal de televisdo constituem um refor¢co semantico ao projeto de identidade visual corporativa
de um canal de televisdo.

1.7. METODOLOGIA E PLANEAMENTO

Numa primeira fase de exploracdo e pesquisa de informacgdo foi determinado o campo
pretendido, a identidade televisiva. Dentro do campo de identidade televisiva procedeu-se a area
pretendida, o motion graphics. Por Ultimo o tema de investiga¢do, o meio que se insere a temdtica
desta dissertacdo é o canal de televisdo Radio Televisdo de Portugal 1 (RTP1).

De modo a conseguir atingir todos os objetivos definidos para esta investigacdo, é necessario
projetar a metodologia que mais se enquadra, de forma a delinear todos os procedimentos para a
investigacdo. Primeiramente, com o objetivo de aprofundar conhecimento sobre o tema, procedeu-
se a uma revisao e recolha literdria de livros e artigos. A questdo de estudo foi elaborada
juntamente com a analise feita através do Estado de Arte; posteriormente, foi definida a hipétese
da investigacdo e delineou-se o procedimento investigativo.

A metodologia desta investigacdo divide-se em quatro fases, todas elas numa metodologia ndo-
intervencionista de base qualitativa. A primeira supracitada acima, a revisdo literdria onde os
resultados da critica literdria irdo permitir a contextualizagdo tedrica. A segunda fase consiste em
entrevistas de forma a conseguir obter informagdes importantes para a investigagdo. A terceira
fase, nos casos de estudos selecionados e a andlise desses casos inseridos na tematica desta
dissertacao. Tendo estas duas metodologias concluidas, recolher-se-a os pré-resultados da analise
de informa¢do. Numa quarta fase, a auscultacdo de especialistas e proceder-se-a a recolha dos
resultados obtidos. A Ultima fase consiste na juncdo de toda a informacao obtida, que gera os pré-
resultados que irdo testar a hipdtese e se essa hipdtese acrescenta algo de novo a teoria de partida,
gue por sua vez, ird gerar a conclusdo. Desta forma ird determinar os contributos e recomendagdes
para futuras investigacdes.
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1.8. DESENHO DE INVESTIGACAO

Figura 1 - Organograma da investigacao.
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1.9. BENEFICIOS

Esta investigacdo contribui para uma melhor compreensdo dos conceitos do motion graphics
para TV, demonstrando a eficacia e beneficios que este pode ter aplicado na Radio Televisdo de

Portugal 1 para a sua identidade televisiva.

Esta investigacdo beneficia diretamente o autor, quer a nivel curricular para conclusdo de
mestrado, quer a nivel profissional na aquisicao de competéncias a nivel de pesquisa investigativa,
criando uma maior conscientizacdo da drea de estudo envolvente, proporcionando apds esta
investigacdo, colocar em pratica os conhecimentos adquiridos. A nivel pessoal pela determinacao

em alcancar os objetivos delineados e sua futura aplicacdo no mercado de trabalho.

Poderao ainda beneficiar desta investigacdo os orientadores, pois sdo profissionais na area de
estudo, assim como existird uma partilha de conhecimentos entre docentes e mestrando. Poderdo
beneficiar ainda desta investigacdo alunos e outros profissionais do design, inclusive a prépria
empresa (RTP) ao tirarem conclusdes positivas desta investigagcdo, que ao tirarem conclusdes
positivas desta investigacdo, estas poderdo de certa forma influenciar e desafiar novos trabalhos
ou novas metodologias.

Consequentemente, beneficia o Instituto Politécnico de Castelo Branco (IPCB), especificamente

a Escola Superior de Artes Aplicadas (ESART), e a instituicdo parceira, a Faculdade de Arquitetura
da Universidade Técnica de Lisboa (FA-UL).
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2. CAPITULO Il - ESTADO DA ARTE

2.1. INTRODUCAO AO CAPITULO:

No sentido de consolidar e aprofundar conhecimento sobre o tema em estudo, torna-se
fundamental uma recolha e andlise de informacao de literatura, nomeadamente através da revisao
de literatura especifica.

De forma a compreender-se o que é o motion graphics design para TV é fundamental conhecer
os seus antecedentes. Desta forma pretende-se fazer uma abordagem geral, baseada em pesquisas
realizadas, passando pelos antecedentes, destacar os mais importantes, contextualizar e explicar
os primdrdios dos motion graphics design, como surgiu e quem sdo os seus principais fundadores.
Desta forma pretende-se orientar os leitores desta dissertacdo para uma melhor compreensao aos
assuntos adjacentes a esta investigacao.

Num estudo a esta investigacdo é fundamental perceber o que é Identidade Visual Televisiva
(IVT), segundo Lucy Niemeyer & Raquel Ponte (2009) esta “é a identidade corporativa de uma
emissora de televisdo.”.

Sandra Rodrigues (2012) refere a identidade visual corporativa como sendo a identidade da
marca, “o que lhe dd significado, que lhe define, que dirige as suas acdes empresariais e financeiras,
determina os objectivos mercadoldgicos e fornece um sentido, um conceito que é comunicado
através de simbolos.”

Com o aumento competitivo do setor televisivo nas ultimas décadas a identidade visual
televisiva tornou-se uma importante ferramenta estratégica.

“Um canal de televisdo ndo é um organismo estdtico e imutdvel. Muito ao contrdrio,
sua esséncia é mutdvel e apresenta constantemente diferentes aspetos de forma
alternativa. [...] A consequéncia disso é a impossibilidade de conceber-se sua imagem de
marca como um valor imutdvel. Ela deve ser flexivel, fluida, sensivel as mudangas ocorridas
em seu entorno” (Rafols & Colomer, 2006, p. 83)°.

3 Traduc3o livre do autor: “Una televisidon no es un organismo estético e inmutable, muy al contrario, su
esencia es mutable y presenta constantemente de forma alternativa diferentes caras. [...] La consecuencia
inmediata de esta circunstancia es la imposibilidad de concebir su imagen de marca como un valor inmutable.
Tiene que ser flexible, fluida, sensible a los cambios que se produzcan en su entorno” (Rafols & Colomer,
2006, p. 83). [traducdo livre do autor].
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2.2. O MOTION GRAPHICS

O termo motion graphics é a denominacdao em inglés, para o que em portugués Rodrigues
(2012) denomina de “Grafismo Animado”. Quando falamos em design motion graphics faz-se
referéncia a imagens em movimento, acompanhadas ou ndo de som. Brarda (2016, p. 7) refere que
“Se acompanhado por som, falamos de projeto audiovisual. Ou seja, a pe¢ca é um movimento de
design grdfico de imagem e som, e, portanto, podem ser incluidas no campo da comunica¢éo
audiovisual.”*

O termo motion graphics é relativamente novo, onde comegou a ser usado com frequéncia e
ganhou maior notoriedade em meados dos anos 80, e ndao hd uma definicdo aceita e
universalmente. Alguns profissionais entendem o motion graphics como uma interpretacdao mais
abrangente, enquanto que outros o entendem de forma bem especifica. Porém, o conceito de
motion graphics tem-se metamorfizado ao longo dos anos e sua definicdo acompanha
simultaneamente essa dindmica.

Para Velho (2008) as raizes do motion graphics encontram-se nas aplicacdes de design grafico
do cinema e na TV e nas experiéncias plasticas de alguns tipos de cinema de animacao, esses menos
preocupados com a narrativa ficcional linear e a mimetiza¢do do real.

Porém, Rodrigues (2012) considera que o motion graphics é uma subarea do design de
comunicacdo que combina e manipula livremente no espaco e no tempo diversas camadas e tipos
de imagens como a fotografia, o video, grafismo e animagdes em funcdo de tempos e ritmos,
nomeadamente de musica e efeitos sonoros, onde uma imagem nado temporalizada, estatica, passa
a apresentar movimento e altera-se no tempo.

O motion graphics design é uma atividade interdisciplinar que tem as suas origens no cinema,
de acordo com a autora este foi o primeiro meio a incorporar elementos graficos num ecr3, e a
alcancar o seu maximo esplendor na era dos novos meios de comunicacgdo (Brarda, 2016).

2.3. ANTECEDENTES DO MOTION GRAPHICS

De acordo com Velho (2013) as raizes do motion graphics remontam a produgdes que vém de
muito antes dos tempos atuais, produgdes resultantes de experiéncias plasticas de alguns tipos de
filmes de animacdo e cinema experimental a partir do comeco do século XX.

Nesse contexto do nascimento do cinema que aparecem as primeiras experiéncias audiovisuais
de precursores do motion graphics, que na sua grande maioria eram formados em artes pldsticas e
buscavam criar uma coreografia de elementos graficos abstratos, onde a musica foi o elemento
chave para a expressao desses artistas.

Durante o inicio dos anos 1900, segundo Jon Krasner (2013) o musico e pintor sueco Viking
Eggeling, admirador do movimento Dada, descreveu a sua teoria da pintura por meio da musica.
Viking Eggeling voltou sua atengdo para o cinema e produziu criou o filme “Simphonie Diagonale”
(1923), levou quase quatro anos para a completar, esta animag¢do de quadro mostrou uma forte

4 Traduc3o livre do autor: “Si se acompanan de sonido, hablamos de disend audiovisual. Es decir, la pieza de
motion graphics es un diseio de imagen y sonido, y por eso se puede incluir en el campo de la comunicacién
audiovisual” (Brarda, 2016, p. 7). [traducdo livre do autor].
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correlagdo entre musica e pintura nos movimentos das figuras, que foram criadas a partir de
recortes de papel e folha de estanho. Eggeling morreu em Berlim aproximadamente duas semanas
depois de seu filme ser langado.

Eggeling também colaborou com o cineasta dadaista alemao Hans Richter (1888-1976) em uma
série de desenhos de rolagem que utilizavam linhas retas e curvas de diferentes orientacdes e
espessuras. Os “desenhos em rolo” mostravam transformacdes sequenciais de formas geométricas
que ele descreveu como “a musica da forma orquestrada”.

“Richter via a animacdo cinematografica como o préximo passo légico para expressar interacao
cinética entre formas positivas e negativas.”® (Krasner, 2013, p. 12)

No final da década de 1920, os filmes mudos de Richter demonstraram uma abordagem mais
surreal que combinava animacdo com imagens de acdo ao vivo. Na época, esses filmes eram
chocantes, desafiavam as convencdes artisticas, explorando a fantasia através do uso de efeitos
especiais, muitos dos quais sdo usados no cinema contemporaneo. Entre as suas obras filmicas mais
relevantes encontram-se o “Rhythm 21” (1921), “Rhythm 23” (1923), conforme Velho (2013) com
animacdes de quadrados e retangulos, e “Filmstudie” (1925) de forte influéncia dadaista.

Obra também importante de Hans Richter é o “Ghosts Before Breakfast” (1927) onde segundo
Krasner (2013) pessoas e objetos se envolvem em comportamento incomum, surreais, em
configuragdes bizarras e perturbadoras, é possivel observar-se “uma cabeca que se descola para
girar acima do corpo” (Velho, 2013) ou chavenas que se enchem sozinhas. Richter também utilizou
o fast-motion, reproduziu o filme no sentido inverso e usou negativos.

Outra referéncia a destacar é Fernand Léger (1881-1955), que de acordo com Artnet (2018) foi
um dos principais contribuintes do cubismo. Léger nasceu a 4 de fevereiro de 1881 em Argentan,
Franga. Por volta de 1905, o artista desenvolveu seu estilo marcante de formas tubulares e imagens
mecanicas. Segundo Krasner (2013) foi durante a década de 1920, que Léger comecou a interessar-
se por filmes, mais tarde em 1924 “ele criaria o filme de vanguarda “Ballet Mécanique” (Artnet,
2018), sendo “um dos trabalhos mais conhecidos dessa fase pioneira” (Velho, 2013). Criada sem
guido, esta obra-prima demonstrou o desejo de combinar a energia da maquina com a elegancia
do balé classico. Conforme Krasner (2013), o conceito deste filme foi interpretado como uma
declaragcdao pessoal em um mundo de acelerado avango tecnoldgico e liberagdo sexual. Da
perspetiva artistica, representou um salto ousado no territério de abstragdo cinética. Segundo
Velho (2013) o filme apresenta uma edi¢cdo frenética de imagens, algumas tratadas como
fotografias, como elementos recortados, objetos graficos, tipografia, utilizacdo de técnica do stop
motion e “representacdes cubistas de Charlie Chaplin” (Cowan, 2013).

Apds a Primeira Guerra Mundial, conforme Krasner (2013) o pintor alem&do Walter Ruttmann
viu o potencial do filme como um meio de abstragdo, movimento e passagem do tempo. Ele fundou
sua propria empresa cinematografica em 1920 e “produziu uma série de filmes denominada Opus”
(Velho, 2013), os quais exploraram a interagdo de formas geométricas.

Segundo Michael Cowan (2013) os seus filmes abstratos (Opus | - IV) tém sido celebrados por
criticos desde 1920 até ao presente como obras pioneiras em forma de vanguarda e marcos na

> Tradug3o livre do autor: “Richter saw film animation as the next logical step for expressing the kinetic
interplay between positive and negative forms.” (Krasner, 2013, p. 12) [Tradugéo livre do autor]
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histéria da animacgdo. De acordo com Krasner (2013) “Opus 1” (1919-1921) foi um dos primeiros
filmes abstratos produzidos e um dos poucos que foi filmado em preto e branco e pintado a mao.
Velho (2013) refere que em “Opus |I” as animagdes apresentam “formas curvas, fluidas, quadradas
e pontiagudas, (...) hora se alternam e hora se relacionam no quadro” (Velho, 2013). Os filmes Opus
foram produzidos de forma continua, além do ja referido Opus |, conforme Arfini (2013) Opus I,
Opus Il e Opus IV foram produzidos entre 1922 e 1924. Estes filmes ndao estavam sincronizados
com a musica e mostravam uma maior atenc¢do sobre a forma estrutural.

Entretanto em 1927 Ruttman estreia o seu “Berlin: Symphony of a City” (1927), em
conformidade com Cowan (2013), foi um filme que garantiu a sua fama internacional na década de
1920 e que hd muito conta como uma obra definidora do documentdrio primitivo, uma declaracao
imponente sobre a modernidade da cidade de Weimar (Weimar é o nome ndo oficial dado a
Alemanha entre 1919 e 1933), e a representacdao do modernismo urbano no periodo entre guerras.
Segundo Krasner (2013) o dinamismo da urbanizacdo em movimento é retratado em comboios em
movimento, cavalos, multidées, rodas giratérias e maquinas, oferecendo um modelo intimo de
Berlim. Conforme Cowan (2013) o estilo experimental de Ruttmann influenciou os cineastas
subsequentes, de Oskar Fischinger a Len Lye e outros, e o seu filme da cidade gerou numerosas
imitacGes e “remakes”.

Outro expoente do cinema de animagdo experimental importante como referéncia para o
motion graphics é Len Lye (1901-1980). De acordo com Sexton (2014) Len Lye foi um dos poucos
cineastas que trabalharam na Gra-Bretanha entre as guerras e a ter uma reputacao internacional
no cinema experimental.

Entre 1926 e 1929, produziu seu primeiro filme mudo animado “Tusalava” (1929), que segundo
Smythe (2013) provavelmente inspirado pela arte aborigene australiana. O filme foi um esforgo
meticuloso, envolvendo cerca de 4000 desenhos separados, que de acordo com Krasner (2013)
levou aproximadamente dois anos para ser concluido, uma vez que cada frame foi pintado a mao
e fotografado individualmente.

Segundo Jamie Sexton (2014) o filme contém uma série de formas variaveis, como pontos e
circulos que se contorcem, porém, o filme foi mal recebido e garantiu apenas exibi¢des limitadas.

Figura 2 - Partes das Peliculas, “A Colour Box” - Len Conforme Velho (2013), Len Lye desenvolveu
Lye, 1935.

técnicas manuais de interferéncia direta na pelicula
cinematografica, que segundo Krasner (2013)
executou pintando e rabiscando em celuloide de
35mm. Seu uso de imagens abstratas e metafdricas
é produto de sua associagdao com o surrealismo, o
futurismo, o construtivismo e o expressionismo
abstrato, bem como por sua afinidade com o jazz, a
arte ocednica e a caligrafia. Seu uso de musica
percussiva, cor saturada e formas organicas teve um
grande impacto em um género que mais tarde ficou

- conhecido como videoclipe.

Fonte: BFI National Archi

one arionat Archive Segundo Luke Smythe (2013) em 1933 foi
fundada a GPO Film Unit, e ficou encarregada de informar o publico britanico sobre as atividades
dos correios, que na época incluiam projetos de infraestrutura, como a criagdo de uma rede
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telefonica nacional. John Grierson foi o primeiro diretor da GPO Film Unit e procurava produzir
filmes tecnicamente inovadores e socialmente progressistas. Impressionado pelo trabalho
inventivo de Lye, Grierson pediu-lhe para produzir um anuncio para novas taxas de porte postal.

O resultado foi “Colour Box” (1935), o filme nao inviabiliza sua fungao comercial, permanecendo
totalmente abstrato até seus trinta segundos finais. Daquele ponto em diante, uma série de
declaragdes escritas a mao aparecem no ecra, mas causam pouca impressao nos telespectadores,
comparativamente ao ataque predominante de som e cor do filme. Em conformidade com Sexton
(2014) “Colour Box” foi popularmente popular com o publico e ganhou aclamacdo critica
significativa. Entretanto Lye ganhou notoriedade na Gra-Bretanha e de acordo com Smythe (2013)
recebeu mais comissées, tanto por Grierson quanto por varios outros patrocinadores comerciais.

Entre outros filmes aclamados, encontram-se segundo
Figura 3 - “A Colour Box” - Len Lye, 1935. " . ” P ”
s Y Velho (2013) “Kaleidoscope” (1935), “Rainbow Dance

/ (1936), “Trade Tatoo” (1937), “Colour Flight” (1938),
“Swinging the Lambeth Walk” (1939) e Musical Poster
#1 (1940).
Segundo Velho (2013) nessa época outros artistas
exploravam bastante a relacdo entre imagem e musica,
', é o caso de Oskar Fischinger (1900-1967), pintor e
" violinista alemdo, que foi apresentado a Ruttmann
pelo critico teatral Bernhard Diebold. De acordo com

) Maria Arfini (2013), Fischinger assistiu a estreia do
Fonte: Len Lye Foundation
“Opus I” de Rutmann, em Frankfurt, em abril de 1921,

e admirou-o tanto que logo tentou imitar as experiéncias de Ruttmann de novas maneiras.

Depois de se mudar para Berlim em 1927, Fischinger mais uma vez encontrou Bernhard Diebold.
Estimulado por Diebold, ele comegou a trabalhar em filmes de animacdo abstrata com desenhos a
carvao em papel branco e a filmar com a inversdo positiva e negativa.

Segundo Arfini (2013) Fischinger tentou criar uma “musica visual” perfeitamente
correspondente a musica sincronizada, do ponto de vista formal e sinestésico. De acordo com
Petzke (2012) entre 1928 e 1932, ele embarcou em uma série de 14 filmes chamados Studien
(estudo em alemado). Todos sdo bastante curtos, mas distintos, pelo fato de neles ligar pecas de
musica a animacdes abstratas. Arfini (2013) refere que o Studien Nr2 1 foi um filme mudo, no
Studien Nr2 2 ele estava a trabalhar com o som, sendo que a banda sonora de Studien Nr2. 2,3 e 4
foram perdidas. No seu total sdo catorze os Studien, doze filmes completos e dois fragmentos feitos
entre 1929 e 1934. Os Studien n2 2, 3, 4 e 5 sdo de 1930, e foram animados em sincronia com certas
musicas da companhia musical Electrola, “em troca de um cartaz nos créditos finais que indicava
ao publico o nome da musica, do artista, e o nimero do catdlogo da empresa através do qual
poderiam encomendar o disco” (Werneck, 2014, p. 36). Desde modo, significa que ele fez filmes
musicais antes dos filmes sonoros existirem. Daniel Werneck (2014) refere que Oskar Fischinger até
certo ponto, inventou o que 50 anos depois seria “inventado” novamente pela MTV. Em
conformidade com Ingo Petzke (2012) ele inventou uma maneira de ter registos sincronizados com
um filme nos cinemas. Dividiu um registo em segmentos e desta forma, ele foi capaz, de determinar
exatamente quantos segmentos uma batida duraria. Ele alcangou uma excelente perfeicdo, muito
antes das possibilidades de editar como conhecemos hoje. De acordo com Arfini (2013) a melhor
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integracdo formal e sinestésica de imagens e musica é alcangada no Studien Nr2 7 (1930-1931),
contudo, o Studien Nr2 8 (1931) foi o primeiro filme de Fischinger a ganhar grande popularidade,

foi o favorito do préprio autor, e o qual “ele mesmo fez todo o desenho”®.

Figura 4 - "An Optical Poem", Oskar Fischinger. Segundo Jonathan Crow (2014)
. ' os nazistas foram alguns dos criticos
de arte mais fandticos do século XX
e odiavam qualquer coisa nao
representativa. Em 1936 Fischinger
foge da Alemanha para os Estados
unidos da América, Hollywood.
Outra referéncia do seu trabalho é
“An Optical Poem” uma curta-
metragem de 1938, onde circulos
balancam, estouram e disparam
pelo ecrd ao ritmo de “2nd
Hungarian Rhapsody” de Franz Liszt.
Usando pedacos de papel e linha de
pesca, ele fotografava
individualmente cada frame, tudo
em sincronia com a composicdo de
Liszt.

Fonte: Fonte: John Coulthart [Internet] Disponivel em Velho (2013) refere que Fischinger

<http://www.johncoulthart.com/feuilleton/2016/02/12/an-optical- : :

poem-by-oskar-fischinger/> [Consulta a: 10 de janeiro de 2018] foi contratado pela Walt Disney
para participar do filme “Fantasia”

(1940), na “Toccata And Fugue In D Minor” de Johann Sebastian Bach. Entretanto, ndo permaneceu
até o final na equipa, por se recusar a colaborar com a simplificacdo e alteracdo do seu trabalho
numa direcdo mais representacional.

De acordo com Werneck (2014) o amigo pessoal Oskar Fischinger e pesquisador da histéria da
animacao, William Moritz, escreveu um livro sobre a vida e obra de Fischinger, onde também reuniu
diversos depoimentos de artistas que de alguma forma o consideraram uma influéncia, entre os
depoimentos, encontra-se Norman McLaren.

Norman Mclaren (1914-1987) segundo Kurihara Utako (2011) era um animador experimental
e diretor de cinema canadense nascido na Escdcia e conhecido por seu trabalho no National Film
Board (Office National du Film), ao todo, a McLaren fez 60 filmes, conforme Velho (2013) a partir
de elementos abstratos que utilizam abordagens analogas as usadas comumente em motion
graphics.

De acordo com McWilliams (2018) em 1941, John Grierson levou a McLaren ao Canadd para o
novo NFB para fazer filmes de animacao relacionados ao esfor¢o de guerra, foi entdo que em 1942,
Sydney Newman sugeriu a Grierson que era necessario um departamento de animagdo para
fornecer sequéncias para os documentdrios da NFB. Dessa forma McLaren torna-se responsdvel de

6 Traduc3o livre do autor: “Studie Nr. 8 he made all the drawing himself.” (Petzke, 2012, p. 3) [Traducdo
livre do autor]
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um departamento, contudo, ndo havia dinheiro para produc¢des semelhante a Hollywood. Embora
as dificuldades, ele encorajou seus colegas a experimenta, e muitos comecaram a trabalhar
diretamente sob a camera. Mclaren acreditava que no filme, “o como se movia era mais
importante do que aquilo que se movia”, ou seja, ndo era o elemento em si, mas movimento desse
elemento. Em 1945 Mclaren sai da direcao para se dedicar o seu tempo aos seus proprios filmes e
em 1967, o estudio de animacao foi dividido em dois, um inglés e um francés. MclLaren continuou
a fazer filmes até sua aposentadoria em 1984, sempre buscando o novo e com medo de se repetir.

De acordo com Velho (2013) e referido pelo prdprio McLaren em seu depoimento, ele foi
influenciado por Oskar Fischinger, também experimentou solugdes bastante semelhantes as de Len
Lye, com diversos trabalhos baseados em interferéncias na pelicula de cinema.

Donald McWilliams (2018) refere que MclLaren ficou famoso por evitar o uso da camera e
trabalhar diretamente no filme. “Ele também se tornou um mestre da impressora ética (o filme
equivalente ao Adobe After Effects)”” (McWilliams, 2018). McLaren fez filmes artisticos com atores
gue atuaram semelhantes a personagens de desenhos animados e foi um importante pioneiro da
musica eletronica. Ele comegou a desenhar ou a rabiscar diretamente na area da banda sonora
dtica do filme e o resultado foi um novo instrumento. Com o tempo, ele desenvolveu um sistema
de cartdes com padrdes que ele fotografou diretamente na drea da trilha sonora. Segundo Velho
(2013) trés exemplos de obras minimalistas que executou sdo “Lines Vertical” (1960) e “Lines
Horizontal” (1962), que contam apenas com linhas retas e “Mosaic” (1965), utilizando apenas
pontos se movendo.

Outro artista que desenvolveu filmes experimentais sob a influéncia de Oskar Fishinger foi
(1923-1991). Segundo Harry Archives (2016) o seu interesse precoce em pintura e cinema colocou-
0 em contato com outros artistas da “musica colorida”, como Oskar Fischinger, Jordan Belson, Hy
Hirsh e Norman MclLaren. Em meados da década de 1940, sob a direcdo de Frank Stauffacher e
Richard Foster no Museu de Arte de S3o Francisco, esses artistas formaram o nucleo do movimento
de cinema experimental da costa oeste, que foi exibido na “Arte no Cinema”. Os filmes de Smith
faziam parte de seus programas regulares de filmes e ocasionalmente eram acompanhados de jazz
ao vivo. Contudo, os primeiros filmes pintados a mao de Smith sdo anteriores a esse periodo.

Embora os primeiros filmes de Smith fossem originalmente feitos sem som, ele comegou a
pensar em desenvolver o seu trabalho em experimentos para visualizar musica. O conceito de
misturar som, imagem e sentidos, um processo frequentemente refor¢cado pelo uso de drogas. Ele
ficou surpreso ao descobrir que outros haviam feito processos similares frame a frame, mas poucos
correspondiam a complexidade de composi¢cdo, movimento e integracdo de seu proprio trabalho.
Conforme Krasner (2013) ao longo das décadas de 1950 e 1960, os filmes de colagem de Smith
tornaram-se cada vez mais complexos. Ele recortou fotos e meticulosamente arquivou-as em
envelopes, construindo um arquivo de imagens que ele usou em trabalhos posteriores como o
“Filme 12” e “Heaven and Earth Magic”.

7 Tradug3o livre do autor: “He also became a master of the optical printer (the film equivalent of Adobe
After-Effects)” (McWilliams, 2018). [traducdo livre do autor]
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Smith também foi um pioneiro do cinema de vanguarda e
Figura 5 - No. 11: Mirror

experimental, comegou a fazer filmes em meados dos anos 1940 e Animations, “Early
continuou por toda a sua vida. Os seus trabalhos cinematogréficos Abstractions”, H;::;{f"f;g;t

dividiram-se em quatro variedades: abstracbes produzidas
diretamente no filme entre 1939 e 1946; estudos ndo objetivos,
opticamente impressos, compostos por volta de 1950; colagens
animadas semi-realistas feitas como parte de seus trabalhos
alquimicos de 1957 a 1962; e fotografias cronologicamente
sobrepostas.

Em 1957, Smith havia terminado seus primeiros oito filmes, um
trabalho que veio a ser conhecido como “Early Abstractions”. Os
filmes foram meticulosamente trabalhados e pintados a mao, depois
impressos oticamente. Trabalhando frame a frame, Smith
desenvolveu uma série de técnicas para aplicar camadas de tinta,

stencils ou formas recortadas para revelar o movimento através de
um plano bidimensional. Fonte: Harry Smith Archives

As “Early Abstractions” sdo uma série de curtas-metragens numeradas e sequenciais, que
variam de padrGes geométricos entre colorido, preto e branco, para complexas colagens que giram
em torno de surrealismo e imagens esotéricas dispares, selecionadas de varios textos.

Stan Vanderbeek (1927-1984), em conformidade com Ubu (2008), foi pioneiro no
desenvolvimento de técnicas experimentais de animacdo de filmes e live-action, alcancando um
amplo reconhecimento no cinema de vanguarda americano. Segundo Velho (2013), Vanderbeek
possui uma especialmente significativa para o motion graphics entre os anos 60-70. De acordo com
Ubu (2008) Vanderbeek era defensor da aplicacdo de uma fusdo utépica de arte e tecnologia, ele
comegou a fazer filmes em 1955.

Segundo Krasner (2013) durante a década de 1960, tornou-se um dos cineastas underground
mais aclamados para experimentar computacdo grafica e projecdo de tela multipla. Ele produziu
filmes usando uma variedade de processos: colagem, animagdo desenhados a mdo, a¢do ao vivo,
loops de filme, video, graficos gerados por computador e conforme Ubu (2008) também produziu
pecas teatrais, trabalhando frequentemente em colaboragdo com a Bell Telephone Laboratories.

De acordo com Velho (2013) entre 1955 e 1965 os primeiros filmes de Vanderbeek eram quase
totalmente apoiados em técnicas de colagem animada, onde figuras eram recortadas de
fotografias. Técnica que pode ser observada em “A La Mode” (1958), “Science Friction” (1959), e
“Achooo Mr. Kerrooschev” (1960).

Segundo Ubu (2008) nos experimentalismos de multimédia incluiram murais de filmes, sistemas
de projecdo, eventos de planetarios e a exploragdo dos primeiros sistemas de computacgdo grafica
e de processamento de imagens. Em conformidade com Velho (2013), Vanderbeel passou a
incorporar elementos de computacao grafica nos seus filmes, caso que pode ser observado na série
“Poemfield” e em Symmetricks (1972).
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Figura 6 - "Poemfield”, Stan VanDerBeek.

Fonte: Stan VanDerBeek

De acordo com Andrea Rosen (2018) a série “Poemfield” do artista é composta por oito filmes
animados por computador, de acordo com a fonte oficial (www.stanvanderbeek.com), foram
compostos entre 1965 e 1971. Segundo Rosen (2018), “Poemfield” foi realizado por VanDerBeek
com o programador e fisico Ken Knowlton, da Bell Labs, numa colaboragao pioneira entre artistas
e cientistas. O BEFLIX (abrevia¢do de Bell Labs Flicks), um dos varios programas desenvolvidos pela
Knowlton, foi usado para fazer “Poemfield“e é considerado pela AT & T como uma das primeiras
linguagens de animag¢do por computador.

Na década de 1970, segundo Ubu (2008) ele construiu um "Movie Drome" em Stony Point, Nova
York, que era um laboratdrio audiovisual para a proje¢do de filmes, danga, teatro, som e outros
efeitos visuais. Conforme Krasner (2013), o "Movie Drome" disponibilizava uma area de projecdo
de 3602 que cercava o publico com imagens, enquanto elas ficavam de costas no perimetro da
cupula.

Até aqui o motion graphics mostra que “é uma forma de narrativa visual, mesmo quando nao
€ acompanhadas de musica, deve se mostrar repleta de musicalidade e ritmo” (Velho, 2013). Nesta
fase entram outros vanguardistas do motion graphics, dentro da vertente de aplicagdes de design
grafico para cinema e televisdo.

Segundo Brarda (2016) foi através do cinema mudo, no inicio do seculo XX, que se introduziu
pela primeira vez o elemento grafico na tela, ao incorporar de maneira tradicional etiquetas ao
filme de forma a fornecer informagdes ao espectador e contextualizar o que era observado. O
design de cartazes de cinema havia-se baseado no grafismo dos cartazes de teatro, com o tempo o
desenho grafico comecou a fazer parte das apresentag¢des dos filmes, na qual deu lugar, aos titulos
de crédito.

A tela oferecia um novo suporte, novas possibilidades de exploragdo, e os designers comegaram
a aplicar os seus conhecimentos de design grafico as novas composi¢cbes de imagem em
movimento. De entre os varios designers de titulos de créditos vanguardistas e inovadores cabe
ressaltar os seguintes nomes: Saul Bass, Maurice Binder, Robert Brownjohn, Stephen Frankfurt,
Pablo Ferro, Richard Greenberg e Kyle Cooper.

Segundo Velho (2008) a partir dos anos 50, com as veneradas aberturas do designer norte-
americano Saul Bass, o enlace entre imagem temporalizada e texto sofistica-se e cria um marco
para a linhagem do motion graphics. De acordo com Brarda (2016) Saul Bass (1920-1996) foi o
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primeiro a incorporar o design de motion graphics a titulos de créditos e precursor do desenho para
tela, figura dominante no seu campo, fez da linha e do plano os protagonistas da composicao,
integrando a tipografia a imagem em movimento. Assim, dava-lhe uma presenca conceptual e
formal que ia além da sua funcdo informativa. Segundo Velho (2008 ) o transcender a funcdo de
informar o titulo do filme e equipe técnica, esta, passou a integrar o filme como sendo parte do
mesmo de forma organica, preparando e situando o espetador, para o que viria depois, inclusive
do ponto de vista dramatico. Para Bass o publico devia envolver-se com o filme e este comecava no
primeiro frame, e os créditos o desempenho dessa fungao.

De acordo com Brarda (2016), Bass tinha um carater inovador para o cinema, compunha
imagens e tipografia em movimento usando animagdo e acompanhava o resultado ao ritmo da
musica. Com os seus tragos finos, poucas cores e que combinavam com espacos vazios, geralmente
com fundo negro. Entre os seus titulos de créditos mais destacados estdo o The Man with the
Golden Arm (1955) de Otto Preminger, a Around the World in Eighty Days (1956) de Michael
Anderson, Anatomy of a Murder (1959) de Otto Preminger e Psyco (1960) de Alfred Hitchcock.

Figura 7 - Imagens do titulo de abertura feita por Saul Bass para o
filme The Man with the Golden Arm

Segundo Rodrigues (2012) depois
de Bass varios outros designers
continuaram a criacdo de aberturas de
cinema, entre eles, Maurice Binder.
Velho (2008 ) refere-o como
responsavel pelos créditos de vdérios

filmes da série “007”. Conforme
Brarda (2016), Binder é o autor da
imagem da “alma do cano” [Primeira
imagem - Figura 8], onde o espetador

observa a imagem do interior do cano

Fonte: Art of the Title [Internet] Disponivel em .
<http://www.artofthetitle.com/title/dr-no/> [Consulta a: 11 de da pistola.
janeiro de 2017]

Robert Brownjohn também teve o
seu trabalho destacado nos filmes de James Bond, em From Russia with Love (1963) de Terenence
Young e em Goldfinger (1964) de Guy Hamilton, onde aplicou a técnica de projetar os créditos e
algumas imagens de filmes sobe corpos femininos. Durante essa década, outra proposta inovadora,
foi a de Stephen Frunkfrut para os titulos de crédito de To Kill a Mockingbird (1962) de Robert
Mulligan, onde utilizou um percurso de camara em primeiro plano de objetos sobre os quais vao
aparecendo as tipografias, onde o relato é introduzido ao espetador com subtileza.
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Figura 8 - Imagens do titulo de abertura feita por Maurice Blinder
para o filme James Bond - Dr.No.

starring SEAN CONNERY 007

<woarasny TED MOORE @sc

URSULA ANDRESS

Directed by TERENCE YOUNG

Fonte: Art of the Title [Internet] Disponivel em
<http://www.artofthetitle.com/title/dr-no/> [Consulta a: 11 de
janeiro de 2017]

Outro designer também considerado uma referéncia foi Pablo Ferro, segundo Rodrigues (2012)
com o titulo de abertura de Dr. Strangelove (1964) de Stanley Kubrick, onde em suas criacbes
podem ser observados. Conforme Brarda (2016), a utilizacao de stop motion e onde este desenhava
os titulos diretamente sobre o fotograma da pelicula. Velho (2008) destaca ainda o titulo de
abertura de The Thomas Crown Affair (1968) de Norman Jewison, onde segundo Brarda (2016) usou
pela primeira vez no cinema uma composicdo de janelas multiplas de imagens. Destaca-se ainda de
acordo com Velho (2008) o titulo de abertura de A Clockwork Orange (1971) de Stanley Kubrick.

Ha que ressaltar que, segundo Brarda (2016), Pablo Ferro foi o criador da técnica de quick cut,
uma montagem de tipografias imperfeitas e montagem rapida de imagens, que mais tarde seria
adotada como imagem de marca pela MTV.

Figura 9 - Imagens do titulo de abertura feita por Pablo Ferro para o Segundo Brarda (2016), Richard

filme The Thomas Crown Affair (1968). Greenberg sobe a diregéo de criativa

S Melloon o D de Stephen Frankfurt, criou os
créditos de Alien (1979) de Ridley
Scott, onde cada letra maiuscula da
palavra “Alien” decompde-se sobre
a cena do crédito de abertura.

Neste momento, o motion
graphics esta estabelecido
plenamente, destaca-se o designer
Kyle Cooper, Velho (2008 )

Fonte: Art of the Title [Internet] Disponivel em considera Cooper como o0 mais
<http://www.artofthetitle.com/feature/pablo-ferro-a-career- .
retrospective-part-1/> [Consulta a: 11 de janeiro de 2017] talentoso criador de aberturas para

cinema desde Saul Bass. Brarda
(2016) refere que a obra mais inovadora da década de 1990 foi a sua abertura do filme Seven (1995)
de David Fincher, comeca aqui a revolugdo do desenho de titulos cinematograficos da era digital. O
designer introduz elementos experimentais de tipo analdgico, utilizando os meios digitais, e, onde
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utiliza a técnica de corte rdpido e das letras escritas a mao, utilizando a técnica de Pablo Ferro.
Deste designer destacam-se outros créditos, segundo Velho (2008) Twister (1996) de Jan de Bont
(produtor, diretor de fotografia e cinema), conforme Brarda (2016) Mimic (1999) de Guillermo del
Toro (cineasta), Superman Returns (2006) de Bryan Singer (cineasta), entre outros. Segundo Velho
(2008), atualmente David Fincher, € um dos designers mais requisitados de Hollywood, tendo ja
dirigido mais de 150 aberturas de filmes com a sua empresa Imaginary Forces.

Figura 10 - Imagens do titulo de abertura feita por Kyle Cooper para o filme
Twister (1996).

Fonte: Art of the Title [Internet] Disponivel em
<http://www.artofthetitle.com/title/twister/> [Consulta a: 11 de janeiro
de 2017]

Na busca da perfeita sincronizagdo entre som e imagem ressalta-se conforme Brarda (2016) o
artista John Whitney, que em 1960 fundou uma empresa denomina de Motion Graphics Inc. e onde
em parte contribuiu para a designacdo de motion graphics. Pioneiro na animagdo por computador,
observava os principios da harmonia entre artes graficas e musica, os seus experimentos foram
importantes para a posterior evolugdao do motion graphics. Whitney também colaborou com Saul
Bass na criacdo das aberturas de créditos onde a sua obra de destaque é Arabesque (1975) segundo
Brarda (2016).

2.4. MOTION GRAPHICS NA TELEVISAO

Desde o principio, a televisdo teve a necessidade de mostrar graficos e textos no ecra. Segundo
Brarda (2016) ndo existiam departamentos dedicados ao desenho para televisdo, existiam graficos
e artistas, que exploravam os distintos modos de representar a imagem no ecra. A evolucdo trouxe
consigo os avancos tecnolégicos e foi um principio notdvel de mudangas, tanto para nos modos de
producdo, como na funcdo e papel do designer

De acordo com Costa (2005) o primeiro programa informatico de design de 3D surgiu em 1963
e foi um impulsionador decisivo no design televisivo.

Velho (2008) refere que o impulsionador e responsavel pelo primeiro grande impacto no
desenvolvimento de projetos de identidade de televisdo foi Harry Marks. Harry Marks estaria para
a TV como Saul Bass para o cinema, considerando-o como o pai do broadcast design moderno.
Harry Marks originou técnicas e conceitos como o “flying logo” ou “moving”, ou seja, marcas
graficas em movimento, concecdo inventada por ele enquanto trabalhava para o canal de TV
americana ABC. No inicio utilizou técnicas analdgicas de efeitos especiais, como na cria¢cdo do
genérico para o programa da ABC o “Movie of the Week”, em 1969. Mais tarde, tornou-se grande
admirador das ferramentas de computacdo grafica digital, os recursos de animacdo 3D que se

tornaram populares no broadcast design do mundo todo.
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Figura 11 - Imagens de abertura feita por Harry Marks para o canal Segundo Brarda (2016) em 1950, na
americano ABC. Gra-Bretanha, a emissora BBC, foi a

primeira a contratar designers e
e movae of vhe wed artistas dedicados a comunicagdo
grafica televisiva, muitos influenciados
B - por Saul Boss.

De acordo com Velho (2008 ) até
1970, o design grafico no cinema e na
TV era executado através de pelicula,
usava  técnicas de  animacdo
convencional e  trucagem. A
visualidade dos projetos desse
momento era assinalada pela
combinagdo de elementos graficos
bidimensionais animados, onde se

incluia aimagem real em movimento e

Fonte: TVArk [Internet] Disponivel em <http://www2.tv-
ark.org.uk/International/usa/abc_idents.html> [Consulta a: 11 de

janeiro de 2017] relacionado aos conceitos de colagem

a tipografia. Conferia um resultado

e fotomontagem, conhecidos e
explorados pelo design grafico desde os primeiros anos do século XX, havendo acréscimo de tempo
e de movimento.

Conforme Brarda (2016) a emissora BBC na década de 1970, implanta de maneira generalizada
o uso da cor em televisao, abrindo um novo mundo de possibilidades criativas, deixam de trabalhar
em escala de cinzas para assim poderem trabalhar numa ampla variedade de cores. Porém, era
demorada a criagdo de uma pega de motion graphics para TV, com procedimentos e técnicas
manuais, a necessidade de utilizar uma vasta equipa de profissionais, faziam com que os produtores
e diretores evitassem a sua utilizagdo. E na década de 1980 com o comeco do auge da informatica,
gue a criacdo do motion graphics sofre uma enorme influéncia. Os grandes avancos tecnolégicos
desenvolveram novas técnicas de representag¢ao audiovisual e possibilitaram aos profissionais a
aprendizagem de softwares de animacdo, montagem e edicdo. A partir desta altura o motion
graphics expandiu-se mundialmente. Os canais de TV comec¢aram a experimentar a necessidade de
ter uma identidade prépria, desta forma guiavam o espectador pela programacgao e ndo passavam
despercebidos. Para os designers esta demanda de identificacdo audiovisual traduziu-se na
necessidade ir além do que se tinha feito até entdo.

Em 1981, apareceu um canal com uma identidade televisiva inovadora, a Music Television
(MTV).

Foi com a chegada da MTV que se introduziu uma “nova proposta grafica na televisdo em
contraste com o panorama televisivo que tinha predominado até entdo” (Teixeira, 2006, p. 118).
Pereira (2009, p. 35) refere que antes da MTV, os motions graphics eram “frios, corporativos e sem
imaginacdo” (Curran, 2000, p. 5). Com a MTV essas normas foram rompidas e a linguagem
audiovisual passou a ser “alternativamente inteligente, engracada, estranha e por vezes estupida”
(Curran, 2000, p. 5).
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Segundo Brarda (2016), o famoso logétipo da MTV, um M, extra bold e em trés dimensdes e
com um “tv” no canto superior rabiscado por cima, podia adotar vérias texturas, cores, materiais,
animaces e movimentos, incluindo variadas personalidades. Segundo Costa (2005) os simbolos
identificadores de canais tém a sua origem nos logos das marcas. Brarda (2016) refere ainda que o
logo da MTV foi desenhado pelo estudio Manhattan de Nova lorque e marcou a histdria do desenho
televisivo.

Figura 12 - MTV logos 1981-82.

Fonte: Campaign [Internet] Disponivel em
<http://www.campaignlive.co.uk/article/1134107/mtv> [Consulta a: 11 de janeiro de 2017]

De acordo com Rodrigues (2012) a MTV voltou a usar imagens dimensionais, inseriu recursos
visuais até aqui ndo utilizados. A partir deste momento outros canais, principalmente canais por
cabo, comecaram a introduzir algumas das caracteristicas da linguagem grafica adotada pela MTV.

Conforme Carla Teixeira (2006, p. 119), com a evoluc¢do tecnoldgica e a influéncia da MTV, o
motion graphics permitiu um maior nimero de possibilidades graficas na televisdo, sem se apoiar
apenas num formato, e “é por esta altura que o broadcast design se torna uma atividade
competitiva” (Pereira, 2009, p. 36).
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2.5. IDENTIDADE E IDENTIDADE VISUAL TELEVISIVA

Figura 13 - Imagens de marcas graficas (moscas) de canais de TV.
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Fonte: Design Ergonomia [Internet] Disponivel em <http://design-ergonomia.blogspot.pt/2006/09/identidade-televisiva-
4d_19.html> [Consulta a: 11 de janeiro de 2017]

Aidentidade corporativa refere-se a um conjunto de valores e ideias que definem e diferenciam
uma entidade coletiva como uma estagdo de televisdo e que condiciona as carateristicas de um
canal televisivo. Trata-se de uma forma de expressar visualmente a identidade do canal,
diferenciando-o e distinguindo-o.

Deste modo, a IVT constitui a via para expressar a IC do canal ao longo do tempo e enquanto se
transmitem mensagens diversas e que contribuem para gerir a imagem da marca. (Raposo D. ,
2018)

No ambito do motion graphics para televisdao, o conceito de broadcast design refere-se ao
design de IVT ou branding televisivo. Conforme Brarda (2016) o termo de broadcast design refere-
se exclusivamente ao design grafico televisivo e diz respeito apenas as pegas de motion graphics
para branding de canais de TV.

Brarda (2016, p.27) ressalta ainda a ndo existéncia de palavras universais Unicas para o mesmo
termo:

“Ndo existe um léxico definido para cada uma destas pecas, e as vezes se utilizam
diferentes termos para falar do mesmo.”®

De acordo com Ponte & Niemeyer (2009) identidade visual televisiva corresponde a identidade
corporativa de uma emissora de televisdo. Esta é composta por grafismos de identidade, que sdo
também chamados de on-air design e que sdo transmitidos nos intervalos, essas pecas do design
audiovisual tém como objetivo identificar o canal, ajudar na organiza¢do da programacgao e como
funcdo primordial, transmitir os conceitos da marca. “Sob a légica de mercado, a identidade

8 Traducdo livre do autor: “No existe un léxico definido para cada una de estas piezas, y a veces se utilizan
diferentes términos para hablar de lo mismo” (Brarda, 2016, p. 27) [tradugéo livre do autor].
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televisiva visa gerar identificagdo com o telespectador, a fim de garantir a audiéncia da
programacdo”. (Ponte & Niemeyer, 2009)

Brarda (2016) refere que a identidade dos canais de televisdo é transmitida tanto nas pegas on-
air, que se emitem no suporte ecra de televisdao, como as pecas off-air, que utilizam qualquer outro
meio de comunicacdo que permita publicitar os seus programas e o canal.

Segundo Costa (2005) “a funcdo da subjetiva identidade é precisamente de identificar e a
funcdo explicita e direta sdo exercidos pelos identificadores corporativos e pela mosca. Os
identificadores corporativos tém em média entre dois a trés segundos, com uma presenca plena no
ecrda e manifestam a identidade do canal, a mosca é uma presenca discreta da marca num dos
cantos do ecrd e ocupa intervalos largos de tempo no ecra. Esta é uma forma de comunicar a
identidade do canal, de duas formas distintas transmitem a identidade do canal.

Niemeyer & Ponte (2009) referem que os grafismos de identidade sdo classificados em 3 tipos:
a de identificacdo, a de retencdo e a de assinatura. Os grafismos de identidade sdo os que
identificam o canal, comunicam os valores da marca e ndo tém funcdo informativa sobre a
programacdo. Os de retencdo sdo os que “situam o espectador na programacao, com o objetivo de
reter, como o préprio nome indica, sua audiéncia.” Nesses grafismos de retencdo estao inseridos
por exemplo os Jd a seguir, Voltamos jd, Faltam 3 Segundos, entre outros. Os grafismos de
assinatura tém menor duragdo que os anteriores e utilizam apenas a marca grafica animada do
canal de televisao, assinando os programas.

Para Brarda (2016) quando um canal tem uma marca grafica que o identifica, desenvolve-se um
sistema de pecas que contribuem para a sua personalidade e identidade global. Com a apari¢do dos
canais a cabo e cultura de zapping, os canais de televisdao procuram ainda mais evidenciar uma
identidade, uma personalidade de cada canal, fazendo com que o design televisivo foque mais
atencdo ao branding de canais de televisdo e de programas.

A televisdo é o meio de mudanga constante, onde existe a necessidade continua de novidades
para reter a atencdo do publico, assim, o grafismo de um canal deve poder-se renovar
constantemente. A respeito disso Costa (2005) refere que:

“O design da identidade grafica de um canal de TV é o nlcleo e a matriz da
identidade corporativa. Mas é mais do que um conjunto de pecas que ddo forma e
continuidade & emissdo de uma programacdo. E a sua identidade corporativa aplicada ao
ecra e uma ferramenta através da qual o canal expressa a sua personalidade, se posiciona
e define entre o meio televisivo, diferenciando-se dos outros canais. E o veiculo que ha de
dar coeréncia a toda a emissao do canal e deve envolver um sistema de comunicacdo direta,
clara e um com estilo préprio em relagdo a sua audiéncia. Representa o conjunto de pegas
capazes de formar a linguagem, prépria do canal, criando um vinculo de Identidade com os
espectadores.” (Costa, 2005, p. 133)°

9 Tradugdo livre do autor: “El disefio de la identidade grafica de um canal de TV es el nicleo y la
matriz de la identidade corporativa. Pero es algo mas que un conjunto de piezas que dan formay continuidade
a la emisidn de una programacion. Es su identidade corporativa aplicada a la pantalha y una herramienta a
través de la cual el canal expressa su personalidade, se posiciona y define en medio del panorama televisivo,
y se diferencia de los otros canales. Es el vehiculo que ha de dar coherencia a toda emisién del canal y debe
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2.6. GRAPHIC PACKAGE DE CANAIS

Segundo Krasner (2013) o Graphic Package de um canal é composto por Identidade (ID) Visual
do canal, Promog¢des do canal, a Mosca, os Menus, os Separadores, os Ordaculos, Endpages,
TransicOes, etc. Conforme Brarda (2016) ID é a peca que mostra o conceito do canal e dela se criam
outras pecas. Essa peca conta a histdria sobre como é a personalidade do canal, tem um caracter
mais expressivo e narrativo, que informativo e pode durar entre 12 a 20 segundos. E a pega mais
larga de todas e no geral se criam 10 por canal.

Costa (2005) compara a mosca de TV a mosca, ser vivo animal, mas ao contrario da mosca
animal, persistente e em constante movimento, esta é virtual e ndo incomoda. Costa diz que a
mosca ndo ocupa o ecra inteiro para ser vista, apenas alguns milimetros, é colocada em um angulo
do ecr3d, discreta, imével, silenciosa e pequena, ndo interfere ou compete com o fluxo de imagens,
de programas. A missdao da mosca serve para que o telespetador saiba em que canal estd enquanto
recorre ao "zapping". Possivelmente, ndo se é capaz de identificar o programa que esta a ser
transmitido, mas identifica-se o canal que se estd a ver e esta é a mensagem que interessa ao canal.

Segundo Brarda (2016) a mosca é uma marca grafica que identifica o canal, o logétipo ou
simbolo. Quase sempre visivel e situa-se num canto do televisor, excetuando quando se transmite
a publicidade. A mosca identifica o canal, tornando uma peca importante do grafismo. De acordo
com Brarda (2016) as promogdes sdo um espaco dedicado a disposicdo do proprio canal e o seu
objetivo é informar a audiéncia sobre a programacao, a sua finalidade promover. Neste grupo
englobam-se as autopromocbes, a este conjunto de elementos chama-se promo-toolkits e
promovem exclusivamente algum setor do canal. Podem ser promo-toolkits criados especialmente
para um determinado programa ou manterem o aspeto grafico do canal.

Conforme Krasner (2013) os separadores sdo uma breve apresentacdo, sdo transi¢cdes entre
programas e publicidade. Geralmente os separadores duram em média entre 2-5 segundos, em
grande parte dos casos é mostrado a marca grafica do programa, Brarda (2016) refere que estas
sdo pecas de continuidade, isto é, ainda sdo inclusas transicGes como “Esta a assistir”, “Voltamos
de seguida”, o comeco e o fim do espaco publicitario. S3o as que sdao emitidas com mais frequéncia,
pois aparecem em todas as interrupg¢des do canal.

Conforme Krasner (2013) os menus (chamados de Lineups design em inglés), mostram o nome
do programa, datas e horarios. Segundo Brarda (2016) os menus sdo pegas meramente
informativas, que aparecem no final das promog¢des dos programas, tem um desenho que recorda
a grafica editorial, as vezes tem mais que um idioma e em alguns casos fazem referéncia ao horario
de cada pais onde vai ser exibido, Sens (2014) diz ainda que os menus podem conter informag&es
especificas como classificacdo indicativa e previsdo do tempo.

Os endpages susoditos como um dos componentes do Graphic Package de canal, que segundo
Brarda (2016), sdo a ultima parte grafica das promogGes, isto é, sdo mostrados depois do nome do
programa que estd a ser promovido, dia e hora e sdo acompanhados de uma voz off. As transi¢cGes
ajudam no branding do canal, sdo repetidas varias vezes, tem conexdo com a identidade completa

implicar un sistema de comunicacion clara, directa Y con un estilo préprio con respecto a su audiéncia.
Representa el conjunto de piezas capaces de formar el linguaje, préprio del canal, creando un vinculo de
identidade con sus espectadores.” (Costa, Identidad Televisiva en 4D, 2005, p. 133) [tradugdo livre do autor].
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do canal e sdo desenhadas segundo o conceito criativo, tendo movimento, transparéncias, formas
e ritmos.

2.7. GRAPHIC PACKAGE DE PROGRAMAS

Segundo Brarda (2016) a embalagem grafica de um programa transmite valores e o seu conceito
€ muito similar a de um canal de televisdo. A sua identidade ajusta-se aos valores do canal, mas
cada programa tem sua identidade prépria e essa identidade também necessita de pecas on-air e
off-air. A criagcdo da identidade de um programa tem os mesmos processos que de um canal.
Comeca-se pela marca grafica do programa, concebido para mais tarde ser animado, e criam-se as
outras pecas complementares ao package completo do programa. Segundo Krasner (2013) o
package de programas (em inglés show packages) inclui: ordculos, aberturas e encerramentos,
tanto para o programa quanto para as promogdes, variados separadores, logo para impressao e o
ja supracitado on-air.

Cada programa pode ter uma identidade prépria, diferenciando-se da identidade do canal,
porém segundo Costa (foroalfa, 2005) existem exec¢Bes nos canais tematicos:

“Os genéricos ou aberturas dos programas podem ser totalmente diferente da
imagem de identidade do canal, exceto no caso de canais temdticos, onde os
programas iniciam com uma entrada que graficamente participa do estilo da
continuidade e todo o conjunto é mais articulado.” (Costa, 2005, p. 135)%°

Segundo Brarda (2016) a abertura é a apresentacdo do programa e o primeiro impacto do
espetador, tem a fungdo de gerar no espetador o clima e expetativas sobre o que ird ver e
geralmente tem uma duracdo de 30 a 40 segundos. De acordo com Krasner (2013) variam entre 15-
30 segundos. Conforme Brarda (2016) a abertura pode apresentar informacGes textuais, essas
informagdes podem estar contidas no encerramento do programa, as informagdes textuais podem
ser o nome da produtora, de apresentadores ou atores. Inclui-se na abertura o logo e o nome do
programa. Conforme Krasner (2013) as aberturas de programas ou show openers em inglés, sdo
como capas de revista ou os créditos iniciais de um filme, sdo um upcoming do programa. A
abertura ajuda a promover a identidade do canal e podem ser a diferenca entre um telespetador
mudar de canal ou ndo.

De acordo com Brarda (2016) o encerramento, é geralmente a peca audiovisual com menos
impacto, e deve mostrar, por lei, os créditos com os nomes da equipa de producdo e pds-producdo.
Pode ou ndo mostrar as marcas patrocinadoras do programa.

1 Tradugdo livre do autor: “Las cabeceras de programas pueden ser totalmente diferentes de la imagem
identitaria del canal, salvo en el caso de los canales tematicos, donde los programas empiezan com una
entrada que graficamente participa del estilo de la continuidade y todo el conjunto estd mas articulado. “
(Costa, Identidad Televisiva en 4D, 2005, p. 135) [traducdo livre do autor].
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A identidade de um programa reforca-se nos cortes, nas idas e voltas da publicidade,
especificadamente no uso dos separadores que dizem “J3 voltamos”. (Brarda, 2016, p. 35)*!

Conforme Costa (2005) a identidade e o Graphic Package de um canal englobam o dambito do
desenho. O estilo particular de um canal, quando se expressa num ecra de televisdo corresponde a
contelddos e assim mesmo ao desenho. O Estilo é funcdo da filosofia institucional, da cultura
corporativa expressa em atos e ac¢des. O que impede que a oferta televisiva seja um caos é
precisamente a identidade dos canais.

2.8. SINTESE DO CAPITULO

Nas ultimas décadas com o aumento competitivo do setor televisivo, a identidade visual
televisiva tornou-se uma importante ferramenta estratégica. Em portugués o termo motion
graphics significa “imagem em movimento”, acompanhadas ou ndo por som.

No inicio do século XX, os artistas comecaram a rejeitar a representacdo cldssica realista,
procurando expressar o espago em termos geométricos. Com o nascimento do cinema aparecem
as primeiras experiéncias audiovisuais de precursores do motion graphics que, na sua grande
maioria, eram formados em artes pldasticas. A musica foi um elemento chave para a expressao
desses artistas, que buscavam criar uma coreografia de elementos graficos. Desses artistas
ressaltam-se nomes como Viking Eggeling, Hans Richter, Fernand Léger, Walter Ruttmann, Len Lye,
Oskar Fischinger, Norman McLaren e Harry Everett Smith.

De entre alguns dos feitos, encontra-se Hans Richter com a produgdo de filmes surrealistas que
exploraram a fantasia através do uso de efeitos especiais e animagdes geométricas abstratas, Len
Lye, como o pioneiro na técnica de pintar e riscar imagens em celuldéide de 35mm, os experimentos
de Oskar Fischinger na fusdo de som e imagem que ajudaram a criar o futuro do videoclipe (quase
seis décadas antes da MTV) e Stan Vanderbeek pelo experimentalismo com computacdo grafica e
exploragdo da projegdo de tela multipla.

O motion graphics tem origens através no cinema mudo, no inicio do século XX, ao incorporar
de maneira tradicional etiquetas ao filme de forma a contextualizar e fornecer informacdes ao
espectador. Com o tempo o design grafico comegou a fazer parte das apresentag¢des dos filmes, na
qual deu lugar, aos titulos de crédito.

Os designers comecaram a explorar e a aplicar os seus conhecimentos em design grafico as
novas composi¢cdes de imagem em movimento. De entre os varios designers de titulos de créditos
encontram-se Saul Bass, Maurice Binder, Robert Brownjohn, Stephen Frankfurt, Pablo Ferro,
Richard Greenberg, Kyle Cooper e John Whitney.

Durante a década de 1950, Saul Bass, pioneiro do design grafico, tornou-se o principal criador
de titulos cinematograficos da industria cinematografica. Influenciado por Saul Bass e Pablo Ferro,
Kyle Cooper foi um dos primeiros designers graficos a remodelar a industria cinematografica

11 Traduco livre do autor: “La identidade de un programa se refuerza en los cortes, en las idas y vueltas
a la tanda publicitaria, especificadamente en el uso de los separadores que dicen “Ya volvemos”. (Brarda,
2016, p. 35) [tradugdo livre do autor].

27



Pedro André Guerreiro de Freitas

conservadora durante os anos 90, aplicando tendéncias no design de impressao e incorporando o
computador para combinar processos convencionais e digitais.

Na busca da perfeita sincronizacdo entre som e imagem, o pioneiro da animagdo por
computador, John Whitney, ajudou a elevar o status do computador enquanto um meio artistico
vidvel. Whitney foi o fundador da Motion Graphics Inc. em 1960, onde em parte contribuiu para a
designacao de motion graphics.

De acordo com Costa (2005) o primeiro programa informatico de design de 3D surgiu em 1963
e foi um impulsionador decisivo no design televisivo. Até 1970, o design grafico no cinema e na TV
conforme Velho (2008) era executado através de pelicula, usando técnicas de animacdo
convencional e trucagem. Porém, desde o principio, a televisdo teve a necessidade de mostrar
graficos e textos no ecra.

As técnicas cinematograficas precoces que foram usadas no experimentalismo e titulos de
filmes foram adotadas na televisao.

Harry Marks foi o impulsionador e responsdvel pelo primeiro grande impacto no
desenvolvimento de projetos de identidade de televisdo, originou técnicas e conceitos como o
“flying logo” ou “moving”, ou seja, marcas graficas em movimento, enquanto trabalhava na TV
americana ABC.

Na década de 1970, na Gra-Bretanha, designers e artistas dedicados a comunicac¢do grafica
televisiva da emissora BBC, deixam de trabalhar em escala de cinzas para poderem trabalhar numa
ampla variedade de cores. Contudo, a criacdo de uma pega de motion graphics para TV era
demorada, fazendo com que os produtores e diretores evitassem a sua utilizagao.

E na década de 1980 que o computador pessoal abriu caminho ao auge da informatica, e a
criagdo do motion graphics sofre uma enorme influéncia. Os grandes avangos tecnoldgicos
desenvolveram novas técnicas de representacdo audiovisual e possibilitaram aos profissionais a
aprendizagem de softwares de animag¢do, montagem e edicdo. A partir desta altura o motion
graphics expandiu-se mundialmente. Os canais de TV comecaram a experimentar a necessidade de
ter uma identidade propria, desta forma guiavam o espectador pela programacao e ndo passavam
despercebidos.

Em 1981, apareceu um canal com uma identidade visual inovadora, a Music Television (MTV)
com o famoso logétipo que podia adotar vdrias texturas, cores, materiais, animagdes e
movimentos, incluindo variadas personalidades. Segundo Teixeira (2006), com a evolugdo
tecnoldgica e a influéncia da MTV, o grafismo animado permitiu novas possibilidade graficas na
televisdo.

O sucinto levantamento dos pioneiros e dos antecedentes do motion graphics, bem como do
aprofundando da temdatica dos motion graphics em televisdo, permite perceber a sua relagdo com
a identidade dos canais, onde existe a conce¢do de uma identidade grafica que engloba, Graphic
Package de canais e Graphic Package de programas. Quando um canal tem uma marca grafica que
o identifica, desenvolve-se um sistema com pecas que contribuem para a sua personalidade e
identidade global.
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A identidade corporativa € um conjunto de ideias e valores que definem e diferenciam uma
entidade coletiva e que condiciona as carateristicas de um canal televisivo, enquanto, a identidade
visual é forma de expressar visualmente a identidade do canal, diferenciando-o e distinguindo-o.

De acordo com Ponte & Niemeyer (2009) identidade visual televisiva corresponde a identidade
corporativa de uma emissora de televisdo. Esta é composta por grafismos de identidade, que sao
também chamados de on-air design e que sdo transmitidos nos intervalos, essas pegas do design
audiovisual tém como objetivo identificar o canal, ajudar na organiza¢do da programacgao e como
funcdo primordial, transmitir os conceitos da marca e fazem parte do graphic package do canal.

O graphic package de um programa transmite valores e o seu conceito é muito similar a de um
canal de televisdo. Segundo Brarda (2016) a sua identidade ajusta-se aos valores do canal, mas cada
programa tem sua identidade prépria e essa identidade também necessita de pecas on-air. A
criacdo da identidade de um programa tem os mesmos processos que de um canal.

Ao longo da pesquisa também foi possivel verificar a falta de um vocabuldrio conciso para os
elementos, dificultando a caracterizagdo do seu significado.

29



Pedro André Guerreiro de Freitas

2.9. REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS DO CAPITULO

Introdugao

Niemeyer, L., & Ponte, R. (2009). Identidade televisiva e fixa¢do das cren¢as na formagdo das
identidades individuais. Obtido em 01 de 11 de 2016, de academia.edu:
https://www.academia.edu/207387/ldentidade_Corporativa_e_Fixa¢do_das_Crencas

Rafols, R., & Colomer, A. (2006). Disefio audiovisual . Em A. C. Rafael Rafols, Disefio audiovisual (p.
38). BARCELONA, Espaiia: GUSTAVO GlILI.

Rodrigues, S. M. (2012). O Grafismo Animado no sistema de identidade de um canal tv. Faculdade
de Arquitectura. Lisboa: Dissertacdo no ambito do curso de mestrado em Design da
Comunicagao.

Motion Graphics

Brarda, M. C. (2016). Motion Graphics Design - La direccion creativa en branding de TV. Barcelona:
GG.

Rodrigues, S. M. (2012). O Grafismo Animado no sistema de identidade de um canal tv. Faculdade
de Arquitectura. Lisboa: Dissertacdo no ambito do curso de mestrado em Design da
Comunicagao.

Velho, J. (2008 ). Motion Graphics: linguagem e tecnologia — Anotagbes para uma metodologia. Rio
de Janeiro: Universidade Estadual do Rio.

Antecedentes do Motion Graphics

Brarda, M. C. (2016). Motion Graphics Design - La direccion creativa en branding de TV. Barcelona:
GG.

Rodrigues, S. M. (2012). O Grafismo Animado no sistema de identidade de um canal tv. Faculdade
de Arquitectura. Lisboa: Dissertacdo no ambito do curso de mestrado em Design da
Comunicagao.

Velho, J. (2008 ). Motion Graphics: linguagem e tecnologia — Anotagées para uma metodologia. Rio
de Janeiro: Universidade Estadual do Rio.

Art Of The Title [em linha], http://www.artofthetitle.com [Consulta a: 11 de janeiro de 2017]

Archives, H. S. (2016). www.http.//harrysmitharchives.com. Obtido em 7 de 11 de 2018, de Harry
Smith Archives: http://harrysmitharchives.com/?page_id=96

Arfini, M. T. (2013). Abstract Film as Viewable Music: Hans Richter, Walther Ruttmann and Oskar
Fischinger. Abstract Film as Viewable Music: Hans Richter, Walther Ruttmann and Oskar
Fischinger, pp. 183-191.

Artnet. (2018). Artnet. Obtido de www.artnet.com: http://www.artnet.com/artists/fernand-
1%C3%A9ger/

Cohen, S. (Ed.). (18 de novembro de 2013). Broad Street Review. Obtido de Broad Street Review:
https://www.broadstreetreview.com/film-tv/legers-ballet-mecanique-at-art-museum#

30



Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal

Cowan, M. (2013). Walter Ruttmann and the Cinema of Multiplicity - Avant-Garde - Advertising -
Modernity. Amsterdam: Amsterdam University Press.

Crow, J. (19 de setembro de 2014). Open Culture. Obtido em 7 de novembro de 2018, de Open
Culture: http://www.openculture.com/2014/09/optical-poems-by-oskar-fischinger.html

Krasner, J. (2013). Motion Graphic Design: Applied History and Aesthetics. Abingdon: Taylor &
Francis Group.

McWilliams, D. (2018). NFB. Obtido de Nacional Film Board:
https://www.nfb.ca/playlists/donald_mcwilliams/mclaren/

Petzke, I. (30 de julho de 2012). Oskar Fischinger - Life and Work. Oskar Fischinger - Life and Work.

Rosen, A. (9 de novembro de 2018). Andrea Rosen Gallery. Obtido de Andrea Rosen Gallery:
http://www.andrearosengallery.com/exhibitions/stan-vanderbeek_2015-05-01/2

Sexton, J. (2014). Screenonline. Obtido em 6 de novembro de 2018, de Screenonline:
http://www.screenonline.org.uk/people/id/446754/index.html

Smythe, L. (outubro de 2013). The Vital Body of Cinema. Len Lye: The Vital Body of Cinema, pp. 73-
91.

Ubu. (2008). www.ubu.com. Obtido de Ubu: http://www.ubu.com/film/vanderbeek.html

Utako, K. (2011). Norman McLaren's Animated Film Rythmetic as Temporal Art. Norman McLaren's
Animated Film Rythmetic as Temporal Art(15), pp. 116-124.

Velho, J. (19 de novembro de 2013). Videoguru. Obtido em 6 de novembro de 2018, de Videoguru:
http://www.videoguru.com.br/os-precursores-do-motion-graphics-parte-1.html

Werneck, D. L. (2014, maio). Poetas da Musica Visual: Oskar Fischinger. Poetas da Musica Visual:
Oskar Fischinger, pp. 27-46.

Motion Graphics na Televisao

Brarda, M. C. (2016). Motion Graphics Design - La direccion creativa en branding de TV. Barcelona:
GG.

Campaign Live [em linha], http://www.campaignlive.co.uk/article/1134107/mtv [Consulta a: 11
de janeiro de 2017]

Costa, J. (2005). Identidad Televisiva en 4D. Em J. Costa, Identidad Televisiva en 4D (p. 61).
Barcelona, Espanha: Design, Grupo Editorial.

Curran, S. (2000). Motion Graphics: Graphic Design For Broadcast and film. Boston: Rockport
Publishers.

Pereira, L. F. (2009). Estratégias de Produg¢do de Motion Graphics para Mobile TV: o contexto
Portugués. Departamento de Comunicagao e Arte. Aveiro: Universidade de Aveiro.

Rodrigues, S. M. (2012). O Grafismo Animado no sistema de identidade de um canal tv. Faculdade
de Arquitectura. Lisboa: Dissertacdo no ambito do curso de mestrado em Design da
Comunicagao.

31



Pedro André Guerreiro de Freitas

Teixeira, C. C. (2006). A linguagem visual das vinhetas da MTV: Videodesign como expressdo da
cultura pds-moderna. Rio de Janeiro: Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

TV Ark [em linha], http://www?2.tv-ark.org.uk/International/usa/abc_idents.html [Consulta a:
11 de janeiro de 2017]

Velho, J. (2008 ). Motion Graphics: linguagem e tecnologia — Anotagbes para uma metodologia. Rio
de Janeiro: Universidade Estadual do Rio.

Identidade e Identidade Visual Televisiva

Brarda, M. C. (2016). Motion Graphics Design - La direccion creativa en branding de TV. Barcelona:
GG.

Costa, J. (2005). Identidad Televisiva en 4D. Em J. Costa, Identidad Televisiva en 4D (p. 61).
Barcelona, Espanha: Design, Grupo Editorial.

Design Ergonomia [em linha], http://design-ergonomia.blogspot.pt/2006/09/identidade-
televisiva-4d_19.html [Consulta a: 11 de janeiro de 2017]

Niemeyer, L., & Ponte, R. (2009). /dentidade televisiva e fixacto das crengcas na formagdo das
identidades individuais. Obtido em 01 de 11 de 2016, de academia.edu:
https://www.academia.edu/207387/Identidade_Corporativa_e_Fixacdo_das_Crencas

Ponte, R., & Niemeyer, L. (2009). A identidade Televisiva como objeto de estudo. Obtido em 01 de
11 de 2016, de academia.edu:
https://www.academia.edu/207388/A_identidade_televisiva_como_objeto_de_estudo

Raposo, Daniel (Ed.) — Communicating Visually: The Graphic Design of the Brand. Newcastle:
Cambridge Scholars Publishing, 2018.

Graphic Package de Canais

Brarda, M. C. (2016). Motion Graphics Design - La direccion creativa en branding de TV. Barcelona:
GG.

Costa, J. (19 de Novembro de 2005). foroalfa. Obtido em 29 de 10 de 2016, de foroalfa:
https://foroalfa.org/articulos/la-guerra-de-las-moscas

Krasner, J. (2013). Motion Graphic Design: Applied History and Aesthetics. Abingdon: Taylor &
Francis Group.

Sens, A. L. (2014). Design Televisual: Defini¢des, Fungbes e Elementos. Estudos em Design, pp. 1-19.
Graphic Package de Programas

Brarda, M. C. (2016). Motion Graphics Design - La direccion creativa en branding de TV. Barcelona:
GG.

Costa, J. (19 de Novembro de 2005). foroalfa. Obtido em 29 de 10 de 2016, de foroalfa:
https://foroalfa.org/articulos/la-guerra-de-las-moscas

Costa, J. (2005). Identidad Televisiva en 4D. Em J. Costa, Identidad Televisiva en 4D (p. 61).
Barcelona, Espanha: Design, Grupo Editorial.

32



Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal

Krasner, J. (2013). Motion Graphic Design: Applied History and Aesthetics. Abingdon: Taylor &
Francis Group.

33



Pedro André Guerreiro de Freitas

34



Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal

3. CAPITULO Ill - ELEMENTOS MORFOLOGICOS DO
GRAFISMO

O motion graphics é composto por carateristicas elementares que integram todo o seu
processo, para melhor entendimento e compreensao sobre os constituintes do motion graphics,
torna-se imperativo ter em conta diverso conceitos a ele associados. Deste modo, analisa-se ao
longo deste capitulo, os principais elementos graficos pertinentes para o estudo do motion graphics
e que o caraterizam, como o ponto, a linha, as texturas, a cor, 0 movimento, o ritmo, entre outros,
recorrendo e fazendo mencao a vdrios autores de referéncia.

3.1. ELEMENTOS GRAFICOS

De acordo com Silveira R. V. (2008) os elementos graficos sdo as formas vetoriais,
tridimensionais e ilustracdes, que representam propriedades de simbolos, ornamentos ou texturas
construidas para um background, ou estilos tipograficos. Para Rodrigues (2012) esses elementos
graficos podem ou ndo constituir texturas para um background. Ainda de acordo com Silveira R. V.
(2008), também integrados como elementos graficos, sdo os recortes das figuras de imagens em
video, consideradas como formas aplicadas na construcdo gréfica da peca. Para Lupton & Phillips
(2008) os elementos graficos sdo o ponto, a linha, o plano, a textura e a cor, organizados em
principios de escala, contraste, movimento, ritmo e equilibrio.

Conforme lvars (2002) os elementos sdo responsaveis pela estrutura espacial do design e
constroem formal e materialmente o espaco icénico do ecra de televisdo, no qual ficam associados.
Os elementos podem agrupar-se em trés categorias: morfoldgicos, dinamicos e escalas. Os
morfoldgicos sdo essencialmente consubstanciais ao espago, os chamados de superficiais, como
plano, textura, cor e forma, de maneira que o configuram materialmente e confundem-se com o
espaco. O ponto e linha, sdo unidades unidimensionais, contribuem para a organiza¢do do espago
no ecrad, tém uma natureza espacial mais simples. Os dinamicos que caracterizam qualquer imagem
sdo tensdo, ou seja, a forca visual; e ritmo. O ritmo é a conjugacdo da estrutura [ritmica] e a
periodicidade, ou seja, uma cadéncia regulada na alternancia de elementos graficos. Os de escalas
como o tamanho, formato, escala e proporgao, possibilitam a modelizagdo da realidade, na qual o
espaco e o tempo ndo encontrariam de maneira natural um marco para esse encontro.

3.2. VIDEO

Como descrito na histéria do motion graphics, com os avangos tecnoldgicos, e segundo Velho
(2008) com o surgimento dos primeiros sistemas de composi¢do e manipulagdo de imagem em
movimento por computador, permitiram combinar livremente camadas de imagens, ou seja, o
motion graphics tornou-se uma area de criagdo que permite combinar e manipular livremente no
espaco-tempo camadas de todo o tipo de imagens, essas podem ser temporalizadas ou ndo, com a
utilizacdo de videos, fotografias, grafismos e animagdes, juntamente com musica, ruidos e efeitos
sonoros. Silveira R. V. (2008) acrescenta que o designer necessita estar atento a outras
possibilidades de produc¢do que n3ao apenas aquelas realizadas sobre formatos computacionais, é
necessario entender as questdes que envolvem a captac¢do de video e audio, enquadramento, entre
outros itens importantes para a gravagao de video, fatores necessarios na conce¢dao de um video.
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3.3. COMPUTACAO GRAFICA

De acordo com Krasner (2013, p. 18) “desde a década de 1960, os avancos na tecnologia digital
exerceram uma tremenda influéncia sobre subsequentes geracées de animadores e designers de
motion graphics comercial em todo o mundo”!2. Conforme Silveira R. V. (2008) a computacdo
grafica tornou-se um dos elementos mais importantes dos processos em motion graphics, o seu
surgimento possibilitou a concecdo de grafismos em movimento, através da producao de animacao
computadorizada, atualmente conhecida como animacdo digital, a conce¢cdo de graficos
bidimensionais (2D) e tridimensionais (3D), inclusive a aplicacdo de efeitos especiais. A animacdo
digital consiste em executar os elementos graficos desde o desenho, modelagem (2D ou 3D),
texturizacdo, iluminagdo, animacao e finalizagao das imagens.

3.4. TIPOGRAFIA

Segundo Krasner (2013) a tipografia € um dos principais meios de construcdo de mensagens,
varios sdo os exemplos de tipografia impressa, cinematografica, televisiva e digital que
demonstraram que o tratamento expressivo das letras pode enriquecer as mensagens visuais. A
tipografia ja ndo se encontra limitada ao estdtico, é conjugada pelo movimento e pelo tempo,
adicionando um maior poder comunicacional. A tipografia no motion graphics pode transmitir
emocao através do seu impacto grafico Unico e o seu movimento no espaco.

De acordo com Silveira R. V. (2008) a tipografia € um complemento explicativo da composicdo
visual, evidencia e serve de apoio para uma imagem ou uma locucdo. Geralmente é aliada ao
movimento, acompanhando o ritmo dos elementos graficos que compdem a imagem. A tipografia
também estabelece uma organizag¢ao de hierarquia da informacgao, salienta as informagdes mais
importantes do conteldo, ajudando na perce¢do do telespectador.

Para Brarda (2016) a tipografia é um elemento visual expressivo e que forma parte do branding,
através do qual um canal mostra a sua personalidade. Segundo a fun¢ao da peca, a tipografia é tao
importante quanto a imagem, por isso a sua sele¢ao deve-se adequar ao que se deseja contar. Caso
contrario, se a tipografia ndo for adequada, pode causar problemas de comunicacgdo institucional.

Conforme Rodrigues (2012) ao longo de um projeto, é necessario ter em atengdo as
caracteristicas bdsicas da tipografia, como o tamanho, o espacejamento, o tipo de letra, a
entrelinha, pois todas elas influenciam na legibilidade e coeréncia, além de poderem sofrer
altera¢des conforme o movimento.

12 Traduc3o livre do autor: ”Since the 1960s, advancements in digital technology have exerted a
tremendous influence over subsequent generations of animators and commercial motion graphic designers
all over the world.” (Krasner, 2013, p. 18) [Traducéo livre do autor]

36



Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal

Figura 14 - Action Safe & Title Safe Zones.
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Fonte: Adaptado pelo autor a partir de Adobe (https://helpx.adobe.com/premiere-pro/using/source-monitor-program-
monitor.html)
“Ao trabalhar nestes aspetos, é aconselhdvel que a action safe e o title safe sejam
ativados: desta forma, a drea segura é exibida onde a imagem e a informagdo encaixam
corretamente no ecra e o texto é colocado sem problemas.” (Brarda, 2016, p. 122)

Segundo Brarda (2016) o desenho tipografico em movimento é mais complexo que o de uma
imagem em movimento, apesar de irem juntos na peca final, no momento em que aparece a
tipografia, esta demanda uma maior exigéncia no cuidado compositivo por razées de legibilidade.

De acordo com Lupton & Phillips (2008) o ponto, a linha e o plano compdem os alicerces do
design. Partindo desses elementos, os designers criam imagens, texturas, padrdes, animagdes, etc.
Cada desenho complexo resulta, de alguma maneira, da interacdo entre pontos, linhas e planos.

3.5. PONTO

Conforme Lupton & Phillips (2008) o ponto indica uma posicdo no espagco, em termos
geométricos este € um par de coordenadas X, Y e ndo possui massa. Porém, graficamente, um ponto
pode adotar forma como um sinal, portanto, uma marca visivel. “Através de sua dimensdo, posicdo
e relacdo com suas imediagOes, um ponto pode expressar sua propria identidade ou mesclar-se a
massa” (Lupton & Phillips, 2008, p. 14). Ainda de acordo com Lupton & Phillips (2008) varios pontos
em série formam uma linha, e, uma massa de pontos torna-se textura, forma ou plano, por
exemplo, pequenissimos pontos de tamanhos variados criam tons de cinza.

De acordo com Velho (2008) o motion graphics aceita e se utiliza de formas graficas puras, entre
elas, estd o ponto. Neste contexto ele é tratado como uma variacdo do circulo, em escala
suficientemente reduzida para ser percebido como tal, a menor unidade da forma grafica.

Para lvars (2002) um ponto é um elemento natural da imagem eletrdnica, e forma-se a partir
“da justaposicdo ordenada de um mapa de pequenos pontos ou elementos da imagem chamados
pixels”®3 (lvars, 2002, p. 144). Um ponto pode atuar como um elemento morfoldgico, mas com uma
presenca na tela. A baixa definicdo de televisores faz com que, embora teoricamente o tamanho
de um ponto seja equivalente ao um pixel, os pontos nos televisores sejam relativamente grossos,
devido a sua formagdo por justaposicdo de varios pontos menores. Porém, pode nao existir

13 Traduc3o livre do autor: “Atendiento a su materialidad, el punto es ele elemento natural de la imagen
electrdnica, pues ésta se forma a partir de la yuxtaposicion ordenada de un mapa de pequefios puntos o
elementos de imagem denominados pixels.” (lvars, 2002, p. 144) [tradugio livre do autor]
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necessidade da presenca grafica do ponto, este atua de forma plastica no ecrad, como é o caso dos
pontos implicitos: centros geométricos, pontos de fuga, pontos de atencao, etc... O ponto também
pode criar pautas figurativas de forma mediante a agrupacdo e repeticao de unidades de pontos,
assim como criar texturas, desta forma fornecer a espacialidade ao plano no ecra.

3.6. LINHA

De acordo com lvars (2002) uma linha é também um elemento natural da imagem eletronica,
de acordo com sua plasticidade, a linha é o elemento mais versatil e, consequentemente, aquele
gue pode satisfazer um maior nimero de fung¢des na representacao. A linha serve dois propdsitos
diferentes, o de apontar e o de significado, abrangendo duas grandes areas do design gréfico:

e A comunicacdo visual aplicada: gréficos, esquemas, planos, etc.
e Arepresentacdo artistica: qualquer tipo de ilustracdo, animada ou ndo.

Ainda de acordo com o mesmo autor, no grafismo a linha utiliza-se com dois tipos de significado
plastico:

e Linha figural: “descreve a forma de um rosto ou de qualquer outro objeto. Dependendo se
a figura com volume é representada ou nao, é referida como uma linha de contorno ou
uma linha de corte. As ferramentas 2D do tipo vetorial permitem o controle exato das linhas
de recorte através de alcas. Em ferramentas 3D, a linha de contorno é o resultado da
modelagem e da perspetiva.”** (lvars, 2002, p. 146)

e Linha objetual: é aquela que se percebe como um objeto unidimensional.

Para Velho (2008) as linhas podem apresentar-se de duas formas no motion graphics: explicita
e implicita.
A linha explicita podem ser animadas, seja para se formar ou ser removida de modo dinamico,
mudando qualquer um de suas caracteristicas. De acordo com Bruce Block apud Velho (2008) a
linha implicita ou imaginaria, é percebida nos seguintes aspetos da imagem, inclusive no motion
graphics: borda (limites dos objetos bidimensionais), contornos (limites dos objetos
tridimensionais), fechamento, intercecdo de planos, imitacdo pela distancia, eixos, caminho
(caminho descrito por um objeto em movimento).

Conforme Lupton & Phillips (2008) a linha é uma série infinita de pontos, geometricamente,
uma linha tem comprimento, mas ndo tem largura. Uma linha é a conexdo entre dois pontos ou o
trajeto de um ponto em movimento. As linhas aparecem nos limites dos objetos e onde dois planos
se encontram.

14 Traduc3o livre do autor: En funcidn de que se represente o no la figura con volumen se habla de linea de
contorno o linea recorte. Las herramientas 2D de tipo vectorial permiten el controlo exacto de las lineas de
recorte a través de manejadores. En las herramientas 3D la linea de contorno es fruto del modelado y de la
perspectiva. (lvars, 2002, p. 146) [traducéo livre do autor]
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3.7. PLANO

Para Lupton & Phillips (2008) os pontos e linhas acumulam-se a fim de constituir planos maiores
e de propiciar a ilusdo de volume. Um plano pode ser paralelo a superficie da imagem ou inclinar-
se e recuar no espaco. Planos podem ser fisicos como tetos, paredes, pisos ou podem ser planos
solidos ou perfurados, opacos ou transparentes, rugosos ou lisos.

De acordo com lvars (2002) um plano é um elemento de superficie, ligado ao espaco, define-se
em funcdo das propriedades: a forma e a bidimensionalidade. Tanto nas ferramentas de 2D e 3D
contam com fungdes especificas para a criacao de poligonos. Assim como o ponto e a linha um
plano ndo requere presenga material para existir, as suas fungdes estdo relacionadas com a
organizacdo do espaco, o seu compartimento, a articulacdo em diferentes subespacos, sua
superposicdo para criar sensacdo de profundidade. O plano estd associado a outros elementos
como a cor e aplicacdo de texturas cuja interacdo depende do resultado visual e do significado
plastico inerente a ele.

“Cor, tipografia, composicdo, e movimento também deve ser considerado para
comunicar informacdes de forma clara, concisa e consistente.”?® (Krasner, 2013, p. 111)

3.8. ELEMENTOS DE ESCALA E COMPOSICAO

Segundo lvars (2002) a imagem infografica possibilita uma modelagem da realidade através de
uma estrutura, a estrutura que permite a fusdo entre diferentes espacos e tempos é a estrutura de
relacionamento, que é determinada por elementos de escala como o tamanho, o formato, a escala
e a proporgdo. Para lvars (2002), no mundo real o relativismo do tamanho de uma imagem tem
referéncia no tamanho do ser humano, no caso de televisdo, em termos de continuidade, é a
prépria mosca que se converte em referéncia para o grafismo. Portanto, no ecrd os objetos ocupam
uma determinada drea proporcional a sua importancia visual, ou seja, objetos de maiores
dimensdes sdo os que mais pesam visualmente. A escala possibilita a amplia¢do e redugdo de um
objeto sem que sejam alteradas as suas propriedades estruturais ou formais. A proporg¢éo refere-
se a harmonia que deve existir entre as diversas partes de um todo, e entre cada parte e o todo.
Como no caso da proporc¢do da mosca que se vé influenciada diretamente pelo formato do ecra. O
formato, expressa a proporgdo interna do ecra e limita o seu espaco, é definido em termos de suas
proporgdes internas que por sua razao, indica a relagado entre o lado vertical e horizontal.

15 Tradug3o livre do autor: “Color, typography, composition, and movement must also be considered in order
to communicate information clearly, concisely, and consistently.” (Krasner, 2013, p. 111) [tradugdo livre do
autor]
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Figura 15 - Tamanho dos formatos para televisao.
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Fonte: Imagem adaptada de Braha, Y., & Byrne, B. (2011), pag. 34. Creative Motion Graphics Titling for film, video & the
web. Oxford, Burlington, Estados Unidos: Elsevier inc.

Para Silvina Alfonsin (2012) o formato constitui os limites fisicos do que o espetador vé, trata-
se de um espacgo limitado e bidimensional, obedece a uma forma muito concreta, sempre
retangular, com proporg¢des que variam segundo o meio. O formato do ecra intervém ativamente
com a estrutura compositiva da imagem. “A composi¢do é guiada por um conceito, que é
estabelecido anteriormente. Com base neste guia, determina-se quais elementos irdo moldar o
espaco e, em seguida, a melhor forma de distribui¢do é analisada dentro do contexto disponivel,
que é determinado pelo formato do suporte. Os elementos que compdem essas composicoes
podem ser imagens, tipografias ou graficos; bem como espacos reservados ou livres de elementos
graficos”*® (Alfonsin, 2012, p. 28). Segundo Villafafie apud Alfonsin (2012), o peso visual depende
da localizacdo dos elementos no ecrd, a medida que um elemento se afasta da base do ecra o seu
peso aumenta, portanto, qualquer elemento situado na parte superior da composicao pesa mais
que o inferior, afetando o equilibrio compositivo. O autor assinala também outros fatores que
influenciam o equilibrio compositivo:

e Tamanho - Os elementos de maior tamanho pesam mais;

e Forma - As formas irregulares tem mais peso que as regulares;
e Cor - Os tons mais claros tém maior peso visual;

e Textura - As formas texturizadas pesam;

16 Traduc3o livre do autor: “La composicidn tiene como guia un concepto, que se establece previamente. En
base a esta guia se determina qué elementos conformaran el espacio y luego se analiza la mejor forma de
distriburlos dentro del contexto disponible, que esta determinado por el formato del soporte. Los elementos
que conforman estas composiciones pueden ser tanto imagenes, como tipografias, o graficos; asi como
espacios en reservado o libres de elementos graficos.” (Alfonsin, 2012, p. 28) [traducdo livre do autor]
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e Foco - Imagens focadas pesam mais que imagens desfocadas;

e |solamento - Elementos isolados tem maior poder de atencao;

e Anomalia - Elementos diferenciados tem maior peso visual na composicao;

e Movimento - Os elementos com movimentos mais acentuados, pesam mais que elementos
estaticos ou de movimentos leves;

De acordo com Rodrigues (2012) a composicdo abrange a forma como os elementos estdo
dispostos no espaco, ambiente, iluminagdo, enquadramentos, movimentos de cdmera, montagem,
equilibrio e hierarquia, sendo o objetivo da composicdo criar uma unidade.

3.9. FORMA

“A forma [...] é um elemento de natureza hibrida, entre o percetivo e a representacao, pois
reconhecemos gracas a padrdes de forma que armazenamos em nossa memoria.”*” (Ivars, 2002,
p. 148)

Para Krasner (2013) a forma é o elemento mais basico da comunicacdo visual. Quer seja
puramente grafico, fotografico ou tipografico, pode ser estrategicamente usado para sugerir ou
simbolizar ideias, transmitir estados de espirito ou emog¢bes. Também pode implicar profundidade
espacial, fornecer énfase e ajudar a organizar informacodes direcionando o olho do espectador por
todo o ecra. Além disso, a forma pode ser geométrica, como um retangulo, um circulo, etc., uma
forma natural, derivado de elementos organicos, como pétalas de flores ou favos de mel, ou até
uma forma abstrata, linear, bidimensional ou tridimensional.

Filipe Barroco (2014) assenta a sua definicdo sobre a forma no motion graphics, a partir da
classificacdo criada por Santaella (2001), na qual divide de acordo com a sua natureza e em
categorias:

e Formas ndo representacionais: graficas, plasticas, abstratas;
e Formas figurativas: naturais, organicas, artificiais, manufaturadas;
e Formas representacionais: simbdlicas, tipogréficas;

Segundo Poulin (2011) ha trés tipos de formas: geométrica, organica e aleatdria. As geométricas
(circulos, quadrados, retangulos e tridngulos) sdo as formas mais familiares. Sdo baseadas em
férmulas matematicas relacionadas a ponto, linha e plano. Os contornos sdo sempre regularizados,
angulares ou duros. As organicas, sdo formas criadas ou que derivam da natureza e organismos
vivos. Estas formas sdo usadas mais livremente do que as formas geométricas, sdo geralmente
irregulares e suaves. As formas aleatérias, sdo formas criadas a partir de invencdo e imaginacao,
nao tém sentido de ordem, semelhanca ou relacdo com formas geométricas ou organicas.

Para Ivars (2002) deve-se distinguir a forma da estrutura. A estrutura é incorporada nas
carateristicas espaciais que sdo essenciais para reconhecer o objeto. A termos de exemplo, no
logdtipo tridimensional pode ser percebido a partir de diferentes pontos de vista, e, nesse sentido,
tera diferentes formas.

17 Tradug3o livre do autor: “La forma [...] es un elemento con naturaleza hibrida, entre lo perceptivo y la
representacion, ya que reconocemos gracias a patrones de forma que almacenamos en nuestra memoria.”
(lvars, 2002, p. 148) [Tradugdo livre do autor]
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3.10. TEXTURA

De acordo com Lupton & Phillips (2008) uma textura serve geralmente como fundo, ndo como
figura, agindo como coadjuvante para a imagem ou forma principais, contudo este papel ndo é
passivo. A textura de fundo dd suporte a imagem principal e reforca o conceito visual, porem,
guando mal aplicada, a textura distrai e confunde o olho, adicionando um ruido indesejavel a
composicdo. Segundo Delicado (2009) apud Rodrigues (2012) pode apresentar um padrao, “regular
ou irregular caso exista ou ndo uma repeticdo dos elementos, dindmica ou estatica: o padrdo
contém ou ndo movimento.” (Rodrigues, 2012, p. 40)

Conforme Ivars (2002) os artistas graficos encontraram nas texturas um elemento morfolégico
poderoso que reune propriedades 6tica e tateis. Por experiéncia, podemos caraterizar facilmente
a textura como tatil, porém, esta também pode representar-se plasticamente. Velho (2008) refere
gue atualmente a textura pode também estar associada a padrdes visuais, seja de uma superficie
bidimensional tatil ou ndo-tatil. De acordo com Ivars (2002) a textura tem uma natureza plastica
associada a superficie, que ndo se pode dissociar do plano e da cor. Rodrigues (2012) baseando-se
nos conceitos de Delicado (2009) refere que a superficie pode também ser composta pela
iluminacdo artificial, iluminacdo ambiente, onde o seu objetivo é iluminar o cenario, podendo
realcar objetos. Segundo Ivars (2002), num ecra a profundidade pode ser representada utilizando
um gradiente de textura, ou seja, a profundidade é percebida através das variacbes na
uniformidade dos elementos que constituem a textura.

Velho (2008) propGe estudar a textura relativo a sua superficie, através de duas classificagdes,
a textura quanto a sua natureza, podendo esta ser textura tdtil, quando esta representa uma
superficie com qualidade tateis, ou, textura dtica, onde a representacdo da superficie ndo tem
qualidade tateis, apenas um padrao visual. A segunda classificagdo refere-se ao tipo de estrutura
do padrdo visual da textura, esta pode ser textura regular, onde “o padrdo visual seque um padrdo
regular de estruturacdo de seus elementos, eventualmente com o uso de repeti¢des e organizacbes
previsiveis e simétricas” (Velho, 2008, p. 85), ou, pode ser uma textura irregular, onde apresenta
elementos irregulares no padrado visual, “normalmente variado e organizado de modo assimétrico
e aleatédrio” (Velho, 2008, p. 85).

3.11. TOM

“O observador de uma imagem, em geral, atenta para dreas mais claras, especialmente se ndo
ha movimento de objetos dentro do quadro” (Velho, 2008, p. 80).

Segundo Krasner (2013) o tom é uma propriedade visual e filmica que afeta a rececdo da
imagem. O tom refere-se ao intervalo total de valores de uma imagem entre o claro e a escuriddo
extremas. Pode enriquecer mensagens visuais e pode ser usado para criar pontos focais em uma
composicao.

A partir dos conceitos de Bruce Block, segundo Velho (2008), o tom, trata-se das variacoes de
claro-escuro, como componente visual, inclusive no motion graphics, objetos mais escuros parecem
estar mais distantes que objetos mais claros. Portanto, na escala de varia¢des entre o branco e
preto, quanto mais distantes estiverem os tons de claro-escuro, maior sera o contraste e
intensidade visual dos elementos visuais de uma composicdo. Segundo Bruce Block apud Velho
(2008) os tons claros ou escuros, estdo associados a reagGes emocionais, onde imagens mais
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escuras traduzem um clima dramatico e tragico, e imagens mais claras passam a ideia de alegria e
tranquilidade.

3.12. COR

No motion graphics e video digital, “o trabalho com a cor esta circunscrito as possibilidades de
representacao e especificacdo dadas pelos chamados sistemas de cor, em especial o modelo
conhecido como RGB, que utiliza como cores primarias” (Velho, 2008, p. 81). Conforme Braha &
Byrne (2011), o “RGB é um sistema de cores aditivo que se aplica a dispositivos que usam luz, como
monitores de computador, aparelhos de TV e projecdes digitais. O conceito por tras do RGB é que
as suas cores primarias (R = vermelho, G = verde, B = azul), quando combinadas, criam todos os
outros tons. Uma quantidade igual de vermelho, verde e azul cria uma luz branca.”*® (Braha &
Byrne, 2011, p. 119)

Segundo Braha & Byrne (2011) a roda de cores basica é composta de cores agrupadas em trés
categorias principais:

e Cores primarias - As cores principais do sistema de cores, a partir das quais todas as outras
cores sdo geradas. As cores primarias diferem dependendo do sistema de cores em uso.
Uma popular roda de cores é o RYB e suas primarias sdo vermelho, amarelo e azul.

e Cores secundarias - As cores localizadas em frente as cores primadrias na roda de cores. Em
um sistema RGB, as cores secundarias sdo o amarelo, ciano e magenta, portanto a cor
secundaria da cor primdria é criada misturando as outras duas cores primarias. As cores
secunddrias também sdo chamadas de cores complementares, pois complementam a cor
primaria.

e Cores tercidrias. Cores criadas criando uma cor secundaria com o primario adjacente. Em
um sistema RGB, as cores tercidrias sdo vermelho-magenta, vermelho-amarelo, verde-
amarelo, verde-ciano, azul-ciano e azul-magenta.

De acordo com Bruce Block apud Velho (2008) a cor possui trés subcomponentes: a matiz, a
saturagdo e o brilho. “Matriz é o local da cor no interior do espectro.” (Lupton & Phillips, 2008, p.
74), portanto, segundo Braha & Byrne (2011) a Matiz ou Hue em inglés, é a propriedade que
distingue uma cor de outras no espectro visivel. As palavras matiz e cor sdo frequentemente usadas
de forma intercambiavel. De acordo com Bruce Block apud Velho (2008) a saturagdo é a mistura de
branco ou pureza da cor, isto é, quanto mais branco misturado a cor, menor é a saturagao, ou por
outras palavras, “cores altamente saturadas sdo brilhantes e vivas; e cores menos saturadas sdo
silenciadas.”*® (Braha & Byrne, 2011, p. 124) O brilho segundo Bruce Block apud Velho (2008) a
poténcia luminosa da cor.

18 Traducdo livre do autor: “RGB. An additive color system that applies to devices using light, such as computer
monitors, TV sets, and digital projections. The concept behind RGB is that its primary colors (R = red, G =
green, B = blue), when combined, create all other hues. An equal amount of red, green, and blue creates a
white light. (Braha & Byrne, 2011, p. 119) [tradugdo livre do autor]
1% Traduc3o livre do autor: “Highly saturated colors are bright and vivid. Less saturated colors are muted.
“(Braha & Byrne, 2011, p. 124) [traducdo livre do autor]
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Figura 16 - A esquerda, o modelo RGB, mostrando as cores primarias e secundarias; a direita, uma representacéo do
sistema HSV em forma de cone.

Fonte: Velho, J. (2008). Motion Graphics: linguagem e tecnologia - Anotacoes para uma metodologia. Rio de Janeiro:
Universidade Estadual do Rio.

De acordo com Velho (2008) os artistas de motion graphics, utilizam os sistemas de cor para
relacionar, escolher e especificar a cor em seus trabalhos, sendo importante encontrar uma espécie
de paleta de cores para cada trabalho.

Segundo Rodrigues (2012) num projeto de motion graphics as cores podem relacionar-se de
seguinte modo:

e Acromatico - Formada pela escala de cinza;

e Monocromatico - Uso apenas de uma tonalidade de cor;

e Policromatica - Uso de varias tonalidades de cor;

e Complementares - As cores utilizadas sdo complementares / contrastantes entre elas
e Analogas - Uso apenas de cores semelhantes;

e Sdlidas

e Gradiente

Conforme Velho (2008) explica, no motion graphics a paleta de cores “vai desde a escolha e
preparacdo dos objetos graficos originais, bem como a manipulagdo dos objetos movimento de
modo estatico ou dindmico” (Velho, 2008, p. 84), essa manipulagdo pode ser de todo o objeto, uma
parte definida por um recorte ou mascara, ou a manipulagdo de uma matriz especifica.

De acordo com lIvars (2002), a precisdo da cor ndo é tdo delicada no design grafico de televisdo
como no design grafico impresso, devido a capacidade do espectador de alterar o produto final
através dos controles de sua televisdo e da prépria resposta diferente de cada televisdo, que é um
problema para o designer de televisdao. O recetor ndo controla apenas a matriz de cores, mas
também a luminancia, que tem uma influéncia decisiva na matriz.

3.13. ESPACO

Conforme Alfonsin (2012) o ponto de partida do motion graphics €, como no grafico estatico,
selecdo da realidade, embora possa ser uma realidade imaginada. Selecionar significa limitar todo
0 espaco possivel, aquela parte que é relevante para a narrativa. A caixa que delimita a superficie
do ecrd é o elemento que marca essa operacgdo de selecdo. O ecrd encerra um espago e a0 mesmo
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tempo nos isola, porque converte espectador em um observador distante. Porém, a mudanga
continua do enquadramento faz com que as fronteiras (limites/bordas) do ecrd sejam esquecidas.
O pedaco de espaco coletado entre esses limites é percebido pelo espectador como a parte visivel
de um espaco que se estende além. Este pedaco de espaco é chamado de campo. O campo oferece
uma dupla consideracdo: por um lado, é um espaco para uma representacdo visivelmente
bidimensional. Por outro lado, o espaco representado é lido pelo espectador como um espaco
tridimensional a representacdo de movimento e profundidade.

Para Velho (2008) o espaco do grafismo animado é composto por elementos heterogéneos
apresenta-se na forma de um espaco grafico hibrido, que pode ser simultaneamente plano e
profundo. Conforme Rodrigues (2012) os objetos ao terem diferentes tamanhos e deslocamentos,
movimentos de camara perpendiculares ou paralelos ao plano da imagem, sobreposicdes e efeitos
de luz e sombras, permitem a manipulacdo e a profundidade nos projetos do motion graphics.

No motion graphics, a representacdo espacial ndo tem limites, além daqueles que estdo na
tecnologia, de acordo com Alfonsin (2012) os espacgos alcangados pelos métodos digitais sdo
caracterizados pela multidimensionalidade e pela ambiguidade, sistemas bidimensionais coexistem
com sistemas tridimensionais, formato de projecdo panoramica, fragmentacdo, construcdo e
desconstrucdo. Alfonsin (2012) ressalta que o uso de espacgos que ndo correspondem a realidade
gue nos rodeia pode causar alguma desorientacdo no espectador, que vai tentar impor uma ordem
mental para assimilar o que ele vé de sua prdpria experiéncia visual, desta forma, o designer deve
planejar e distribuir os elementos, contruindo espagos crediveis.

Segundo Krasner (2013), “a continuidade pode ser usada para estruturar o espago no ecra e
fora do ecra de modo a preservar o mapa cognitivo do espectador. Isso significa, simplesmente,
que a percegao do espectador de onde as coisas estdo no ecra e fora do ecra é coerente e constante
em toda a composicdo?®” (Krasner, 2013, p. 254). Além disso, “deve haver um espago comum entre
sequéncias consecutivas para que o fluxo de atencdo do espectador seja mantido sem
interrupcbes?'” (Krasner, 2013, p. 254).

Conforme lvars (2002) o movimento e o ritmo sdo os dois elementos que definem a relacdo
entre espaco e tempo. Todo o movimento tem lugar em um espaco e uma duragdo determinada, e
se estrutura ritmicamente baseando-se na alternancia de movimento dinamicos e movimentos
mais constantes.

3.14. MOVIMENTO

Para Velho (2008) o movimento pode ser o componente visual mais facilmente associado a
qualquer tipo de imagem temporalizada, pois é através dele que a percebemos como tal. De acordo
com Brarda (2016) o movimento é uma forma de expressdo dindamica, cinética, que acontece no

20 Traducdo livre do autor: “Continuity can be used to structure both onscreen and offscreen space in a
way that preserves the viewer’s cognitive map. This means, simply, that the viewer’s sense of where things
are in the frame and outside of the frame is coherent and constant throughout the composition.” (Krasner,
2013, p. 254) [traducdo livre do autor]

21 Tradugdo livre do autor: “There should be a common space between consecutive sequences so that
the viewer’s flow of attention is maintained without disruptions.” (Krasner, 2013, p. 254) [traducdo livre do
autor]
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tempo e na duragao da peca. Algo que se move quer dizer que se desloca de um lugar para outro
no espaco e no tempo, mantendo uma sensacao de continuidade.

Segundo Rodrigues (2012) o movimento refere-se a acontecimentos e objetos que se movem e
alternam no tempo e no espago. Conforme Velho (2008) um corpo esta em movimento se ele varia
de posicdo em relagdo a um outro corpo ou um conjunto de corpos, onde este podem criar uma
relagdo entre si. Portanto o movimento deve ser visto como um conceito relativo.

Conforme Brune Block apud Velho (2008), existem dois tipos de movimentos no contexto do
motion graphics:

e Movimento do objeto no espago do motion graphics em relagdo a uma camera.
e Movimentos de uma suposta camera virtual em relacdo a objetos no espaco do motion
graphics.

De acordo com Velho (2008) o movimento do objeto corresponde a um movimento de
translacdo, na qual descrevem uma trajetdria. A trajetdria do movimento de translacdo pode ser
classificada quanto a sua direcdo, qualidade, escala e velocidade. Na trajetéria qualidade pode ser
retilinea, curva, circular, hibrida, ou seja, quando uma linha continua é formada de segmentos retos
e curvos. Numa trajetdria de direcdo esta pode ser constante, horizontal, vertical, diagonal ou
multidirecional, ou seja, de direcdo varidvel. A escala, que é a distancia percorrida por um objeto,
pode ser curta, media ou longa. A velocidade “é o tempo que o objeto leva a percorrer um trajeto”
(Rodrigues, 2012, p. 44), pode ser rapida, média ou lenta; constante ou varidvel, ou seja, com
movimentos acelerado ou desacelerado. O movimento também se carateriza pela rotagdao do
objeto, podendo ser rotacional hordrio ou sentido inverso, centrado e descentrado, portanto uma
rotagdo consiste “no movimento do objeto em torno de um eixo” (Rodrigues, 2012, p. 44). A
velocidade pode ser rapida, média, lenta, contante ou variavel.

Para Brarda (2016, p. 52) o movimento divide-se em dois tipos, um quando o préprio objeto
animado muda de posi¢do no espago e se move entre outros criando destintas relagdes. Outro,
deriva da relacdo com toda a composicdo, onde o movimento de cada elemento animado expressa
uma mudanca absoluta.

Para Alfonsin (2012) existem alguns principios no motion graphics, segundo a autora criados
pela Disney em meados dos anos 30, e que se deve ter em conta na realizagdo de um projeto, como
esticar e encolher, um recurso que se baseia na deformacdo do eixo Y / X, o elemento converte-se
em algo flexivel e os seus movimentos sdao mais fluidos. A antecipagdo, que consiste em insinuar o
movimento, criando expetativas e evitando que a atengao se disperse. A¢do continua e sobreposta,
trata-se de dar credibilidade ao movimento através de acGes continuas. Entradas lentas e saidas
lentas, quando os elementos ndo emergem bruscamente, o motion graphics carateriza-se por
entrada e saida de elementos, sendo um movimento rapido algo relativo, que se faz possivel
mediante comparagcdao com um movimento lento. Interpola¢do, pois, 0 movimento real tem
aceleragdes, desaceleragbes, pausas, etc., a interpolagdo tem a sua expressao digital nas curvas de
animacdo. A¢do secunddria, em algumas ocasides o elemento principal sucede mediante o que
decorre ao seu redor e vice-versa. Tempo, refere-se ao tempo necessario para mostrar as imagens
de uma agdo, no caso da tipografia, o tempo esta sujeito em parte a leitura, portanto, o tempo
refere-se em mostrar a informacgdo. Exageracdao, quando existe um exagero do dinamismo e
credibilidade que entra no conceito de realidade, provocando a sensacdo de irreal, a exageragao é
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utilizada em fins expressivos. Design, modelagem e corpo sdlido, representa o equilibrio de todos
0s componentes, a integragao e sincronizagao.

Em relacdo ao movimento da cdmera, segundo (Velho, 2008), pode ser simulado pelo
movimento relativo dos objetos em relacdo no ecra. O movimento de camera faz movimentar no
ecrd os objetos aparentemente parados na mesma direcdo. Ou seja, um objeto portador de
movimento em um espaco, quando acompanhado de uma camera, esse objeto é visto como
estacionado em relagdo ao ecrd, enquanto todos os outros objetos em cena, sdo vistos em
deslocamento no ecr3, numa direcao contrdria ao suposto objeto em movimento e da prdpria
camera. A cdmera pode suportar movimentos como pan (panoramica), tilt, os movimentos devem
ser compreendidos como se fossem feitos com recurso a uma teleobjetiva. Quando uma camera
tem esses elementos conjuntos, denomina-se como PTZ (Pan-Tilt-Zoom) (Axis, 2018).

Uma combina¢do de zooms, inclinagdes e panordmicas (Pan) acompanhada por
transi¢Oes graficas contribui para a linguagem formal e emocional da peca, fazendo-nos
sentir como se estivéssemos experimentando seu mundo interior do ponto de vista
subjetivo.?? (Krasner, 2013, p. 144)

Dentro dos movimentos existe também o travelling, uma imitacdo dos movimentos de passeio com
a cdmera paralelos ao plano da imagem. Segundo Bruno Block apud Velho (2008) as alternativas de
movimento de cdmera podem produzir contrastes também de um plano para outro, numa espécie
de contraste sucessivo:

e Movimento / Auséncia de movimento
e Movimento 2D / Movimento 3D

e Pan
o Tilt
e Zoom

¢ Nivelado (movimento da cdmera num carrinho) / Desnivelado (movimento da cdmera na
mao)

e Escala de movimentos

e Movimento de objeto / Movimento de cdmera

Alfonsin (2012) refere que a camera determina um ponto de vista e confere significado ao que
€ mostrado, existem varios tipos de angulos que correspondem a diferentes expressdes e
funcionalidades:

e Perpendicular - a camera situa-se perpendicular a acdo e a mesma altura que os
personagens ou objetos, proporciona realismo, estabilidade e objetividade.

e Picado - A camera situa-se a um nivel superior ao dos personagens ou objetos, proporciona
a sensacdo de vertigem, inferioridade, ameaca.

e Contrapicado - A camera situa-se a um nivel inferior dos personagens ou objetos,
proporciona a sensagao de superioridade, heroismo, monumentalidade.

22 Traducg3o livre do autor: “A combination of zooms, tilts, and pans accompanied by graphic transitions
contributes to the formal and emotional language of the piece, making us feel as if we are experiencing her
inner world from a subjective point of view.” (Krasner, 2013, p. 144) [tradugéo livre do autor]
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e Angulacdo Aberrante - a cdmera inclina-se lateralmente, além de acima ou abaixo da
perpendicular, produzindo uma visdo incomum que sugere instabilidade, rutura e
desequilibrio.

Ainda segundo o mesmo autor, podem-se distinguir diferentes tipos de planos, segundo a
rotacdo e a transladacdo da cdmera através dos eixos espaciais, no meio tridimensional os
movimentos ndo tém limita¢des espaciais:

e Pan-0 movimento de camera consegue-se a partir da sua rotacao sobre o seu préprio eixo
vertical. Em termos de animag¢do uma panoramica considera-se um movimento por os eixos
X e Y, diferenciando entre panoramica vertical ou horizontal.

e Travelling - A camera efetua um movimento nos diferentes eixos do espago X, Y e Z.

e Camera ao ombro - Em contraste a precisdo do movimento de precisdo, adota um maior
realismo uma peca que pode provocar a sensagao de movimento humano.

e Zoom - O zoom é o movimento no eixo Z. Este método foi muito utilizado nos anos 60-50,
e pode ser utilizado de forma a aludir uma época.

Segundo Bruno Block apud Velho (2008, p. 94), um outro movimento é o movimento de ponto
de atengdo, que serve para tratar do principio de contraste e afinidade. A manipulacdo do
movimento ponto de atencdo permite controlar a intensidade visual provocada pelo movimento
dos olhos quanto observam o ecrd, pode ocorrer de modo sucessivo tanto dentro de um plano
como de um plano para outro. Consoante o tamanho do ecrd, maior ou menor o seu impacto, ecras
menores equivale a um menor impacto e vice-versa.

3.15. RITMO

Partindo do universo da musica, Bruce Block apud Velho (2008) separa o ritmo em trés
subcomponentes, estes podem ser aplicados em todas as areas a que o termo se aplica:

e Alternancia - o ritmo proporciona-se pela alternancia entre o som produzido pelo aparelho
e siléncio, entre sons fortes e fracos, grupos de sons e sons isolados. O ruido de
determinados motores, ndo contém ritmo porque ndo apresenta alternancia, trata-se de
um som continuo.

e Repeticdo - o ritmo estabelece e é entendido pela repeticdo de uma alternancia.

e Tempo ou andamento - Refere-se a frequéncia com que as repeticGes de alternancia
ocorrem.

Segundo Alfonsin (2012) o ritmo musical é definido define-se entre o tempo de um movimento
e o de um outro diferente, e implica um ritmo e um esquema de acentos ou compasses mais fortes
ou mais fracos. Ao ritmo em motion graphics, sdo adicionados a imagem e o movimento, para
realizar uma sincronizagao é necessario ter em conta tanto o ritmo musical, como a estrutura e a
periocidade, como o ritmo da imagem com a propor¢ao, escala, tamanho, cor e movimento que
esta produz. Ainda de acordo com o mesmo autor, no motion graphics normalmente parte-se de
uma composicdo musical pré-estabelecida (uma cang¢do, uma narragdo, etc.) e a partir dela
animam-se e sincronizam-se os elementos, dessa forma consegue-se uma simbiose perfeita.

De acordo com lIvars (2002) o ritmo ndo é uma questdo de simples relacées de duracdo, dois
planos que tenham a mesma durag¢ao cronométrica podem dar impressdo de maior ou menor
duracdo segundo o dinamismo do seu conteddo. A procura da simplicidade comunicativa
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geralmente limita o movimento aos objetos representados no ecra, com os quais movimento e
ritmo tendem a ter um componente mais espacial que temporal. Porém, quando ha mudancas de
planos, também se produzem ritmos derivados das relacdes dindmicas entre os planos. Essas
relacbes podem ser relagbes de escala, produzidas pela passagem entre dois planos de escala
diferentes, intensidade entre planos dindmicos e planos estaticos e pldstica entre imagens
estruturalmente diferentes.

Para Bruce Block apud Velho (2008) os objetos que venham a produzir eventos ao longo do
tempo, através de transformacdes de propriedades geométrica como posicao, rotacao e escala, ou
através de atributos como cor, tonalidade e textura, portanto, objetos ativos podem gerar ritmo
visual, através da alternancia, repeticdao e andamento. O autor divide os objetos moventes em duas
subcategorias de ritmo primdrio e secundario. No ritmo primadrio apresenta quatro situacdes:

e Entrada e saida de um objeto do fotograma - quando um objeto cruza o fotograma, produz
um primeiro pulso visual, quando sai do fotograma, produz um segundo pulso visual.

e Objeto que passa pela frente ou por detras de outro objeto - produz pulsos visuais sempre
gue um objeto cruza com outro objeto.

e Objeto que se move e para - A alternancia entre movimento e repouso, juntamente com a
sua repeticdo e andamento cria o ritmo visual.

e Mudancas de direcdo do objeto - As mudancas de direcdo repetidas criam um ritmo visual,
através da alternancia, repeticdo e andamento.

O ritmo secundario é gerado através de partes internas de um objeto, relacionado ou ndo com
o ritmo primario. A exemplo o autor refere que uma pessoa a caminhar, é o ritmo primdrio,
enquanto que o andar das suas pernas corresponde ao ritmo secundario.

Conforme Brarda (2016) o ritmo é uma componente temporal, € um movimento virtual
provocado por meio da perce¢do de acentuagdes, pausas e intervalos. Na imagem estatica, o ritmo
aparece sempre que ha uma repeticdo de trés ou mais elementos, sejam formas, cores ou luzes. A
autora refere que o motion graphics por si mesmo ja tem um ritmo, é o seu préprio movimento
que, de acordo com o som, cria os ritmos. O movimento da imagem depende do som que a pega
utiliza, isto marca um ritmo que varia de acordo com seus acentos e pausas.

Segundo Ivars (2002) o movimento e o ritmo sdo os dois elementos que definem a relagdo entre
espaco e tempo. Todo o movimento tem lugar em um espago e em uma determinada duragao, e a
sua estrutura ritmica baseada entre a alterndncia de movimentos dinamicos e movimentos mais
contantes.

De acordo com Brarda (2016) os movimentos dos elementos no ecrd determinam a velocidade,
direcdo e relacdo das formas entre si, que segundo a sincronizagdo com a musica, gera um tipo de
ritmo que identifica a pega. Portanto numa peca audiovisual de edi¢cdo o ritmo faz-se através do
corte de imagens estaticas, ao estar sincronizada com o 3audio, tornando-a mais sedutora. Na
composicdo do motion graphics, existem varios recursos para gerar o ritmo a partir do tipo de
movimento, por exemplo um camera, com uso a aceleragdes, desaceleragdes, paragens, rotagoes.
Assim criam-se pontos de maior interesse para o espetador ao focar segundo sentido da pega. As
pausas sdo as que geram a enfase, existe um contraste e uma contraposi¢ao entre o ritmo que tem
uma imagem e quando é produzida uma pausa a imagem detém-se, gerando uma enfase mais forte
e rentdvel.
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De acordo com Rodrigues (2012) existe também a relagdo entre elementos visuais e sonoros
por sincronia ou assincronia. Na sincronia o ritmo e comportamento dos elementos visuais
acompanha o som, enquanto que na assincronia existe um desfasamento entre ambos e o ritmo é
guebrado.

3.16. TEMPO

“Em televisdo, a identidade inscreve-se no suporte de tempo, que é sequencial porque
se baseia no discurso das imagens, no movimento, e no som. O discurso televisivo é
imaterial. Os tragos que caraterizam o grafismo de identidade para televisao definem um
contexto e uma problemética muito préprios.?®” (Costa, Identidad Televisiva en 4D, 2005,
p. 65)

O tempo, segundo Costa (ldentidad Televisiva en 4D, 2005) é a quarta dimensdo, onde toda a
comunicacdo discursiva como leitura, audicdo, musica ou representacdo sequencial é suportado
pelo tempo.

Para Costa (ldentidad Televisiva en 4D, 2005) o tempo em televisdo é varidvel, e manifesta-se
de sete maneiras diferentes, sendo o tempo real relativos as transmissées em direto, o tempo
imagindrio como no cinema e infantis, o tempo expandido como o slow motion e 0 zoom, ou o
tempo comprimido referindo-se ao fast motion, o tempo cortado sendo esse os anuncios, o tempo
esquemadtico proporcionado pelos videoclips e trailers, e o tempo simultdneo através de multiplas
imagens em mosaicos.

O tempo nao é visto ou sentido em termos fisicos real, intui-se a sua presencga e percebe-se os
seus efeitos. O tempo no ecrd é o movimento, a agdo, o relato, como pessoas que entram e saem,
se é inverno ou amanhece. Tudo o que muda e se movimenta converte-se em referéncias,
pontuagdes temporais no ecra.

“O tempo é o suporte de toda a comunica¢3do discursiva.”?* (Brarda, 2016, p. 50)

De acordo com Brarda (2016) o tempo é percebido através do movimento, quando as formas
mudam de posi¢do e se relacionam entre si ao mesmo tempo. Por um lado, existe o tempo da pega
completa, e por outro, o tempo de exposicdo de cada um dos elementos que intervém nela. O
design no tempo carateriza-se pela fluidez e o movimento continuo das imagens, que devem
comunicar informagdo e manter o espetador atento. Em termos de tempo de leitura em imagens
de movimento e imagem estdtica, a autora refere que numa peca de design grafico impresso, cujo
espaco fisico € um plano bidimensional limitado, o recetor dedica o seu tempo para vé-lo, |1é-lo e
entendé-lo. Em que o tempo pertence ao recetor da mensagem, que é quem pauta o tempo de
leitura. No caso de uma peca de design em movimento, o tempo de leitura pertence ao emissor, e
o recetor é quem tem de se adaptar ao tempo estabelecido. Portanto, o designer deve organizar
estruturar os elementos visuais no ecrda e, no momento de anima-los, dar-lhe tempo justo de

2 Traduc3o livre do autor:”En televisidn, la identidade se inscribe en el soporte tiempo, que es secuencial
porque se basa en el discurso de las imagenes, el movimento, y el sonido. El discurso es inmaterial. Los rasgos
que caracterizan el disefio de identidade para televidn definen un contexto y una problematica muy préprios
[...].” (Costa, Identidad Televisiva en 4D, 2005, p. 65) [tradugao livre do autor]

24 Traducdo livre do autor: “El tiempo es el soporte de toda comunicacién discursiva” (Brarda, 2016, p. 50)
[traducgdo livre do autor]
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leitura, de maneira a que o espetador ndo tenha dificuldades em assimila-los, reconhecé-los e
entender a mensagem da pega.

Para Alfonsin (2012) em todo o audiovisual se produz uma representac¢do do tempo, sendo uma
representacao e que ndo tem de coincidir com a realidade. Essa representacdo é marcada pela
necessidade de dar protagonismo a determinados elementos ou a intencdo de salientar
acontecimentos ou informacgdes. Essas representagdes temporais podem ser representadas através
de:

e Planos rigorosamente continuos mediante raccord? - O plano A termina junto ao comeco
do plano B;

e Elipse definida - Entre os planos, existe um salto temporal, que suprime parte da a¢do;

e Elipse indefinida - O lapso de tempo omitido ndo pode ser medido com precisao;

e Retrocesso definido - Repete-se alguns segundos da acao anterior antes de iniciar um novo
plano para causar continuidade e evitar o salto;

e Retrocesso indefinido - produz-se um retorno que remonta a tempos ndo mensuravel, isto
é, que ndo pode ser medido;

Para Ivars (2002) a semelhancga de Alfonsin (2012) o tempo no motion graphics pode definir-se
em trés fatores ordem, frequéncia e duracao.

Segundo Ivars (2002) a ordem refere-se a simplicidade comunicacional exigida ao grafismo faz
com que este siga a tendéncia natural de ver nos acontecimentos relacdes de causa-efeito. A
Frequéncia é a relagdo que existe entre o numero de vezes que um acontecimento é apresentado
pelo discurso e o numero de vezes que supostamente foi sucedido, salvo excecbes, o grafismo
busca normalmente uma relagdo mais simples. A duragdo dos grafismos animados depende
exclusivamente da sua fungao linguistica dentro do discurso televisivo. A caso de exemplo, os
oraculos apenas permanecem no ecra durante o tempo imprescindivel para a sua leitura, ao
contrdrio do grafismo virtual (cenarios virtuais) que permanecem mais tempo por razées evidentes.
Sendo de a responsabilidade do realizador determinar a duragao de cada grafismo.

Para Alfonsin (2012) a ordem determina a posicdo e distribuicdo dos acontecimentos, que nao
tem de corresponder com a narrativa linear dos fatos. A frequéncia corresponde a repeticao onde
no grafismo pode ser utilizado como recurso expressivo, no motion graphics os resultados graficos
normalmente conservam uma intemporalidade e sdo repetidos incessantemente durante um
periodo. Os movimentos, as formas, as cores e as agdes, repetem-se com a finalidade de criar um
elo com o espetador de forma a que este seja capaz de seguir e associar a mensagem. A duragdo,
uma das principais carateristicas do motion graphics, onde qualquer manifestagdo se desenrola por
tempos breves, e que utiliza algumas técnicas para dilatar ou contrariar o tempo:

e Sumdrio - O tempo da histéria é maior que o tempo do discurso (fast motion);

e Elipse - Implica a eliminacdo de uma parte, mais ou menos ampla, da histéria com a
finalidade de economia da narrativa;

e Stop motion e slow motion - Estes recursos provocam que o tempo do discurso seja maior
que o tempo da histéria;

e Tempo varidvel - Combinagdo de varios tipos de tempo, com aceleracbes e desaceleracgoes.

25 Raccord - Trata-se da correta continuidade temporéria ou espacial entre dois planos consecutivos.
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e Tempo segmentado - intercalacdo de diversos cortes de curta duragao;
e Tempo repetido - Serve para remarcar uma acao, repetindo uma acado de varios pontos de
vista;

De acordo com lIvars (2002) a relagdo destes trés fatores da lugar a dois principais tipos de
duracdo no grafismo as cenas e as pausas. As cenas onde a duracdo do discurso e a animagao
coincidem. A maioria dos graficos de televisdo sdo cenas, porque é o relacionamento de duracdo
mais simples. A pausa ocorre quando uma duracdo da histdria corresponde a uma duragdo da
histéria é igual a zero, todos os grafismos estaticos sdo pausas.

Para Krasner (2013) nos motion graphics o tempo esta relacionado com as técnicas de
movimento slow motion, fast motion, reverse playback e freeze-frame sao eficazes para enfatizar e
exagerar as acoes, podem contribuir em direcdo ao humor e alterar nosso senso de tempo objetivo
e subjetivo. O slow motion tem o efeito de interromper o fluxo de uma composi¢do, porque
apresenta uma aproximacdo do tempo, pode fornecer uma visdo mais clara do conteudo,
permitindo-nos apreciar detalhes visuais sutis. Por violar as leis fisicas da gravidade, o movimento
é intensificado, tornando a aparéncia de a¢des mais poderosa que o normal. O fast motion produz
o efeito de acelerar os objetos no tempo, os movimentos sdo mostrados mais rapido do que o
normal, as vezes resultando em uma aparéncia irregular e nervosa que é conhecida por induzir o
riso ou criar drama. O freeze-frame pode ser usado para mostrar o movimento interrompido ou
uma pausa no movimento de um objeto. Como o slow motion, que interrompe o fluxo de uma
composicao, apresenta um close-up do tempo e fornece uma visdao mais clara dos detalhes sutis do
conteudo.

3.17. SOM

Segundo Silveira R. V. (2008) o som é considerado como um elemento fundamental no motion
graphics, pois em qualquer peca desenvolvida, principalmente para televisao, este encontra-se
presente. O som tem como finalidade informar, um estilo ou identidade, construir um ritmo ou um
meio que envolva o conteudo.

Conforme lvars (2002) o som faz com que a imagem seja percebida de um modo diferente que
essa mesma imagem sem ele, e a imagem faz ouvir o som de forma distinta de que ouviriamos por
si s6. O som temporaliza-se de trés maneira no grafismo, 1) especificando a perce¢do do tempo, 2)
impondo as imagens uma ideia de sucessao e linearidade, 3) dramatizando os planos e orientando-
os para o futuro.

O som condiciona de forma casual, semantica e reduzida a perce¢do do grafismo. Na Casual o
som informa sobre a sua prépria causa, contribui a adotar de realismo uma imagem criada, como
golpes ou explosGes. Na semantica o som é a expressdo de um cddigo ou linguagem com a
finalidade de interpretar uma mensagem, quando se associa uma determinada musica a um canal
de tv. A reduzida quando o som afeta as qualidades e formas, de materiais, texturas, etc., sem ter
um motivo.

O som cumpre dois tipos de fung¢des sintaticas no grafismo, enlaga imagens para que se
desenrolem em um fluxo unificado, e o som sincrono tem a habilidade de pontuar de uma maneira
discreta, sem forgar os movimentos dos objetos no ecrd. Conforme Brarda (2016) estas funcbes
podem desenrolar-se através de trés manifesta¢des basicas: a voz, os ruidos ou efeitos sonoros e a
musica. De acordo com lvars (2002) a voz geralmente é usada para completar o conteudo de
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graficos de informacdo estatica, é como o caso da informacgdo meteoroldgica e raramente se utiliza
em animacgoes artisticas. Os ruidos ou efeitos sonoros, podem ser naturais, instrumentais ou
eletrdnicos. A sua funcdo é semantica é mais vaga e depende da intencionalidade comunicativa. A
musica expressa as implicagdes dramaticas ou psicolégicas da sequéncia, porém, também pode
servir para enriquecer corrigir ou dirigir uma animacdo. A musica pode enriquecer uma imagem ao
ponto de fazer-nos crer que essa expressao de informacao naturalmente sai do que se observa, isto
é, estd contida na imagem.

Conforme Brarda (2016) as fun¢des do som sdo reforcar emocionalmente o sentido da imagem,
acentuar os seus movimentos e dar-lhe um valor expressivo de carater natural. O silencio também
é significativo, que irrompe num determinado instante e gera uma pausa nessa continuidade
sonora, tornando-se um importante ponto de foco para alcancar diferentes ritmos e estados de
animo. O som com uma duracdo e estrutura temporal préprias, capaz de gerar discursos, pousa
numa estrutura ritmica podendo gerar distintos significados.

Existem duas modalidades bdsicas: som narrativo, quando a fonte sonora estd no ecra, no
tempo e no local, independentemente do que se visualize ou ndo; e 0 som extra narrativo, quando
a fonte sonora ndo estd no ecrd, mas esse som tem uma relagdo metaférica ou narrativa com a
imagem que esta sendo mostrada. Também existe o som ambiente que ocupa um espaco dando a
ideia de uma presenca continua, a sua origem pode ndo ser visualizada ou identificavel, como
exemplo, quando se mostram arvores e se ouvem passaros.

Nas dimensdes temporais e espaciais do som Alfonsin (2012) nas dimensdes espaciais do som
refere-se quando o som ajuda a construir o espago, como a banda sonora consegue um efeito
homogeneizador ou o som fora de campo ajuda a provocar uma sensacdo maior de espacialidade.
Nas dimensdes temporais do som, a musica flexibiliza o som, ja que segundo o tipo de musica é
possivel provocar a sensacdo de rapidez ou o contrdrio, transmitir calma. Os efeitos sonoros
também contribuem para a contextualizacdo temporal, localizando o espectador em um momento
especifico.

De acordo com Brarda (2016) fornece informacdo cognitiva, onde o som esta relacionado com
o raciocinio e a memdria, quanto a informacao afetiva, relacionada com a emocdo e os sentimentos,
sdo componentes importantes na criagao de identidades, sobretudo nos canais de televisao, que
apelam as emocOes de maneira persuasiva. Existem alguns componentes que ajudam a gerar
enfase e dotar de um novo significado uma imagem em movimento, o som requere uma
composi¢do que se adequo ao discurso. Nos componentes encontra-se o tom, que se refere aos
agudos e graves, o volume, podendo ser alto ou baixo, o decaimento, relativo a forma como o som
diminui o seu volume, podendo ser bruto, gradual ou lento. O ataque referindo-se a forma como o
comega o som, se de forma suave e gradual ou brusca e violente, a durag¢do, relacionado ao tempo
qgue dura um som, o timbre através da qualidade tonal que permite identificar a fonte do som, ao
tempo, relacionando-se com a velocidade, sendo rapido pode significar agitacdo, dinamismo, se
lento, tranquilidade, monotonia, e o ritmo, que mede o som em termos de duragdo.

Ainda segundo a autora, o designer de motion graphics nao tem de saber compor um som, mas
deve ter nogdes basicas de forma a poder encomenda-lo, isso implica que saiba o que pedir e como
saber pedi-lo de forma a obter o resultado pretendido.
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3.18. SINTESE DO CAPITULO

Depois de uma andlise dos varios elementos que constituem o motion graphics, torna-se
relevante mencionar que conforme refere Velho (2008), os objetos-movimento e composicdo-
movimento servem como aparatos de execucdo das ideias do artista motion graphics. Em suma, o
gue realmente o publico retém do produto de motion graphics, assim como no cinema, sdo os
componentes visuais e sonoros, este estdo contidos nos objetos-movimento ou sdo obtidos através
deles no todo da composi¢cao-movimento. S3o os componentes visuais e sonoros que permitem o
artista de motion graphics pense e execute um projeto de forma a expressar uma mensagem
audiovisual.
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4. CAPITULO IV - ESTUDO DE CASO DA RADIO TELEVISAO
DE PORTUGAL 1

4.1. INTRODUCAO

Para esta dissertacdo, escolheu-se serem analisados as pecas on-air da RTP1, pecas
incorporadas na identidade grafica de canal, concretamente no graphic package de canal e graphic
package de programas, onde se inserem varios elementos graficos que formam a imagem gréfica
do canal, como a RTP1. Através de analise qualitativa ndo intervencionistas, pretende-se entender
o conceito grafico da marca.

Para o contexto de andlise, corrobora-se que ndo serdo tidas em conta as pecas consideradas
off-air, nem os meios que as envolvem, pois ndo se inserem no campo da pesquisa pretendida.
Serdo apenas analisados os elementos graficos presentes canal RTP1, enquanto canal de televisao.

Além da analise e observacao de graphic package, propdem-se realizar uma recolha da evolucao
histérica da mosca do canal RTP1. Desta forma, através de pesquisa e recolha de informacses
concisas, numa continua andlise ndo intervencionista, pretende-se verificar quais as
transformacdes sofridas da marca grafica ao longo do tempo, a marca gréafica que é mesmissima a
mosca a ser transmitida no ecra de televisado.
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4.2. ENQUADRAMENTO HISTORICO E GRAFICO DA MARCA RTP

Em Portugal os primeiros passos rumo a ideia de televisdo foram dados em meados dos anos
50, século XX, “a RTP surge em contexto de ditadura marcado pelo isolamento do pais, apenas cerca
de 20 anos depois das primeiras emissdes internacionais” (Guarda, 2014), de acordo com Teves
(2007) contavam-se pelos dedos os paises europeus que ainda ndo dispunham de emissGes
regulares de TV.

Segundo Teves (2007, pp. 1, RTP: nascimento e primeiros passos) a 15 de dezembro de 1955
gue por iniciativa do governo surge o primeiro “servi¢o de televisdo no territério nacional” (Sobral,
2012). Ao abrigo do disposto artigo 12 do Decreto-Lei n? 40 341, por escritura assinada no gabinete
da direcdo da Emissora Nacional de Radiodifusdo constituida, uma sociedade andénima de
responsabilidade limitada, com sede e domicilio na cidade de Lisboa, sob a designa¢do de RTP -
Radiotelevisao Portuguesa, SARL, que se iniciou com o capital minimo previsto na lei, no montante
de 60 milhGes de escudos, divididos em tergos que couberam ao Estado, as emissoras particulares
de radiodifusdo privadas e ao publico.

Guarda (2014) refere que a televisdo foi um grande veiculo de propagacao politica, usado como
meio de educar, informar e recrear a populagdo. A nivel grafico, a marca grafica da RTP apresentava
conceitos nacionalista e patriotas, representado pelo vermelho de Portugal e onde a imagem se
assemelha ao escudo da bandeira nacional, onde se inseriu uma simplificagdo da antena alusiva a
televisao.

Figura 18 - Folheto de apresentacao da RTP,
distribuido quando das primeiras emissoes
experimentais de televisao em 1956-09-04.

Figura 17 - Ensaio no estldio - provas de locucao.

Fonte: [Internet] Disponivel em Fonte: [Internet] Disponivel em
<https://museu.rtp.pt/livro/50Anos/Livro/DecadaDe50 <https://arquivos.rtp.pt/conteudos/folheto-rtp-1956>
/RTPEstreiaNaFeira/Fotos/FotoDetalhe/Imagens/Capit [Consulta a: 22 de maio de 2018].

ulo_004/8262-bb9ee3-004_005.html> [Consulta a: 15 de
janeiro de 2018].
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Figura 19 - Figura tirada de (Guarda, 2014) - Primeira marca grafica da RTP, em 1957, a cores e a preto e branco
(transmissdo monocromatica)

Fonte: RTP.

Conforme Sobral (2012) foi entre 4 e 30 de setembro de 1956 que se iniciaram as primeiras
emissOes experimentais da Radiotelevisdo Portuguesa (RTP) a partir da feira popular de Lisboa,
onde segundo Teves (2007, pp. 2, RTP: Estreia na Feira), sé ndo se emitia programas a quarta- feira,
“para descanso do pessoal e revisdo do equipamento”.

“4 de setembro de 1956. Meia hora depois das 21 horas. Uma cdmara assesta uma das
suas objectivas sobre um locutor. Foca-o. E logo apds ser retirada a mira técnica, a central
técnica “mete-o no ar”. Imagem ao vivo pela primeira vez.” (Teves, 2007, pp. 1, As
primeiras imagens)

Apds o periodo experimental, a RTP inicia a sua primeira emissdo regular, “a preto e branco”
(Guarda, 2014), batizada de oficial, que se deu a 7 de mar¢o de 1957 as 21.30. Foi ai que os
portugueses puderam assistir o genérico RTP que acabava de entrar “no ar”, acompanhado da
marcha de abertura (Teves, 2007, pp. 3, As EmissOes Regulares).

Entre 23 de Novembro de 1957 e 25 de Abril de 1958, 4% da superficie continental e 58% da
populagdo estavam cobertos pela transmissdo de TV, tinham sido instaladas as primeiras 4 grandes
antenas da RTP, com os transmissores em Lisboa, Lousd, Vila Nova de Gaia — Porto, Montejunto e,
finalmente, para fechar o circuito, o grande retransmissor do Sul, instalado na Féia (Teves, 2007,
pp. 15, As emissGes regulares).

Conforme Guarda (2014) é a 20 de outubro de

Figura 20 - Marca grafica RTP, 1959. 1959 que a RTP se torna membro da Unido Europeia

L S5

s

de Radiodifusdo (UER), nessa altura opta por retirar
o escudo da bandeira, dessa forma transforma uma
imagem que unificasse a representacdo da antena,

através de uma esfera armilar oval como orla

envolvente do conjunto. Até meados dos anos 60, a
RTP detinha o Unico canal de televisdo disponivel em
Portugal, onde de acordo com Sobral (2012) nasce
Fonte: Figura retirada de Guarda (2014). um segundo canal a 25 de dezembro de 1968, a
RTP2, que sd inicia as suas emissées a 16 de outubro
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de 1978, dez anos mais tarde e visivel numa restrita drea geografica, tendo-se posteriormente
alargado a todos o pais. Martins (2016) refere que:

“Este canal — RTP2, como é designado atualmente foi criado como alternativa ao
primeiro canal — RTP1 e com o objetivo de oferecer um maior destaque a programas ligados
a cultura, ciéncia, artes pldsticas, solidariedade e ainda alguns conteudos destinados aos
publicos mais jovens.” (Martins, 2016)

E no decorrer dos anos 70, com o desenvolvimento da RTP e sua expans3o, que a RTP deixa de
emitir exclusivamente para o territério do Continente, a partir de 6 de agosto de 1972 é
oficialmente inaugurada na Madeira a sua primeira Delegacdo (Teves, 2007, pp. 1, RTP chega mais
longe). A 28 de Janeiro de 1975, Ramalho Eanes comunica ao governador Borges Coutinho, que os
Acores poderdo contar com emissoes de Televisdo em meados do ano, provavelmente em agosto.
Embora com trés anos de atraso sobre a Madeira, a 10 de agosto de 1975 nos agores é transmitida
a primeira emissdo oficial da RTP que durou 6 horas (Teves, 2007, pp. 1, tv nos acores). Em ambos
0s casos, os conteldos eram “mais direcionados para as regides locais, permitindo divulgar e
valorizar a sua cultura, habitos, costumes e sobretudo as suas producdes locais” (Martins, 2016).

A televisdo nacional manteve-se praticamente inalterada até 1974 (Santos, 2007: 85) apud
(Sobral, 2012, p. 146), sem qualquer tipo de evolugdo de foro interno ou externo. Este periodo ficou
marcado pela “Revolugdo dos Cravos” em 1974, até entdo “a RTP viveu tempos dificeis, passando
por ajustes internos, adaptando-se a liberdade de informacdo e aos valores associados a
democracia” (Martins, 2016).

Com a “queda do regime politico totalitario vigente em Portugal” (Sobral, 2012), que segundo
Guarda (2014) a RTP é nacionalizada ao abrigo do Decreto-lei n2674-D/75 de 2 de dezembro de
1975, “passando a designar-se, RTP — Radiotelevisdo Portuguesa, EP (empresa publica)” (Martins,
2016). Foi em 1980, apds os tempos conturbados, que finalmente passa a haver as emissGes
regulares a cores na RTP.

“Foi 7 de Margo, dia do 232 aniversdrio da empresa, a data escolhida e o programa
emitido para, simbolicamente, assinalar o arranque, tinha peso de tradicdo e lugar quase
sempre certo em dia de anos da nossa TV: o Festival RTP da Cangdo.” (Teves, 2007, pp. 1,
RTP na idade da cor).

Foi na década de 80, de acordo com Martins (2016) que ficaram algumas datas importantes
para a ficgdo nacional, com o surgimento das primeiras telenovelas em consequéncias da
“constante presenca das producdes brasileiras nos ecras de televisdo portugueses” (Sobral, 2012).
Em 1981 como consequéncia das emissdes da RTP a cores, é adotada uma nova imagem [Figura
21], redesenhada, onde a cor assume um papel importante, de acordo com Guarda (2014) séo
introduzidas a cor azul e um dourado sépia. Sdo criadas duas marcas graficas, uma com a esfera
armilar e as siglas RTP e outra apenas com as siglas.

I Figura 21 - Versao da
imagem e siglas da
V- 4 W marca grafica RTP,
—s= RTP = 1981

Fonte: RTP.
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Segundo Teves (2007, pp. 12, Produgdo nacional, uma  Figura 22 - RTC - um novo simbolo para a
aposta ganha) é por essa altura que a RTC (Radiotelevis3o publicidade na RTP
Comercial), concessiondria da publicidade na RTP, decide uma
radical mudanca de visual. A marca grafica abandonou o

grafismo classico, renovou-se em campo geométrico mais
agraddvel e passou a fazer-se acompanhar de um “piscar de R—T e

olho” estilizado em imagem (e intenc¢do) e que, servido por
movimento breve e sonoridade sublinhadora, iria, alias,
demarcar os blocos publicitarios em todos os espagos de
emissdo da RTP. A RTC é extinta em meados de 2002 e deixa
de fazer parte dos blocos publicitarios da RTP.

Fonte: RTP.

Posteriormente, evidenciam-se necessidades de reorganizacdo que culminam na segunda
revisdo constitucional de 1989, terminando com a exclusividade estatal, abrindo caminho a
atividade de televisdo ao sector privado. (Cadima,1999: 32) apud (Sobral, 2012).

A partir dos anos 90, mais concretamente “no dia 10 de junho de 1992 a RTP inicia as

Ill

transmissGes da RTP Internacional” (Peres, 2016). No mesmo ano, na sequéncia da abertura a
televisdo privada, “nasce a 6 de outubro de 1992, a primeira estacdo televisiva privada em Portugal,
denominada de SIC (Sociedade Independente de Televisdo)” (Martins, 2016) e no ano seguinte a
“Televisdo Independente (TVI), que realizou a sua primeira emissdo em 20 de fevereiro 1993”

(Sobral, 2012).

A RTP chegava aos paises Africanos de Lingua Portuguesa, com transmissao via satélite a 7 de
marg¢o de 1997, nascia a RTP Africa, onde “por todos os seus canais, incluindo o da RTPi, que, em
directo, transmitiu para todo o Mundo, em emissdo especial,” (Teves, 2007, pp. 1, RTP Africa e Expo
98). Ainda nesse mesmo ano segundo RTP (Histdria da RTP, 2015) da-se inicio da RTP online.

Em 1998 a RTP em parceria com a Novodesign, torna a redesenhar a sua imagem grafica [Figura
23], o azul é mantido como associacdo a RTP, a esfera é novamente redesenhada, onde as suas
formas sdo suavizadas e os espacos equilibrados, as siglas e a esfera sdo separados, e as cores
vermelho e verde reforcam o sentido de a RTP ser a televisdo publica de Portugal, as siglas RTP
apresentam uma fonte tipografica moderna e ndo serigrafada (Guarda, 2014).

Figura 23 - Marca grafica RTP, utilizacdo monocromatica e a cores, 1998.

Fonte: Novodesign.
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De acordo com Peres (2016) em 2002, surge uma nova estratégia de reestruturacdo, “através
do programa Fénix” (Sobral, 2012), em consequéncia de uma crise de identidade existente, devido
a uma acentuada descida de audiéncias, também proporcionada pela concorréncia direta dos
canais privados e com prejuizos acumulados desde 1990, onde em 2002 apresentava uma situacdo
liguida negativa de 900 milhdes de euros.

Conforme RTP (Histdria da RTP, 2015) em 2003 a Radio, Televisdo e Online da RTP fundem-se
numa sé empresa e nasce a Radio e Televisdo de Portugal (RTP) e em 2004 tornam-se numa
empresa Unica formando a Radio e Televisdo de Portugal S.A.: Radio e Televisao.

A partir de 5 de janeiro de 2004, a RTP2 deu lugar a um novo canal denominado
“2:”. Em 31 de Margco de 2004, a Rddio e Televisdo de Portugal - de que fazem parte os
operadores de servico publico RDP e RTP - inaugurou as suas novas instala¢gdes na Av.
Marechal Gomes da Costa (Cabo Ruivo). E também nesta data que a RTP passa a difundir
as suas emissoes a partir deste novo local. (Peres, 2016)

Em 2004 surge novamente uma mudanca gréafica na RTP [Figura 24], numa “unificacdo de todas
as imagens dos varios canais num Unico grafismo” (Guarda, 2014, p. 159). A Brandia responsavel
pelo grafismo de outras marcas de renome, foi a empresa escolhida para modernizar e inovar a
imagem da empresa.

Figura 24 - Marca grafica da RTP, 2004.

D
1l

Fonte: Brandia Central.

Nesse ano a RTP “adiciona a sua grelha de programas um novo canal tematico de informacdo”
(Martins, 2016), a partir da antiga NTV criada a 15 de outubro de 2001, como referéncia Peres
(2016) a RTPN (RTP Noticias) nasce a 31 de maio de 2004, com enfoque na musica, desporto e
sociedade. Ainda nesse ano “a RTP langa um novo canal no cabo” (Martins, 2016), a RTP Memoria,
um canal generalista que de acordo com Peres (2016) abrange uma boa parte do arquivo histérico
da RTP. Em 2007 consoante Guarda (2014) a “2:” recupera o seu nome original, RTP2, e apresenta
um novo grafismo. Em 2008 conforme Martins (2016) que se comegou a projetar uma possivel
instalacdo da televisdo terrestre em Portugal, porém, sé em 2009 se deu inicio as emissdes da TDT,
ditando assim o fim da televisdo analdgica.

Em 2011 segundo Peres (2016) a RTP N, mantendo o seu cardcter informativo, da lugar a RTPi
(RTP Informacdo) e ainda nesse mesmo ano segundo RTP (Histéria da RTP, 2015) langa a RTP PLAY.
Em 2014 a RTP ainda se encontrava em varios processos de reestrutura¢do, no ano seguinte, a 6 de
marco de 2015, um dia antes do 582 aniversario da RTP, foi assinado um novo contrato de
concessao para o servico publico e onde a cerimdnia teve lugar na sede da empresa. A 5 de Outubro
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de 2015 de acordo com Durdes (2015) a RTP Informacgdo, com apenas 4 anos, passou a designar-se
por RTP3.

A7 de janeiro de 2016 conforme descrito por Lusa (2016) a RTP1 apresentou um grafismo novo,
como aconteceu com a RTP3, pretendendo dar-lhe “mais visibilidade e modernidade” e o objetivo
de “criar uma homogeneidade dos simbolos dos varios canais do grupo RTP” (Daniel Deusdado,
2016), no ano em que a empresa comemorou o seu 592 aniversario. Conforme RTP (RTP1 continua,
2016), todo esse “trabalho constitui um projeto integrado da RTP em parceria com a AC BRAND
DESIGN e consultoria de Pedro Bidarra. Um trabalho que se iniciou com a RTP3 e que agora se
estende também a RTP1” e, segundo Lopes (2016) a 12 de maio de 2016 estender-se-ia a RTP2.
Segundo a RTP (Nova imagem 2018, 2018) a 7 de janeiro de 2018 a RTP1 introduz novos
separadores de emissdo, da autoria de Fernanda Fragateiro e o musico David Santos, mais
conhecido por Noiserv.

4.3. EVOLUCAO DA IDENTIDADE CORPORATIVA DA RTP

A histdria da RTP cruza-se sem duvida com a evolugdo e tecnologias, essas, que proporcionaram
um metamorfismo no que diz respeito a sua identidade corporativa, levando a reposicionamentos
gue transmitissem valores e conceitos da empresa, refletindo dessa forma a marca. Segundo
Martins (2016) essas transformagdes tiveram em conta o seu principal publico-alvo e também uma
preocupacdo na conquista de novos publicos, que foram refletindo de certo modo, na sua marca
grafica ao longo de geragoes.

Figura 25 - Evolucao da marca grafica do grupo RTP, 2018.
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Fonte: Autor.
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4.4. ORGANIZACAO ATUAL

A RTP é responsavel pelo servigo publico de radio e televisdo em Portugal. Antes do ano de
2004, a Radiodifusdo Portuguesa (RDP) e a Radiotelevisdo Portuguesa (RTP) eram entidades
juridicas independentes e distintas, tendo sido reestruturadas e fundidas numa Unica empresa - a
Radio e Televisdo de Portugal, SA. A partir de 2004 a sigla RTP passou a designar todo o grupo de
Radio e de Televisdo. De acordo com Ramos (2017) a RTP é uma referéncia do audiovisual
portugués, sendo um patrimdnio que se distingue pela criagdo de valor da sua diversificada oferta
e pela qualidade.

Figura 26 - Organograma de arquitetura de marca da RTP, 2018.
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“A RTP precisa de estar préoxima dos cidaddos e de comunicar bem com o pais e com o mundo.
O Servigo Publico precisa que os cidaddos compreendam a sua relevancia social no quadro da
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defesa dos valores democraticos e humanistas que tem obrigacdo de promover.” (RTP, Linhas de
Orientacdo Estratégica 2018-2020, 2018)

Através dos valores da RTP sdo gerados bases para os conteldos de programas e a forma como
a RTP comunica na sua programacao. De certo modo, esses valores ganham peso nos grafismos de
canais e programas, como o caso atual dos separadores de identidade da RTP em parceria com
Fernanda Fragateiro e Noiserv, onde se “valoriza a cultura nacional” e “valorizacdo do
experimentalismo audiovisual” (RTP, Relatério de Sustentabilidade, 2015). A posteriori, irdo
refletir-se na imagem que a RTP transmite aos telespetadores, assim deste modo, considera-se
importante destacar e conhecer os valores da RTP.

4.5. MISSAO E VALORES DA RTP

Conforme a RTP (Missdo, 2018), a RTP é um operador de servico publico de Radio e Televisdo
de Portugal. Tem uma histdria Unica, foi construida ao longo de décadas e detém um patrimdnio
insubstituivel na vida dos portugueses. Distingue-se pela qualidade e criagdo de valor da sua
diversificada oferta, e, € uma referéncia do audiovisual portugués. A capacidade para chegar a um
vasto e heterogéneo publico e cobrir alargados segmentos de populacdo que impacta, sdo fatores
indicativos da sua relevancia para o desenvolvimento social, cultural e econédmico do pais.

A RTP integra um universo rico e diversificado de marcas de televisao, radio e online. Na sua
missao de servico publico assume relevancia pela diversidade da oferta e qualidade, tanto na
televisdo como naradio, assim como nos conteudos online. Tem como objetivos chegar as maiorias,
as minorias e ao publico com necessidades especiais, onde quer que estejam. A RTP é Unica no
reforco da coesdo e identidade nacionais, afirmando a lingua, os valores e costumes de forma
transversal.

A estratégia da RTP passa por uma aposta séria na comunicac¢do das marcas e produtos, com o
principal objetivo de aproximar a RTP dos portugueses. A missao e objetivos da RTP sao
estabelecidos na Lei da Televisdo (Lei n2 8/ 2011, de 11 de abril) e no Contrato de Concessdo do
Servico Publico de Radio e de Televisdo, onde as politicas da Empresa sdo estabelecidas pelo
Conselho de Administracdo, em linha com os objetivos fixados e as orientacdes transmitidas pelo
Conselho Geral Independente.

De acordo com o cddigo de ética e conduta, disponivel no site RTP, os seus principios regem-se
pela incorporacao dos valores que promove, defende e que torna diferenciadora no panorama
audiovisual nacional. Conforme Ramos (2017) enquanto operador publico de media, a RTP
desenvolve a sua atividade em torno dos valores comuns aos servigos publicos europeus:
Universalidade, Independéncia, Exceléncia, Diversidade, Responsabilidade e Inovacao.
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VALORES

Independéncia e Informagdo - “Face aos poderes estabelecidos” (RTP, Relatério de
Sustentabilidade, 2015), sejam eles “poderes publicos ou privados, assegurando a
liberdade de expressdo e o confronto das diversas correntes de opinido.” (RTP, Cdodigo de
Etica, 2017) Ndo sendo a informagao e programac3o suscetivel a influéncias externas (RTP,
Cédigo de Etica, 2017), garantindo imparcialidade, precisdo, honestidade e rigorosidade na
informacdo independente de todo o tipo de poderes. (RTP, Relatério de Sustentabilidade,
2015);

Acessibilidade - Os servicos prestados pela RTP sdo “universais para a generalidade da
populacdo” (RTP, Relatdrio de Sustentabilidade, 2015), “os servicos que difundimos devem
chegar a todos os publicos através de todas as plataformas possiveis”. (RTP, Cédigo de
Etica, 2017);

Pluralismo - “Na programagdo, permitindo a expressdao e o confronto das diversas
correntes de opinido;” (RTP, Relatério de Sustentabilidade, 2015) “sejam elas de carater
politico, religioso, filoséfico, entre outras. outras), tendo sempre presente que a liberdade
de expressdo é um direito fundamental da sociedade da qual a RTP faz parte”. (RTP, Cédigo
de Etica, 2017);

Valorizagdo - A RTP “valoriza a cultura nacional que devera ser preservada e fortalecida.”
(RTP, Relatério de Sustentabilidade, 2015) “Valorizar e assegurar a manuten¢do dos
arquivos sonoros e audiovisuais em boas condi¢des” (RTP, Linhas de Orientagdo Estratégica
2018-2020, 2018), assim como, a “valorizacdo do experimentalismo audiovisual”. (RTP,
Relatério de Sustentabilidade, 2015);

Interesses das Minorias — Assente as minorias étnicas, regionais, religiosas ou de outra
natureza, deverdo encontrar na programacao do servico publico de radio e televisdo a
satisfacdo cultural dos seus interesses. (RTP, Relatdrio de Sustentabilidade, 2015) (RTP,
Relatdrio de Sustentabilidade, 2012) Uma programacdo de referéncia dotada de uma
exigente ética e estética de antena que represente uma mais alia ao nivel do saber e do
conhecimento informativo, educacional e cultural. (RTP, Cédigo de Etica, 2017);

Diversidade - A RTP promove a diversidade, através de uma programacdo abrangente e
diversificada, onde a programacao reflete, através de referenciais comuns, necessidades e
interesses da popula¢do no seu todo e em particular das minorias sociais. (RTP, Cédigo de
Etica, 2017), (RTP, Relatério de Sustentabilidade, 2015), (RTP, Linhas de Orientagdo
Estratégica 2018-2020, 2018);

Inovagao e Desenvolvimento - “A RTP é um operador tecnologicamente avancado” (RTP,
Relatdrio de Sustentabilidade, 2015), onde “recorre a tecnologias, técnicas e equipamentos
que proporcionam a melhoria da qualidade e/ou eficiéncia do servico publico de radio e
televisdo”. (RTP, Contrato de Concessdo do Servico Publico de Radio e de Televisdo, 2015);

68



Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

4.6. MARCA GRAFICA DA RTP E RTP1

A RTP apresenta duas vertentes da sua identidade grafica [Figura 27], em formatos extensos e
em formatos reduzidos, de forma, a esta adapta-se as necessidades na sua usabilidade.

Figura 27 - Identidade grafica da RTP, 2018 - Comportamentos em versdes extensas e versoes reduzidas.

= RnTP

o RTP

RADIO E TELEVISAO DE PORTUGAL

RADIO E TELEVISAO DE PORTUGAL

Fonte: RTP. [Internet] Disponivel em <http://media.rtp.pt/empresa/identidade-grafica/rtp/> e em
<http://media.rtp.pt/empresa/identidade-grafica/rtp-versao-reduzida/> [Consulta a: 15 janeiro de 2018]

A [Figura 28] mostra a identidade grafica da RTP1 [2018], mesmissima a mosca do canal, este
apresenta qual devera ser o seu comportamento mediante diferentes situagdes.

Figura 28 - Identidade grafica da RTP1, 2018.

== RTP1

Fonte: RTP. [Internet] Disponivel em <http://media.rtp.pt/empresa/identidade-grafica/rtp1/> [Consulta a: 15 janeiro
de 2018].
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4.7. EVOLUGCAO DA MARCA GRAFICA DA RTP1

Ao longo da histéria da RTP1, a sua marca gréfica sofreu algumas alteracdes e atualizagcdes com
algum significado. Desde a sua existéncia, a RTP1 metamorfoseou-se, assim como a sua identidade,
com a influéncia dos grandes avangos no audiovisual, com as mudancas das transmissGes a preto e
branco para a cores, foram algumas das razdes que serviram para a evolucdo da sua identidade
corporativa.

Figura 29 - Evolucao da marca grafica da RTP1, 1957-2018.

l|||n'rp-1 ‘&_RL’ §%§!% RTP

-
1957-1959 1959-1968 1968-1980 1980-1982 1982 1982-1983
® ® @ ® @ ]

‘ . | m RTP‘
1983-1984 1984-1987 1987-1989 1989-1990 1990-1996 1996-1998
® 4 @ ]

L 2
>
z !

=RTP
=RTP1
RTP -
1998-2002 2002-2004 2004-2015 2016-2018
@ L L 9

Fonte: Autor.

Na pesquisa realizada constou-se que a RTP1 apenas teve a sua marca grafica distinta da RTP a

partir de 1968, e através de arquivo da RTP verificou-se que a marca grafica de 1957 é a primeira
MG a ser emitida pela RTP1 em televisdo,” com inicio das emissdes regulares a 7 de margo de 1957,
emissOes, essas feitas a partir do recinto da, entdo existente, Feira Popular” (RTP, Primeira emissdo
RTP em Lisboa, 2018).

Figura 30 - Emissao de 1957, Arquivo RTP, 2018.

Fonte: RTP
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Figura 31 - Abertura Emissao a partir de 1966, Arquivo RTP, 2018.

-

1O

O

Fonte: RTP

De acordo com RTP (Abertura Emissdo, 2018) apenas a partir 1966 que é emitida a marcha que
durante décadas abriu todos os dias as emissées da RTP. A marcha chama-se “Derby Day” e é da
autoria do canadiano Robert Farnon.
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4.8. RELACAO EVOLUTIVA DA MARCA GRAFICA COM O GRAFISMO
TELEVISIVO DA RTP1

[Grafico-Evolutivo.pdf. Anexos, Anexo C]

Figura 32 - Relacdo evolutiva da Marca Grafica com o grafismo Televisivo da RTP1

Fonte: Autor.
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4.9. REDESIGN DA MARCA GRAFICA DA RTP1

O branding conecta-se com o posicionamento de uma marca e vice-versa, conforme Da Silva &
De Souza (2015) o branding pode ser caraterizado como gestdo de marca, um conjunto de agGes
estratégicas aplicadas de forma eficiente, para contribuir com a construcdo da percecdo de seu
consumidor em rela¢do a sua empresa de forma positiva. O “posicionamento é o ato de desenvolver
a oferta e a imagem da empresa, de maneira que ocupem uma posicdo competitiva distinta e
significativa nas mentes dos consumidores-alvos”, (Kotler, 1998) apud (Lourenco, 2008).

Para Martins J. R. (2006) o branding é o conjunto de acGes ligadas a administracdo das marcas,
sdo as acdes tomadas com conhecimento e competéncia que levam as marcas além da sua natureza
econdmica, a fazerem parte da cultura e influenciar a vida das pessoas, com a capacidade de
simplificar e enriquecer num mundo cada vez mais confuso e complexo.

Para Soares (2012) o redesign refere-se a uma reformulagdo, um melhoramento ou uma
atualiza¢do do design existente, ao passo que rebranding refere-se a mudancas tanto na expressao
grafica da marca como no seu posicionamento. De acordo com Daylton Almeida (2014) ndo existe
um tempo determinado para as alteracGes na identidade visual, existem sim fatores internos ou
externos ligados a empresa, por consequéncia ou exigéncia buscam por um novo visual.

O rebranding esta relacionado com o reposicionamento conforme Rosa (2016) o processo de
reposicionamento costuma ser um arduo trabalho para as marcas, devido ao fato de envolver
questdes como identidade e reputacdo da organizagdo.

De acordo com Almeida (2014) os fatores externos estdo ligados a prépria dinamica do
mercado, a evolugdo e aos movimentos da concorréncia, sendo os fatores externos 1)
Reposicionamento - Envolve mudar a percecdo dos consumidores em relagdo a uma marca,
alterando as suas associagbes e aumentando a sua atratividade perante a concorréncia; 2)
Mudanga do contexto tecnoldgico e de uso - Quando uma empresa se atualiza nos servigos que
oferece, devido a questdes de mudanca tecnoldgica; 3) Estética ultrapassada - a identidade esta
em processo de envelhecimento ou fadiga visual; 4) Aproximagdo ao publico da marca -
reposicionamento de identidade na finalidade de aproximar a marca do seu publico de interesse.
5) Reputacdo e imagem negativas - Quando uma empresa, ja esta associada a aspetos negativos.
6) Redireccionamento de negdcio - uma mudanga na oferta de produtos e servigos devido a um
fator externo. Os fatores internos passam por mudancas societarias, diversificacdo de negdcios,
alteracdo na estratégia, ou até uma fusdo de empresas. Segundo Almeida (2014) dentro desses
fatores encontram-se: 1) Mudanga de nome - necessitando a empresa de uma reestrutura da
identidade visual; 2) Amadorismo, as primeiras identidades visuais das marcas desenhadas pelos
seus donos ou outros elementos da empresa, sem passar por um designer; 3) Reagrupamento,
fusdes e aquisicdes - quando duas empresas se fundem e sdo preservados alguns dos principais
elementos graficos de ambas ou de uma delas; 4) Em casos de aquisigées - a identidade visual da
organizacdo comprada vai sendo substituida aos poucos para que, gradualmente, o seu publico
assimile a mudanca de forma positiva. Na 5) atualiza¢do segundo a gestdo de marcas - refere-se as
revisoes estratégicas de marca que seguem as diretrizes de branding de uma empresa, e por ultimo,
a 6) expansdo geogrdfica, quando uma empresa pretende conquistar novos mercados.

Segundo Catharine Fishel (2003) apud Soares (2012) as mudancas da identidade visual sdo
categorizadas em cinco tipos, esses variam consoante o grau de mudanga e objetivos; 1) O
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reposicionamento consiste num ajuste da identidade visual a atividade da organizagdo e ao seu
lugar no mercado; 2) a modernizacdo tem como objetivo a atualizacdo da estética através da qual
a organizacao se expressa; 3) a gestdo da mudanca reflete mudancas significativas na organizacgao,
com impacto na sua identidade; 4) a promocao do crescimento pretende acrescentar a visibilidade
e o reconhecimento da identidade corporativa de uma organizacdo em expansdo; por ultimo 5) o
recomeco corresponde a uma mudanca radical de uma identidade visual que ja ndo era adequada
a organizacdo, na sua substituicdo por outra nova e completamente diferente.

Conforme Prado (2012) o posicionamento de uma maneira geral deve estar sempre bem
alinhado com seu publico-alvo, o mercado passa por atualizagdes, assim a mente do publico
atualiza-se e com isso, algumas marcas precisam passar por um reposicionamento a fim de
atingirem as novas expectativas do seu publico.

Sextaas9

Fonte: RTP

No ano de 2015 a RTP chegou a conclusdo de que a imagem visual utilizada ja
apresentava bastantes desvirtuagdes, quer nos seus grafismos que
caracterizavam a sua identidade, quer nos préprios simbolos e
logdtipos dos seus canais. Indo assim ao encontro da percecdo dos
inquiridos no Departamento de Grafismo, os quais afirmaram que
existiam imagens graficas em alguns canais da RTP que ja ndo
respondiam por completo ao conceito corporativo inicialmente
estabelecido pela agéncia de comunicagao responsavel Brandi
Central apud (Martins J. C., 2016, p. 102)

De acordo com Mario André (2016) foi com a extingdo da RTP Informagdo que deu lugar a RTP3,
com a estreia da RTP3 no final de 2015, que a estagao publica deu inicio a sua renovacgdo grafica. A
RTP3 trouxe separadores mais geométricos e coloridos; e um logo com uma aparéncia e uma fonte
diferentes dos outros. A nova linguagem visual foi depois replicada na RTP Meméria, que mais tarde
foi introduzida na RTP1, adaptando-se as necessidades do canal.

Figura 34 - Rebrand RTP1, 2016.

Fonte: Rita Gabriela.
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"Havia disparidade entre canais em termos de identidade grafica. Mudar a da
RTP1 era um desejo desta nova administracao [liderada por Gongalo Reis] e estava
a ser pensada desde o verao do ano passado. Concretiza-se agora", explica Gongalo
Morais Leitdo, consultor criativo da RTP.” (Silveira, 2016)

De acordo com Lusa (Diario de Noticias, 2016), na comemorac¢do do seu 592 aniversario a 7 de
marco de 2016 a RTP1 apresentou o novo grafismo, o qual pretendeu dar “mais visibilidade e
modernidade ao canal" Daniel Deusdado (2016). Conforme Lusa (Diario de Noticias, 2016) Daniel
Deusdado fomentou que com esta mudanca, o objetivo foi criar uma "homogeneidade" dos
simbolos dos varios canais do grupo RTP, onde mudou-se os grafismos da informacao, dos estudios,
dos oraculos, os separadores, separadores esses, desenvolvidos pelo artista Vhils que teriam
agilidade e acompanhados por uma voz off na transi¢cdo de programas.

Figura 35 - Nova marca grafica dos canais de televisao do grupo RTP 2018.

== MADEIRA

=== INTERNACIONAL

Fonte: Shifter. [Internet] Disponivel em < http://shifter.pt/2016/11/0-servico-publico-de-radio-tem-uma-nova-imagem/>
[Consulta a: 15 marco de 2018]
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4.10. TIPOGRAFIA DA IDENTIDADE VISUAL TELEVISIVA (IVT) DA RTP

Figura 36 - Familia tipografica oficial do grupo RTP.

Roboto Light

Roboto Regular

ROBOTO | ROBOTO

ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUWVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwxyz
01234567BISER(.,17-\)

Robote Medium

RO BOTD HOBOTO ABCDEFGHLJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abedefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456 TRISER].,.1P=\L)

Roboto Bold

ABCDEFGHLIKLMNOPORSTUVWXYZ
abedefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456T8A5ER 17\

Fonte: Manual de Normas RTP [Internet]. Disponivel em < http://www.rtp.pt/wportal/press/fxs_docs/rtp_kit.pdf>
[Consulta a: 15 janeiro de 2018]

Até 2015 a tipografia utilizada pela RTP era a FF DIN, conforme manual de normas da RTP
(2004). De acordo com o MyFonts (2000) a FF DIN foi criada pelo designer holandés Albert-Jan Pool
entre 1995 e 2009, “num redesenho da DIN 1451” (FontFont, 2018). Segundo a RTP (2015) e em
conformidade com a o manual de normas da RTP e RTP1, a atual tipografia presente em todos os
suportes de impressao e internet de identidade corporativa da marca é a Roboto [Figura 36]. A
Roboto apresenta algumas variagdes na familia tipografica, podendo ser utilizada de acordo com
determinados contextos de comunicagdo. Conforme o Fonts (2018) a Roboto foi criada pelo
designer americano Christian Robertson, um designer interno da Google. De acordo com Lu (2017)
Christian Robertson foi responsavel por tipografias como o Ubuntu-Title e a Dear Sarah. A Roboto
nasceu de a necessidade da Google ter uma fonte adequada para uso com dispositivos Android, a
tipografia apareceu pela primeira vez em 2011 e em 2014 a Google anunciou que o tipo de letra
fora redesenhado para o Android 5.0.

4.10.1. TIPOGRAFIA DE TELEVISAO

Figura 37 - Tipografia de Televisao RTP1 (2018).

Typesetting system simplification

AbC

123

Fonte: RTP.

A tipografica escolhida [Figura 37] para estar presente em todos os suportes graficos de
televisdo da RTP1 foi a familia tipografica Calibre da Klim Type Foundry. Conforme Foundry (2012),
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a Calibre surgiu durante o desenvolvimento da National em 2006, na criacdo de alternativas
grotescas, neo-grotescas e humanistas, “esta familia tipografica faz par com a Metric, tipos de letra
que compartilham uma geometria fundamental, mas que diferem no acabamento. Metric é um
geométrico humanista, “filho” de placas de rua de Berlim Ocidental. Calibre é um neo-grotesco
geométrico, inspirado pela racionalidade de Aldo Novarese, algo ndo visto na tipografia Recta. Estes
tipos de letras foram concebidos como um par, mas funcionam independentemente uns dos outros.
O desenvolvimento do Metric & Caliber baseia-se em duas ideias - 1: "geometria projetada" e sua
aplicacdo a sinalizagdo de rua, 2: formas alfabéticas alternativas em tipos de letra. 2“De acordo
com Rita Bargiela (2017) a tipografia escolhida apresenta um visual sério, limpo, versatil, atual, com
um design adaptavel, completo, com baixo contraste na espessura da fonte para garantir uma boa
leitura.

4.11. COR NA IVT DA RTP

Figura 38 - Paleta cromatica da RTP, 2018.

—
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Fonte: RTP

Como referenciado anteriormente e de acordo com Velho (2008) os artistas de motion graphics,
utilizam os sistemas de cor para relacionar, escolher e especificar a cor em seus trabalhos, sendo
importante encontrar uma espécie de paleta de cores para cada trabalho. Nessa analogia também
a cor se torna um elemento crucial para uma correta identificagdo da marca, que no caso da RTP
também dispde de uma paleta cromatica com cores diversificadas [Figura 38], “passando pelos tons
fortes e vivos” (Cesaroni, 2014, p. 63), que estd presente nos seus canais e conteldos e que se
relaciona com a identidade corporativa desenvolvida na RTP1. Conforme Martins J. C. (2016) a
palete é utilizada como um termdmetro cromatico, bastante util para projetos posteriores
correlacionados a marca.

26 Traducdo livre do autor: Metric & Calibre are a pair of typefaces that share a fundamental geometry yet
differ in the finish of key letterforms. Metric is a geometric humanist, sired by West Berlin street signs. Calibre
is a geometric neo-grotesque, inspired by the rationality of Aldo Novarese’s seldom seen Recta. They were
conceived as a pair but function independently of each other. (Foundry, 2012) [Tradugédo livre do autor]
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4.12. IDENTIFICADORES VISUAIS - SIMBOLOS

A RTP, a SIC e a TVI a partir do dia 20 de fevereiro de 2012 passaram a adotar uma sinalética
comum, para efeitos de informacdo do espetador acerca das carateristicas da respetiva
programacao, incluindo sobre a classificacado etaria dos programas, funcionalidades disponiveis em
cada programa para publicos com necessidades especiais e tipos de comunicacao comercial de que
beneficiam os programas. Por via da adog¢do destes simbolos, para além de se esclarecer o publico,
cumprem-se exigéncias legais e satisfazem-se preocupacGes destes operadores inerentes ao
exercicio socialmente responsavel da atividade de televisao.

Figura 39 - Sinalizacao de emissao - Classificacao Etaria. (2014)

Simbolo Significado

Programas destinados a todos os publicos.

i Programas destinados a espetadores com 10 ou mais anos de idade, sendo
i recomendavel o aconselhamento por parte dos pais em caso de assisténcia por
espetadores com menos de 10 anos de idade.

: Programas destinados a espectadores com 12 ou mais anos de idade, sendo
i recomendével o aconselhamento por parte dos pais em caso de assisténcia por
. espetadores com menos de 12 anos de idade.

: Programas destinados a espetadores com 16 ou mais anos de idade. O
i conteldo destes programas pode revelar-se suscetivel de influir de modo
i negativo na formagdo da personalidade de criangas e adolescentes.

Fonte: Disponivel em < http://www.tvi.iol.pt/pdf/2014_06_30_Sinalizacao_de_emissao_v1_3.pdf> [Consulta a: 15
janeiro de 2018]

De acordo com o Portal da Comunicagéo Social (Social, 2017) e o Manual de Sinaliza¢do de
Emissdo, comum entre as trés emissoras de televisdo, estes simbolos devem ser emitidos no inicio,
no recomeco apos o intervalo e no fim dos programas. Cada simbolo é emitido no canto superior
direito do ecr3, a classificacdo etaria é emitida durante 10 segundos, os restantes simbolos durante
cinco segundos e os simbolos sdo aplicados referentes as formas de comunicagdao comercial
audiovisual presentes no programa. A classificacdo etaria é também emitida nas autopromocgdes.

90



Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

Figura 40 - Sinalizacdo de emissdo - Funcionalidades disponiveis para publicos com necessidades especiais. (2014)

Simbolo Significado
@ Legendagem em teletexto
588 Programas que contam com legendagem através do teletexto.

Audio-descricio
m Programas que contam com audio-descri¢gdo (atualmente, apenas a RTP

disponibiliza esta funcionalidade).

Programa com lingua gestual portuguesa.

Fonte: Disponivel em < http://www.tvi.iol.pt/pdf/2014_06_30_Sinalizacao_de_emissao_v1_3.pdf> [Consulta a: 15
janeiro de 2018]

Estes simbolos sdo emitidos apés a classificacdo etdria, durante cinco segundos, mas também
devem ser emitidos em permanéncia, durante os programas a que se referem.
Figura 41 - Sinalizacao de emissao - Tipos de comunicacao comercial presentes nos programas. (2014)

Simbolo Significado

Programa com presenca de produto.
Programa no qual se inclui ou € feita referéncia a um bem ou servigo (ou a
respetiva marca), a troco de pagamento ou retribuicdo similar.

Programa patrocinado

Programa que beneficia do apoio financeiro de uma entidade que n3o se dedica
ela propria a atividade de produgdo audiovisual. A identificacdo do patrocinador
deve ser indicada pelo operador de televisdo pelo menos uma vez por programa
patrocinado, através da emissdao do nome, logétipo ou de outro sinal distintivo do
patrocinador.

Ajuda a producdo
Programa que beneficia de produtos ou servigos que foram facultados
gratuitamente por terceiros.

Programa com telepromogées

Simbolo emitido em programas durante os quais sejam emitidas telepromocdes,
bem como durante as telepromocées propriamente ditas. As telepromocées sdo
espacos comerciais qu se traduzem no antncio de produtos e servicos pe||o
apresentador de um programa, apos uma interrupgao cénica do mesmo

Programa com comunicagdes comerciais audiovisuais virtuais (publicidade
virtual).

A publicidade virtual traduz-se na substituigdo, pelo operador de televisdo, da
publicidade presente fisicamente no local onde o programa é gravado por outras
mensagens comerciais.

Programa que inclui concursos organizados e promovidos sob responsabilidade do
operador, em cuja mecdnica a participagdo dos espetadores € assegurada por
intermédio de nimeros telefonicos integrados na gama de numeracao 76X do Plano
Nacional de Numeracdo. Este simbolo € apenas aplicdvel a programas emitidos nos
servigos de programas generalistas de acesso ndo condicionado livre.

Q80000

Fonte: Disponivel em < http://www.tvi.iol.pt/pdf/2014_06_30_Sinalizacao_de_emissao_v1_3.pdf> [Consulta a: 15
janeiro de 2018]

Estes simbolos sdo emitidos também no canto superior direito do ecrd e com os mesmos
tempos designados anteriormente. O simbolo das telepromog¢des deve igualmente ser emitido
durante as prdprias telepromocdes, em permanéncia no ecra. O simbolo do programa patrocinado
pode ser substituido pela identificagdo dos patrocinadores. O simbolo das ajudas a producdo pode

ser substituido pela identificacdo dos produtos ou servigos que foram facultados gratuitamente.
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Figura 42 - Sinalizacao de emissao - Tipos de comunicacao comercial presentes nos programas. (2014)

Simbolo/

Express3o Significado

Publicidade

Comunicacdo comercial audiovisual difundida pelo operador de televiséo a troco de
Publicidade | pagamento ou retribuicdo similar, relacionada com uma atividade comercial,
industrial, artesanal ou profissao liberal, que visa a promocéo do fornecimento de
produtos ou servicos mediante pagamento.

Autopromocgao

Comunicacdo comercial audiovisual difundida pelo operador de televisdo, que visa a
promogdo dos seus proprios produtos e servigos, incluindo programas, produtos
conexos diretamente relacionados com os programas, servicos de programas,
servicos audiovisuais a pedido ou obras cinematogréficas e audiovisuais em que o
operador tenha participado financeiramente.

Patrocinio
Apoio financeiro a producdo de um programa por parte de uma entidade que ndo se
dedica ela prépria a atividade de producdo audiovisual.

Comunicagdo Institucional
Comunicacao comercial audiovisual que visa a promogdo de uma ideia, iniciativa ou
instituicdo, a titulo oneroso ou gratuito, sem que constitua publicidade televisiva.

Fonte: Disponivel em < http://www.tvi.iol.pt/pdf/2014_06_30_Sinalizacao_de_emissao_v1_3.pdf> [Consulta a: 15
janeiro de 2018]

O simbolo de comunicacdo institucional deve ser emitido juntamente com qualquer
transmissdo de uma comunicacgdo institucional, e ndo apenas juntamente com a emissdo de
comunicagoes institucionais em ecra dividido ou partilhado. Durante os programas o simbolo de
autopromocgao pode apenas ser transmitido no rodapé em movimento, intitulado de ticker.

Os restantes simbolos sdo emitidos em permanéncia durante o periodo de tempo em que é
emitida a comunica¢do comercial audiovisual a que os mesmos se referem e na zona do ecra em
gue esta esta a ser emitida.

Figura 43 - Madre Paula - Episddio 13. RTP1 (2018). Emisséo a 27 de setembro de 2018.

Fonte: Disponivel em < https://www.rtp.pt/play/p3677/madre-paula> [Consulta a: 15 janeiro de 2018]

A RTP utiliza a animag¢do de um cubo em tons de negro e com os simbolos a branco, que vai
girando no canto superior direito do ecr3, de acordo com os tempos anteriormente indicados, e,
mostra os simbolos a serem emitidos de acordo com cada programa. [Video 68. Anexo A, GPC,
Simbolos.]
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4.12.1. IDENTIFICADOR “BOLINHA VERMELHA”

Conforme o Manual de Sinalizagdo de Emissao, os contelidos com 16 ou mais anos
de idade devem ser sinalizados com o simbolo “16”, apds a emissdo desse simbolo,
em algumas ocasides a RTP utiliza na sua programacdo, um simbolo circular de cor

avermelhada, no caso da RTP aparece sem animacao no canto superior direito, que
segundo a Lei da Televisdo, o sinal indica a emissdo de conteldos suscetiveis de “afetar publicos
sensiveis”. Esse simbolo é uma constate no canto superior direito do ecra, durante a emissdo do
programa. Quando é utilizado este tipo de simbolo, antes do inicio do programa, a RTP emite um
comunicado escrito e em off, com a seguinte mensagem: “O programa que se segue pode conter
linguagem ou cenas suscetiveis de ferir a sensibilidade dos espetadores” [Video 42. Anexo A, GPC,
Separadores.] e que de acordo com a Entidade Reguladora para a Comunicagao Social (Social E. R.,
2012), serve de advertimento para a natureza dos conteudos.

Figura 44 - Programa 5 para a meia-noite, 2018.

O programa que se segue

pode conter linguagem
ou cenas suscetiveis de ferir
a sensibilidade dos espetadores

Fonte: RTP1, Emissao e captacao a 8 de marco de 2018

O separador de emissdo de contetdo sensivel é composto por um fundo em azul e tipografia
branca, enquanto é lido em off o texto vai aparecendo por palavra numa sequéncia em formato de
“animac¢do in”, numa transparéncia 100% a 0%, utilizando o efeito “Fade Up Words"“.
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4.12.2. TICKER

Figura 45 - Exemplos de ticker's RTP1. Da esquerda para a direita: Imagem 1 - Ticker tematico (Mundo, Artes, etc.);
Imagem 2 - Ticker de créditos complementares [versdo portuguesal; Imagem 3 - Ticker de Autopromocéo da RTP1 sem
simbolo, Imagem 4 - Ticker de Autopromocao da RTP1 com simbolo.

VERSAD PORTUGUEIA wadephs # Ingenfagem MANTIA NIGOIE Wpowghe PAULO CSPIRITO SANTC

Fonte: RTP1 - Emissoes e captacao, 2018.

De acordo com Silva (2009) o ticker poder ser denominado também de crawler, Guedes (2013)
refere que é um espago que ocupa regra geral a parte inferior do ecr§, é a barra horizontal de “texto
que passa em rodapé” (Simdo & Fernandes, 2007), esta pode ser utilizada em “programas
televisivos, especialmente em telejornais, contendo informagdes curtas sobre as noticias mais
recentes” (Santos, 2017). De acordo com Guedes (2013) o texto do ticker pode apresentar duas
formas de exibicao, podendo ser em texto corrido «crawl» ou em «push», quando as noticias se
sobrepdem umas as outras.

Conforme Martins J. C. (2016) normalmente este recurso tem um maior enfase no grafismo de
informacgao, que tem por objetivo informar o telespectador das varias noticias em destaque, onde
a descricdo textual dos acontecimentos, sdo por norma apresentados por temas ou categorias,
(sociedade, desporto, politica, etc.). De acordo com Guedes (2013) o modo de exibigdo na
orienta¢do do ticker pode variar entre paises, devido as diferencas na escrita ocidental para a
oriental. Segundo Silva (2009) em paises ocidentais o ticker, arrasta-se da direita para a esquerda,
porém em paises de leitura inversa, o ticker é apresentado igualmente de forma inversa.
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Figura 46 - Ticker Telejornal RTP1.

INVESTIGAGCAO SEXTA AS 9 d
Governo nao vai reabrir plataforma para reclama
bitisgrgidelbee bt «

ooGeT o

[N ¥8E PARA 36 O NUMERO DE CASOS CONFIRMADOS COM SARAMP(
13 ]

Fonte: Emissao e captacao a 17 de marco de 2018, RTP1.

O ticker também é um elemento grafico comum utilizado em outros tipos de programas, além
dos noticiosos, segundo Martins J. C. (2016) em outros contextos o ticker informa o telespetador
de qual o conteldo que sera emitido de seguida ou outras informacdes relevantes ligadas a estacao
sintonizada. Guedes refere que o ticker serve igualmente para divulgar opiniGes dos espetadores
via Twitter, ou website, e Silva (2009) destaca que o ticker é também utilizado para a transmissao
de SMS enviados pelos espetadores, assim como outro tipo de informacado ou publicidade.

De acordo com Daniel Cruzeiro em entrevista a Oliveira (2014, p. 77) este refere que o ticker
pode ser uma forma de promover um programa ou uma entrevista, na qual ndo houve tempo de
produzir uma campanha de impacto, onde nestes casos “basta dar a informacao e ela estd logo no
ar”, sendo o ticker utilizado para coisas reativas e imediatas.

Os tickers da [Figura 45, imagens 3 e 4] correspondem ao graphic package do canal, é composto
por dois elementos retangulares, o mais pequeno, a esquerda e em azul, e outro de maiores
dimensGes, em cinzento escuro e a direita do azul. O ticker move-se de baixo para cima e
posicionando-se na parte inferior do ecr3; relativo ao retangulo azul, este pode ou nao conter o
simbolo de “autopromocdo”; posteriormente e apenas sobre a area do retangulo cinzento, o texto
branco é animado em «crawl», da direita para a esquerda. Quando o texto termina de transmitir a
informacado, os elementos saem do ecrd numa animagao reversiva a de entrada, ou seja, de cima
para baixo. Ambos os movimentos de entrada e saida sdo lentos e suaves.

95



Pedro André Guerreiro de Freitas

4.12.3. IDENTIFICADORES DE INFORMAGCAO

Figura 47 - Aplicacao dos Identificadores de Informacao - Direto, Estreia, Ultimo, Teletexto, Gravado, Conjunto
(Teletexto + Texto Informativo) e Repeticao.
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Fonte: RTP1 - Capturas realizadas entre 3 de janeiro a 13 de marco de 2018.

Os identificadores tém o intuido de informar o telespectador, de que forma estd a ser
transmitido o conteldo a ser visualizado, como informag¢des complementares, como o teletexto,
gue esta presente também nos simbolos. Deste modo estes sdo compostos por identificadores de
Direto (a), Gravado (b), Estreia (c), Ultimo (d), Teletexto (e) e em Conjugagdo (f), isto é, o Teletexto
mais o identificador a integrar o contexto (Direto, Gravado, Estreia, Ultimo, Repeti¢do). Na RTP1 os
identificadores de texto e teletexto sdo apresentados a direita da mosca [marca grafica do canal].

No identificador de teletexto apresenta os nimeros escritos correspondente ao nimero da
pagina do teletexto (888, 887, 885), assento sobre um retdngulo negro com transparéncia. Esse
numero tem a fungdo de informar o telespectador sobre o servico de “linguagem automatica
gratuita” (Martins, 2016). Os identificadores sdo escritos em texto de caixa alta, para o identificador
de Direto, apresenta um fundo retangular de cor negra, sem transparéncia, com o texto a branco,
comum entre todos, os restantes (Gravado; Estreia; Ultimo) apresentam fundo azul.

Figura 48 - Identificadores de Informacao - Direto, Estreia, Ultimo, Teletexto, Gravado, Conjunto (Teletexto + Texto

Informativo) e Repetica.
A }
== -]
e
|

Fonte: RTP1 - Capturas realizadas entre 3 de janeiro a 13 de marco de 2018.

96



Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

4.13. MARCA GRAFICA E/OU MOSCA (IDENTIFICADOR DE CANAL)

“No grafismo de televisdao que constitui a identidade do canal sdo de especial importancia os
elementos de continuidade, isto é, todos os elementos que contribuem para formar parte da
identidade visual do canal, ndo sé para promové-lo, mas para vincular os diferentes momentos da
transmissdo. Nesse sentido, o simbolo do logdtipo corporativo se destaca como o protagonista dos
artistas graficos.”?” (Bernabé & Frutos, 2005)

Figura 49 - Mosca de Canal RTP1

Fonte: Captura a 12 de margo de 2018 as 17:12:12.

De acordo com Peres (2016) o termo “mosca” é aplicada a um identificador grafico constituido
por um pictograma dimensdes reduzidas o qual é colocado dentro dos limites da area visivel do
ecra.

A marca gréfica e/ou a mosca de canal tem a fungdo de identificar o canal, “a medida que a
alternancia digital continua acelerada, o publico pode escolher entre muitos canais e tecnologias
diferentes para consumir programas de televisdo, com alguns com acesso a mais de 500 canais
diferentes”?® (Normoyle, 2011).

A mosca constitui um “valor plastico mais identificativo” (Bernabé & Frutos, 2005) e tem como
objetivo lembrar de forma permanente que canal o telespectador se encontra a ver. E importante
que os telespectadores possam identificar rapidamente qual o canal que estdo a assistir, a medida
gue a quantidade de canais cresce. O identificador, chamado de “mosca” ou em inglés Digital On-
Screen Graphic (DOG), “estd normalmente na parte superior esquerda da imagem para evitar
chocar com legendas ou titulos”? (Normoyle, 2011).

A mosca é uma presenca discreta no ecrd, ocupa largos intervalos de tempo, acompanha os
programas emitidos e os espectadores, conforme Cristina Gonzalez (2005) “os responsaveis pela
continuidade de cadeias de televisdao chamam de “estratégia da empresa” através do qual é obtida

27 Traduc3o livre do autor: “En el grafismo televisivo que constituye la identidad de canal son de especial
importancia los elementos de continuidad, es decir, todos aquellos elementos que contribuyen a formar
parte de la identidad visual de canal, no sélo para promocionarla sino para enlazar los diferentes momentos
de la emisién. En este sentido el logosimbolo corporativo se alza como protagonista para los grafistas.”
(Bernabé & Frutos, 2005) [tradugdo livre do autor]

28 Traducgdo livre do autor: “As digital switchover continues apace the audience can choose from lots of
different channels and technologies to consume television programmes, with some having access to over 500
different channels.” (Normoyle, 2011) [traducdo livre do autor].

2 Tradugdo livre do autor: “The identifier, called a Digital On-Screen Graphic (DOG), is normally at the top
left-hand part of the picture to avoid clashing with subtitles or captions.” (Normoyle, 2011) [traduc&o livre do
autor].
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uma associacdo informativa de programa-canal”*° (Gonzalez, 2005), isto é, o programa é associado
ao canal e vice-versa. Na sua maioria estes identificadores ndo tém qualquer animacao, no entanto
com os avangos tecnoldgicos ja se torna possivel a criagdo de animacao grafica para estas “moscas”.
(Peres, 2016)

De acordo com Bernabé & Frutos (2005) os designers experimentam todos os tipos de
modifica¢Oes criativas infinitas ou logétipos “voadores”, nos separadores e em suas campanhas
autopromocionais, seja o canal genérico ou certos espa¢os onde o simbolo se torna o resultado do
que foi anunciado na tentativa de associar conteudo.

Segundo Costa (Identidad Televisiva en 4D, 2005) a mosca é um recordatério permanente,
repositério da mensagem de identidade. E um simbolo pequeno, discreto, estético, silencioso, mas
persistente. De forma a dissimular a sua existéncia ndo se mexe, ndo deseja chamar a atencdo, e
permanece assim por largos intervalos de tempo.

No caso da RTP1, a mosca que se vé diariamente nao contém animagao [Figura 49], porém em
determinadas circunstancias a mosca ja apresenta animag¢do, uma mais elaborada que outra, em
determinados contextos e tipos de emiss3o. E o caso da mosca na comemoracdo dos 61 anos da
RTP (a), 60 anos RTP (b) ou de natal (c). [Video 26, 25 e 28. Anexo A, GPC, Moscas]

Figura 50 - Moscas do canal RTP1 - Mosca 61 anos RTP, Mosca 60 anos RTP e Mosca Natal.

podern ser pingosos.

é“] £37 ESTREA
I

(c)

Fonte: RTP1 - Capturas realizadas entre 12 de dezembro de 2017 a 13 de marco de 2018.

Assim como a mosca, conforme Costa (ldentidad Televisiva en 4D, 2005) os identificadores
corporativos tém a fungao de conhecer, reconhecer, recordar, identificar e localizar explicitamente
o canal. A mosca ocupa pouco espago por muito tempo, o identificador corporativo ocupa o ecra
por pouco tempo. Estes elementos fazem parte da continuidade e estabelecem continuidade, ou
seja, ttm uma linguagem comum, a linguagem identitaria do canal.

30 Traducgdo livre do autor:” ... los responsables de continuidad de las cadenas de television denominan
(Gonzalez,

III

“estrategia de compafiia”’mediante la cual se obtiene una asociacién informativa programa-cana

2005) [tradugdo livre do autor].
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4.14. ASSINATURA DA MARCA: SLOGAN E TAGLINE DO CANAL RTP1

Os conceitos slogan e tagline confundem-se nas definicdes de diversos autores. De acordo com
Gustavo Bouyrié (2011) a tagline é um slogan, um esclarecedor, que acompanha muitas marcas nos
mais variados segmentos, auxiliando no processo de comunica¢do, com a sua fungdo principal de
reforcar ou tornar clara para o consumidor a mensagem da instituicdo, “é a visdao geral de sua
expressao visual ou verbal” (Consolo, 2012).

Segundo Kohli et al. (2007) apud Martins M. V. (2015) o slogan atua como ponte entre o legado
da marca e a evolucdo da sua imagem, o slogan é o elemento mais dindmico da identidade visual
da marca, o que mais facilmente, sempre que necessario, pode ser e é alterado.

Conforme Alina Wheeler (2008) o tagline é a captura da esséncia, a personalidade e o
posicionamento de uma empresa e a diferencia de seus concorrentes.

“Uma tagline é um slogan, um esclarecedor, um mantra, uma afirmacdo de uma empresa ou
um principio de conduta que descreve, singulariza ou ajuda a criar um interesse.” Debra Koontz
Traveso apud (Wheeler, 2008), Outsmarting Goliath.

Segundo Breno Brito (2009) o slogan é uma frase concisa que carateriza, um produto ou uma
campanha, tem de ser direto, sem arrodeios, e capaz de fazer com que o leitor se recorde da marca,
do produto ou da campanha que ele representa.

De acordo com Fernando Andreazi (2012) o slogan é criado para uma campanha, um produto
novo ou um publico especifico, normalmente tem prazo de validade. O que acontece é que alguns
slogans retratam tdo bem a esséncia da marca, que acabam se tornando taglines. Um tagline é uma
frase destinada a descrever a motivagdo ou inten¢do geral de um grupo ou organizacao.

Segundo Scott Goodson (2011) um tagline é definido como um slogan publicitario
frequentemente repetido que captura a esséncia da promessa de uma marca para seus clientes. O
ultimo é tipicamente empurrado para os consumidores através da publicidade televisiva.

De acordo com Laura Ries (2015) os taglines podem ser fofos, engracados, irreverentes ou
irrelevantes, mas eles geralmente tém pouco a ver com o que faz com que a marca seja bem-
sucedida. Taglines chamam a atencdo para o fato de que o comercial chegou ao fim. Mas eles
raramente posicionam a marca. Slogans sado diferentes. Um bom slogan resume a estratégia de uma
empresa®!

Conforme lcen Wong (2012) um slogan pode mudar regularmente de acordo com suas
campanhas para anunciar um aspeto especifico de um produto ou servigo, enquanto um tagline da
empresa é usado consistentemente para uma empresa como um todo. Porque os slogans mudam
frequentemente, geralmente s3o atuais e modernos.3?

31 Traducdo livre do autor: “Taglines can be cute, funny, flippant or irrelevant, but they generally have little
to do with what makes a brand successful. They call attention to the fact that the commercial has come to an
end. But they seldom position the brand. Slogans are different. A good slogan sums up a company's strategy.”
(Ries, 2015) [traducéo livre do autor].

32 Traduc3o livre do autor: ”A slogan may change regularly according to your campaigns to advertise a specific
aspect of a product or service, while a company tagline is used consistently for a company as a whole. Because
slogans change often, they are usually current and modern.” (Wong, 2012) [tradugdo livre do autor].
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Confome Rogério Ribeiro (2014) o tagline é o que normalmente se refere por lema da marca, é
a ideia por detras do conceito da marca, resumindo numa frase marcante, fazendo parte da cultura
da prépria marca, podendo ser alterado se o posicionamento da marca alterar. O slogan é criado
para uma campanha publicitaria, ele transmite o posicionamento do produto ou da marca
especificamente, num curto espaco de tempo. Segundo o autor um slogan é quando acompanha
uma campanha publicitaria, sendo de pouca duragdo, e tagline é quando acompanha uma marca,
normalmente com intuito de durar a vida toda da marca. A marca grafica da RTP1, por vezes é
acompanhada nos seus separadores de identidade e publicidade, assim como em autopromocgdes,
de uma “assinatura” (RTP, RTP, 2018), que de certo modo pretende expressar a esséncia da sua
missdo, além de associar uma estratégia e cultura ao seu estilo.

Em 2014 a sua assinatura (tagline) era “RTP1 Portugal sempre ligado”, onde o seu intuito era
“reforgar a imagem do canal e fortalecer os seus simbolos visuais”, “afirmando ser uma televisdo
que liga Portugal” (Cesaroni, 2014). Em 2016, precisamente no dia da comemoragdo do seu 592
aniversario, a RTP1 apostou numa nova assinatura (tagline), a rtp1 “continua”, que de acordo com
a RTP (RTP1 continua, 2016) a assinatura do canal advém da solidez e da continua busca pela

inovacao, pela procura de talento, pelo futuro.

Figura 51 - RTP, continua, 2016.

Fonte: Imagens de Marca. [8 de marco de 2016] [internet] Disponivel em
<http://imagensdemarca.sapo.pt/atualidade/vhils-desenha-separadores-da-rtp/> [Consulta a: 15 janeiro de 2018]

Morais Leitdo em entrevista ao Didrio de Noticias justifica que o novo conceito: "Com
“continua", o que queremos dizer é que podem mudar-se os tempos e podem mudar-se as
vontades, que a RTP vai estar sempre aqui, estavel, apesar de todas as vicissitudes, de todas as
alteracGes de sociedade e de todas as alteragdes de governo." (Silveira, 2016)

Em janeiro de 2018 a RTP langa novos separadores, mas sem a assinatura associada. A 7 de
marco de 2018 numa autopromocdo relativa a comemoracdo dos 61 anos é divulgada uma
assinatura (slogan) do canal, “RTP, continuamos juntos” [Video 2. Anexo A, GPC, Autopromocoes],
porém, esta ndo é escrita, mas sim narrada pelo locutor.

Figura 52 - 61 RTP, continuamos juntos, 2018.

Fonte: RTP.

Na mesma altura é lancada uma outra autopromocdo relativa aos 61 anos da RTP, com a
assinatura (slogan) “61 anos de Informag¢do” [Video 1. Anexo A, GPC, Autopromocoes],
referenciando que “sdo 61 anos ininterruptos a dar noticias” (RTP, RTP, 2018).
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Figura 53 - 61 anos de RTP, 61 anos de informacao, 2018.

Fonte: RTP
4.15. SEPARADORES RTP1

A RTP1 utiliza no seu graphic package de canal separadores, utilizados para variadas funcdes,

gue podem ir a sua necessidade para niveis de contetdos, como de preenchimento de espacos na
grelha de programacgdo. Como anteriormente mencionado os separadores sdo pecas de
continuidade, sdo as pecas emitidas com mais frequéncia, sdo uma breve apresentacdo, sdo
transi¢cdes entre programas e publicidade, tem uma duragdo média entre 2-5 segundos, porém,
existem excegGes e alterndncias ao tempo nos separadores.

4.15.1. SEPARADORES DE INFORMAGAO

Figura 54 - Separador Audiodescricao 2018 RTP1.

Este programa estd a ser exibido Este programa estd a ser exibido
com com audiodescrigao através

da plataforma TDT
e em sisterna dual dudio no Cabo

Fonte: RTP.

Os separadores de informagdo, encontram-se interligados aos componentes visuais, assim
como ja referido anteriormente, antes da “bolinha vermelha” é apresentado o separador de
emissdo de conteldo sensivel. Para outras praticas em televisdo relativas ao conteldo a ser emitido
sao utilizados outros separadores como o de Audiodescri¢cdo, atualmente apenas utilizado pela RTP.
A termo de contextualizacdo o Audiodescricdo “é uma adaptacdo de um conteudo visual com o
objetivo de o tornar acessivel a pessoas cegas ou com baixa visdo”, onde “um locutor faz a descricdo
audio de cenas ou imagens do programa, ndo percetiveis pela pessoa com deficiéncia visual, e essa
descricdo é depois emitida durante os siléncios do conteudo televisivo, nos momentos em que ndo
ha personagens a conversar” (RTP, Audiodescricdo, 2018). O separador de Audiodescricdo é
semelhante ao de emissdo de conteudo sensivel, é composto por um fundo em azul mais escuro,
em seguida desce um quadro num azul diferenciador que preenche todo o ecrd, a cor tipografica
€ o branco, enquanto é lido em off “Este programa esta a ser exibido com Audiodescricdo através
da plataforma TDT e em sistema dual dudio no Cabo.”, o texto aparece por palavra numa sequéncia
em formato de “animagao in”, numa transparéncia 100% a 0%, utilizando o efeito “Fade Up Words”.
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Figura 55 - Cima: Separador Ajuda a producéo; Baixo: Separador Copyright, 2018, RTP1.

Este programa
teve ajuda
a produgdo de:

Este programa

=RTI =RTP

o018

Fonte: RTP

Os separadores de Ajuda a Producdo e Copyright, sdo apresentados no fim dos programas. O
separador de Ajuda a producdo apresenta um fundo em cinza claro e a tipografia alinhada a
esquerda é em cor azul, a caixa de texto é animada, com movimento de cima para o centro, o texto
vai aparecendo por palavra numa sequéncia em formato de “animacgao in”, numa transparéncia 0%
a 100%, utilizando o efeito “Fade Up Characters”. Este separador informa que o programa beneficia
de produtos ou servicos que foram facultados gratuitamente por terceiros e ndo apresenta
sonoridade.

O separador de Copyright é apresentado antes de se iniciar o intervalo, informa o ano de
emissdo do conteudo emitido e que todos os “Conteudos e Servicos existentes sdo propriedade
exclusiva da RTP ou de terceiros” (RTP, Copyright, 2018). O separador de Copyright apresenta um
fundo em cinza claro, onde ao ritmo de um gingle da RTP1 sdo inseridos os elementos,
primeiramente aparece o simbolo da RTP, mostrado da direita para a esquerda, depois a tipografia
[RTP], mostrada da esquerda para a direita, e por ultimo o simbolo de Copyright juntamente com
o ano de emissdo do conteldo, vai aparecendo por carater numa sequéncia em formato de
“animagdo in”, numa transparéncia 0% a 100%, utilizando o efeito “Fade Up Characters”.

Figura 56 - Separador de Telepromocao, 2018, RTP1.

Telepromoga

Fonte: RTP.

O separador de telepromocdo é emitido antes e depois da telepromocdo, de acordo com RTP
(Telepromocgao, 2018) a Telepromogdo “trata-se de um espago publicitario exibido no decorrer do
programa, [...] tem uma duracdo igual ou superior a 60” e sdo exibidos entre separadores, [...] pode
ser transmitida em direto, gravada antes do inicio do programa e/ou exibida como spot em break”
(RTP, Telepromogdo, 2018). Em termos de sonoridade, este separador é acompanhado de um
gingle, nos elementos graficos, o separador apresenta de inicio um fundo azul mais escuro, onde
de seguida desce um quadro azul mais claro que preenche o ecrd, juntamente com a tipografia
branca e que se posiciona a meio do ecr3, alinhada a esquerda. A tipografia vai aparecendo por
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carater numa sequéncia em formato de “animacdo in”, numa transparéncia 0% a 100%, utilizando
o efeito “Fade Up Characters”.

Todos estes separadores sdo implementados no contexto de programas, porém fazem parte e
apresentam as mesmas caracteristicas graficas dos elementos do package de canais da RTP1. Em
anadlise, estes separadores podem ter tempo de visualizagdo diferentes, os de texto apresentam
uma maior temporalidade, permitindo que além do off, o telespectador consiga ler a informacao
transmitida, os restantes tém duracdo de 3 segundos, como é possivel observar na tabela:

I I N

Informacgao Copyright 3 segundos
Informacao Ajuda a Producao 3 segundos
Informacgao Teletexto 3 segundos
Informacao Audiodescricdo 9 segundos
Informacgao Sensibilidade dos Espetadores 6 segundos

Tabela 1 - Tabela de Tempo - Separadores de informacao 2018, Fonte: Autor

4.15.2. SEPARADORES DE IDENTIDADE VISUAL

Em 2016 com o Rebranding da RTP1, sdo langados novos separadores a 07 de margo, numa
parceria da RTP1 com o Vhils (Alexandre Farto), um pintor e grafiteiro portugués, conhecido pelos
seus "Rostos" esculpidos em paredes. Do trabalho em parceria com o artista, “que criara sete
separadores com 12 segundos cada” (Marketeer, 2017), é criada uma histdria repartida nos
separadores, conectando-se deste modo com a assinatura (tagline), “continua”. De acordo com
Aicep (2016) o objetivo dos separadores foi captar as atmosferas e as imagens que contextualizam
a RTP, passando a ideia de continuidade. Dessa forma, vai-se ao encontro da nova assinatura do
canal RTP1 e do novo sistema de identidade visual, num projeto integrado da RTP desenvolvido em
parceria com a AC Brand Design e consultoria de Pedro Bidarra. A criacdo dos sete separadores do
canal tratou-se “de uma co-producdo da Solid Dogma, Vhilstudio e RTP” (Marketeer, Marketeer,
2016).

Figura 57 - Separador 2016, Vhils.

Fonte: Solid Dogma.

Conforme Aicep (2016) a histéria dos separadores ndo termina com Vhils, a intengdo da RTP1 é
continuar a convidar outros artistas, realizadores, coredgrafos, musicos e muitos outros da cultura
portuguesa para interpretar este conceito e para que seja dada visibilidade a varios agentes
culturais.

A 7 de janeiro de 2017 a RTP1 passou a ter novos separadores da autoria do artista visual e
musico Jodo Paulo Feliciano. De acordo com Lopes (RTP, 2017) o conceito visual, desenvolvido por
Jodo Paulo Feliciano, explora campos de expressdo de imagem video, luz, som e musica. Estes
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pequenos fragmentos audiovisuais de televisao sublinham a importancia da RTP em introduzir um
discurso artistico na programacao do seu canal mais generalista, bem como o estimulo a
experimentagdo no campo das artes em televisdo.

Figura 58 - Separador 2017, Joao Paulo Feliciano.

Fonte: RTP.

Na sucessao de Vhils e Jodo Paulo Feliciano na tarefa de criar os separadores da RTP1, surge a
partir de 7 de janeiro de 2018 os novos separadores criados pela artista pldstica Fernanda
Fragateiro e o musico Noiserv (David Santos). A mudanca da imagem grafica da RTP1 segundo a
RTP (Nova imagem 2018, 2018), refor¢a a aposta do canal “num espaco de curadoria dedicado a
divulgacdo das artes pldsticas contemporaneas e promocao dos artistas pldsticos e autores musicais
portugueses” (RTP, Nova imagem 2018, 2018). Nos separadores as quatro pecas ndo sdo mostradas
integralmente, mas apenas fragmentos que comunicam a esséncia de cada uma das obras e teve
como base de inspiracao “SEPARAR: Criar Leveza em Oposicao ao Peso do Mundo” Fernanda
Fragateiro apud RTP (Nova imagem 2018, 2018). O trabalho desenvolvido pela artista “tem de ser
visto como uma forma de reescrever e de recriar obras, para este fim” Fernanda Fragateiro apud
RTP (Nova imagem 2018, 2018) e sdo depois compostos com os elementos graficos identificativos
do canal. Através dos conceitos das pegas da artista é possivel perceber o conceito por de tras de
cada separador, onde a luz, sombras e reflexos, sdo componentes visivelmente presentes:

104



Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

Figura 59 - Separadores: Nao ligar 1, Nao ligar 2 % Nao ligar 3, 2018 - Fernanda Fragateiro.

Fonte: RTP.

N3o ligar — Pega tridimensional com grande potencial pictérico e forte vibragdo cromatica,
produzida com fios de seda pura. (RTP, Nova imagem 2018, 2018)

Figura 60 - Separadores Unbuilt 1, Unbuilt 2 & Unbuilt 3, 2018 - Fernanda Fragateiro.

Fonte: RTP.

Unbuilt — Escultura construida a partir de maquetas de arquitetura, onde se explora a
espacialidade dos modelos arquiteténicos. (RTP, Nova imagem 2018, 2018)

105



Pedro André Guerreiro de Freitas

Figura 61 - Separadores: Measuring 1, Measuring 2 & Measuring 3, 2018 - Fernanda Fragateiro.

Fonte: RTP.

Figura 62 - Separadores: Measuring 4, Measuring 5 & Measuring 6, 2018 - Fernanda Fragateiro.

I ™ ba-n--==-

o — -
Fonte: RTP.

Measuring — Escultura feita com cadernos de capa preta, a partir da obra da arquiteta
modernista Eileen Gray, onde se revela e se esconde o interior e o conteudo dos préprios livros.
(RTP, Nova imagem 2018, 2018)
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Figura 63 - Separadores: Bichos 1, & Bichos 3, 2018 - Fernanda Fragateiro.

Fonte: RTP.

Bichos — Série de trés esculturas em aco inox polido, a partir da obra da artista brasileira Lygia
Clark, onde é trabalhada a luz, as sombras e os reflexos produzidos pelas préprias pecgas. (RTP, Nova
imagem 2018, 2018)

Em andlise, os separadores podem ter tempo de visualizagdo diferentes, podem ser de 6, 12 ou
16 segundos, como mostra a tabela de tempo:

Categoria Nome | Duragao
Identificacdo Nao ligar 1 12 segundos
Identificagdo Nao ligar 2 6 segundos
Identificacdo Nao ligar 3 16 segundos
Identificagdo Unbuilt 1 6 segundos
Identificagdo Unbuilt 2 16 segundos
Identificacdo Unbuild 3 12 Segundos
Identificacdo Measuring 1 6 segundos
Identificacdo Measuring 2 12 segundos
Identificacdo Measuring 3 16 segundos
Identificacdo Measuring 4 6 segundos
Identificacdo Measuring 5 12 segundos
Identificacdo Measuring 6 16 segundos
Identificagdo Bichos 1 6 segundos
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Identificagdo Bichos 2 16 segundos

Identificacdo Bichos 3 12 segundos
Tabela 2 - Tabela de Tempo - Separadores de identificacao 2018, Fonte: Autor

Todos estes separadores de identidade tém entre si elementos comuns, tém na sua composicdo
um video com uma das obras da artista, variando consoante o tipo de escultura. Nos ultimos 5
segundos é inserido a animacdo da marca grafica da RTP1, que adquire varias fases ao ritmo da
musica, comega com um “dissolve” de 0% a 100%, em movimento de baixo para cima, centralizando
a marca grafica. Nesta fase, a marca grafica € uma mdscara, com parte do video da obra em
desfoque, dando-lhe textura. Na fase seguinte a marca grafica adquire uma tonalidade cem
porcento branco ou preto, variando consoante o tipo de fundo (imagem e/ou tonalidade). Na
metamorfose final, o “RTP” é dissolvido e o simbolo e o nimero se centralizam lado-a-lado.
Também o elemento informativo com ano e seus autores é comum entre todos os separadores, é
inserido ao mesmo tempo da marca grafica “RTP1”, e retirado antes da juncdo do simbolo e
numero. O texto a branco é apresentado no canto inferior direito, onde a sua leitura ao
telespetador pode ser dificultada pelo branco que se confunde com a tonalidade do video, como
no caso do separador Measuring 3 [Figura 61].

Através da andlise das capturas realizadas entre 1 de janeiro de 2018 a 30 de abril de 2018,
tornou-se percetivel que possam existir dentro do mesmo conceito, mais separadores de
identidade e/ou publicidade da RTP1 da autoria de Fernanda Fragateiro e o musico Noiserv,
consequentemente, a sua auséncia nesta dissertacdo deriva da sua ndo emissdo durante o periodo
de capturas.
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4.15.3. SEPARADORES DE PUBLICIDADE

Figura 64 - Separadores de Publicidade 2018 - Da esquerda para direita: “Separador Nao ligar 1”, “Separador Measuring”,
“Separador Unbuilt”, “separador Bichos 1”, “Separador Nao ligar 2” & “separador Bichos 2”.

publvfl)ﬁﬁ/de

— V H:d'. 7 | publicidgll
N =

Ainda dentro dos separadores criados pela artista plasticas Fernanda Fragateiro e o musico

Fonte: RTP

Noiserv, em parceria com a RTP, encontram-se os separadores de publicidade, com exce¢do de um
separador [Pub. Autopromocgao RTP1 - Figura 65]. Estes separadores sdao compostos por elementos
de video semelhantes aos de identidade, porém com menos duracdo, cada um com trés segundos
de duragdao como mostra a tabela:

I N N

Publicidade Pub. N3o ligar 1 3 segundos
Publicidade Pub. Unbuilt 3 segundos
Publicidade Pub. Measuring 3 segundos
Publicidade Pub. Bichos 1 3 segundos
Publicidade Pub. Autopromocao RTP1 3 segundos
Publicidade Pub. Nao ligar 2 3 segundos
Publicidade Pub. Bichos 2 3 segundos

Tabela 3 - Tabela de Tempo - Separadores de publicidade, 2018, RTP1. Fonte: Autor

Embora apresentem videos diferenciados na sua composicdo, o resto dos elementos sdo
comuns, em todos os separadores se iniciam com um quadro em azul, onde em seguida uma
mascara que “resguarda” o video de fundo desce ocupando o ecrd, permitindo visual o video em
ecrd completo. Além disso, sobreposto ao video, encontra-se escrito “publicidade” em caixa baixa,
numa tipografia centrada, onde a cor utilizada varia entre o branco ou o preto.

Figura 65 - Separador de Publicidade 2018 - Publicidade, Autopromocao RTP1.

Publicidad

Fonte: RTP

Dentro do mesmo esquema de animagao destes separadores, contudo enquadrado na tipologia
do restante grafismo de canal, é um outro separador de publicidade, este ndo apresenta video de
fundo, mas sim um fundo em tons de azul. Através da analise realizada, constou-se que este
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separador também é recurso apds uma autopromocao do canal, posteriormente ira ser referido
nos EndPages. Neste contexto, o separador inicia com um fundo em “alpha channel”
[transparéncia], normalmente preenchido com o video da autopromogdo. Contudo, o separador
em seu comportamento individual [Figura 66] difere no inicio, em vez do “alpha channel” apresenta
uma imagem em todo o ecra, com fundo cinza claro e ao centro a marca grafica da RTP. Em seguida,
comum entre os dois tipos deste separador, desce um quadro azul que ocupa todo o ecrd, e onde
é escrito a branco “Publicidade”. A tipografia utiliza o efeito “Fade Up Characters”, os caracteres
aparecem um a um de uma escala de transparéncia de 100% a 0%, onde a primeira letra tipografica
€ de caixa alta e as restantes de caixa baixa. Em modo de saida dos elementos do ecr3, o texto sobe
ligeiramente e dissolve-se, assim como o quadro azul sobe até ndo estar visivel, numa espécie de
reversao, ficando como fundo um azul mais escuro em todo o ecra.

Figura 66 - Separador de Publicidade 2018 v2 - Publicidade RTP1.

Publicidad

Fonte: RTP

Para os separadores em televisdo existem regras relativas a publicidade e televenda,
nomeadamente no que diz respeito ao cumprimento da obrigacdo da identificacdo e separacdo da
publicidade televisiva e televenda. De acordo com a lei da televisdo e dos servigos audiovisuais, Lei
n.2 27/2007, de 30 de julho, Artigo 40.2-A, sobre identificacdo e separacdo designa que “A
publicidade televisiva e a televenda devem ser facilmente identificaveis como tais e claramente
separadas da restante programacado”, ou seja, “entre programas e nas suas interrupgdes, pela
inser¢do de separadores 6ticos e acusticos no inicio e no fim de cada interrupgao, devendo o
separador inicial conter, de forma percetivel para os destinatarios, e consoante os casos, a meng¢ado
«Publicidade» ou «Televenda»; “Havendo fracionamento do ecr3, através da demarca¢do de uma
area do ecr3, nunca superior a uma quarta parte deste, claramente distinta da area remanescente
e identificada de forma percetivel para os destinatdrios, com a mencao «Publicidade»” (Republica,
Diario da Republica n.2 145/2007, Série | de 2007-07-30, 2007). De acordo com o Decreto-Lei n.2
330/90 - Diario da Republica n.2 245/1990, Série | de 1990-10-23, institui a obrigatoriedade para
todos os canais de televisdo e radios (por sinais acusticos) de procederem a separacdo da
programacdo diaria em alinhamento e da publicidade através da introdu¢do de um separador
obrigatério. Conforme no artigo 8.2 (Principio da identificabilidade) “a publicidade tem de ser
inequivocamente identificada como tal, qualquer que seja o meio de difusdo utilizado”, para radio
e televisdo a publicidade “deve ser claramente separada da restante programacao, através da
introducdo de um separador no inicio e no fim do espacgo publicitario” (Republica, Didrio da
Republica n.2 245/1990, Série | de 1990-10-23, 2008).
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4.15.4. IDENTIDADE SONORA NOS SEPARADORES RTP1

A excecdo do separador “Copyright”, que tem uma sonoridade prépria, e dos separadores
“Telepromocdo” e “Publicidade Autopromocdo RTP1“ com o mesmo som em comum, todos os
outros separadores sdao acompanhados de uma sonoridade ou parte dela, comum entre eles, que
passam a ter conexdao com a RTP1, fazendo parte da sua identidade sonora e sendo reforcada pela
parte visual identificativa. Identidade sonora conforme Interbrand (2008) refere-se a adocdo de
uma musica, gingle ou som para identificar e anunciar um produto, servico ou empresa. Ao ser
repetida muitas vezes, a identidade sonora ganha poder e as empresas usam-na em todos os locais,
para que os compradores e concorrentes a possam ouvir, quer na radio, televisdo, web, entre
outros locais. A marca sonora é importante para a conscientizacdo e diferenciacdo de marcas.

Em entrevista a RTP (Nova imagem 2018, 2018) o musico Noiserv (David Santos) sentiu que “a
musica tinha de acompanhar o momento contemplativo que estas imagens nos transmitem. Teria
de ser acima de tudo, uma respiragdo tranquila, mas sonhadora, presente, mas nao intrusiva, curta,
mas sempre bonita, da RTP em 2018”.

4.16. MENUS

Conforme Martins J. C. (2016) os menus sdo utilizados para resumir os conteudos que serdo
exibidos e sdo acompanhados da respetiva hora de exibicdo. Na andlise realizada constou-se que
os menus podem variar entre dois ou trés Tabs [abas], consoante a necessidade do canal na
divulgagdo de conteudos:

Figura 67 - Menus de Programacao, 2018, RTP1.

Hoje

Agora Nos

Fonte: RTP

O menu comega com uma animagao de entrada da esquerda para a direita de retangulos
brancos meio que sobrepostos e que depois de alinham. Cada retangulo contém uma pequena linha
azul na lateral esquerda, o nome do programa numa tipografia alinhada a esquerda e de cor azul,
por ultimo um simbolo, uma seta a direita apontada para cima. Ao mostrar-se a informagdo do
programa, o retangulo e a tipografia trocam entre si as cores, a seta inverte-se, apontando para
baixo, de seguida desce um quadro azul, semelhante a um quadrado, em conjunto com uma
tipografia branca, contendo as informagdes do dia, nome do programa e hora. De seguida numa
reversdo da animagdo, o quadro azul é recolhido, mantendo-se apenas a tipografia
aproximadamente 8 segundos, & posteriori o nome do programa passa a azul e a tipografia (dia,
nome e hora) sobem numa transparéncia de 0% a 100%, voltando o retangulo, nome e seta ao seu

estado inicial. O processo é repetido para os restantes destaques, no final desse processo, todos
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os retangulos ficam a azul, os textos a branco e as setas para baixo, volta a aparecer o quadro azul
com os textos de todos os programas apresentados, a branco. Estes elementos podem ser
acompanhados apenas de uma musica ou de musica e off (masculino ou feminino). Através da
analise, consegue-se observar que cada elemento surge na altura devida e ndo tudo em simultaneo,
existe um equilibrio entre os elementos, onde um complementa o outro, ou seja, o video
complementa os elementos textuais, e quando presente, o off reforca esses elementos.

Menu Menu 3 tags sem off 43 segundos
Menu Menu 3 tags com off [M] 45 segundos
Menu Menu 3 tags com off [F] 45 segundos
Menu Menu 2 tags sem off 34 segundos
Menu Menu 2 tags com off [M] 34 segundos
Menu Menu 2 tags com off [F] 34 segundos

Tabela 4 - Tabela de Tempo - Menus, 2018, RTP1. Fonte: Autor

Foram captados e analisados vdrios menus, porém para a tabela foram selecionados seis
menus, ou seja, trés menus de trés Tags, um sem off, e dois com off [masculino e feminino]; e trés
menus com dois Tags, um sem off e dois com off [masculino e feminino]. Comparando o tempo
entre os menus, nos menus de trés tags, observa-se que em média tém uma duragcdo de 45
segundos, enquanto os de duas tags tem uma durag¢do de 34 segundos.

No graphic package da RTP1 existe ainda um outro menu com o intuito de mostrar os contetdos
gue serdao emitidos nos diversos canais do grupo RTP. Um menu que inicia com um separador,
composto por um quadro azul que desce acompanhado do dia da emissdo, com o texto centrado
na vertical, a branco, alinhado a esquerda e posteriormente os elementos sdo recolhidos. Em
seguida é exibido todos os seus conteudos divididos com imagens escurecidas dos videos em
Freeze, cada promogao é destacada individualmente.

Figura 68 - Menu conteldos RTP, 2018, RTP1.

Fonte: RTP
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Como é possivel observar [Figura 68] no processo de animacao, no video de destaque entra um
separador semelhante ao “Separador de Publicidade 2018”, contudo com a MG correspondente a
cada canal, no decorrer da animacdo seguinte o elemento retangular move-se, enquanto a MG
desaparece e o video é ativado, ganhando maior luminosidade, o elemento retangular durante esse
processo diminui na sua largura, coloca-se numa das laterais do video, podendo ser a esquerda ou
direita. Esse elemento grafico agora semelhante a um quadrado, serve de fundo para o texto e MG
gue se encontram alinhados a esquerda e a branco, a MG é posicionada no canto inferior esquerdo
e o texto [em diferentes paragrafos com o dia, nome do programa e hora] ligeiramente abaixo do
canto superior direito. Na animacdo de saida, faz-se recurso “visivel” a mdscaras, com a eliminagdo
do video e dos restantes elementos graficos, onde as duas mascaras terminam a sua animacao na
linha [invisivel] que une video e o elemento retangular. Note-se que este processo de animacao é
comum para cada destaque, com algumas variaces na cor dos elementos e MG do separador, na
cor dos textos e elementos retangulares, inserindo-os dentro do contexto de cada canal do grupo
RTP. Por ultimo, é inserido um separador mesmissimo ao “Separador de Publicidade 2018”, com a
MG da RTP em branco, onde a semelhanca dos separadores de identidade da RTP, na metamorfose
final, o “RTP” é dissolvido e o simbolo centraliza-se. Reforce-se que alguns elementos no processo
das transi¢des entre animagdes sdo acompanhados por efeitos sonoros, como swoosh, que reforca
a sensacdo de movimento, de tempo e acentua uma maior dinamica desses elementos.

4.17. END PAGES

Como mencionado anteriormente os End Pages conforme Brarda (2016) sdo a ultima parte
grafica das promogdes/autopromocdes, sdo mostrados depois do nome do programa que estd a
ser promovido, dia e hora, que no caso da RTP1 sdo o dia e o nome do programa, e sdo
acompanhados de uma voz off. Nos End Pages susoditos como um dos componentes do graphic
package de canal, a RTP1 apresenta dois End Pages diferenciados:

Figura 69 - EndPage 1, 2018, RTP1.

Publicidade

Fonte: RTP

O primeiro End Page [Figura 69] apresenta uma barra azul, que aparece da esquerda para a
direita e que ocupa o espago entre o ponto central do ecra e parte do canto inferior esquerdo, com
tipografia a branco, utiliza uma transicdo de transparéncia de 100% a 0% e o seu movimento
acompanha ligeiramente o movimento da barra. O texto encontra-se alinhado 4 esquerda, descreve
a informacgdo do dia, o nome do programa e pode conter a hora da emissdo. O texto com o dia
apresenta um traco tipografico, mais grosso, diferenciador do restante texto. Todos os End Pages
com este grafismo animado, no término da promog¢do, sdao acompanhados pelo “Separador de
Publicidade 2018” com “alpha Channel”, anteriormente descrito nos separadores de publicidade.
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Figura 70 - EndPage 1, informacdes adicionais: “Estreia”, RTP1.

Jdas

ESTREIA

Ja a sequir
As Aventuras de

Sherlock Holmes
22:45

Fonte: Rita Bargiela.

Além dos elementos graficos apresentados, podem ser adicionadas informag&es do conteudo
como “Estreia”, “Ultimo Episédio” ou “Final”, fazendo recurso de um pequeno retangulo, de
rebordo azul e fundo transparente, com o texto em caixa alta, a branco, posicionado acima do canto
superior direito. Na sua animag¢do, o retangulo sobe por detrds da barra para a posi¢cdo
anteriormente descrita.

Figura 71 - EndPage 2, 2018, RTP1.

Quarta \esd ik, Quarta

H ¢ - Herman
Ca Por Casa = Ca Por Casa

Fonte: RTP.
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O segundo End Page [Figura 71] é composto por um quadro que ocupa a metade esquerda do
ecrd, também a azul, com uma animacdo e transicao idénticas ao primeiro End Page, com uma
animacao da esquerda para a direita, tipografia branca que acompanha ligeiramente o movimento
da barra, que utiliza uma transicdo com transparéncia de 100% a 0%. O texto encontra-se alinhado
a esquerda, descreve a informacao do dia, o nome do programa e a hora da emissdo. O texto com
o dia apresenta um traco tipografico, mais grosso, diferenciador do restante texto. Quando é lido
o dia da emissdo do programa, o quadro azul é recolhido, numa animacao reversa a de entrada e o
nome do programa passa a azul. Posteriormente é inserido um separador, composto por um quadro
azul que desce ocupando todo o ecrd, ao centro, com uma ligeira animac¢do que acompanha o
movimento do quadro, é inserido a marca grafica da RTP1, fazendo recurso de uma transicdo de
transparéncias de 100% a 0%, que depois na metamorfose final, o “RTP” é dissolvido e o simbolo e
0 numero se centralizam lado-a-lado. Esta autopromog¢do com o recurso ao separador reforca e
demarca o posicionamento da RTP1, ndo so através do recurso da mesma animacdo da MG
presente nos separadores de identidade, mas também com o recurso da voz off que narra “na
RTP1”.

Figura 72 - EndPage 2, 2018, RTP1. InformagGes adicionais, topo: esquerda - “Nova Temporada” em conjunto com
“Estreia”, direita - “Ultimo Episodio”; Inferior: esquerda - “Estreia”, direita - “Final”.

Amanha

Os Sinos
da Guerra

21:.00

1 Janeiro

Extraordinarios | 5 Sal@ador

AMAR PELOS DOIS

Fonte: RTP.

Assim como o End Page anterior, neste também podem ser adicionadas informag¢des do
contelido, como uma “Estreia”, uma “Nova Temporada”, o “Ultimo Episédio”, inclusive de uma
“final”, fazendo recurso singular do pequeno retangulo, de rebordo azul e fundo transparente, com
o texto em caixa alta e a branco, ou em conjunto com outro retangulo com as mesmas dimensdes,
mas em fundo azul e mesmissimo na tipografia. Em sua animacdo faz recurso a uma mascara,
permitindo que apenas se torne visivel, quando este desce e se posiciona abaixo do retangulo
anteriormente descrito. Estes elementos sdo posicionados do lado direito do quadro, centrados na
vertical e sdo eliminados do ecrd no momento em que entra o separador com a marca grafica da
RTP1.

Ambos os End Pages sdao acompanhados de uma voz off que promove o contelido, o nome do
programa e o dia da emissao.
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4.18. ORACULOS

Conforme Brarda (2016, p. 31) o oraculo é uma peca informativa que aparece em cima da
imagem que se esta a ser mostrada, geralmente se posiciona em cima ou em baixo no ecrd*. Os
oraculos analisados pertencentes ao graphic package do canal servem para informar o telespetador
sobre o que estd a assistir, o que ird ser emitido em seguida, ou até, quanto capitulos faltam para
o término de uma série ou programa, ou seja, adaptam-se na sua funcao consoante a necessidade
da RTP1 em transmitir uma informacao. O oraculo é posicionado no canto superior direito do ecr3,
o tempo da sua exibicao pode variar para que possa existir tempo de leitura dos elementos textuais,
e a parte inferior do oraculo pode-se estender/adaptar-se de forma a englobar o texto informativo.

Figura 73 - Oraculo Graphic package RTP1, 2018.

T ————
0 Sdbio A seguir v " Estamos a ver ~

Telejornal Aquele Estranho
Momento

16 episddios
para o final 2* Parte

Fonte: RTP

O oraculo [Figura 73] apresenta semelhangas ao “Menu de Programacgdo” tanto nas formas
geométricas, cores, tipografia e processo de animacdo. O oraculo desce do topo para a sua posicdo
numa transparéncia de 100% a 0%, é composto por um elemento grafico retangular de fundo azul
escuro, tipografia centrada a branco e a direita uma seta virada para cima. Segundos depois, a seta
é posicionada com a ponta para baixo e por de baixo desse composto, desce o segundo elemento
grafico num azul que pode ser diferenciador, consoante seja por exemplo “A seguir” ou “Estamos
aver”. O retangulo é adaptavel na vertical e apresenta a informagdo complementar, ou seja, o texto
informativo a branco adapta-se em paragrafos ao espaco disponivel, limitado no espaco horizontal
e extensivel no espaco vertical; na animacdo de saida corre-se ao reverso da animacdo
anteriormente descrita.

3 Traducdo livre do autor: “Es una pieza informativa que aparece encima de laimagen que se estd mostrando,
generalmente se ubica arriba o abajo de la pantalla.” (Brarda, 2016, p. 31) [traducdo livre do autor].
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4.19. BREAK DE SINAL HORARIO

Os breaks sdo separadores de publicidade especiais, inserem-se na categoria de integracao de
marcas, porém, algumas das pecas graficas podem estar ligadas com o graphic package de um canal
de televisdo. No contexto graphic package da RTP1, em relagdo com os Breaks, encontram-se o
separador de “Sinal Horario”, ou seja, um separador com reldgio, que segundo a RTP (Sinais
Horarios, 2018) insere um Spot em exclusivo antes dos blocos informativos.

Figura 74 - Separador de Sinal Horario, 2018, RTP1.

Publicidade

Mars para si

Fonte: RTP.

Dentro das linhas graficas do canal RTP1, o sinal de horario é composto por um fundo azul claro,
sem animagao, e por um retangulo azul escuro e centrado de menor dimens3do. Nesse retangulo, é
inserido o “Separador de Publicidade 2018”, que quando preenchido pela informagdo de
“Publicidade”, coincide com o azul de fundo do “sinal de horario, na saida desse separador, o
retangulo adquire novamente o azul mais escuro e posteriormente é inserido o spot publicitério.
Nesse momento, é inserido o reldgio, centrado e abaixo do retangulo, com uma tipografia de trago
fino e a branco. Quando termina o spot, aparece novamente o retangulo azul escuro, que num
movimento da esquerda para a direita, vai sendo preenchido pelo azul de fundo e por um efeito
sonoro que reforgca o movimento e preenchimento. Por ultimo, é inserido a MG, a branco, numa
animagdo de movimento de cima para o centro, com transparéncia de 100% a 0%. A semelhante
de outros separadores, é eliminado o texto “RTP”, onde posteriormente o simbolo e o nimero se
colocam lado-a-lado ao centro. Em sua animagdo a marca grafica acompanhada pelo jingle da RTP1
(presente nos separadores de Teletexto e Separador de Publicidade 2018) e o reldgio é retirado
quando a unificagdo do simbolo e o nimero se forma. Sublinhe-se que o nimero “1” sofre um
aumento de escala, equivalente a altura do simbolo, para um melhor equilibrio entre os elementos,
esta adaptagdo encontra-se presente em todos os separadores observados que utilizam a MG
animada da RTP1.
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4.20. AUTOPROMOCOES

“A autopromocdo é um espaco de promogdo de programas, eventos e campanhas,
onde se pretende alertar o telespectador para determinada producao televisiva, dando
forca, quando houver, ao poder do patrocinador e aumentando a for¢a da estacdo de
televisdo. Num canal de televisdo, autopromocdo é a citagdo de um programa proprio,
acompanhado do nome ou marca do patrocinador.” (Castro, 2007: 5-6) apud (Oliveira,
2014, p. 37)

Como nos casos anteriormente apresentados as autopromocdes utilizam o grafismo do canal
gue aumenta a forca da estacdo de televisdo, sdo usualmente desenvolvidas com recurso ao video,
complementado com grafismo, que normalmente é refor¢cado por grafismo do canal, os Menus, os
End Pages, os oraculos, inclusive os Breaks de certo modo estdo conectados com as
autopromogdes. Em conformidade com Martins J. C. (2016) as autopromogdes sdo estabelecidas
através de promocdes diretas dos conteldos ou programas de um canal, e tem como objetivo
principal a divulgagdo dos conteudos, limitada a um espago de tempo, e entre elas a sua
durabilidade é variavel.

Figura 75 - Autopromocao RTP1 Escolha do Consumidor, 2018, RTP1.

Fonte: RTP

Enquadrado na autopromogdo, sem recurso aos elementos anteriormente apresentados, com
relagdo ao motion graphics de identidade grafica da RTP1, tornando significativo o seu destaque,
encontra-se uma autopromog¢ao da RTP1 numa campanha sobre a escolha do consumidor [Figura
75]. A promocgado inicia com um fundo azul, dentro da mesma gama de azuis utilizados nos restantes
elementos animados [motion graphics], em seguida com recurso ao simbolo grafico da RTP1 a
branco, cada linha é animada, vai aparecendo uma a uma intercalando na animacao, ou seja, a
primeira da direita para a esquerda, a segunda da esquerda para direita, e as restantes com o
mesmo processo intercalar. Durante este processo de animagdo pode-se destacar o off, que serve
de base e tempo para a animagado de cada linha: 1 - “Qualidade dos programas”; 2 - “Inovacgdo e
originalidade”; 3 - “Capacidade de cativar e entreter”; 4 - “Boa produgao”; 5 - “Qualidade dos
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artistas”, durante este mesmo processo, o0 movimento das linhas é aplicado um efeito sonoro que
reforca o movimento das linhas. Posteriormente surge em transparéncia de 100% a 0% o “RTP”,
seguido do “1”, ambos acompanhados de uma musica. Assim como nos” separadores de
identidade”, no seguinte processo dos elementos animados, o “RTP” é dissolvido e, o simbolo e o
numero se centralizam lado-a-lado, sendo que o nimero sofre um ligeiro aumento de forma a
adaptar-se as dimensdes do simbolo. Note-se que até aqui, comportamentos de animacgao e cores,
sdo coincidentes com os grafismos de identidade do canal. No término do spot o simbolo move-se
num zoom positivo (em direcdo ao telespectador), reforcado o movimento por um efeito sonoro,
onde posteriormente a composicao apresenta um fundo branco, com o elemento grafico da escolha
do consumidor centrado, posicionado ligeiramente acima do centro, seguidamente o texto “RTP1.
A escolha do consumidor 2018. Eleito o melhor canal entretenimento generalista. “, que aparece
por palavra numa sequéncia em formato de “animagdo in”, numa transparéncia 100% a 0%,
utilizando o efeito “Fade Up Words” em azul e com recurso a off; este é um processo de animacgao
congénere ao utilizado nos “separadores de informacao”.

Figura 76 - Autopromocdes Diferenciadas, do topo para base: Série 1986; A Liga dos Campedes; As Receitas La de Casa,
2018.
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Fonte: RTP

Dentro do contexto, algumas autopromog¢des podem apresentar grafismos diferenciados
[Figura 76], sem a utilizacdo dos EndPages do canal de tv, ou seja, sem relacdo com o grafismo de
identidade da RTP1, em recurso sdo utilizados os grafismos dos programas, como na “A Liga dos
Campedes série” ou na série “1986” que em vez da atual MG, utiliza a MG da RTP1 de 1986; ou um
grafismo criado para uma autopromocao especifica, como no programa “As Receitas |4 de Casa”,
que utiliza a MG da RTP e uma tipografia semelhante a de banda desenhada, desvinculada da
tipografia do programa e do proprio canal. Como mencionada anteriormente, na maioria dos casos
é inserido o grafismo do canal nas autopromocgdes, portanto existe relacdo entre a identidade
grafica de um canal com a autopromocao, contudo, de forma a “captar a atencdo do telespectador,
ha diferentes estratégias com variadas producdes discursivas que, disputando espaco e visibilidade,
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assumem diferentes configuracdes” (Oliveira, 2014, p. 37), ou seja, podem adotar outros grafismos
gue ndo os de identidade do canal.
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4.21. GRAPHIC PACKAGE DE PROGRAMAS

Como anteriormente referido por Brarda (2016) a abertura é a apresentacdo e o primeiro
elemento a causar impacto ao espetador, tendo a funcao de gerar um o clima e expetativas sobre
o que se ird ver. De acordo com Krasner (2013) a abertura ajuda a promover a identidade do canal
e pode ser motivo pelo qual o telespetador ndo muda de canal. Deste modo, no contexto da
identidade da RTP, torna-se pertinente analisar as aberturas e restante graphic package dos
programas transmitidos nesse canal, uma vez que estes complementam e fazem parte do grafismo
gue cria a identidade visual do canal.

A recolha das aberturas e restantes elementos foram foi realizada através de gravagao. As
captacgdes tiveram inicio as 12h00 até as 21h00 do dia 11 junho de 2018, das 20h30 do dia 14 de
junho de 2018 as 01h00 do dia 15 de junho de 2018, e por ultimo das 06h30 as 12h00 do dia 15 de
junho de 2018. O periodo de captacao foi repartido por fases e horarios diferenciados, de modo a
conseguir gravar os principais programas exibidos pela RTP1, bem como todo o tipo de aberturas e
restantes grafismos. Por ultimo, foram identificados e selecionados os constituintes dos packages
graficos de cada programa [abertura, ordculos, encerramento, etc.] que interessam para o contexto
desta investigacao.

4.22. A PRACA

O primeiro graphic package de programa a ser analisado pertence ao programa “A Praca” que
passa na RTP1 de 22 a 62 feira as 10h00. De acordo com a apresentacdo oficial, este é um programa
onde “Sdénia Araujo e Jorge Gabriel sdo os anfitrides das manhas da RTP. A Praca, a partir dos
estudios do Porto, é o ponto de encontro de pessoas e histérias dos quatro cantos do nosso pais e
do mundo” (RTP, A Praga, 2018). Este programa de entretenimento, tem o intuido de ser divertido
e informativo, “com rubricas de saude e moda, culinaria, estética, jardinagem e a decorac¢do da
casa, boas conversas e passatempos animados garantem o tempero” (NOS, A Praga, 2018).

Na Abertura [Figura 77] do programa “A Praga”, aparecem uma série de cendrios, cada um com
uma tematica diferente, enquadrada dentro do contexto do programa, ou seja, os conteddos do
programa estao representados no motion graphics de abertura. A abertura comega com um cendrio
amarelo, uma prateleira branca e um relégio com os ponteiros que iniciam as 10h00, hordrio de
inicio do programa (RTP, A Praca, 2018). De seguida ouve-se o efeito sonoro do “telintar” do relégio,
enquanto este treme, no lado esquerdo do ecra aparece escrito “10H” e sdao desenhados um sol
em volta do “10H” e um circulo a branco na parte frontal do reldgio. O seguinte cenario com o
fundo amarelo, aparece Sénia Araujo a dancar e com fones, um cubo em madeira com um “S” numa
das faces e um cavalete com uma tela onde se encontra escrito “Saldde e bem-estar”. Na sequéncia
seguinte, Jorge Gabriel empurra para a direita o cenario de Sénia Araujo, entrando um novo cenario
com um tampo de mesa a branco, uma parede feita em madeira com um quadro ao centro (onde
esta escrito “consultdrio”), e um aquario globo a direita com um peixe laranja, e a esquerda trés
livros deitados, o primeiro e Ultimo sdo pretos e o do meio é branco. No primeiro livro esta escrito
“Juridico”, o do meio “Utilidades” e no ultimo “Sociedade”. De seguida esse cenario sobe, entra um
novo, com uma parede cor de salmao, um quadro escrito “Culinaria” e ouve-se um efeito sonoro
de liquido a ferver. E visivel também um tampo branco, sobre o tampo uma frigideira com um
liguido quente e vapor, e dois pacotes como se fossem os ingredientes para cozinhar. Num dos
pacotes encontra-se escrito “culindria” e no outro “Cozinha da pracga”.
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Figura 77 - Abertura "A praca™*, 2018.

@

Fonte: RTP

Este cendrio em transicdo sai para a direita, e revela-se um outro com o fundo azul, onde Sénia
arauvjo rega uma planta num vaso branco, note-se que a “agua” é desenhada em animag¢do com
linhas brancas, com a mesma linha grafica dos desenhos do sol e circulo no cendrio do relégio. Do
lado direito do vaso estd um saco de tecido branco, fechado por um corddo verde, onde se pode
ler “Faga vocé mesmo”. Posteriormente o plano afasta-se, aparecendo uma seta a apontar para a
planta e um texto onde se |1é “Natureza”. Posteriormente, é feito o corte para o cendrio seguinte,
onde aparece Jorge Gabriel, num cendrio amarelo, umas caixas em madeira, escrito fragil e em
frente a essas caixas encontra-se uma pedra com uma arvore por cima. De seguida Jorge Gabriel
puxa o ultimo cenario, onde aparecem os dois apresentadores ao centro, num fundo cor de salmao,
onde posteriormente a camara afasta-se, ficando estes posicionados a esquerda. A direita aparece
a animagdo da marca grafica de “A Praga”, comegando pelo desenho de uma espécie de circulo em
tom turquesa, enquanto que a tipografia a branco, vai sendo desenhada ao longo da animacgao e
por ultimo o interior do circulo é preenchido numa turquesa mais escura, criando contraste. Como
transi¢cdo, uma mascara circular sai por detras da marca grafica e preenche todo o ecr3, revelando
a emissdo do programa e enquanto que a marca grafica é dissolvida, numa transparéncia de “0” a
“100%". As técnicas utilizadas nesta abertura sdo de captacdo e edicdo do video, animacgdo 2D e
3D, onde além da musica sdo usados efeitos sonoros para acentuar determinados elementos e
transi¢des, para que o movimento interligue todos os cendarios. Através de um processo dinamico
pelo movimento, transformacdes, o tempo, ritmo, a ordem dos elementos, texto, identifica-se o
universo de conteudos do programa (RTP, A Praga, 2018).

34De acordo com Peres (2016) o programa “A Praga”, relativo & sua identidade grafica, foi encomendado
ao Designer Jorge Peres, e teve a sua estreia na televisdo a 21 de setembro de 2015. Segundo o autor a
produgdo grafica envolveu uma equipa criativa e técnica para a produgdo da abertura. Jorge Peres
desenvolveu uma primeira etapa, a criagdo do Moodboard, e posteriormente foi apresentado a produgdo do
programa para aprovagao do conceito visual grafico.
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Figura 78 - Separadores "A Praca”, 2018.

Fonte: RTP

Os separadores [Figura 78] do programa que foram captados, precisamente trés, enquadram-
se dentro do estilo do genérico. No primeiro separador os dois apresentadores aparecem a
esquerda num plano médio, onde a camera se afasta e fica em plano americano, num cenario de
fundo azul; a direita marca gréfica em animacdo idéntica ao da abertura e comum em todos os
separadores. Num segundo separador o cenario é roxo e aparece apenas Sénia Araljo e no terceiro
separador surge Jorge Gabriel num cendrio amarelo. Nestes dois separadores o plano é o médio
apesar de se notar um ligeiro afastamento da camera. Todos os separadores fazem recurso a partes
diferenciadas da musica do programa.

Figura 79 - Separador de Rubrica "Culinaria na Praca", "A Praca”, 2018.

Fonte: RTP

Neste programa, existe um outro separador [Figura 79], que funciona como uma espécie de
abertura de programa. No entanto, dentro do programa, este separador pretende destacar a
rubrica “Culindria na Praga”. Visivelmente, faz-se recurso a fotografias variadas e onde o tema é
comida, a animacdo das fotografias é continua e onde o movimento de rotacdo continuo é
predominante, ou seja, as fotografias vdo girando continuamente, mesmo entre transi¢Ges e
sempre no mesmo sentido. A primeira imagem é uma bancada preta, com uma toalha amarela,
uma frigideira com vegetais cozinhados e uma colher de pau. A segunda imagem é composta por
uma bancada, ao centro um almofariz ambos de pedra preta e alhos descascados no interior do
almofariz, uma tabua de madeira com elementos em cima. A terceira imagem a mesma bancada,
uma erva de especiaria no canto esquerdo, um prato ao centro com tomate e queijo fresco. A
guarta imagem é rolinhos de massa ainda por cozinhar, sobre a bancada preta, e pd de farinha
espalhado, e a quinta imagem a mesma bancada, com uma tdbua de madeira, com um jarro branco
e temperos fresco dentro, a direita um franco em vidro com azeite e tampa de madeira.

Nas transi¢Ges entre imagens é percetivel o recurso a mdscaras circulares, com a aplicacdo de
efeitos de desfoque, escala nas imagens e contorno colorido, variando os contornos entre o branco
e a turquesa. A partir da segunda imagem, aparecem icones animados em escala,
comparativamente ao tamanho final, aparecem de 0% para 100% na escala. Os icones sdo
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acompanhados por linhas animadas, numa espécie de explosdo de fogo de artificio turquesa e por
texto a branco. Na segunda imagem os icones sdo uma balanca e pelo texto “receitas”, um relégio
e escrito “preparar”, na terceira imagem aparece um chapéu de cozinheiro e a palavra “cozinhar”,
um saleiro e o texto “temperar”, um fogdo e escrito “levar ao forno”, por ultimo na quarta imagem,
uma panela e escrito “levar ao lume”. No mesmo estilo da transi¢do circular, é revelado a MG
“Culinaria na Praga”, “Culinaria” é a branco, “a Praga” e a linha que a sublinha é a turquesa, os
icones animados anteriormente descritos aparecem por baixo e em sequéncia, a branco, em
conjunto com as linhas animadas ao estilo fogo de artificio. Este separador utiliza uma musica

propria e faz recursos a efeitos sonoros ao longo do motion graphics.

Figura 80 - Ticker de Encerramento "A Praca”, 2018.
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Fonte: RTP

Como encerramento [Figura 80] do programa faz-se recurso ao ticker, ou seja, algo simpldrio
comparativamente a abertura. Um retangulo da largura do ecrd em gradiente cor de salmao, sobe
e ocupa parte inferior do ecrd, semelhante aos ordculos em sua animagdo, porém com uma
tipografia a branco diferenciada, utiliza uma animacdo de texto corrido «crawl». O espagamento
entre textos de “categorias” é acentuado, ou seja, existe um espacamento vincado entre a cada
descricdo. Também a tipografia a branco apresenta grossuras nos tragos distintos, as designacées
sdo de trango fino, enquanto os nomes de trago grosso. Como ja referido por Brarda (2016) o
encerramento, é geralmente a pega audiovisual com menos impacto que por lei, deve mostrar, os
créditos com os nomes da equipa de producdo e pds-producdo. Pode ou ndo mostrar as marcas

patrocinadoras do programa.

Categoria Duragao

Abertura 29 segundos
Separador intervalo 1 5 segundos
Separador intervalo 2 5 segundos
Separador intervalo 2 5 segundos
Encerramento 31 segundos

Tabela 5 - Tabela de Tempo - Programa "A Praca”, 2018, RTP1. Fonte: Autor

A abertura tem cerca de 29 segundos, os separadores 5 segundos, o separador de rubrica
aproximadamente 12 segundos e o ticker de encerramento cerca de 31 segundos.

Para uma melhor perce¢do quanto ao tempo, especificamente entre aberturas, separadores e
encerramentos, serdo analisados cada um destes compostos, desta forma pretende-se perceber a
média de tempo para cada um deles. Excluem-se desta anadlise os restantes elementos graficos,
pois ndo possibilitam a comparacao entre programas.
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Figura 81 - Oraculos, Programa "A Praca”, 2018.
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Fonte: RTP

Nos cinco ordculos [Figura 81] as cores utilizadas sdo cores presentes na abertura do programa
e nao utilizam qualquer recurso a som. Como anteriormente explicado os oraculos apenas
permanecem no ecrd durante o tempo imprescindivel para a sua leitura, portanto, o tempo de
exibi¢do é varidvel. Os oraculos servem para informar o telespetador sobre o que esta a assistir, o
que ira ser emitido, a informacgdo que estes transmitem pode ser varidvel consoante a necessidade
de informar o telespetador. Neste programa existem varias variantes, contudo todas com a mesma
fungdo - transmitir uma informag¢do. Como iremos observar nos oraculos, a animagdo e formatos
sdao muito semelhantes entre eles, na sua maioria ocupam a base do ecra por completo, com a
excecdo de um deles, o oraculo da “Receita”. No nimero “1” um retangulo com gradiente cor de
salmado sobe, de seguida outros elementos sobem e se sobrepdem, um quadrado cor de salmao e
um retangulo branco com o texto. No texto a parte de destaque é a turquesa e a subinformacdo a
preto, o modo de saida do ordculo é o reverso de entrada. No niumero “2” e “3” um retangulo
branco sobe, e outro elemento retangular turquesa o acompanha juntamente com o texto. A
diferenga entre os dois consiste que o “2” ndo tem subinformagdo, mas sim um elemento grafico,
uma espécie de risco desenhado, contudo sdo muito idénticos. O oraculo “4” faz recurso do numero
“2” e acrescenta outro oraculo conjunto, um elemento quadrangular, posicionado & esquerda do
ecrd, em animacdo idéntica, com as cores inversa, ou seja, o primeiro elemento a subir é turquesa,
o segundo branco, o terceiro elemento, o texto, sobe em conjunto com o segundo e é representado
por duas cores, verde turquesa para o titulo “Receita” e o preto para as restantes descri¢des. O
modo de saida do ordculo é a reversdo da animagdo de entrada. O oraculo “5” é um conjunto de
oraculos, sendo o primeiro idéntico ao “2” mas com o gradiente em cor de salmdo, onde
posteriormente se sobrepde o oraculo “1”, o modo de saida do ordculo é em conjunto em modo
da reversdo de entrada, ou seja, primeiro desce o oraculo “1” e com algum um pequeno atraso
percetivel [Figura 81, 5], desce o oraculo que se encontra atras.

125



Pedro André Guerreiro de Freitas

4.23. AGORA NOS

A seguinte abertura e restante graphic package de programa a ser analisado pertence ao
programa “Agora Nés” que passa na RTP1 de 22 a 62 feira por volta das 15h00. De acordo com a
apresentacao oficial, este € um programa onde “Tania Ribas de Oliveira e José Pedro Vasconcelos
sdo a companhia nas tardes da RTP1” (RTP, Agora Nés, 2018). Este programa de entretenimento,

“traz surpresas, musica, dicas,” (RTP, Agora Nds, 2018) “jogos, humor e histérias de vida positivas”
(NOS, Agora Nos, 2018).

Figura 82 - Abertura do Programa Agora Nos, 2018.

Fonte: RTP

Na Abertura [Figura 82], verificam-se varios cendrios, a composi¢do desta abertura faz recurso
ao video em varios ambientes diferenciados, enquanto outros elementos animados sdo colocados
por cima, ou seja, primeiramente a abertura comeca com os dois apresentadores num ambiente
rural, numa estrada, num carro onde iniciam a sua viagem, durante o corte entre varios planos,
numa camada superior da composi¢ado, aparece a MG, composto por tipografia de caixa baixa e um
cubo branco semitransparente. Na sua animag¢do o cubo rodopia rapidamente contrario aos
ponteiros do relégio, o mesmo cubo é utilizado como mascara para o texto que gira na dire¢do do
reldgio. Estes dois elementos posicionados ao centro do ecrd, ficam ambos alinhados
horizontalmente, onde o texto alinhado a direita, posiciona-se a direita, na metade inferior do cubo;
a animacdo destes elementos é a reversao do anteriormente descrito. Na sequéncia seguinte, os
apresentadores continuam num ambiente rural, onde o veiculo de transporte é um trator, entre os
varios cortes da composicdo, passam para outra sequéncia onde os apresentadores deslocam-se
em cima de uma carroga puxada por cavalos. O foco principal torna-se um primeiro plano de Tania
Ribas, onde dois elementos animados alinhados ao centro e posicionados no topo do ecrad destacam
o seu nome. Na sua animagdo, um retangulo semitransparente rosa, em conjunto com o texto
“Tania”, caiem em uma animacao inicial semelhante ao um ioi6 que posteriormente paralisa. O
Texto ird posicionar-se junto ao canto inferior direito do retangulo; em seguida estes elementos
sdo eliminados do ecrd, através de um corte bruto mesmo antes do corte de alteragdo de plano.
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No plano geral do video seguinte, ainda com os apresentadores na carroga puxada a cavalos,
volta a aparecer a animagao da MG, e quando este sai entra um novo cenario, um parque com um
lago que imita um pequeno rio. Zé Pedro puxa a remos o barco onde os apresentadores estdo e
entre os varios planos de corte dos videos, o primeiro plano em Zé Pedro é reforcado com a
mesmissima animacdo e elementos graficos, presentes no de Tania Ribas, todavia escrito “Zé
Pedro”. Estes elementos sofrem o corte em conjunto com a troca de plano do cendrio, contrario ao
gue aconteceu com o de Tania Ribas. Na sua composicao final os apresentadores aparecem em
outro cendrio, a chegar ao estudio, indo da esquerda para a direita num buggy com atrelado, onde
o atrelado é um placar de fundo gradiente circular rosa, em que a cor externa é mais escura que a
interior; que vai preenchendo todo o ecrd em conjunto com a marca grafica. A MG ao centro, é
composta por um quadrado branco, o texto “agora nds” alinhado a direita e posicionado no canto
inferior direito do quadrado, onde é possivel verificar que o trago tipografico de “agora” é mais fino
que o tragco de “nds”, reforgcando a palavra. A abertura conta uma viagem dos apresentadores por
zonas de Portugal até chegarem estudio e é acompanhada de uma musica instrumental.

Neste programa, existem dois tipos de separadores, fazem a separacdo entre o programa e o
intervalo, ou seja, existem os separadores de rubricas, que acabam por ser exibidos durante a
transmissdo do programa de maneira a identificar a rdbrica que se segue, surgindo antes desta
comecgar, e existem os separadores de intervalo, exibidos antes e depois dos intervalos.

Figura 83 - Separador de intervalos 1 & 2 do programa Agora Nos, 2018.

Fonte: RTP

Nos separadores de intervalo [Figura 83], foram captados dois separadores diferenciados. O
primeiro separador é composto por um fundo gradiente circular rosa, idéntico ao da abertura do
programa e pela MG, portanto, o quadrado branco com o texto “agora ndés” no canto inferior
direito. O quadrado comega por girar no sentido oposto aos ponteiros do relégio, juntamente com
uma animacdo de escala, comeca ligeiramente maior comparado ao tamanho final, depois estagna
a animacao, ficando paralelo as linhas [invisiveis] horizontais e verticais. O texto também apresenta
a mesma animacgdo de escala, comega maior e diminui até a proporg¢do pretendida; assim como a
animagado giratdria, no entanto, no sentido inverso. Esta animagdo de entrada da MG é idéntica a
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animacao do presente no inicio da abertura, com o mesmo recurso de mascara, que recorta o texto
no quadrado. Apds a animagdo da marca grafica, surgem do topo trés retangulos semitransparentes
qgue descem, que vao sofrendo alteragdes, isto é, um retangulo desce vai preenchendo o fundo rosa
de amarelo, seguidamente com algum atraso e alterndncia na velocidade da animacgdo, outro
retangulo preenche o amarelo por magenta, e sequente a magenta é preenchido por um rosa
avermelhado, criando um efeito rapido de cascata de cores. O segundo separador de intervalo
comega com um video como fundo, um video com os dois apresentadores no barco a remos, a
semelhante animag¢do da MG, porém, inicialmente é semitransparente. Depois entra a animacdo
de cascata de cores, quando entra o retangulo amarelo, a MG fica 100% nitida, ou seja, sem
transparéncia.

Figura 84 - Separador de ribrica 1 & 2, programa Agora Nos, 2018.

Fonte: RTP

Nos separadores de rubricas [Figura 84] existem também dois diferenciados, o primeiro foi
utilizado na rdbrica “Volta ao Mundo”, é uma cépia do segundo separador de intervalo, todavia,
quando é finalizada a animacgdo ja descrita anteriormente, o efeito de cascata de cores dos
retangulos é revertido e posteriormente com recurso a um retangulo em mascara, animado com o
mesmo efeito de cascata, é removido o grafismo e mostrado o video. O segundo separador
corresponde ao “Agora, memorias”, inicia com uma fotografia a esquerda, recortada, de Serenella
Andrade, com o efeito de sombra exterior. Em conjunto inicia a animacdo de cascata de cores,
amarelo, laranja, magenta, rosa e por ultimo branco, onde as quatro primeiras estdo sobrepostas
a fotografia e quando entra o branco, esse, estd por detrads da fotografia, preenchendo todo o
fundo. Ao mesmo tempo que o branco é preenchido, entram dois elementos ja referidos na
abertura, em diferentes cores, com o ja referido efeito ioi6 em sua animag¢do, ocupam parte do lado
direito do ecrd e sdo de maiores dimensdes. Um retangulo comprido em altura, amarelo,
semitransparente, em conjunto com um texto preto, alinhado & direita, onde as duas palavras sdo
separadas por distintas frases “Agora,” e “memdrias”. Enquanto o texto saltita, por baixo do
retangulo é desvendado da esquerda para a direita, um pequeno quadrado amarelo e texto
“Serenella Andrade”, semelhante a uma lista com marca. O tempo e/ou movimento de cada objeto
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nestes separadores é rapido, existindo a sensa¢do de uma variedade de a¢des a decorrer ao mesmo
tempo, é de referir que todos estes separadores adotam parte da musica de abertura, a ultima
parte da musica.

Figura 85 - Encerramento, Ticker com os créditos finais do programa Agora Nos, 2018.

Fonte: RTP

O encerramento [Figura 85] com os créditos finais faz recurso ao ticker em uma animagao de
texto corrido «crawl». A barra rosa entra da esquerda para a direita, ocupa o espago entre a ancora
(a MG no canto inferior esquerdo) e a area destinada a linguagem gestual e inicia-se o texto corrido
da direita para a esquerda. O texto corrido é branco, existindo diferengas entre descri¢do e nome,
ou seja, na descricdo a primeira letra é em caixa alta e as restantes letras caixa baixa, enquanto
no(s) nome(s) é sempre em caixa alta. Apds o decorrer de todo o texto, a barra rosa dissolve-se
(transparéncias de 0% a 100%), note-se que o «crawl» é acentuado e ndo proporciona a devida
assimilacdo e leitura do texto corrido.

Categoria ‘ Duragao ‘
Abertura 24,16 segundos
Separador intervalo 1 4,18 segundos
Separador intervalo 2 4,16 segundos
Separado Rubrica - Volta ao Mundo 2,21 segundos
Separado Rubrica - Agora, memarias 4,05 segundos
Encerramento 1 minuto e 10:13 segundos

Tabela 6 - Tabela de Tempo - Programa "Agora Nos", 2018, RTP1. Fonte: Autor

Em relagdo ao tempo a abertura tem cerca de 25 segundos, os separadores cerca de 5 segundos,
os separadores de rubricas entre 2 a 4 segundos e o ticker de encerramento 1 minuto e 10
segundos.
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Os ordculos do programa “Agora NAs” na sua

Figura 86 - Ancora MG do programa Agora Nés, 2018.

grande maioria fazem recurso a ancora [Figura 86],
a MG constante presente no canto inferior
esquerdo, que conforme Peres (2016) é um
identificador grafico que sustenta e orienta todos os
restantes identificadores que suportam informacgao
de conteldo. Os programas de entretenimento da Vi
RTP1 geralmente ndo contemplam este tipo de ii

identificador grafico, usualmente este tipo de |

identificador grafico, faz parte do conteudo dos Fonte: RTP
programas de informacdo. Esta ancora serve

também como mosca de programa, com o recurso a MG e estando discretamente presente no
canto inferior esquerdo, é um contante relembrar de qual o programa que estd a ser emitido.

Figura 87 - Oraculo 1 com o nome dos apresentadores, programa Agora Nos, 2018.

Fonte: RTP

O programa inicia com o oraculo centrado [Figura 87], a MG no quadrado é aumentada, ou seja,
tem uma animagdo em escala, indo do 0% e aumenta até a escala pretendida [100%], numa
sequéncia continua, surge do lado esquerdo e direito dois retangulos de cor rosa que vao-se
estendendo, em simultaneo surge o texto, branco, com o nome dos apresentadores, mantendo-se
durante algum tempo e em saida é utilizado um dissolve [Animac¢do de transparéncia de 0% a
100%].

Figura 88 - Imagens do topo: Animacdo dos oraculos & oraculo principal do programa;
Imagens de baixo: 1? imagem: Oraculo "Volta ao Mundo"; 22 imagem: Oraculo "Agora, Memorias”, 2018.

Casamentos dess. [ 8 = Casamentos de Santo Antonio
agoral Amanha na RTPI, a partir das 10h00
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=1

“"Volta ao Mundo”

agora Nova
noés

Fonte: RTP

No programa, os oraculos mais comuns [Figura 88] utilizam a ancora e duas barras em formato
retangulo. A barra mais fina com a informacao curta e direta, pode ser o tema ou um nome de uma
pessoa, esta por cima da ancora, enquanto a barra com as restantes informacdes fica do lado direito
da ancora. Para a animagdo das barras é utilizado o efeito de transparéncia, indo de 100% de
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transparéncia a 0%, o texto utiliza uma animacgao de “Scale Up Character”, ou seja, o texto vai sendo
escrito corrido e os caracteres surgem um a um de 0% de escala para a escala definida [100%]. As
barras surgem com algum tempo de diferenciacdo, primeiramente surge a barra fina e depois a
barra mais larga. O tempo de exibicdo como ja mencionado, é varidvel, e em animacdo de saida
utiliza também o dissolve. No programa as barras e textos podem ser de distintas cores, barra rosa
com texto branco, na rdbrica “Volta ao Mundo” as barras sdo brancas e o texto na barra superior é
rosa e o inferior é preto, no “Agora, memdrias” a barra superior é branca enquanto a outra barra é
amarela, o texto em ambas é preto. Os oraculos podem apresentar diferentes tamanhos em largura
nas barras [Figura 89, imagens 1, 2, 3], estas adaptam-se consoante a extensdo do texto, podem
ocupar mais ou menos espaco, também o texto pode ser repartido em duas linhas, sendo as duas
linhas o maximo, conforme a andlise das captacdes.

Figura 89 - Gama de oraculos do programa Agora Nos, 2018.

\
Nova temporada de "Volta ao Mundo® |, Hoje
do Sol, Catalunha e Canada

n Matilde Cid

aNoite'

J§-7H saoalguns dos destinos visitados | LS Agora Memodrias: a histria das marchas populares | j7H (Fernando Santos/C

=1
&
=

Claudia Carvalho
Ji7 ] Produtora Volta ao Mundo*

Fonte: RTP

Existe uma adaptacdo a um destes oraculos [Figura 89, imagem 4], o rosa com texto branco,
onde foi captada a utilizagdo, apenas da barra mais larga, embora com o mesmo tipo de animagao
ja descrito. Um outro oraculo informativo discreto [Figura 89, imagem 5], faz recurso de uma
pequena barra rosa, com o texto “som direto” a branco, surge com um Fade in (transparéncia de
0% a 100%) e em saida utiliza o dissolve.

4.24. ORACULO DE CHAMADA DE VALOR ACRESCENTADO

row

Ambos os programas “A praca” e “Agora NOs
num concurso com chamada de valor acrescentado, alertando que o telespectador terd de se

utilizam o oraculo de incentivo a participacao

inscrever telefonicamente, efetuando uma chamada para o numero. O design desse oraculo é
desconetado de ambos os programas e o tempo da sua exibi¢do varia consoante a necessidade a
sua exibicdo. De acordo com o regulamento, este oraculo pode estar presente em varios programas,
conforme a RTP o concurso decorrerd na emissdo da RTP, em especial no programa “Aqui Portugal”,
“Praca”, “Agora Nos”, “RTP Mais Perto” e especial “Sdo Jodo” emitidos pela RTP1. (RTP, Concurso
Publicitario n2 50/2018 , 2018).
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Figura 90 - Oraculo de valor acrescentado dos programas da RTP1, 2018.
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Fonte: RTP

O ordculo de valor acrescentado [Figura 90] inicia com um barra branca e o nimero de telefone
a cinzento escuro, sdo nove numeros separados por grupos de trés, onde a drea da barra branca é
definida por uma mdscara. Em seguida por baixo do nimero em letras bastante pequenas, é escrito
“0,60€ + IVA | Regulamento em rtp.pt”, utilizando o efeito de texto “Fade Up Characters”, ao
mesmo tempo os numeros do numero “760 200 100” pulsam, um a um, numa chamada a atencao
para o telespetador. Enquanto os niumeros pulsam, abaixo da barra branca surge uma pequena
barra azul, mais concretamente um ticker em uma animacao de texto corrido «crawl», o texto a
branco vai informando o telespetador sobre informacgdes do concurso. Algum tempo depois surge
da esquerda para a direita uma imagem de fundo azul com textura, relembrando essa area é
definida por uma mascara, ou seja, essa imagem apenas se sobrepGe a area da barra branca. Sob a
imagem no lado esquerdo da barra, surge o valor do prémio com efeito de escala, de 0% até a escala
pretendida, enquanto do lado direito surge um ponto de luz que desaparece em seguida e revela o
texto “Prémio da semanal em cartdo. Cada caracter do valor do prémio apresenta o mesmo efeito
de pulsar que o nimero de telefone, estas informagdes mantem-se alguns segundos e todos estes
elementos movem-se para a direita, desaparecendo sobre a mascara e revelando novamente o
oraculo com o nimero e o processo entre de animag¢do entre o ordculo ser branco ou azul, vai
repetindo-se ao longo do tempo de exposigdo do oraculo. Quando as informagdes do ticker
terminam, o oraculo aumenta e consome o espaco utilizado pelo ticker, porém, a restante
animacao é varidvel, numa constante troca entre oraculo branco com numero de telefone e oraculo
azul com o valor de prémio. Na animacao de retirada do ordculo do ecr3, este é movido para baixo
saindo do espaco visivel do ecra.

4.25. AS RECEITAS LA DE CASA

O préximo graphic package de programa corresponde ao “As Receitas La de Casa”, que passa
na RTP de 22 a 62 por volta das 12h00 e é apresentado por José Carlos Malato. A “competicdo em
que duas duplas de amigos ou familiares se defrontam para provarem que sao absolutamente
imbativeis na cozinha” (NOS, 2018). Conforme RTP (As Receitas La de Casa, 2018) as duas equipas
cozinham em simultaneo, tém um tempo para a prova e um cabaz com todos os ingredientes que
necessitam para fazer o melhor prato. A receita é um desafio langado “1a de casa”, através de um
video enviado por um telespetador, e é uma surpresa para as duplas. As equipas tém “30 minutos
para preparar o mesmo prato, as duplas cozinham ao mesmo tempo” (RTP, As Receitas La de Casa,
2018). Impressionar o chef é o objetivo, “que decidird qual o prato vencedor, conquistando essa
equipa o prémio do dia e s6 o vencedor transita para o programa seguinte” (RTP, As Receitas L4 de
Casa, 2018).
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Figura 91 - Abertura "As Receitas La de Casa", 2018.

Fonte: RTP

A abertura [Figura 91] deste programa tem uma musica mais dindmica, com mais “movimento”,
comparativamente aos dois programas anteriormente analisados, faz recurso a video, 2D e 3D. A
abertura utiliza melodia e batimentos da musica para executar os cortes, variando entre planos no
espaco do cendrio do programa, inicia com um plano geral para posteriormente a cdmera mover-
se em direcdo a um ecra gigante, centrado ao fundo do cenario, onde nesse ecra estd um video em
loop da MG do programa. Apds o foco da camera nesse video, o batimento da musica acelera e na
composi¢do sao inseridos varios planos de corte, destacando partes do cenario ou objetos que nele
se encontram, como as bancadas, a mesa do juri, objetos para cozinhar, etc.

Sob os videos sao aplicados outros elementos que criam o efeito visual semelhante a painéis
em mosaico que se movem, como é possivel observar na [Figura 91, imagens 1 - 9]. Esses painéis
contém a videos, que fazem recurso a mascaras, com formas variadas e que trabalham em
conjunto. As mascaras interagem umas com as outras, ou seja, quando uma mascara se move, a
outra acompanha esse movimento ou sobrepde-se parcial ou totalmente. Os videos contidos nas
mascaras podem apresentar trés tipos de efeitos, isto &, alguns podem estar maiores que o video
principal, apresentar alteracao de luminosidade, estarem mais escuros ou claros; ou uma alteragdo
de cor, ou seja, em vez de o video ser a cores, € a preto e branco. Também nas mdscaras verificam-
se alguns efeitos, como rebordo com linha acentuada, e/ou um gradiente aplicado das laterais da
mascara para o interior (centro do elemento), em que o interior é o transparente e margens branco
ou preto. Sob esta composicdo também se verifica a aplicagdo de pontos de luz laranja,
semitransparentes e em movimento, que vao sendo aplicados ao longo da animac¢ao de mosaico.

Aos sete segundos da composicdo, sdo inseridos outros elementos animados, tridimensionais,
que formardo a imagem gréfica do programa. Inicia-se com a entrada da esquerda para a direita,
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de uma base para refeicdo que vai desenrolando-se sobre o ecra. Por detrds da base e em
simultaneo vai sendo preenchido no ecra um tampo de mesa em madeira, tanto o tampo de mesa
como a base utilizam alpha channel para a transparéncia no fundo, portanto, quando iniciam a sua
animacao, permitem visualizar a animacado do video em mosaico a medida que se vao sobrepondo,
sendo a sobreposig¢do total a eliminagdo visual do video e restantes elementos. Na lateral esquerda
e em conjunto com a animacgao dos dois elementos de preenchimento (o tampo e a base), um
guardanapo vermelho rodopia e coloca-se estagnado sob a base, juntamente com um garfo e faca
metalizados que ddo a sensagdo de cairem sobre o guardanapo.

Da margem topo do ecra surge um prato branco, com um efeito de sombra, que se coloca sobre
o centro da base, no momento que este estagna, ouve-se um efeito sonoro do prato a pousar sobre
uma superficie, reforcando a ideia da colocacdo do prato. Posteriormente, do plano Z+ para o Z-,
ou seja, da perspetiva do telespectador em direcdo ao prato, surge a MG do programa, que cai
sobre o prato e rodopia sobre o seu préprio eixo até parar. A marca gréfica tem a cor de ouro com
textura que imita o metal na parte frontal, enquanto que a restante forma é em roxo, é aplica-se-
Ihe também o efeito de sombra enquanto esta sobre o prato. Alguns segundos depois, a MG volta
a subir em direcdo ao telespetador, no caso da animacao vai de Z- para Z+, e no primeiro “a” de
“Casa”, o interior do “a” é convertido em alpha, e servindo de foco principal para esta animacao
final, no qual serve também como recurso para a entrada para o video do programa. A mensagem
transmitida por esta vinheta é compreendida através das imagens observadas, que se trata de um
programa de culindria, os movimentos rapidos assim como o refor¢co da musica indicam que o
programa é dindmico, a jungdo entre todos os elementos que constituem a abertura como os
videos, os restantes elementos animados e o som contribuem para uma mensagem mais sélida e
percetivel de ser captada.

Figura 92 - Separadores: em cima - Separador "Prova do Chef"; em baixo - Separador "As Receitas La de Casa”, 2018.

Fonte: RTP

Os separadores [Figura 92] utilizam precisamente a ultima parte da abertura, precisamente, a
mesma animacao e grande parte dos objetos, com pequenas diferencas entre eles. Os separadores
dividem-se em dois, o “As Receitas La de Casa”, que é idéntico a parte final da abertura, sem
qualquer alteracdo, incluindo o alpha channel, ou seja, antes de entrar o rolo da base, até ao seu
preenchimento e quando sai a MG de “As receitas la de Casa” em que o interior do “a” é a parte
em alpha channel. Em segundo, o de “Prova do Chefe”, no qual a MG é substituida pelo texto

“Prova do Chefe”, em que o interior do “0” da palavra “do” é a drea de alpha.
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Figura 93 - "A Receita La de Casa", 2018.
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Fonte: RTP

Além destes dois separadores existe um espago no programa denominado de “a receita ld de
casa” [Figura 93], no qual o telespetador que enviou a sua receita caseira revela a receita e os
respetivos ingredientes. Neste grafismo existe uma introducdo de 1 segundo que faz a separagao
entre o programa e a receita. O video comega com plano geral de uma cozinha, onde esta uma
bancada com a MG deitada e uma tadbua de madeira na vertical, a camera faz uma viagem do plano
geral até a tdbua, ocupando totalmente o ecrd. Para esta animacgdo é utlizado o efeito sonoro
swoosh acentuando a ideia de movimento. No canto inferior direito da tdbua de madeira, encontra-
se a MG do programa em castanho, e depois, na parte superior esquerda da tdbua é pintado o video
que o telespetador enviou, em formato retangular e com recurso a uma mascara. Posteriormente
por baixo do video, é colocado o texto texturizado e em castanho, com o primeiro nome e o local
do telespetador, as palavras separadas em linhas diferentes, ambas em caixa alta e alinhado &
direita. O nome da receita, num texto justificado e ingredientes (colocados por tépicos, alinhados
a esquerda), sdo posicionados a direita no ecra. Tanto o nome da receita quanto os ingredientes
sdo apresentados em caixa alta, de uma tipografia texturizada e em castanho. Apds a explicacdo da
receita, todo o grafismo é movido para baixo, sendo essa a animacdo de saida e na qual se faz
recurso ao efeito sonoro swoosh como complemento ao movimento. E possivel observar que os
efeitos sonoros sdo utilizados para movimentos rapidos, onde o som reforca esse conceito, assim
como na introdugdo, através do conceito da cozinha, com os elementos que ddo forma a MG do
programa presentes sob a bancada, traduzem a ideia de trazer a receita do telespetador a cozinha
do programa.

Figura 94 - Encerramento "As Receitas La de Casa”, 2018.

FREMANTIEMEDIA 2018 FremontleMedio:

(Chef Comvidoda

Fonte: RTP
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O encerramento [Figura 94| divide-se em duas fases. A primeira apenas apresenta os créditos
relativos a RTP, na qual cada tépico de texto dura 2 segundos e o texto aparece, se mantém e
desaparece utilizando o efeito cross dissolve, ou seja, efeito de 100% para 0% de transparéncia, ou
o inverso, 0% para 100% de transparéncia. A segunda fase de encerramento enquadrada no
grafismo do programa, ocupa parte a metade direita do ecrd, onde a sua animacdo de entrada é
um cross dissolve, uma transparéncia de 100% a 0%; como fundo utiliza parte da imagem de fundo
utilizado para o “quadro da receita”, a tdbua de madeira vertical sob a bancada. Seguidamente do
inferior do ecra surgem os créditos da Fremantlemedia em Roll, ou seja, o texto em lista vai
percorrendo o ecra do inferior para o topo, utiliza uma tipografia branca com efeito de sombra.

Abertura 11 segundos
Separador “Prova do Chefe” 4,15 segundos
Separador “As receitas la de Casa” 4,15 segundos
Encerramento RTP 16,12 segundos
Encerramento do programa 23,21 segundos

Tabela 7 - Tabela de Tempo - Programa “As Receitas la de Casa", 2018, RTP1. Fonte: Autor

Relativo ao tempo do grafismo, a abertura neste . ) .
Figura 95 - Circulo Verde - Cronometro; Circulo

programa tem 11 segundos, os separadores cerca de amarelo: Mosca do Programa, 2018.
4 segundos, o encerramento divide-se em duas
partes, o da RTP com cerca de 16 segundo e o da
produtora do programa com cerca de 23 segundo,

sendo o total conjunto de 39 segundos.

Existem  alguns outros elementos que
contemplam este graphic package, como o

cronometro [Figura 95, circulo verde] de 30 minutos,
um elemento grifico animado, que contabiliza o Fonte: RTP
tempo para a execu¢ao da receita, comega a contagem regressiva quando inicia a prova dos
concorrentes, durante alguns momentos entre e no final da prova. Este elemento posicionado no
canto inferior direito, com uma textura semelhante a madeira clara, num elemento retangular de
pontas arredondadas. O texto sobreposto é em castanho com sombra interna, criando a sensac¢do
de profundidade. Para o cronometro faz-se recurso a uma textura animada com alpha, semelhante
a uma pintura rapida, dando-lhe um efeito diferenciador na sua entrada e saida do ecra. Este
programa também dispde de mosca [Figura 95, circulo amarelo], constituida pelo circulo branco
(que representa um prato) e a MG do programa, situada no canto superior direito, ocupa grande
parte do programa. A semelhanca da mosca de canal, a do programa também ¢é discreta, sem
animacdo e a sua funcdo é identificar, especificamente identificar o programa que esta a ser
emitido.

Os ordculos sdo outros elementos presentes neste graphic package de programa, o contexto e
funcdo sdo varidveis, assim como o tempo de duragdo como anteriormente explicado. Todos os
oraculos posicionam-se no canto inferior esquerdo, onde a sua extensdo em dire¢do a direita, varia
consoante a informacdo contida, e dividem-se em trés categorias.
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Figura 96 - Oraculo predominante, do topo para baixo: Nome do apresentador; e-mail do programa; Nome e descricdo do
Chefe; nimero para inscricao, programa “As Receitas La de Casa”, 2018.

envie as suas receitas para:
receitasladecasal@fremantlemedia.pt

Sonia Pontes

\ Chef

Inscreva-se, ligue:

AR Up € Cobeles
R Lemos \ My Klogoete

Jodo
SJock Wirondo'

Fonte: RTP

O ordculo predominante [Figura 96], inicia com a entrada de 3 elementos tridimensionais
vindos da direcdo do telespetador (Z+ para Z-), que se posicionam no canto inferior esquerdo
“caindo” sobre o ecrd, onde o movimento é reforcado por um efeito sonoro, um Swoosh. Estes
elementos estdo presentes também na abertura, o primeiro, um guardanapo vermelho com efeito
de sombra, seguido por um garfo e uma faca metalizados. No final da animacao surge detrds do
guardanapo um rolo rosa, semelhante a um tapete enrolado, que se desenrola formando a barra
do oraculo, para seguidamente surgir sobreposto o texto branco em cross dissolve [transparéncia
de 0% para 100%]. Relativo a saida do oraculo é a reversdo da animagdo de entrada. Nos 4 ordculos
observam-se diferencgas na familia tipografica, especificamente, dois com uma tipografia (nome do
apresentador, o nome e designac¢do da chefe de cozinha) e outros dois oraculos com outra familia
tipografica (o email do programa e o nimero da inscrigdo). No oraculo de inscri¢gdo no programa, o
texto “760 100 150” contém a animacdo de pulsar semelhante ao oraculo de valor acrescentado,
contudo, nesta animacgdo o pulsar é feito em grupos de trés caracteres, ou seja, primeiro “760”,
depois “100”, seguido de “150”, nesta animagao de texto é percetivel o intuito de real¢ar o nimero.

O ordculo da dica [Figura 97] utiliza o prato e a MG presentes na abertura do programa, estes
dois elementos entram em conjunto vindos da esquerda, rodopiando e estabilizando quando
posicionados no espacgo esquerdo do ecrd, o movimento também é reforgcado por um efeito sonoro
swoosh. Na sequéncia da animacdo surge detras do prato o rolo rosa que se desenrola, formando
a barra e consequentemente surge o texto usando cross dissolve [transparéncia de 0% para 100%],
idéntico como o ordculo predominante, porém, este oraculo é visivelmente maior devido a
necessidade de mais espago para o texto. O texto branco é separado em dois paragrafos, primeiro
o titulo em caixa alta “DICA” e segundo a frase dividida em varias linhas, onde apenas a primeira
letra é de caixa alta. A animagado de saida do ordculo é o reverso da animagao.
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Figura 97 - 3 primeiras imagens / Topo: Oraculo Dica; restantes imagens: Oraculo do Prémio, “As Receitas La de Casa”,
2018.

w | ;" mt’ . N ) iz ““x”

EMANUELE ANTONIA i EMANUELE nﬁrbm
_200¢ - st J0€;

Fonte: RTP

O ordculo do prémio [Figura 97] tem patrocinador e quase todos os elementos sdo
tridimensionais. Este ocupa grande parte da metade inferior do ecra e inicia com uma tabua plana
que depois roda no eixo X ficando a base paralela ao ecra e tem a marca grafica do programa no
canto direito esquerdo da tabua, em castanho e com dimens&es pequenas. Da esquerda surge um
prato branco, seguido do simbolo do “Continente”, que se coloca sobre o prato, ambos
posicionados a esquerda da tdbua. Ao mesmo tempo do simbolo entra um texto animado, com um
efeito semelhante a ondulagdo, que depois estagna permitindo a sua leitura e estd posicionado
ligeiramente abaixo do centro da tdbua. Numa primeira linha 1é-se “200€” e na segunda “em
Compras no continente”, na qual “200€ em Compras no” é metalizado ouro e “Continente” a
vermelho, sendo “Continente” o logétipo da marca. Acima deste texto, surge outro texto
bidimensional, branco, de caixa alta com o nome dos concorrentes. Durante a apresenta¢do do
oraculo, verifica-se que o texto tridimensional, acaba por sofrer novamente o efeito onda, servindo
de transicdo para a sua alteragdo, desaparece o “Continente”, e o restante texto metalizado ouro
é alterado para “400€” e na linha abaixo “Valor acumulado”. Durante a altera¢cdo de texto é
percetivel a utilizacdo de um efeito sonoro swoosh e em animacgdo de saida do ordculo do ecra é
utilizado o efeito de dissolve.

Estes oraculos apresentam um grafismo mais complexo que os programas até agora analisados,
uma vez que até este exemplo os elementos eram mais simples e bidimensionais. Neste programa
nota-se que o 3D é bastante utilizado, tanto em objetos como no texto, tal como a utilizagdo de
efeitos sonoros como o Swoosh, embora, a fungdo do ordculo se mantenha a mesma dos demais
casos, até aqui analisados. Em suma todo o grafismo do programa apresenta movimentos rapidos
e dinamicos, possivelmente como um reflexo da prépria dinamica do programa.

4.26. O PRECO CERTO

A seguinte abertura e restante graphic package de programa pertence ao programa “O Prego
Certo”, que passa na RTP1 de 22 a 62 feira cerca das 19h00. Conforme a RTP, “O Preco Certo” esta
“ha mais de uma década em emissdo continua na RTP1, “O Preco Certo”, é o gameshow de maior
longevidade da televisdo mundial (RTP, O Prego Certo, 2018). Trata-se de um classico e intemporal
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formato de programas de entretenimento, que estreou pela primeira vez em 1956 nos Estados
Unidos, e que ja foi transmitido em mais de 30 paises. Em Portugal, estreou “em 2002 com o nhome
“O Preco Certo em Euros”, para familiarizar os portugueses com a nova moeda” (RTP, O Prego
Certo, 2018). Primeiramente foi apresentado por Jorge Gabriel e posteriormente por Fernando
Mendes, “sempre com Miguel Vital a dar voz aos prémios”. Em 2006 foi relancado com o nome
original de “O Prego Certo” mantendo o apresentador e toda a boa disposi¢ao” (RTP, O Preco Certo,
2018). No concurso “quem se senta na plateia pode ser convidado a jogar e ganhar muitos prémios”
(NOS, O Precgo Certo, 2018). A intensado é o divertimento tanto do telespetador como o concorrente
se divertirem “enquanto se informam sobre os precos de mercado e sobre novos produtos” (NOS,
O Preco Certo, 2018).

Figura 98 - Abertura "O Preco Certo”, 2018.%

Fonte: RTP

A abertura [Figura 98] do “Preco Certo” é em 3D e utiliza uma composi¢cdo com quatro palavras
que caraterizam o programa: animagdo, humor, diversdo e prémios. Estas palavras destacam-se na
abertura e est3o todas em caixa alta. Inicia-se com a palavra “ANIMACAO” em azul e numa das
faces frontais, ha linhas que formam a palavra em outline amarelo. Os caracteres da palavra estdo
animados separadamente, ou seja, a cada um é aplicado uma animac¢do individual, porém
funcionam todos como um unico elemento. Enquanto a camera se desloca da esquerda para a
direita, focando sempre a palavra, as letras vado saltitando e rodopiando sobre si, enquanto cada
letra altera as cores de forma sequencial, do azul a amarelo e novamente para azul, como se cada
letra tivesse uma luz interior e piscasse. A animacdo do texto também apresenta um efeito em
alguns vértices de linhas de arrastamento amarelo, conforme os movimentos do texto, eles tornam-
se mais ou menos evidentes. A transi¢do das palavras utiliza o efeito de escala, as letras na palavra

35 Conforme Pav3o (2017) a abertura atual do programa da RTP1 “O Preco Certo” foi concebida por Francisco
Pavdo que trabalha com gréficos para a industria do entretinimento a pelo menos 15 anos, em 2017 a pedido
da Fremantlemedia Portugal, de acordo com (atelevisdo, o preco certo, 2017) teve a sua estreia nos ecras a
4 de Setembro de 2017.
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gue sai diminuem e na palavra que entra aumentam, muito rapido e é quase impercetivel. A palavra
“HUMOR” surge a seguir, com uma face em outline, também em amarelo.

Nas letras da palavra sdo aplicados efeitos e deformacgdes, passando por esticar, encolher, saltar
e rodopiar. Posteriormente, as letras voltam a saltar e a parte superior da letra é espremida,
rodopia, cai e desaparecendo sobre o “chdo”, imitando um mergulho. Enquanto cada letra
mergulha surge um efeito, amarelo de varias linhas circulares que emitam a ondulacdo, e
simultaneamente, uma sequéncia de pequenas bolas é expelida do centro da ondulacdo. De
seguida surge a palavra “DIVERSAO” composta por um texto, em azul, em letras finas, que entra
com um efeito de desfragmentacdo revertido até formar a palavra. O segundo elemento é amarelo
e de maior espessura, surge no segundo plano do primeiro elemento, vindo do chdo; o primeiro
elemento ndo tem qualquer animagdo ao contrario do segundo que apresenta o saltitar sequencial
por letra. Embora o cenario se mantenha, o corte usado na troca de planos serve para a inclusdo
da palavra “PREMIOS”, que surge do chdo em menores dimensdes e com a face frontal para cima,
ficando estatico e na vertical sob o chdo em frente a palavra “DIVERSAQ”.

Ao longo do video uma das laterais da roda é visivel, deitada, girando constantemente, tal como
outros elementos que constituem a MG, que servem de base de cendrio aos elementos textuais.
Enquanto todas estas animagGes acontecem, entre cortes de planos e alteracdo de perspetivas, as

I

bolas amarelas vao saltitando pelo cenario e quando tocam no “chdo” é aplicado o efeito visual das
linhas circulares amarelas, ja referido.

E nesta fase da animac3o da abertura que é desvendado o chio do cendrio, num corte para um
plano mais abrangente, onde a camera se afasta e os elementos sdo revelados, rodando e
misturando-se entre si, para seguidamente formarem a MG do programa. A MG é constituida por
varios elementos, ao centro, a roda que alterna em dois tipos de azuis, com os varios valores em
euros, em amarelo, sob a face circular da roda; a esquerda o simbolo do euro em amarelo, com
rebordo em azul; sob a lateral da roda um circulo em azul, complementado com um elemento curvo
amarelo e sobre esse elemento amarelo, varias estrelas brancas. Apenas em conjunto eles ganham
forma, o posicionamento da roda, com o circulo azul, o elemento curvo amarelo com estrelas, essas
que inicialmente rodam e emitem luz, formam visualmente a moeda euro [Figura 98, imagem 15].
Em toda a abertura um elemento em tons de azul com riscas circulares amarelas, serve de fundo
para o cendrio e a MG. O texto é em caixa alta, esta dividido por duas linhas e apresenta tamanhos
de letra diferenciados, sendo “O PRECO” menor que o “CERTO”. Sobre o texto é aplicado um
gradiente entre branco e cinzento claro, e em azul o efeito de sombra reta.

A retirada da MG do ecrd inicia com uma mascara circular, animada, que surge do centro e vai
preenchendo todo o ecra. Essa mascara é aplicada sob fundo azul com linhas amarelas, ou seja,
uma mascara que elimina o fundo. Ao mesmo tempo outros elementos sdo animados, o simbolo
do euro move-se para esquerda, as duas linhas de texto sdo separadas, a primeira “O PRECO” move-
se para o canto superior esquerdo, a segunda “CERTO” para o canto inferior direito; estes trés
elementos animados movem-se também no eixo Z+ em simultdneo, ou seja, na direcdo do
telespetador. A roda e os restantes elementos nao apresentam qualquer movimento, sdo
eliminados através de uma mascara circular, que surge do centro e vai preenchendo todo o espaco,
semelhante ao fundo. Em suma, os elementos que constituem a MG sdo eliminados do ecra através
de movimentos animados e efeitos dissipadores ou com recurso a mdscaras animadas, sendo que
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no final da abertura, existe um canal alpha que permite visualizar um video ou imagem que esteja
na camada abaixo, que neste caso é a emissdo do programa.

Os elementos que constituem esta abertura interagem entre si com animagdes rdpidas e
dinamicas, onde ocorre diversos efeitos simultaneos, onde o pular e esticar de letras podera
representar a alegria, o rodopiar o dinamismo e o jogo pelo mergulhar das letras e o pular das bolas.
Todo o programa esta centrado na roda de prémios em euros, que serve de base para os elementos
iniciais, e que no final é revelada em conjunto com o nome do programa, formando a MG. O som
nesta abertura é apenas musica, tem um ritmo acelerado e dindmico, que apesar de ritmado nao
coincide com os cortes de planos ou animacdo dos elementos, serve apenas de fundo para abertura.

Eigura 92%1-8Ticker de encerramento "0 Preco O encerramento [Figura S9] do programa faz
erto", .

recurso a um ticker, a semelhanca do quem sido
analisado nos programas da RTP1, tornando-o até aqui
um dos elementos mais utilizados como forma
encerramento de programas da RTP1. O ticker inicia
com uma barra azul, semitransparente, colocada na
parte inferior do ecra. O texto é branco, alinhado a

diretor geral produtor

FREDERIGOIFERREIRA DE ALMEIDA T oBARAD esquerda e divide-se em duas linhas, a primeira com a

Fonte: RTP “descritivo” em texto de caixa baixa e o0 a segunda com
0 “nome” em texto de caixa alta. No ticker o texto

movimenta-se da direita para a esquerda, em uma animacao de texto corrido «crawl». O ticker ndo

utiliza som, tem aproximadamente 28 segundos e a transicao de saida do ecra é em dissolve.

Figura 100 - Patrocinadores, encerramento, programa "O Preco Certo”, 2018.

Fonte: RTP

No encerramento acresce a MG dos patrocinadores [Figura 100], que surge no final do
programa, com a metade do ecrd preenchida pelo mesmo fundo azul com as ricas circulares
amarelas. A imagem de fundo move-se da direita para a esquerda, seguidamente os cartdes dos
patrocinadores imergem num movimento de baixo para cima, ou seja, em uma animacao de
imagens corridas em «roll».

Este programa ndo utiliza separadores visto ser um programa continuo, ou seja, ndo existe
intervalo. Os videos de motion graphics dos jogos sdo parte do cendrio, pois ndo sdo transmitidos
diretamente para o telespetador. O Unico grafismo animado transmitido diretamente ao
telespetador é a “Montra Final”, no qual o jogador indica um valor de aposta para a montra de
prémios em jogo, consoante a margem de erro que ganhou, o jogador ganha ou perde os prémios
da montra.
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Figura 101 - Grafismo da "Montra Final", programa "O Preco Certo", 2018.
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Fonte: RTP

O grafismo de “Montra Final” [Figura 101], utiliza um fundo com gradiente com trés cores, de
azul para preto e novamente para azul. Aparecem duas setas vermelhas com alguma espessura,
com uma linha em contorno amarelo. A primeira seta é animada, movendo-se constantemente da
direita para a esquerda e da esquerda para a direita, assinalando o valor da aposta, palavra que se
encontra dentro da seta “APOSTA”. A segunda seta é Semelhante, mas estatica, e com a palavra
“MARGEM” no interior, assinalando, o valor de margem de erro da aposta. Por cima das duas setas
encontra-se um espago vazio, onde mais tarde se insere uma outra seta, com as mesmas
carateristicas da segunda, relativa ao “VALOR”, ou seja, o valor real da montra. Os trés valores
numéricos em euros sdo em branco, com sombra e aparecem a direita das setas. Durante a
colocacao do valor real da montra é emitido um efeito sonoro, consoante o valor esteja certo ou
errado. Na emissdo captada o jogador errou, pelo que o efeito sonoro é de “erro”, e o texto na seta
“MARGEM” é substituido por “DIFERENCA” enquanto que o valor da margem, em branco, utiliza
uma transicdo de saida e a vermelho, com uma transicdo de entrada onde surge o valor de
diferenca. Em ambos os casos a transicdo utilizada é “dissolve by character”.

Quando o jogador for vencedor [Figura 102], a animacdo Figura 102 - Grafismo da "Montra Final",
é igual, e o texto vermelho é verde e o efeito sonoro é de 2018.
uma campainha a tocar vigorosamente.®® O grafismo da
“Montra Final” estd incorporado para o telespetador dentro [BECTTIR=S. I (' . ¥ | ]
de uma “grelha esquemadtica” [Figura 101, imagem 4], onde
duas barras adotam o fundo da MG, o azul com as ricas === 1 6 - n 0 0
circulares amarelas. Entre as barras, a esquerda é colocado BT 9 4 n
o grafismo da “Montra Final”, a direita duas dareas

quadrangulares, uma sobre a outra com colocagdo/emissdo

, Fonte: RTP, [internet] programa "O Preco
de video. Certo", 2018. Disponivel em:

https://www.facebook.com/oprecocertoofic
ial/videos/894833844022282/

36 Como n3o foi captado um jogador vencedor, utilizou-se como consulta um video publicado pelo programa
na sua pagina oficial de facebook “O Prego Certo - 9 de fevereiro de 2018 - Montra final: Alexandre”. Para
aceder ao video consulte este enderego:
https://www.facebook.com/oprecocertooficial/videos/894833844022282/
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Figura 103 - Oraculos do programa "O Preco Certo", Cima: Oraculo com o numero e informagdes para inscricao no
programa; Baixo: Oraculo com o email e icones do Facebook e Instagram, 2018.
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Fonte: RTP

Nos ordculos [Figura 103] do “Preco Certo” o contexto é o mesmo dos outros programas
analisados, embora nos outros casos existam variagdes de ordculos, o que ndo acontece neste
programa, no qual existe apenas um com pequenas variacoes. Nos dois ordculos captados, tanto a
MG quanto a barra de informagdes deslizam de z+ para z- e movem-se do inferior externo do ecra
para a parte inferior direito ecra. A MG inicia deitada onde depois posiciona-se na vertical,
enguanto a barra horizontal, de pontas arredondas, rodopia durante o movimento de z+ para z- e
estagna paralelamente ao ecra. Assim como a MG ja descrita anteriormente, a barra também é
tridimensional, tem uma pequena espessura e é quase toda em amarelo, com excec¢do da lateral
gue fica frontal ao telespetador, essa em azul com rebordo amarelo. Os textos no oraculo com o
numero de telefone, sdo em branco e ndo tém qualquer animacdo, enquanto no oraculo de e-mail,
o texto também branco, move-se da esquerda para a direita e é condicionado por uma mascara. A
direita e em simultdneo com o e-mail, entram dois icones, primeiro o do Facebook e depois o do
Instagram, ambos tém mesma a animacao, ou seja, deslocam-se de cima para baixo e também sdo
condicionados por uma mascara. O condicionamento da mascara faz com que a animacgdo dos
elementos apenas seja visivel em determinada area, que neste caso é o espago do oraculo. Ambos
os oraculos utilizam uma luz semitransparente, que se desloca da esquerda para a direita e a
transicdo de saida é um dissolve. Relativo ao som, apenas o oraculo com o nimero de telefone
apresenta inicialmente um efeito sonoro, um telefone a tocar.

I R

Abertura 12,15 segundos
Encerramento - Ticker 27,14 segundos
Encerramento - Cartoes 11,08 Segundos

Tabela 8 - Tabela de Tempo - Programa "O Preco Certo", 2018, RTP1. Fonte: Autor

O grafismo do package de programa do “Preco Certo” utiliza técnicas de animacdo 2D e 3D. Ndo
obstante o uso de varias cores nos grafismos, as cores predominantes sdo o azul e o amarelo, que
acabam por caraterizar o programa. A abertura tem a duracdo de 12 segundos, a pega do
encerramento de ticker tem cerca de 27 segundos. A peca do encerramento com os cartdes dos
patrocinadores tem cerca de 11 segundos, ambas aparecem em separado no programa, como
elementos distintos, embora no final e surjam dentro do grafismo do programa, validando ambas
pecas de encerramento. Como ja referido anteriormente e conforme Brarda (2016) o encerramento
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pode ou ndo mostrar as marcas patrocinadoras do programa. Nos ordculos e no quadro “a montra
final”

4.27. BRAINSTORM

O programa “Brainstorm” é transmitido na RTP1 em prime time e é apresentado por Pedro

, 0 tempo varia consoante a necessidade do programa.

Fernandes, conforme a RTP de 22 a 62 feira por volta das 21HO0O logo apds o Telejornal. De acordo
com a RTP (Brainstorm, 2018) o programa sofreu uma atualizacdo grafica, ou seja, novos grafismos
e com novas cores, correspondendo ao grafismo captado e que aqui serd analisado. O “Brainstorm”
€ uma competicdo, onde “ha sempre um vencedor” (RTP, Brainstorm, 2018), de entre “dois
concorrentes que respondem a diferentes perguntas, em diferentes formatos, e sobre diferentes
temas” (NOS, Brainstorm, 2018), gradualmente “com valores mais desafiantes e apostas mais
elevadas” (RTP, Brainstorm, 2018). Nos 40 minutos de jogo, o jogador que “acumular mais
respostas certas ganha e regressa no dia seguinte” (NOS, Brainstorm, 2018). “A premissa principal
mantém-se: o vencedor de cada programa garante o seu lugar no “Brainstorm” até que seja
destronado por uma mente mais brilhante” (RTP, Brainstorm, 2018).

Figura 104 - Grafismo de programa da primeira temporada de "Brainstorm", 2018.

ATUALIDADE
HISTORIA
DESPORTO
CIENCIAS
GEOGRAFIA
CINEMAETV
MUSICA
GASTRONOMIA
MODA
AMBIENTE

Fonte: The Indigente Studio

Tal como anteriormente [Figura 104], o grafismo da segunda temporada do programa
“Brainstorm” foi desenvolvido pela The Indigente Studio a pedido da SP Entertainment para a RTP.
De acordo com o Studio (2018) na primeira temporada foi pedido que desenvolvessem o aspeto e
a marca do programa, que foram feitos sem referéncias prévias, baseando-se nas imagens BRAIN
(sinapses) e STORM (eletricidade, iluminagdo). A primeira temporada ocupou presenca no ecra até
inicios de 2018, os “gréficos transmitidos seguiram o lema da eletricidade, com reldampagos
percorrendo as varias pecas graficas do programa” (Studio, 2018). Para a segunda temporada todo
o grafismo foi atualizado, e também ird ser analisado nesta dissertagao.
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A abertura® [Figura 105], inicia com vdrias linhas animadas que variam na forma e na cor, sem
gue o percurso das linhas seja reto, sendo oscilante em tons que variam entre azul, amarelo e
branco. Da perspetiva do telespetador o trajeto das linhas inicia-se em varios pontos das laterais
do ecra, deslocando-se para o centro. Estas linhas tém um inicio e fim, ou seja, a animacao das

IH

linhas tem dois pontos principais, o “inicial” a partir do qual cada uma percorre o trajeto e preenche
com trago o espaco estabelecido e o “final” que segue a trajetdria da inicial com alguma distancia
de animacao e define onde deixa de ser visivel. No final a sensacdo é que a linha se desloca para o

infinito.

Figura 105 - Abertura da segunda temporada de "Brainstorm”, 2018.

Fonte: RTP

Na agao seguinte, linhas brancas formam uma cabecga em perfil virada para a direita, enquanto
se ouve um efeito sonoro e no centro da cabega, uma linha de trago mais grosso, branco,
semitransparente, forma um circulo e dissolve-se. Posteriormente, a par de outro efeito sonoro, o
personagem levanta ligeiramente a cabega, ao mesmo tempo que varias linhas e pontos formam o
desenho de um cérebro, semelhante a uma rede interligada. Nesta fase da animagdo linhas
animadas, umas de traco fino e outras a tracejado, circulam em volta do personagem de forma
circular e sdo animadas com o mesmo estilo de inicio e fim "de vida”, contudo, a linha é desenhada
ao longo da animagdo e algum tempo depois o rasto da linha vai sendo eliminado. Através de corte
passa-se para a a¢ao seguinte, é animado exatamente da mesma forma outro personagem, porém,
de rosto virado para a esquerda. Quando em ambos os personagens levantam a cabega, um circulo
sem preenchimento, de trago grosso, branco e semitransparente, é animado a expandir-se do
“cérebro”. Uma animacao rapida, onde o circulo comeca pequeno e aumenta gradualmente saindo
da drea visivel do ecrd, com o movimento na dire¢do do telespetador, como de uma “onda cerebral”
se tratasse.

Na sequéncia seguinte, a camera revela os dois personagens frente a frente. Na continuidade
da animacgdo, os personagens movem-se no eixo Z+ (dire¢do do telespetador), ligeiramente para
baixo e ficam visiveis apenas do nariz para cima. Nesse momento, sobre os cérebros de cada
personagem e em conjunto com um efeito sonoro, surgem varios elementos animados e de

37 Esta abertura do programa corresponde a segunda temporada do “Brainstorm”, que conforme Ferreira
(2018) a nova temporada teve estreia a 5 de abril de 2018 as 21h50 na RTP1.
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diferentes tamanhos, formas geométricas e icones. Os icones sdo em branco em ambos os
personagens, porém, os restantes elementos sobre cada personagem tém cores distintas, o da
esquerda é laranja amarelado, enquanto o da direita apresenta um laranja mais acentuado. Nesta
fase da animacao existem dois batimentos na musica que realcam pontos da abertura. No primeiro
batimento da musica e ao mesmo tempo, ambos os personagens e restantes elementos animados
sobre cada cérebro, movem-se para fora do espaco visivel do ecrd, os elementos da esquerda
movem-se para a esquerda e os da direita para a direita.

Enquanto que ambos os personagens e elementos se separam, animados do eixo Z- para Z+, no

|II

centro do ecrd, surgem dois circulos animados de “onda cerebral” e em conjunto com a MG. Além
da animacdo de movimento, a MG forma-se nesse momento: do centro para as laterais, o raio vai
sendo preenchido de cor de laranja; linhas de tracgo fino e branco, formam o formato do lettering;
do centro para as laterais, o lettering é preenchido de branco. Com recurso a uma mascara no
formato do raio, é animado um retangulo inclinado, de cor branca, num movimento da esquerda
para a direita, simulando o reflexo do objeto. O tipo de letra usado na MG desta abertura é todo
ele em caixa-alta. A MG fica posicionada ao centro do ecrd e com o segundo batimento na musica,
este move-se no eixo do Z+ e estagna rapidamente, ficando um pouco maior, ou seja, o ritmo do
objeto é de acordo com o som. Durante a anima¢do da MG, além das linhas circulares que se
mantém, pequenos elementos de formas geométricas, como circulos, triangulos, quadrado,
vagueiam pelo espaco do ecrd, uns com preenchimento de cor, outros apenas com traco. O fundo
comum em toda a animagdo é composto por um gradiente circular, onde a cor externa é o cinzento
e a interior o azul. Na sequéncia final, surge uma linha inclinada que divide o ecr3, o grafismo fica
dividido em duas partes e semelhante a duas portas deslizantes, cada uma desloca-se para o seu
lado. Ao mesmo tempo que ambas as laterais se movem, a MG movimenta-se no interior, na
direcdo do eixo Z+, onde é percetivel o recurso a mascaras.

Na abertura os dois personagens representam dois jogadores, onde cada um dos jogadores é
representado por uma cor, a mesma que esta presente nos elementos de formas geométricas.
Primeiramente os jogadores sdo apresentados de forma individual, para posteriormente serem
colocados frente a frente num confronto de ideias e conhecimento, as dreas de conhecimento sdo
representadas pela diversidade de icones. Na fase onde entra a MG, interpreta-se que o confronte
serd executado no “Brainstorm”. O estilo é vetorizado, semelhante ao desenhar, onde a técnica
utilizada nesta abertura é de 2D, com recurso a 2.5D, ou seja, o espa¢o da animagdo é
tridimensional, porém os elementos sdo em 2D. Nesta abertura, mais uma vez o som reforca a
mensagem a ser transmitida. Esta é percetivel através das imagens observadas, porém o som ajuda
a cativar o telespetador e ajuda a que esta seja mais facilmente compreendida. O som é constituido
por musica e efeitos sonoros. Todos os elementos como o ritmo, o movimento, o tempo, o0 som, as
imagens, incluso o texto da MG, contribuem para uma mensagem mais sélida, dinamica e
interessante.
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Figura 106 - Encerramento da segunda temporada de "Brainstorm", 2018.

Este programa
teve ajuda
3 produgao de:

Fonte: RTP

O encerramento [Figura 106], é acompanhado da musica do programa, iniciando-se com uma
imagem que se move da direita para a esquerda até preencher a lateral direita do ecra. Ao longo
da lateral esquerda da imagem encontra-se uma linha cinzenta, com alguma espessura, acentuando
a separacao entre grafismo e programa. A imagem também é utilizada como fundo em outros
grafismos, uma imagem texturizada em tons de azul e preto. Depois da entrada da imagem, inicia-
se a animacado em roll-up, com os textos a branco e onde apenas a primeira letra de cada uma das
palavras é em caixa-alta. Quando a animacdo do texto em roll-up termina, a imagem de fundo
move-se para a esquerda e preenche todo o ecra. De seguida, um retangulo branco, com um texto
azul e semelhante ao “Separador Ajuda a produ¢dao”, move-se da esquerda para a direita e ocupa
a area destinada aos cartdes. Contudo, o retangulo comporta-se como uma imagem. O processo
animado de entrada do retangulo, é demarcado por uma curta musica, que interrompe a do
programa por breves segundos. Quando essa curta musica termina, serve de impulso para o roll-
up dos cartdes. Apesar do encerramento ser a peca de programas com menos impacto para o
telespetador, nas pecas graficas analisadas até aqui, este divide-se em duas pecas audiovisuais,
marcadas visualmente como distintas. No encerramento do “Brainstorm”, a demarcagdo é feita
através do som, sem uma quebra visual, onde o movimento, ordem dos elementos e ritmo, sdo um
todo asseverativo, dindmico e interessante.

Neste programa ha uma considerdvel variedade de ordculos. De forma a facilitar a analise,
foram divididos por grupos de similaridade. Em primeiro lugar, importa referir que sdao usadas as
mesmas duas cores da abertura, o laranja claro (que corresponde ao jogador da esquerda) e o
laranja escuro (que corresponde ao jogador da direita, que é sempre o vencedor do programa
anterior). Esta informacgdo é importante para compreender o comportamento dos elementos nos
oraculos.
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Figura 107 - Oraculos da esquerda para a direita; Em cima: Oraculo do apresentador, oraculo de tempo, oraculo do
jogador a esquerda; Em baixo: Oraculo do jogador da direita, Oraculo valor acumulado inicial, Oraculo valor acumulado
final (vencedor); 2018.

Fonte: RTP

O primeiro grupo [Figura 107], é composto por 5 oraculos que pouco diferem entre eles,
variando em altura e cores dos elementos que a compdem. O ordculo é composto por um retangulo
com uma linha de traco fino a branco, a cor de preenchimento pode variar. O retangulo inicia
comprimido, semelhante a uma linha branca centrada no ecrd, em seguida, as laterais esquerda e
direita estendem-se, e formam o retangulo. Quando o retangulo se forma, dois triangulos surgem,
um de cada lado, com uma das pontas voltada para o centro do retangulo, isto quer dizer que a
base do triangulo assenta sobre a lateral do retdngulo. Ao centro, no movimento de baixo para
cima, através de uma mascara, surge a informacdo centrada, que pode ser numérica ou textual,
consoante a fungao que desempenha. Quase todos os textos adotam apenas uma linha de texto, a
excec¢do dos oraculos com o nome dos jogadores, que tém duas, onde o nome é da cor designada
para o jogador e a localidade é em branco. Na animacdo de saida do ecra os oraculos utilizam uma
transi¢do de dissolve. As cores nestes oraculos funcionam da seguinte maneira:

e Oraculo do apresentador e Oraculo de tempo: - Preenchimento: azul escuro, triangulo
esquerdo: laranja claro, triangulo direito: laranja escuro, texto: branco;

e Oraculo do jogador a esquerda: Preenchimento: azul escuro, triangulos: Branco, texto
superior: laranja claro, texto inferior: branco;

e Oraculo do jogador a direita: Preenchimento: azul escuro, triangulos: Branco, texto
superior: laranja escuro, texto inferior: branco;

e Oraculo de valor acumulado inicial [vencedor programa anterior]: Preenchimento: laranja
escuro, restantes elementos: branco;

e Oraculo de valor acumulado final [vencedor do programa]: Preenchimento: laranja claro
ou laranja escuro, restantes elementos: branco;
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Figura 108 - Grafismo de cronometro, "Brainstorm”, 2018.

Fonte RTP

O ordculo de tempo apenas informa o tempo que os jogadores tém para o jogo, os 40 minutos.
Além disso, este oraculo é incorporado no grafismo de cronémetro [Figura 108], aparece centrado
no ecra e com a mesma animacdo de entrada, a imagem de fundo é a mesma imagem do
encerramento. Em vez de texto estatico, os numeros fazem a contagem regressiva. Quando o
tempo chega a 5 minutos, a cor de preenchimento do retangulo deixa de ser azul e passa a
vermelho. A animacdo de saida do oraculo no grafismo é a reversdo da entrada, a excecao da
contagem regressiva. Neste programa, alguns dos oraculos tornam-se elementos incorporativos de
outros grafismos animados.

Outro caso semelhante é o ordculo de multiplas escolhas [Figura 109], comeca por ser
introduzido como um oraculo, ao centro o retangulo inicia comprimido, estende-se, tem o
preenchimento em azul e a linha a branco, contudo, apresenta algumas diferengas dos anteriores,
o texto é inserido por cross dissolve, e ao mesmo tempo que se forma o retangulo, por baixo deste,
forma-se outro em branco, contudo bem mais pequeno, quase semelhante a uma linha de trago
grosso. Sobre esse retangulo branco, sera sobreposto um outro elemento semelhante a um
retangulo que servird para cronometrar o tempo da resposta. Esse elemento em tons de vermelho,

vai sendo comprimido de ambas as laterais para o centro até desaparecer.

W,

Figura 109 - Oraculo e grafismo de multiplas escolhas, "Brainstorm"”, 2018.

Fonte: RTP

Quando é feita a pergunta, verifica-se o corte para o grafismo e o oraculo permanece na mesma
posi¢do. Porém, por cima do oraculo aparece um quadro num outro tom de azul com as multiplas
opg¢Oes em texto branco. A imagem de fundo serda sempre a mesma em todos os grafismos, a
utilizada no encerramento. Em cada lado do oraculo encontram-se dois quadrados, cada um com
para ser colocado o video do jogador correspondente, sobre cada jogador um triangulo com uma
das pontas coincidentes um canto inferior, para o jogador da esquerda coincide com o canto
inferior esquerdo e com o jogador da direita com o canto inferior direito. Como anteriormente
referido, as cores de cada triangulo correspondem a um jogador especifico e conforme o jogador
seleciona uma palavra das multiplas respostas, elas passam de branco para a cor do jogador. Sobre
cada triangulo aparece o nimero de respostas certas de cada jogador, no jogador da esquerda o
ndmero é azul e no da direita é branco.
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Quando o apresentador mostra as respostas certas estas aparecem com um retangulo em volta
num azul diferenciador, mais escuro, no quadro de multiplas respostas, e a esquerda um triangulo
a apontar para a palavra na cor que corresponde ao jogador. A cor destes elementos passa a ser
um fator de identificacdo ou a referéncia para identificar a que jogador pertence, um conceito
utilizado ao longo de todo o programa.

Figura 110 - Oraculo de pergunta direta, "Brainstorm", 2018.

No filme “Matrix”, de que cor & o comprimido que revela a verdade 3 Neo?

Fonte: RTP

O ordculo de pergunta direta [Figura 110], ou seja, o jogar responde a pergunta sem qualquer
ajuda. Este oraculo é composto por dois elementos separados um sobre o outro e sdo animados
guase ao mesmo tempo. Ambos tém a mesma animagdo de entrada, comegam comprimidos,
estendem-se, apresentam a linha branca de rebordo; o oraculo superior tem por baixo o mesmo
retangulo branco que o ordculo de multiplas escolhas, e também o outro elemento de cronometro,
porém, este a cor da linha de cronémetro serd de acordo com o jogador que ird jogar.

No caso do ordculo inferior, apds a animagao de entrada, surgem duas setas brancas de cada
lateral e preenchem um espaco, apontando para o centro do ordculo. Quando é validada a resposta,
a barra a linha do cronometro desaparece, enquanto o preenchimento altera de cor, passa para a
cor do jogador, e aparece em texto branco a resposta do jogador. Consoante esteja certa ou errada
a resposta, a cor de preenchimento pode ser verde para certa e vermelho para errado. Este
comportamento grafico da ado¢do de preenchimento de cor no oraculo para identificar qual o
jogador a responder, assim como o preenchimento a verde para validar e a vermelho para refutar
a resposta, é também utilizado por outros oraculos. A animacao de saida do oraculo uma vez mais
é em dissolve.
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Figura 111 - Oraculo de escolha multipla 1, "Brainstorm”, 2018.

Quem terd protagonizado a lenda aqui represent
I == e rr———

3 -
j [
=

Quem ters protagonizado a lenda aqui representada?

T ¢ o o R MRENRNR WA oo
TEVAEN Qe T Ty

Fonte: RTP

Como ja referido, outros ordculos adotam o mesmo comportamento do inferior, como é o caso
dos dois ordculos de escolha multipla, que diferem apenas na cor de preenchimento, o azul [Figura
111] que corresponde a sua utilizagdo ao longo do programa, e o castanho [Figura 112] que
corresponde a ultima questdo do programa em que ha apostas monetdrias em jogo. Ambos os
oraculos tém a mesma estrutura, uma barra superior, mais extensa e por baixo, quatro barras mais
pequenas divididas em grupos de dois.

A barra superior é exatamente idéntica a do oraculo anterior, preenchimento azul, linha branca,
retangulo pequeno branco e o retangulo ou linha de trago grosso, que ird adotar a cor do jogador
gue estd a responder a questdo, até aqui é igual ao anterior analisado. A diferenca entre estes dois
casos e o anterior consiste nos 4 elementos inferiores e que estdo divididos em grupos de dois e
paralelos uns com os outros, ou seja, dois a esquerda e dois em baixo ou dois em cima e dois em
baixo. Os retangulos sdo animados do ponto central do ecrd, para as laterias, os da esquerda
estendem-se para a esquerda e os da direita para a direita. A cor de preenchimento é o azul e a
linha é o branco. Nos retangulos da esquerda, uma parte da lateral direita é preenchida por um
triangulo branco com uma letra em azul e em caixa-alta. Nos retangulos da direita, a letra e o
preenchimento ficam a esquerda. Nos retangulos as letras sdao sempre da seguinte forma:
retangulos da esquerda, superior letra “A”, inferior” letra “C”, retangulos da direita, superior letra
“B” e inferior letra “D”.
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Figura 112 - Oraculo de escolha multipla 2, "Brainstorm”, 2018.

Fonte: RTP

Na fase seguinte um dos jogadores estard em jogo e a sua cor ird corresponder-se com a linha
de cronometragem. Quando a resposta é validade, acontece exatamente o que aconteceu no caso
analisado antes, consoante a letra para a resposta, o preenchimento do “A, B, C ou do D”, adota o
preenchimento de cor do jogador. Dependendo se a resposta estd certa ou errada, o
preenchimento pode ser a verde ou vermelho.

Os préximos ordculos tém um elemento animado comum a todos, um pequeno retangulo, com
o0 mesmo tipo de animacdo ja mencionada, ou seja, um retangulo de preenchimento azul e linha
branca, que inicialmente o retangulo esta comprimido, depois aumenta para ambos os lados, a
animacao é feita do ponto central do retangulo. O texto é composto por nimeros e o simbolo do
euro, onde a cor varia consoante o jogador e animac¢ado do texto é de baixo para cima.

Figura 113 - Oraculos de valores, da esquerda para a direita: 1) Oraculo individual; 2) oraculo e grafismo de valores; 3)
oraculo de apostas, "Brainstorm", 2018.

Fonte: RTP

Numa das fazes do programa, este conjunto de elementos animados sera sempre considerado
um oraculo, embora funcione de modo individual [Figura 113 imagem 1], sem qualquer anexo,
qguando é verificado o valor que cada jogador tem, dado que cada jogador tem o seu oraculo.

O mesmo oraculo é duplicado no grafismo de valores [Figura 113, sequéncia de imagens 2], um
oraculo para o jogador da esquerda e um da direita. Por detras dele sobe um retangulo de
preenchimento azul claro, o texto desce e com o valor em euros, em cada lateral do retangulo,

surgem dois triangulos brancos apontando para o valor. Estes elementos acrescidos e temporarios,
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saem do ecrd com uma animacdo em reverso e o valor contido no ordculo é atualizado. De forma a
facilitar a compreensao nesta dissertacdo, este ordculo sera designado de ordculo “2”.

No centro do ecrd do grafismo de valores, existe um grafico com varios retangulos, com a
comum animacdo de entrada para os retangulos e estdo uns por cima dos outros, semelhante a
uma torre, formando um conjunto de valores dos 25€ aos 1000€ e o texto é de cor branco.
Posteriormente, conforme os ganhos de cada concorrente, os valores adquirem a cor de quem o
ganhou. O retangulo do valor em questdo é sempre assinalado, ou seja, uma seta branca em cada
canto aponta para o valor e o preenchimento do retangulo fica em azul mais escuro.

Figura 114 - Oraculo "2", "Brainstorm", 2018.

Fonte: RTP

Na ultima questdo do programa é utilizado o ordculo de apostas [Figura 113, imagem 3]. Este
ordculo é igual ao oraculo “2”, com a diferenca que em baixo e ao centro, surge uma linha branca
de cima para baixo, onde aparecem dois pequenos retangulos, que ocupam a mesma proporg¢ado do
ordculo “2”. O texto no retangulo da direita indica o valor que o jogador fica ao perder, a direita o
valor se ganhar a aposta. Ao contrario do ordculo “2”, o valor que aparece no retangulo tempordrio
ndo corresponde a um acréscimo de valor, mas sim ao valor de aposta. O oraculo “2” volta a ser
utilizado no final do programa [Figura 114], através de um plano de camera individual de cada
jogador, cada jogador com o seu oraculo e em cada oraculo é retirado ou acrescentado o valor da
aposta.

E percetivel que o mesmo elemento animado serviu de base para todos os outros, assim como
aconteceu em outros dos ordculos analisados. Os movimentos dos elementos sdo rapidos, as
animacdes de entrada e saida, assim como a cor, sdo carateristicas comuns que se destacam entre
todos os ordculos do programa. Nos oraculos analisados é comum a utilizagdo de efeitos sonoros,
estes sons variam entre sele¢do, resposta do jogador, resposta certa ou errada, para cada um o
som é diferente.
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Figura 115 - Grafismo com os valores de prémio, "Brainstorm", 2018.

Fonte: RTP

Para além dos oraculos sdo usados outros grafismos. Alguns serdo analisados de forma
individual enquanto que outros o serdo por grupos por terem estilos bastante semelhantes. Nos
valores de prémios [Figura 115], o apresentador explica os valores até a décima pergunta. Este
grafismo animado apresenta o fundo texturizado e azul, presente em vdrios outros grafismos. No
ecra forma-se um retangulo, primeiro comprimido, onde se vé apenas a linha branca, em seguida
estende-se e forma o retangulo. O preenchimento do retangulo é o video e a linha é em branco. Do
lado direito do ecra surge um grafismo em torre, semelhante ao grafismo de valores, onde varios
pequenos retangulos formam-se ao mesmo tempo, no mesmo estilo de animacdo do retangulo do
video. O texto a branco surge em conjunto, por cima desses retangulos, numa transi¢ao de cross
dissolve. Depois, num movimento de baixo para cima, cinco retangulos em conjunto com dez
triangulos [Figura 115, imagem 3 e 4], em diferentes niveis de transparéncia, criam um efeito de
“onda de destaque” que percorre a torre de valores durante alguns segundos. Posteriormente,
todos os elementos graficos saem ao mesmo tempo do ecrd, através de uma transicao de dissolve.

O primeiro grupo [Figura 116] corresponde as cinco categorias selecionadas por cada
concorrente como preferenciais. Um retdngulo com o fundo texturizado, o mesmo do
encerramento, com uma linha branca e fina, entra no ecra e ocupa parte de uma das laterais do
ecra.

Fonte: RTP

O movimento deste retangulo pode ser da esquerda para a direita ou da direita para a esquerda,
pois varia consoante o concorrente. Esse retangulo faz-se acompanhar por cinco retangulos que
formam algo semelhante a cinco linhas, onde a cor de preenchimento ndo é a mesma, para o
concorrente da esquerda o preenchimento do retangulo é em laranja claro, para o da direita é em
castanho. O texto em ambos 0s casos em caixa-alta, no concorrente da esquerda o texto é de cor
cinzento e estd alinhado a esquerda; no concorrente da direita o texto alinha-se a direita e é branco.
O texto é gradualmente inserido sobre cada um dos cinco retangulos através de cross dissolve. Na
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animacado de saida todos os elementos se movem em conjunto, num movimento reverso ao de
entrada.

Figura 117 - Grafismos - segundo grupo: 1), 2), 3), 4), 5), 6), "Brainstorm”, 2018.

A tempura é um tipo de prato
‘em que os alimentos sdo.

GASTRONOMIA . ' PERSONALIDADES

PERGUNTA COM ESCOLHA MULTIPLA : - y o SSSE'ESL?M e

TECNOLOGIA E GAMING
PERGUNTA COM ESCOLHA MULTIPLA

Fonte: RTP

No segundo grupo de grafismos animados, algumas carateristicas sdo semelhantes entre eles.
Em todos o fundo padronizado é o mesmo, o mesmo fundo que vem sendo utilizado em varios
grafismos, o do encerramento. Também em todos forma-se um retangulo, o rebordo é a linha fina
e branca, o retangulo inicia comprimido, ao centro, para posteriormente na animagdo, ambas as
laterais perlongarem o seu comprimento. Dependendo dos grafismos, a altura do retangulo pode
sem maior ou menos.

Os grafismos podem ser relativos a categoria escolhida [Figura 117, imagem 1 e 3] por cada
concorrente, onde no interior do retdngulo os textos sdo sempre em caixa-alta e aparecem numa
transigdo de cross dissolve. O texto da categoria é de trago grosso, aparece por cima da pergunta e
adota a cor do concorrente que a escolheu; o texto da pergunta tém traco fino e branco. Quando a
pergunta ndo é feita sobre nenhuma das categorias escolhidas pelo concorrente [Figura 117,
imagem 2], apenas é apresentado o texto, de cor branco, com a primeira letra da frase apenas em
caixa-alta. Em ambos os casos o texto esta sempre centrado, o preenchimento do retangulo é em
azul e com alguma transparéncia.

Na ultima pergunta do programa [Figura 117, imagem 6] o grafismo é semelhante ao das
categorias escolhidas pelos concorrentes. Contudo, o fundo texturizado é vermelho em vez de azul,
o texto da categoria escolhida pelo programa é em cinzento e o preenchimento do retangulo é
também a vermelho.

No caso de outros dois grafismos que tém o do mesmo esquema grafico, quando é uma questdo
para dudio [Figura 117, imagem 4], o preenchimento do retangulo é em azul claro sem
transparéncia, sobre esse preenchimento é colocado um equalizador grafico de som animado nas
cores amarelo, laranja e branco. No grafismo para o video [Figura 117, imagem 5], o retangulo
forma-se da mesma forma como explicado anteriormente, porém, o preenchimento do retangulo
é o video a ser exibido. Neste grafismo, quando o video termina, o retangulo sai utilizando uma
animacao reversa da entrada. Nestes grafismos animados também os elementos sdo reforcados
com efeitos sonoros, conforme vao sendo inseridos no ecra. Além disso ao mesmo tempo que
fazem parte do graphic package do programa, sdo também parte da cenografia do programa.
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O grafismo para o vencedor de casa através da
Figura 118 - Grafismo - Vencedor na . - , . , .
aplicacéo, "Brainstorm”, 2018. aplicagdo mdvel [Figura 118], € um pouco diferente do
anteriores, o fundo texturizado é o mesmo, todavia, o
conjunto de elementos estao perpendiculares com o eixo
Z, para depois rodarem em y, onde o eixo do conjunto de
elementos estd ao centro, ou seja, os elementos estdo
frontalmente voltados para a esquerda e posteriormente

rodam para o telespetador. Este conjunto de elementos,

de cima para baixo, é constituido por um quadrado, onde

Fonte: RTP

o seu preenchimento é a foto do vencedor, por baixo um
retangulo azul escuro, nas mesmas dimens&es do quadrado. A semelhanga dos oraculos, surgem
dois tridangulos vindos de ambas as laterais do retangulo, quer dizer, um triangulo com o movimento
da esquerda para a direita, o outro da direita para a esquerda, ambos se posicionam junto ao lado

correspondente, um a esquerda e outro a direita. Ambos os

Figura 119 - Mosca do programa
"Brainstorm”, indicacao para a

grosso, nos trés elementos a cor é o branco. Por baixo deste aplicagao, 2018.

tridngulos apontam para o texto com alinhamento centrado e traco

retangulo, existe outro retangulo mais extenso, o preenchimento é
em azul claro, e sobre o retangulo duas linhas de texto. Em ambas as
linhas o texto é branco e a primeira letra de cada palavra é em caixa-
alta, porém, o texto da primeira linha é grosso e o da segunda o texto
da segunda linha é fino.

Este programa utiliza uma mosca [Figura 119] com Fonte: RTP
carateristicas especiais, uma vez que nao é constituida pela MG,
apenas aparece algumas vezes e durante determinados periodos do programa, posiciona-se no
canto superior direito, onde é possivel ler-se “APP”, em texto de caixa-alta. A sua direita um
tridangulo com uma das pontas voltada para o texto, tanto o texto como o tridngulo sdo de cor
laranja. Esta mosca ndo pretende de todo ser discreta, além de visivel é imitido um som de alerta
para o telespetador, chamando a atengao para a sua presenga no ecrd, notificando-o que a
pergunta a decorrer para os concorrentes é valida para os telespetadores que participam através
da aplicagdo mével.

Abertura 17,23 segundos

Encerramento 45 segundos

Tabela 9 - Tabela de Tempo - Programa "Brainstorm”, 2018, RTP1. Fonte: Autor

A abertura de programa tem uma duragao de 17 segundos e o encerramento dura 45 segundos.
No geral, os grafismos usam uma técnica de animag¢do 2D, e no caso particular [Figura 117 -
Grafismos, 5], a utilizagdo de video. O som na abertura e no encerramento é constituido por musica
e efeitos sonoros, e durante os restantes grafismos sdo essencialmente efeitos sonoros. Uma vez
que é um jogo, o programa “Brainstorm” tem um graphic package de programa bastante alargado
e complexo, pelo que embora existam semelhancas entre alguns grafismos, ha sempre diferencgas
substanciais. Por comparacdo ao grafismo da primeira temporada o da segunda temporada (em
vigor), apresenta maior semelhanca entre o estilo grafico do programa e o estilo grafico do canal,

156



Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

como se pode constatar pelas formas geométricas, incluindo o estilo de movimentos, animacgdes e
transicgoes.

4.28. 5 PARA A MEIA-NOITE

O préximo graphic package de programa corresponde ao 5 Para a Meia-Noite, que segundo a
RTP (5 Para a Meia-Noite, 2018) é um late night show das noites de quinta-feira da RTP1,
apresentado por Filomena Cautela que recebe variados convidados. O “5 Para a Meia-Noite” “faz
nove anos” (NOS, 5 Para a Meia-Noite, 2018), “iniciado no dia 22 de junho de 2009” (atelevisdo,
2018) na RTP2, e de acordo com Wikipédia (2018) o programa mudou-se da RTP2 paraa RTP1a 9
de Abril de 2012, com a estreia da sexta temporada. Conforme a RTP (5 Para a Meia-Noite, 2018),
atualmente, o programa tem como rubricas “A Pergunta que nado quer calar” apresentado por
Beatriz Gosta e o “Pressdo no ar” apresentado por Filomena Cautela e Inés Lopes Gongalves. Este
programa é composto por humor, artistas, comentadores de opinides, debates e “atuacdes
surpreendente” (RTP, 5 Para a Meia-Noite, 2018).

Figura 120 - Abertura do programa "5 Para a Meia-Noite", 2018.

Fonte: Paulo Passos

A abertura [Figura 120] do “5 Para a Meia-Noite” inicia com uma cdmera desfocada, virada
frontalmente para o telespetador, a lente vai girando para a esquerda e para a direita, ao mesmo
tempo que uma luz rosa, na cdmera, pisca algumas vezes, indicando que esta a gravar. Enquanto a
lente gira, a cdmera é focada e afasta-se para um plano geral, onde é substituida por uma sequéncia
fracionada de imagens, mostrando uma das laterais da cdmera. Ao mesmo tempo e por detras da
camera, surgem varios circulos que vdao aumentando de tamanho, de cor branca e com varios tipos
de trago, uns mais finos, outros mais grossos, e também em tracejado. Na lateral da camera é
possivel observar uma contagem de tempo de gravacgdo, porém desregulada e nimeros vermelhos.
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Na sequéncia da animacdo, a camera aproxima-se rapidamente de perfil e a sua forma é preenchida
por uma textura de barras de cor (SMTPE - barras de cor para calibragdo de sinal), que pisca
constantemente e desaparece, mantendo-se o elemento do tempo de gravagdo. O fundo do ecra é
preenchido por um gradiente circular, onde o preto é a cor exterior e o azul a interior. Sobrepondo
o fundo surge uma grelha, com tracgos finos e brancos, em conjunto com o nome (texto) da
apresentadora no canto superior direito. Por trds da contagem de tempo, da esquerda para a
direita, o ecra é preenchido por varios fragmentos que vao montando o cendrio, entre utilizacdo de
video e imagens recortadas, a preto e branco, que criam um cendrio semelhante a um centro
espacial. O video recortado, mostra um terreno onde varias pessoas assistem ao lancamento da
nave. Os restantes elementos, como montanhas, casas, etc., sdo estaticos, ou seja, imagens e
complementam o cendrio. De entre as montanhas, surge uma imagem animada de uma nave
espacial em preto e branco. Inicialmente a forma da nave adota a textura das barras de cores, que
pisca algumas vezes. Posteriormente, sai da nave fumo azul, representando o lancamento da nave,
o restante cenario move-se para baixo e desaparece; ao mesmo tempo a nave oscila para dar a
sensa¢do de movimento.

Na sequéncia seguinte interpreta-se que a nave foi para o espaco, num ambiente surrealista,
onde aparecem varios elementos que se movem pelo ecrd, entre eles estdo trés nomes (textos),
uma outra nave, um peixe lua, esferas brancas e icosaedros em azul que imitam planetas. Nesta
fase da animacao, o fundo passa a cinzento claro, utilizando uma transi¢do de cross dissolve, a nave
principal comeca a disparar linhas rosa, ouve-se o efeito sonoro de raios laser, os raios abatem uma
nave e ela explode. Ao mesmo tempo, a cdmera afasta-se, a nave mantém-se, porém, os restantes
elementos desaparecem e outros elementos sdo acrescentados ao cenario num movimento de Z+
para Z-. Ao centro um circulo azul com a nave no seu interior, na camada superior inserida dentro
de uma mascara, uma forma geométrica tridimensional semelhante a montanhas nos tons de preto
e cinzento, a direita um sofa cinzento com um astronauta e a esquerda trés nomes (textos). Em
sequéncia, dentro da mdscara da montanha muda de plano, o astronauta aparece no meio do ecr3,
a sua volta novos trés nomes (textos), sobre o fundo é adicionada uma textura que seguidamente
se dissolve e a nave desaparece por detrds da montanha. Posteriormente varios elementos se
misturam, ouve-se um efeito sonoro semelhante a falha de captacdo, o astronauta multiplica-se e
desmultiplica-se, ao mesmo tempo que é aplicado sobre alguns astronautas as barras de cores,
varios padrdes com formas geométricas em branco e espagos com transparéncia sdo sobrepostos,
onde todo esta mistura de vérios elementos ao mesmo tempo, servem de transicdo para a MG. A
animacgdo dos nomes, ou seja, a inser¢ao do texto é comum em todos, a animagdo de entrada do
texto é de desfoque para focado e a de saida de focado para desfocado, a esquerda do texto sao
animados tracos imitando uma contagem de dias.

Nesta ultima fase da animacgdo, volta-se a ter o fundo gradiente circular inicial e outros
elementos sobrepostos: uma textura de céu estrelado, duas esferas brancas que imitam planetas,
uma a esquerda e outra a direita no ecrd; uma animagdo em zoom out das montanhas que depois
preenchem grande parte do fundo. Em madscara, pequenos retangulos que mostram parte da lua e
da MG.

Na composicdo da MG, um circulo com a textura da lua tem uma animag¢do semelhante ao
encher de um copo de agua, sobre a lua surgem linhas e mascara em angulos de 45 graus, que
revelam o “5”, do “5” estendem-se em direcdo ao canto inferior direito, retdngulos pretos que
formam a sombra e que variam na sua transparéncia. O texto “para a meia noite”, varia em grossura
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de traco e é animado palavra a palavra, de diferentes direcdes e com recurso a mascaras. O “para”
e “noite” movem-se da esquerda para a direita, o “a” de baixo para cima e o “meia” de cima para
baixo. A transicdo de saida para o programa, todos os elementos atras da MG s3o eliminados de
forma circular, enquanto a MG é a reversao da sua animacao.

Esta abertura criada por Paulo Passos, Tiago Tobias e Jodo Ervedosa, ndo tem apenas musica,
utiliza também vdrios efeitos sonoros que destacam varias a¢Ges e elementos, onde imagem, video,
som, o texto, o ritmo e o movimento complementam-se uns aos outros. Através da abertura
interpreta-se que os convidados sdo o foco dos telespetadores, onde esses convidados irdo sentar-
se num sofa e fardo uma viagem “lunatica” até “5 para a meia noite”. Varias sdo as animacdes que
acontecem ao mesmo tempo nesta viagem espacial, sdo 26 segundos dinamicos, surrealistas e ao
mesmo tempo cadticos. Esta abertura revela algumas carateristicas do programa, entre elas o
humor, que o seu conteldo nao deve ser levado demasiado a sério, mas sim de forma divertida e
descontraida.

Figura 121 - Separador de Programa, "5 Para a Meia-Noite", 2018.

Fonte: RTP

Neste programa existem trés separadores, um com o grafismo do programa e outros dois
referentes as rubricas. No primeiro caso, o separador de programa [Figura 121], o grafismo é a
parte final da abertura, com o fundo gradiente circular, a textura do céu com estrelas, as esferas
brancas, as montanhas, a marca grafica, exatamente com os mesmo movimentos e animagoes.
Quando este grafismo vai para intervalo termina em corte brusco, quando regressa utiliza uma
transi¢do de dissolve. Este grafismo é acompanhado por parte da musica da abertura.

Figura 122 - Separador "A Pergunta Que Nao Quer Calar", programa "5 Para a Meia-Noite", 2018.
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Fonte: RTP

No separador “A pergunta que ndo quer calar” [Figura 122], utiliza video como fundo, o video
corresponde aos santos populares na Avenida da Liberdade, porém, o video nunca é o mesmo, varia
consoante a rubrica. Por cima do video encontra-se uma moldura composta por tragos graficos
animados, como corag¢des, hashtags, linhas retas e curvas de cor branca. No centro da moldura
surgem as palavras “Beatriz Gosta” separadas, em duas linhas. As palavras “Beatriz” em verde e
“Gosta” em branco, surgem numa animagdo de escala de 0% para 100% (comparativamente ao
resultado final) e em ambas as palavras é aplicado o efeito de sombra na rosa. A tipografia escolhida
nao é serifada, sendo a primeira letra de cada palavra em caixa-alta as restantes em caixa-baixa.
Em animacdo de saida, a animacgao de entrada dos elementos animados é revertida. Este separador
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tem cerca de 3 segundos e é acompanhado de musica. Este separador desconeta-se do conceito
“lundtico” do grafismo do programa, tem uma identidade prdpria, possivelmente pela sua
reutilizacdo constante, onde ndo destaca ou menciona o nome da rubrica, mas sim o nome de quem
a apresenta.

Figura 123 - Separador "Pressao no Ar", programa "5 Para a Meia-Noite", 2018.

PRESSAO PRESSAO

Fonte: RTP

O separador “Pressdo no Ar” [Figura 123], contém alguns elementos do genérico animados de
forma diferente. A cor de fundo é em gradiente circular, a cor externa é o preto e a interna o
cinzento. Sobre o fundo, pequenas particulas circulares semelhantes a pontos brancos
movimentam-se lentamente pelo espaco do ecr3d, aludindo ao espaco cheio de estrelas. Sobre estes
elementos encontra-se a grelha de traco fino e branco, presente na abertura. Do centro surge uma
imagem da lua, em preto e branco, que vai aumentando gradualmente a escala ao longo do
separador, ao mesmo tempo que gira na direcdo dos ponteiros do reldgio. A animacao de entrada
dos elementos que formam a MG do “Pressao no Ar”, como “pressao”, “no”, “ar”, com uma linha
em formato quase que retangular, aparecem e desaparecem, semelhante a de um conjunto de
luzes néon que piscam irregularmente, para posteriormente estabilizarem. Na MG a linha de
contorno da forma “retangular” e da palavra “pressao” sao em azul e os outros dois elementos “no”
e “ar” sdo em vermelho. Todo o texto estda em caixa-alta, a MG tem um suave movimento de zoom
in e o separador utiliza uma transicdo de dissolve no final. Este separador tem cerca de 6 segundos,
enquadra-se na tematica do universo e é auxiliado por musica.

Figura 124 - Encerramento e mosca de programa. Da esquerda para a direita, as duas primeiras imagens: Roll-up créditos
finais; terceira imagem: Cartoes de patrocinadores; Mosca do Programa: sinalizado na segunda imagem, programa "5 Para
a Meia-Noite", 2018.

Diretor
de Programache RTPY
DANIEL DEUSDADO

Apresenta,

Fonte: RTP

Dentro do graphic package do programa inclui-se o encerramento [Figura 124], composto pelos
créditos e os cartes de patrocinadores. Os créditos iniciam com a entrada de uma imagem vertical,
em tons de azul claro e com a textura do céu estrelado, imagem que ocupa parte da lateral direita.
Seguidamente em roll-up surgem os textos, a branco, para cada conjunto de texto, a designagdo
esta primeira linha e nomes na segunda linha. O texto na designa¢do tem a primeira letra em caixa-
alta e as restantes em caixa-baixa, nos nomes todos os caracteres sao em caixa-alta. A animagao no
encerramento de créditos é semelhante, se ndo influenciada, pelo inicio do “Star Wars” de 1977,
onde George Lucas no seu guido descreve como “um vasto mar de estrelas serve de pano de fundo

|”

para o titulo principal” (Perri, 2015), que neste caso serve para os créditos do programa. O texto
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em roll-up tem cerca de 1 minuto, é acompanhado pela musica em estudio e quando termina é
feita uma transicdo em dissolve de todos os elementos. De seguida em corte brusco, surge o
grafismo animado dos cartdes acompanhado de musica do genérico que corta a que estava a ser
transmitida pelo estudio. Os cartdes transitam em corte ao longo de 22 segundos, onde a area dos
cartdes, um retangulo que ocupa grande parte do ecrd, tem um traco branco em rebordo.
Como fundo é utilizada uma composi¢do de animacao lenta, quase que impercetivel o movimento,
onde a camera viaja lentamente sobre a montanha, por tras da montanha o céu azul (gradiente
circular) e estrelado (textura), onde se vé também algumas esferas brancas, estes elementos ja
descritos anteriormente, que estdo presentes em outros grafismo deste programa. Apesar de
perceber-se que o grafismo do roll-up e grafismo dos cartdes sdo pecas separadas, elas mantém
uma linha grafica comum funcionando como um todo.

Entre outros grafismos do graphic package do programa encontra-se a mosca colocada no
canto inferior direito do ecr3, e que se mantém ao longo de todo o programa. Neste caso concreto,
a mosca ndo apresenta todos os elementos da MG, faz-se representar apenas pelo “5” e pela
sombra estendida [Figura 124, imagem 2], ou seja, numa forma resumida e simplificada.

Figura 125 - Oraculos, de cima para baixo: a) 3 imagens do primeiro oraculo; b) 3 imagens do segundo oraculo; c) 3
imagens do terceiro oraculo. Programa "5 Para a Meia-Noite", 2018.
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Fonte: RTP

O “5 Para a Meia-Noite tem trés oraculos, o primeiro [Figura 125, a)] é utilizado para nomes de
pessoas e e-mail do programa, varias linhas animadas em tons de preto, cinza e branco, movem-se
com algum tempo de diferenga e colocam-se no canto inferior direito num angulo de 459. S3o
acompanhadas por dois elementos que se movem, quase que deslizando, da esquerda para a
direita: a lua que tem como mdscara um retangulo que apenas permite visualizar-se parte da dela,
no decorrer da animagdo de entrada a lua sofre um ligeiro aumento; o outro elemento é o texto
em branco, onde nos nomes apenas a primeira letra é em caixa-alta e o email é em caixa-baixa.
Todos os textos sdo acompanhados por um pequeno traco horizontal branco, colocado sobre o
texto e de largura de duas letras. A animacdo de saida dos elementos é a reversao de entrada.
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Tal como o primeiro, o segundo ordculo [Figura 125, b)], apresenta elementos da abertura do
programa. Neste ordculo as montanhas em tons de preto e cinzento, surgem de baixo para cima,
ocupam toda a largura do ecra. Numa animagao rdpida, ao centro, varias linhas em angulo de 452
aparecem e desaparecem. Posteriormente surgem icons e textos a branco, os icons encontram-se
a esquerda do texto e indicam os enderecos de sites e aplicagcdes do programa. A animacao entre
eles é comum, todos surgem de baixo para cima, porém, em tempos diferentes, ou seja, primeiro
sobe o texto do facebook e s6 depois sobe o endereco em texto; seguido do twiter, instagram, etc.
Também se verifica a utilizacdo de mdascara nesses elementos, tanto no inicio como no fim, eles
apresentam uma limitagdao no espaco em que sdo animados. A animacdo de saida é a reversao de
entrada. O terceiro ordculo [Figura 125, c)] é semelhante a um retangulo horizontal de pequenas
dimensdes, esse retangulo serve de mdscara para outros elementos animados, os retangulos
pretos, cinzentos e brancos em angulos de 452, também presentes no primeiro oraculo. Essa
animagdo é mesmissima a animagado da sombra do “5” como foi observado na abertura. O texto
branco, repartido em trés linhas e alinhado ao centro, condicionado por uma mdscara movimenta-
se de cima para baixo. Semelhante aos oraculos anteriores a animacao de saida é a reversao da
animacdo de entrada. Estes trés ordculos apresentam referéncias de elementos presentes na
abertura, o seu tempo varia consoante a necessidade de exibicdo e os movimentos de entrada e
saida dos elementos sdo rapido, porém suaves.

Abertura 26 segundos
Separador - 5 para a meia-noite 4 segundos
Separador - A Pergunta que ndo quer calar 3,14 segundos
Separador - Pressdo no Ar 6,21 segundos
Encerramento - Roll-up 60 Segundos
Encerramento - cartdes 22 segundos

Tabela 10 - Tabela de Tempo - Programa "5 Para a Meia-Noite", 2018, RTP1. Fonte: Autor

O graphic package de programa do “5 Para a Meia-Noite” utiliza técnicas de animacdo 2D, 3D
e video. Quase todos os grafismos se baseiam na temdtica do universo, sendo as cores
predominantes o preto, o branco, o cinzento e o azul. A abertura tem a duragdo de 26 segundos, o
encerramento roll-up tem cerca de 60 segundos e o dos cartdes 22 segundos, considerando as duas
pecas em conjunto tém cerca de 1 minuto e 22 segundos. Nos ordculos, o tempo varia consoante a
necessidade do programa.

162



Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

4.29. PROGRAMAS DE INFORMACAO

Os proximos packages graficos de programas correspondem a programas de informacdo como
o “Portugal em Direto”, o “Bom Dia Portugal”, o “Jornal da Tarde” e o “Telejornal”. Nos programas
de informacgdo a andlise de alguns dos elementos serdo organizados por grupo com similaridade
grafica ou pela fungdo que desempenham.

4.29.1. PORTUGAL EM DIRETO

7

De acordo com a RTP (Portugal em Direto, 2018) o "Portugal em Direto" é um espaco de
informagdo nacional apresentado pela jornalista Dina Aguiar. “«Portugal em Direto» estd sempre
atento aos problemas das popula¢des, garantindo um debate alargado sobre os temas de interesse
local e nacional” (NOS, Portugal em Direto, 2018).

Figura 126 - Abertura - Portugal em Direto, 2018.

Fonte: RTP

A abertura do “Portugal em Direto” inicia com a camera focada nos elementos que formam um
circulo e na primeira caixa de texto. Os elementos rodam sobre o seu eixo, as linhas de variados
tipos de trago e pontas arredondadas vao movimentando-se.

As linhas de diferentes tragos, também adotam diferentes cores, cada linha pode ter um
determinado tom de azul, amarelo ou vermelho. Dentro do circulo encontra-se um grupo de texto,
com alinhamento a esquerda e em azul escuro. Na primeira linha o texto é estdtico, o tamanho de
letra é de grandes dimensdes. Por baixo, formando uma caixa de texto com vdrias linhas, um texto
animado, alinhado a esquerda, com uma tipografia de pequenas dimensées e onde as palavras do
texto vao aparecendo.

A primeira linha de texto refere-se ao numero de quildmetros de Portugal. Inicialmente a
camera comega por acompanhar o percurso de uma das linhas, havendo depois um corte de plano,
nesse corte de plano a camera é animado num zoom out, sendo o ponto de focagem um grupo de
texto semelhante ao que ja foi explicado, embora, na primeira linha os dados se refira ao nimero
de conselhos de Portugal (308 Conselhos). Na sequéncia da animagdo é feito um novo corte de
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plano e a camera volta a acompanhar o movimento de uma outra linha em movimento, contudo,
no canto inferior direito é possivel observar a informacdo dos 18 distritos de Portugal, o estilo
grafico do grupo de texto é semelhante aos dois anteriores, porém, neste caso em vez de ser em
cor azul é em vermelho.

Através de corte, passa-se para a sequéncia seguinte, onde a camera comeca junto ao canto
inferior direito da MG do programa e vai se afastando, em conjunto com uma sutil rotagao, num
movimento que acaba por revelar a MG no seu todo. A MG é constituida por retangulo azul claro
de cantos arredondados, ou seja, as laterais esquerda e direita formam semicirculos. Dentro desse
“retangulo” encontra-se o texto com o nome do programa “Portugal em Direto”. “Portugal”
encontra-se por cima de “Direto” e ambos os textos sdo de maiores dimensdes, enquanto que “em”
encontra-se a esquerda de “Direto e num tamanho de letra menor; “Portugal em” é na cor branca
e “Direto” em vermelho. Duas linhas de trago grosso em vermelho e duas linhas de traco fino em
azul, circulam em volta da MG, acompanhando o formato do “retdngulo” com laterais
arredondadas.

Em toda a abertura o fundo é branco com o mapa de Portugal e ilhas em cinzento claro,
consoante os varios planos de camera parte do mapa é revelado, apenas no final quando aparece
a MG, que todo o mapa é mostrado. A forma vetorizada de Portugal aparece a direita e as ilhas a
esquerda, por detrds da MG. Por cima desse fundo formam-se linha de traco fino em azul e
vermelho, de diferentes formas, que acabam por enquadrar-se no restante estilo da abertura. E
percetivel a utilizacdo de luzes em ambiente tridimensional, os elementos encontram-se em
diferentes posi¢ées do espaco virtual, consoante as posi¢cdes dos elementos é emitida a sombra
sobre o fundo e objetos em cena.

Na transicdo para o programa a MG separa-se do fundo, ao mesmo tempo que inclina
ligeiramente a parte superior para trds e movimenta-se para a frente (Z+), em dire¢do ao canto
inferior. Ao mesmo tempo o fundo é ampliado e o espago anteriormente preenchido pela MG passa
a ser em alpha channel, ou seja, transparente, permitindo a visualizacdo do video da camada
inferior.

Parte desta ultima da animagdo da MG é utilizada também como separador. O som nesta
abertura é composto por musica e a técnica utilizada é o 2D e 3D, que formam um ambiente 2.5D,
ou seja, os elementos vetorizados sdo 2D e funcionam em conjunto com o 3D, o posicionamento e
o espac¢o da animacao é 3D.

Figura 127 - Encerramento, Portugal em Direto, 2018.

Fonte: RTP

O encerramento neste programa é bastante similar ao de outro programas de entretenimento,
composto por ticker em 2D que inicia com um retangulo azul que aparece em cross dissolve, o texto
utiliza uma animacgdo de «crawl» da direita para a esquerda. O texto é composto por duas linhas,
todo ele em caixa-alta, na linha superior a cor de texto é o branco azulado, o tamanho de letra é
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ligeiramente inferior ao da segunda linha; na segunda linha o texto é de cor branco. O texto é
alinhado a esquerda e entre grupos de texto existe uma margem acentuada que os separa. Como
nos programas até aqui analisados a linha superior de texto corresponde a fun¢des/designacdes e
a segunda aos nomes que as executam.

Figura 128 - Grafismo de RUbrica "?ergunta”, programa "Portugal em Direto", 2018.
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Fonte: RTP.

Este grafismo de programa corresponde a rubrica “?ergunta” do “Portugal em Direto” [Figura
128], ao telespetador é colocada uma pergunta de escolha multipla e alguns segundos depois é
respondida. Em todo o video o fundo é o mesmo, composto por um gradiente radial, em que a cor
externa é um cinzento claro e a cor interna o branco; a direita parte do mapa de Portugal,
vetorizado e em cinzento claro, por cima, varias linhas de trago fino, que variam entre a cor azul ou
o vermelho, percorrem caminhos definidos.

Este grafismo é todo ele sequencial, contudo, apesar de continuo pode ser separado em trés
fases, a primeira com a pequena introdug¢do da animagdo da MG até este se posicionar fixo na parte
superior do quadro, com cerca de trés segundos de duragao. Inicia com um circulo azul escuro, com
um ponto de interrogacdo e de cor branco ao centro, caracter que “substituird” o “P”.
Seguidamente a lateral direita do circulo perlonga-se ao mesmo tempo que o texto de cor branco
utiliza uma transicdao de “Fade Up Characters”, escrevendo o resto da palavra “ergunta”. Em volta
destes dois elementos, numa espécie de orbita, quatro linhas sdo animadas, comecam mais
pequenas e vdo aumentando de tamanho. Estas linhas variam entre o trago grosso, a vermelho,
para duas linhas internas e o traco fino a azul para as duas linhas externas. Apds a formagao da MG
no centro do ecr3, esta sofre uma diminuicdo de tamanho enquanto movimenta-se para perto da
parte superior esquerda do ecrd, ao mesmo tempo, as cores do “circulo” e texto invertem-se.

A segunda parte deste grafismo forma-se nesta fase da animacgao, quando dois retangulos de
cantos arredondados, em tons de azul diferenciados, formam-se de cima para baixo, ocupando
grande parte da drea do ecrd, porém, deixando alguma margem para a visualiza¢do do fundo. Estes
dois retangulos entram com ligeiro tempo de diferenga, formam uma espécie de quadro com
divisdrias, onde um dos retangulos serve de fundo para a pergunta e o outro para a escolha
multipla. O texto da pergunta é inserido através de “Fade Up Characters”, o das escolhas multiplas
em cross dissolve, a esquerda de cada resposta existe um pequeno circulo, semelhante a uma marca
de tdpico; o branco é a cor de todos estes elementos. Na validacdo de uma resposta, um elemento
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semelhante as linhas vermelhas da MG, contudo de cor branca, aparece em cross dissolve sem volta
do texto da resposta certa. No seguimento da animacdo, todos estes elementos sdo dissolvidos, ou
seja, numa transicdo de dissolve, e a area do retangulo é preenchida primeiramente por um mapa
animado com a indicacdo da regido e posteriormente por video(s) e/ou imagens da regido a ser
descrita.

Por ultimo, a terceira parte com o encerramento de rdbrica, com cerca de dois segundos, onde
uma cépia da MG se move dentro da area do retangulo e aumenta para o centro e utiliza um fundo
100% transparente. As técnicas utilizadas neste grafismo é o 2D e Videos. O som é composto pela
voz off, que serve de narra¢do do que se quer transmitir na rubrica. Existem também uma musica
de fundo. Tal como noutros grafismo analisados, o som, o texto, as imagens complementam-se. As
cores predominantes sdo o branco, o azul, vermelho e o cinzento. O texto é usado para informacdes
importantes, destacdveis e com necessidade de serem memorizadas, o som para complementar a
informagado e as imagens para demonstrar visualmente aquilo que o som ndo transmite.

4.29.2. BOM DIA PORTUGAL, JORNAL DA TARDE E TELEJORNAL

De acordo com a RTP (Programas de Informacdo, 2018) estes programas passam quase todos
os dias em diferentes horarios, o “Bom dia Portugal” das 06:30h e as 10:00h, de 22 a 62 feira, e os
restantes programas de segunda a domingo, onde o “Jornal da Tarde” passa as 13h00 e o
“Telejornal” as 20h00. Estes programas de informacdo trazem até ao telespectador “noticias que

marcam a atualidade nacional e mundial, desde a politica, a economia, a sociedade e sem esquecer
o desporto” (RTP, Programas de Informacgdo 2, 2018). “A mais rigorosa sele¢do de noticias, (...)
mostram o que de mais relevante se passou no pais e no mundo” (RTP, Programas de Informacdo

3,2018).

As aberturas [figura 129] dos trés programas de informagao serdo analisadas em conjunto
derivado ao grafismo mesmissimo. As trés aberturas sdo acompanhadas pela mesma musica,
porém as trés aberturas tém tempos ligeiramente diferentes. As aberturas iniciam com um fundo
todo azul, seguidamente surge uma pequena linha vertical, de trago fino e branco, no ponto
centrar do ecra. A linha animada, estende-se em ambas as direcGes ao mesmo tempo, dividindo o
ecrda em duas partes iguais.

Na sequéncia seguinte da composi¢do, surgem ao mesmo tempo dois elementos com videos
diferentes, vindos de direcdes oposta e que irdo ocupar cada um uma das partes do ecrd. A
esquerda num movimento de cima para baixo, o elemento de video preenche a drea esquerda e
esta limitado por uma mdscara, a direita o movimento é o oposto, de baixo para cima e também
esta limitado por uma mascara. Na continuagdo da sequéncia, sobre os videos atuais surgem dois
novos videos, inseridos dentro do mesmo esquema animados de elementos que anteriormente
explicado. Posteriormente outros dois videos sdo sobrepostos a esses, contudo, na terceira
insercdo de videos, a animacdo dos elementos é inversa ao até aqui, ou seja, a esquerda o
movimento é baixo para cima e a direita de cima para baixo. A inser¢ao de video em cada lateral é
executada trés vezes, os videos diferem entre eles, todos sdo videos em Time-lapse, ou seja, videos
com aceleragdo de tempo e de tematica urbana. As imagens entre aberturas ndo sdo as mesmas,
variam entre imagens da ponte 25 de abril, pontos e locais das cidades, como o metro, o porto de
mercadorias ou pessoas numa escada rolante.
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Figura 129 - Aberturas de programas de informacao: 1% e 2® linha de imagens - Abertura do “Telejornal”; 3? linha de
imagens - Abertura de “Bom Dia Portugal”; 4° Linha de imagens - Abertura “Jornal da Tarde”, 2018.
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Fonte: RTP

Os elementos seguintes irdo dar inicio a formagdo da MG de cada programa. Nas trés aberturas
ambas as laterais sdo preenchidas de azul por dois retangulos, ou seja, dentro do mesmo estilo
animado utilizado para os videos, de cima para baixo, a esquerda é inserido um retangulo em azul
uniforme, ou no lado direito, de baixo para cima, outro retangulo no mesmo azul. Quando ambos
se posicionam, formam um fundo todo ele em azul. Apesar do fundo torna-se todo ele azul, outros

III

elementos irdo manter esta divisdo de ecra. Apenas nas aberturas do “Bom Dia Portugal” e do
“Jornal da Tarde”, surge uma linha, fina e branca, no ponto central do ecrd, também ela vertical
como no inicio das aberturas, contudo esta ira apenas estender-se a uma determinada area, a do
texto, que formard a MG. Como referido o “Telejornal” ndo utiliza esta linha, contudo, ira demarcar
a mesma esta divisdo. Os restantes elementos das marcas graficas sdo apenas texto de cor branco,
sendo que na mesma MG o texto pode apresentar diferentes tamanhos, as palavras iniciam quase
todas em caixa caixa-alta, a exce¢ao do “da” que é em caixa-baixa na abertura do “Jornal da Tarde”.
No caso do “Bom Dia Portugal” o texto é animado sequencialmente com pequenos tempos de
diferenca, primeiro o “Bom” que se movimenta da direita para a esquerda. O “Dia” movimenta-se
da esquerda para a direita, enquanto o “Portugal”, de tamanho de letra menor, movimenta-se de
cima para baixo por baixo do “Dia”. No caso do “Jornal da Tarde”, o “Jornal da” tem carateristicas
semelhantes, ambas as palavras se movem da direita para a esquerda e o texto “da” é de menor
tamanho e posiciona-se por baixo de “Jornal”, enquanto a palavra “Tarde” move-se da esquerda
para a direita e tem o mesmo tamanho de letra que “Jornal”. No caso do “Telejornal” a palavra é
animada com as mesmas carateristicas de movimentos, contudo, divide-se em duas, “Tele”
(movimento da direita para a esquerda) e “Jornal” (movimento da esquerda para a direita) que no
final da animag¢do dos movimentos, formam um todo “Telejornal”. Nas aberturas “Bom Dia
Portugal” e “Jornal da Tarde” o texto é alinhado junto a linha branca, no telejornal o alinhamento
é centrado. Em todos estes casos o texto animado é condicionado por mascaras que limitam os
objetos a determinadas areas de visualizagao, ou seja, os textos partem do ponto central do ecrd e
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ndo estdo visiveis, conforme a animacao do texto e o tipo de mascara utilizado, é possivel visualizar
parte ou o todo da palavra.

Quando as marcas graficas terminam de formar-se, por detrds do texto surgem dois elementos
retangulares, um em cada lado do ecra e em gradiente de azuis. Os elementos da esquerda movem-
se de baixo para cima e o outro no sentido inverso; estes dois elementos retangulares acentuam a
separacdo do ecra em duas partes. Em seguida esses dois elementos movem-se para a esquerda,
saindo do espago visivel do ecr3, nesse movimento o elemento a direita sobrepde-se ligeiramente
ao da esquerda. Ao mesmo tempo que os dois elementos saem, a MG sai do ecra utilizando uma
animacao reversa a de entrada.

O seguinte grafico tem a componente visual do movimento dos elementos, pretende-se desta
forma torna percetivel os movimentos dos objetos e a semelhanca entre eles nas trés aberturas

Figura 130 - Esquema de movimentos dos elementos nas aberturas: “Telejornal”, “Bom Dia Portugal”, “Jornal da
Tarde”, 2018.
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Fonte: Autor

A sequéncia da animacdo dos elementos é quase idéntica, diferem nas imagens de videos e em
alguns milésimos de segundo uns dos outros na animagao dos elementos, sendo que a entrada da
MG é quase ao mesmo tempo, contudo, no “Bom Dia Portugal” e “Jornal da Tarde” o tempo de
visualizacdo da MG é menor que no “Telejornal”, sendo o tempo de visualizacdo das marcas graficas
que cria a diferencga entre a abertura ser de menor ou maior tempo. Nos trés casos captados, o final
da abertura do “Telejornal”, apresentava um dissolve na MG para a entrada no programa. Contudo,
através da andlise feita em frame by frame e apds andlise das emissOes disponiveis em rtp.pt,
confirmou-se que ndo é uma carateristica dessa abertura e que se tratou de um caso isolado. Para
as trés aberturas a técnica utilizada é a animacdo 2D e edicdo de video. As aberturas sdo
constituidas por elementos graficos e textuais, video e o som. O tempo nestas aberturas é
acelerado, onde mais uma vez as imagens, o som, o texto e o movimento complementam-se uns
aos outros. O processo mostrado pelo movimento, composto pelas transformagdes, ritmo, tempo,
a ordem de sequéncia dos elementos, o texto que acaba por identificar o contexto a que
pertencem, todo o processo reflete a rapida e constante mudanga no mundo que cria o universo
das noticias. E percetivel uma influéncia e/ou semelhanca do estilo gréfico utilizado na abertura
comparativamente ao estilo grafico dos EndPages do canal, seja pela divisdo do ecrd, a
predominancia do azul e o estilo de movimentos utilizados.
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Figura 131 - Encerramentos, de cima para baixo: Bom Dia Portugal; Jorna da Tarde; Telejornal, 2018.
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O encerramento [Figura 131] destes trés programas de noticias é bastante similar,
apresentando o mesmo formato e estilo grafico visual. Como ja referido é dos elementos do graphic
package de programas com menor expressdo. O encerramento trata-se de um composto pelos
créditos finais, apresenta primeiramente a fun¢do que cada pessoa desempenha, seguido do seu
respetivo nome, sendo que, pode ser mais de um nome para a mesma fun¢do. A fungdo é
representada nos trés casos pelo retangulo azul e o texto a branco, o nome é representado pelo
retangulo branco com o texto a preto, em ambos os textos a tipografia sdo em caixa-alta e de
alinhamento a esquerda. Cada retangulo surge da esquerda para a direita, e de forma gradual um
por baixo do outro, alternando entre funcdo e nome(s). O texto aparece sob cada retangulo
utilizando uma transi¢do de cross dissolve, conforme a animag¢do do retangulo termina, este surge
por cima. Cada retangulo tem exclusivamente o comprimento necessario do texto, portanto, todos
os retangulos tém tamanhos diferenciados e estdo todos alinhados a esquerda, assim como o texto.
Na animac¢do de saida destes elementos do ecrd, todos os textos ao mesmo tempo sofrem um
dissolve e posteriormente todos os retangulos revertem a animacdo de entrada ao mesmo tempo.
O processo animado da entrada e saida destes elementos (retangulos e textos), é repetido duas
vezes no encerramento, a exce¢do dos créditos do “Bom Dia Portugal”, onde a primeira saida do
conjunto de elementos ndo utiliza esta animacdo, mas sim uma saida em corte. Através de consulta
aos programas disponiveis em rtp.pt, verificou-se que é uma carateristica propria deste programa.
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Nos trés encerramentos a técnica utilizada é a animacdo 2D, estas pecas audiovisuais sdao
constituidas por elementos graficos e textuais, e acompanhadas por musica.

4.29.3. RESTANTES GRAFISMOS DOS PROGRAMAS DE INFORMACAO

Figura 132 - Da esquerda para a direita: Jornal da Tarde - Oraculo Destaque e Separador; Telejornal: Separador e
Oréculo de Destaques, 2018.
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Fonte: RTP

Nenhum dos trés programas tem separador de intervalo. Porém, apenas o programa “Bom Dia
Portugal, faz a utilizacdo da abertura sempre que o programa retorna do intervalo. Apenas nos
programas “Jornal da Tarde” e “Telejornal” existem as noticias de destaque, acompanhadas por um
ordaculo e por um separador de noticias [Figura 132, imagens 2 e 3]. Este separador tem cerca de
17 segundos, mantém as carateristicas de dois retangulos que dividem o ecrd em duas partes iguais.
Ao mesmo tempo que o retangulo a esquerda, no movimento de baixo para cima, preenche parte
do ecrd, o retangulo a direita faz o movimento de cima para baixo, quando ambos os retangulos
preenchem o ecrd, sao retirados do ecrda numa animacdo é reversa. O ritmo e movimento desta
animacao é muito acelerado, os retangulos sdo de cor azul, porém, diferem nos tons de azul entre

7

os dois programas, no “Telejornal” é mais escuro que no “Jornal da Tarde”.

O ordculo das noticias de destaque [Figura 132, imagens 1 e 4] é idéntico em ambos os
programas, composto por um outro retangulo azul de grandes dimensdes e por um retangulo
branco de pequenas dimensdes, por cima do azul. O retangulo azul de grandes dimensdes e
semitransparente, movimenta-se de baixo para cima, jd com o texto. O texto é branco, em caixa-
alta e estd alinhado no canto superior esquerdo do retangulo. O retangulo branco e o texto sdo
desvendados em conjunto da esquerda para a direita, um visivel recurso a mascaras nesta
animacao, o texto é preto e em caixa alta. Ambos os retangulos sdo animados ao mesmo tempo,
porém, o tempo do retangulo branco é mais curto que o azul. Este oraculo ocupa quase todo o
terco inferior do ecra, havendo uma pequena margem sem oraculo a esquerda. Todo o texto é
alinhado a esquerda, o retangulo branco varia nas dimensGes consoante o tamanho da linha de
texto. Este ordculo é utilizado apenas nesta situagdo, ao contrario do separador que é também
recurso para a separac¢ao entre emissao de estudio e direto.
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Figura 133 - Da direita para a esquerda, imagens 1 e 2: Separador de Destaque, Imagem 3: Oraculo de Destaque,

Portugal
1730

Fonte: RTP

A semelhanca dos demais trés programas, o “Portugal em Direto” também tem um separador
e um oraculo para as noticias de destaque [Figura 133]. O separador é mais elaborado
comparativamente aos outros programas e como anteriormente referido é composto por parte da
animacado da MG, no final da abertura. Este curto separador de apenas 1 segundo, inicia com a MG
e o fundo da abertura, contudo, diferente da abertura a MG move-se para o canto inferior direito
e nesse movimento é aplicado um dissolve, o fundo comporta-se do mesmo modo que na abertura.
O ordculo de destaque [Figura 133, imagem 3] surge num movimento rdpido da esquerda para a
direita, por detrds da ancora, jd com todos os elementos compostos. O preenchimento do oraculo
é em azul, tem a mesma altura que a ancora, o canto direito é arredondado e também a direita
uma linha acompanha essa curvatura, num azul diferenciado do preenchimento do oraculo. O texto
tem grande dimensao, esta centrado no oraculo e é de cor branco. Este oraculo é semelhante a
outros oraculos do programa, porém, mais curto e como serd possivel observar mais a frente nesta
dissertagao.

Figura 134 - Grafismo Janelas, da esquerda para a direita: “Bom Dia Portugal”, “Jornal da Tarde”, “Telejornal”, 2018.
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Fonte: RTP

Entre os trés programas “Bom Dia Portugal”, “Jornal da Tarde” e “Telejornal” encontram-se o
grafismo de janelas [Figura 134], geralmente colocas uma ao lado da outra, esse grafismo serve
para mostrar a ligacdo entre estudio e o local onde se encontra o outro interveniente, ou seja,
ligacdes em direto. Conforme Krasner (2013, p. 51) esse tipo de grafismo é denominado em inglés
de Mortises, que sdo graficos em ecra cheio, sdo utilizados para imagens de cenas ao vivo, as vezes
sdo usados em combinacdo com ordaculos. No caso da RTP1, o formato para cada janela é bastante
similar, a diferenca entre os trés grafismos consiste no fundo utilizado. No “Bom Dia Portugal” e
“Jornal da Tarde”, o fundo é composto por um video, com elementos retangulares animados,
preenchidos com um gradiente. Esse gradiente varia entre tons de azul, no caso do “Bom Dia
Portugal” sdo mais claros que o “Jornal da Tarde”. Os retangulos estdo animados da esquerda para
a direita, entre sobreposi¢des de cores num movimento suave. No caso do “Telejornal” o fundo é
estatico, havendo apenas movimento criado pelos videos de ambas as janelas. O fundo estatico

38 Traducdo livre do autor: “Mortises - full screen graphics that are used to frame live footage - are sometimes
used in combination with lower thirds.”. (Krasner, 2013, p. 51) [Traduc&o livre do autor].
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reparte o ecrd em duas partes iguais e cada o parte é preenchida por um gradiente em tons de azul,
similar a animacdo dos retangulos na abertura, antes da entrada da MG do programa.

No programa “Portugal em Direto” o grafismo Figura 135 - Grafismo de Janela, Portugal em Direto,
para janelas [Figura 135], apresenta um fundo de 2018.
cor branco com varias linhas de traco fino,
animadas, que vao preenchendo d4reas no ecra.
Essas linhas adotam varias formas e variam na cor,
podem ser em vermelho ou azul. A direita no ecra
um mapa vetorizado de Portugal, dividido por

7

regides, o preenchimento é em cinzento claro e

linha em cinzento escuro. A esquerda do mapa, um P e ROk T Aewosich
%

retangulo com alguma dimensdo, de trago azul e o Fonte: RTP
preenchimento é o video, da transmissdao em direto.

Ao contrario dos anteriores programas, este grafismo tem apenas uma janela de transmissdo. No
mapa a area de onde é transmitida o video, é assinalada por um circulo de preenchimento vermelho
e traco branco. A regido também é assinalada no mapa, ficando com preenchimento em azul e traco
branco.

Figura 136 - Ancoras - Esquerda: Bom Dia Portugal, Jornal da Tarde e Telejornal; Direita: Portugal em Direto, 2018.
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Nos trés programas (Bom Dia Portugal, Jornal da Tarde e Telejornal) existem outros elementos
comuns que apresentam as mesmas caracteristicas. A “dncora” [Figura 134, Imagem esquerdal,
conforme Peres (2016) é um identificador grafico que sustenta e orienta todos os restantes
identificadores que suportam informacgdo de conteudo. A ancora é composta por dois retangulos
azuis de tonalidades diferentes, um sobre o outro. O texto por cima do primeiro retangulo azul
escuro refere-se ao endereco do site (RTP.PT), apresenta uma tipografia de cor branca e em caixa-
alta. No segundo retangulo azul é mais claro, o texto sdo as horas e de cor branco. Em ambos os

casos, o alinhamento dos textos é centrado.

No “Portugal em Direto” [Figura 134, Imagem direita] a ancora tem a mesma funcdo que nos
outros trés programas, difere apenas no estilo grafico, esta ancora é composta por um retangulo
azul, com as laterias esquerda e direita arredondadas, a direita, uma linha vermelha acompanha a
forma do retangulo. No interior do retangulo, em cima a MG do programa e por baixo um reldgio,
de tipografia branca e centrada.

Tanto no “Portugal em Direto” como nos outros trés programas, existe a insercdo das horas.
“Geralmente em qualquer noticiario, costuma ser apresentado o reldgio em formato digital” (Silva,
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2009, p. 37), a esse elemento designa-se de clock e segundo Silva (2009) habitualmente integra-se
junto a mosca ou dos oraculos.

Outros elementos comuns entre programas encontram-se os ordaculos, os oraculos dos
noticidrios também sdo conhecidos por leads, um termo importado pelo jornalismo. Conforme
Guedes (2013) estes oraculos chamados de leads apresentam o tema em questdo, fornecem
informacgdes sobre o mesmo e prendem a atencao do espetador. “Sdo habitualmente compostos
por uma ou mais linhas de texto” (Silva, 2009, p. 37), sendo que uma das linhas é a “linha de
destaque, composta por ndo mais que 5 palavras.” (Guedes, 2013, p. 15). De acordo com Krasner
(2013, p. 50)* os oraculos sdo frequentemente organizados em camadas. Nestes cenarios
relacionados a noticias, um nivel identifica o apresentador; dois niveis identificam a pessoa na
primeira linha e o programa de noticias abaixo dela; trés niveis incluem um cabecalho, subtitulo e
um localizador de onde a histdria esta a acontecer. Como referido, os leads sdo oraculos e no caso
da RTP1 utilizam dois tipos de oraculos, um ordculo composto apenas pela linha principal e que
serve para “identificar a histdria que esta a ser apresentada” (Silva, 2009, p. 38) e um outro oraculo
composto pela linha principal e duas linhas de informacdo secundaria.

Figura 137 - Oraculos - Esquerda: Primeiro Oraculo; Direita: Segundo Oraculo, programas “Bom Dia Portugal”, Jornal da
Tarde", "Telejornal”, 2018.
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Fonte: RTP

Em primeiro lugar analisam-se os oraculos dos programas “Bom Dia Portugal”, “Jornal da Tarde”

IM

e “Telejornal”. O Primeiro Oraculo [Figura 137 - Esquerda] é composto apenas pela linha principal,
gue destaca e identifica a histdria ser apresentada é composto por um retangulo azul, texto branco
e todo ele em caixa-alta. O Segundo Ordculo [Figura 137 - Direita] é composto pela linha principal,
ou seja, um pequeno retangulo azul e texto branco em caixa-alta; e duas linhas de informagao
secunddria, ou seja, um retangulo branco do tamanho do primeiro oraculo e duas linhas de texto
de cor preto. Em ambos os oraculos o texto é alinhado a esquerda. Nestes oraculos o processo de
animacao é idéntico, o retangulo forma-se da esquerda para a direita, enquanto o texto aparece
em cross dissolve, sendo a animacdo de saida o reverso da de entrada. Em algumas situacées do
primeiro ordculo foi necessario atualizar ou alterar o texto e quando essa situa¢do acontece apenas

o texto sofre animacdo, em cross dissolve, numa transicdo de um texto para o outro.

3% Traducdo livre do autor: “Lower thirds are often arranged in tiers. In these news-related scenarios, one-
tiers identify the presenter; two-tiers identify the person on the first line and the news program below it;
three tiers include a heading, sub-heading, and a locator identifying where the story is taking place. These
examples also identify the channel and network.” (Krasner, 2013, p. 50) [Tradugéo livre do autor]
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Figura 138 - Oraculo para Ultima Hora, programa "Jornal da Tarde", 2018.
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Também no mesmo esquema grafico e de animacdo, com alteracdes de alguns dos elementos,
encontram-se os ordculos de ultima hora [Figura 138]. Apesar de semelhantes, nesta situacdo o
Primeiro Ordculo passa a apresentar um retangulo amarelo, o texto ligeiramente maior, alinhado
ao centro e de cor preto. No Segundo Ordculo o pequeno retangulo azul passa a amarelo e o texto
branco em caixa-alta, passa a cor preto. O restante conceito é idéntico, ndo sofre qualquer
alteracdo. Este oraculo apenas foi capturado no programa “Jornal da Tarde”, porém, para noticias
de ultima hora, os programas “Bom Dia Portugal” e “Telejornal” utilizam um ticker, que sera
referido mais a frente nesta dissertagao.

Figura 139 - Oraculo, da esquerda para a direita: Oraculo de linha principal; Oraculo com linha principal e duas linhas
secundarias; Oraculo para jornalistas e entrevistados. Programa “Portugal em Direto”, 2018.

-
Portug | DINA AGUIAR
17:31

Hi dez arguidos suspeitos de terem
do a morte a 66

Fonte: RTP

No programa “Portugal em Direto” os oraculos designados de leads também se dividem pelo
Primeiro Ordculo [Figura 139, imagem 1] que é composto apenas pela linha principal, que destaca
e identifica a histéria ser apresentada é composto por um retangulo azul, texto branco e todo ele
em caixa-alta. O Segundo Ordculo [Figura 139, imagem 2] é composto pela linha principal, ou seja,
um pequeno retangulo branco e texto preto em caixa-alta; e duas linhas de informacdo secundaria,
ou seja, um retangulo azul do tamanho do primeiro oraculo e duas linhas de texto de cor branco.
Em ambos os oraculos o texto é alinhado a esquerda. No primeiro oraculo, surge de baixo para cima
o retangulo azul, desvendado por uma mascara com as mesmas dimensdes do retangulo, em logo
em seguida, também com recurso a uma masca animada de baixo para cima, é revelado o texto.
Neste caso, os elementos ja se encontram posicionados, sendo revelados, por mascaras animadas
de baixo para cima. O primeiro oraculo esta ligado com o segundo, o texto branco e em caixa-alta
do primeiro ordculo move-se para cima, esse texto estd limitado pela mdscara que esta assente e
tem o formado do retangulo. Quando esse texto sai da area visivel, as duas linhas de texto
aparecem em cross dissolve, entretanto, o retangulo azul mantém-se e por cima dele surge da
esquerda para a direita o pequeno retangulo branco, seguido pelo texto preto utilizando uma
transicdo em cross dissolve. Estes elementos sdo retirados do ecra em conjunto, os textos em
dissolve e os restantes elementos invertem a animacgao de entrada. Dentro do mesmo esquema

grafico encontra-se o ordculo para jornalistas e entrevistados [Figura 139, imagem 3], o oraculo é
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de cor azul, com duas linhas de texto branco em caixa-alta. Na primeira linha corresponde ao nome
e na segunda linha a empresa ou funcdo. Semelhante na animacao, os elementos deste ordculo ja
se encontram posicionados, sdo apenas revelados de baixo para cima através da mascara com as
mesmas dimensdes do retangulo. No caso dos outros trés programas os estilos a serem
apresentados para estas fungdes sao dispares.

Figura 140 - Oraculos para jornalistas e entrevistados, programas "Bom Dia Portugal”, "jornal da Tarde" e "Telejornal",
2018.
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Os ordculos para jornalistas e entrevistados [Figura 140], apresentam um layout diferente e

Fonte: RTP

estdo presentes nos trés programas, sdo compostos por dois retangulos e duas linhas de texto, um
sobre o outro. Os retangulos adquirem o comprimente conforme o tamanho do texto, o retangulo
superior é branco e de texto de cor preto, enquanto que o retangulo inferior é de cor cinzento
escuro e texto branco. Os retangulos sdo animados ao mesmo tempo, e posteriormente aparecem
as duas linhas de texto em cross dissolve, sendo que a animagdo de saida é o inverso de entrada.
Estes ordculos podem posicionar-se em diferentes pontos do ecra mediante situacdo diferentes,
normalmente aparecem junto a ancora e com os elementos alinhados a esquerda, porém, quando
a imagem apresenta um oraculo ou legendagem na drea que seria preenchida por este oraculo, ele
posiciona-se na parte superior direita do ecrad, onde os elementos sdo alinhados a direita. Neste
caso os retangulos, mediante cada situa¢ao, podem ser animados da esquerda para a direita ou da
direita para a esquerda. A primeira linha de texto é preenchida pelo nome da pessoa e a segunda
linha de texto pela funcdo que desempenha ou pelo nome da empresa.

Figura 141 - Oraculos para Direto, Topo, direta para esquerda: Oraculo Direto Sozinho, Oraculo Direto no canto superior
direito, Oraculo Direto e Conjunto 2; Baixo, direta para esquerda: Processo de animacao Oraculo Direto e Conjunto 1,
2018.
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Nos trés programas de informagdo, ha outros oraculos comuns como os ordculos de direto
[Figura 141], que podem ou nao surgir em conjunto com outros ordculos e mediante cada situacao
apresentam-se de diferentes formas. O oraculo de direto pode apresentar-se a direita da ancora,
sobre o Primeiro Oraculo, ou quando necessdria a utilizacdo do Segundo Ordculo ou legendagem,
pode apresentar-se no canto superior direito. O ordculo é constituido quatro elementos, um
retangulo vermelho com o texto em caixa-alta e cor branco, sempre com a palavra “DIRETO”, o
outro retangulo de cinzento escuro, o texto de cor branco e mistura de carateres de caixa-alta e
caixa-baixa, este texto pode variar entre “local, cidade”, “cidade, pais” ou utilizar apenas uma das
referéncias. A largura do retangulo varia conforme o tamanho do texto, como acontece em outras
situacbGes anteriormente descritas. Como os elementos se posicionam em diferentes posicdes,
apresentam diferentes animagdes. Caso o ordculo seja apenas utilizado a direita da ancora,
primeiro forma-se o retangulo vermelho, em seguida o texto em cross dissolve e ao mesmo tempo

o retangulo cinzento, para depois aparecer o texto em cross dissolve.

Caso ndo seja utilizado o Primeiro Oraculo, este oraculo de direto quando sai utiliza a animacao
invertida, caso seja utilizado o Primeiro Oraculo, os quatro elementos movem-se para cima e
posicionam-se acima do Primeiro Oraculo. Neste contexto é percetivel a interacdo entre varios
elementos diferentes. Quando é utilizado o Segundo Oraculo, os elementos do ordculo de direto
posicionam-se diferentes, o retangulo vermelho por cima do retangulo cinzento, cada um com o
seu respetivo texto, e o oraculo posiciona-se junto ao canto superior direito, com os elementos
alinhados a direita. O movimento de entrada dos elementos é conjunto, os retangulos formam-se
da direita para a esquerda e o texto aparece utilizando uma transicdo de cross dissolve, sendo o
modo de saida o inverso de entrada. E percetivel através da andlise, que para as mesmas fun¢des
os elementos que constituem os ordculos deste programa adotam diferentes posturas, apesar de
semelhantes existe uma necessidade de reajuste dos elementos para determinadas situagdes que
desempenham no ecra.

Figura 142 - Oraculos, Topo, esquerda: Oraculo de Direto; direita: Oraculo Localizacdo; Baixo, Oraculo de Localizacao/
Informacao, Programa "Portugal em Direto”, 2018.
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No programa “Portugal em Direto” verificou-se apenas a utilizacdo de um oraculo de direto
[Figura 142, Topo, Esquerda], o ordculo de direto posiciona-se no canto superior direito,
semelhante a um dos oraculos dos outros trés programas. Compostos por quatro elementos, dois
de texto e dois retangulos, todos os elementos sado alinhados a direita. A animagdo deste oraculo
comeca com os dois retangulos, que se formam ao mesmo tempo da direita para a esquerda,
seguidamente em conjunto surge o texto em cross dissolve. Os elementos dividem-se em duas
linhas, ou seja, um retangulo branco com o texto de cor preto em caixa-alta, por cima de do outro
retangulo azul, com o texto branco e também em caixa-alta. A primeira linha de texto indica o
“Direto” enquanto a segunda linha o local, a animacao de saida é contraria a de entrada.

Existem dois outros ordculos neste programa que também se posicionam no canto superior
direito, podem indicar a localizagdo ou outras informacg&es. O primeiro oraculo pode indicar uma
localizagdo ou outra informacgdo, como as imagens serem de “Arquivo” [Figura 142, Imagens de
Baixo], é composto por um retangulo azul, que se forma da direita para a esquerda, seguido pelo
texto em caixa-alta e de cor branco, que utiliza um cross dissolve. A animacao de saida sera inversa
a de entrada, os restantes oraculos utilizam o mesmo sistema de animacdo. Este retangulo azul, é
mais alto que o do segundo ordculo [Figura 142, topo, direita], o retdngulo é de cor branco e o texto
é preto, o segundo ordculo apenas é utilizado para localiza¢ses.

Consoante o programa os tickers tém uma Figura 143 - Ticker, Programa "Bom Dia Portugal®, 2018.
variedade de layouts, “variando de
manchetes tradicionais a informacgdes
segmentadas sobre clima, bolsa de valores,
resultados esportivos” (Hill, 2017) entre
outras informagdes. No caso destes
programas de informacdo, apesar de terem
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movimento da direita para a esquerda.

O ticker do “Bom dia Portugal” [Figura 143] é inserido em corte sem qualquer animacdo de
entrada, divide-se em duas partes, uma a esquerda e abaixo da ancora, composta por um retangulo
em cinzento escuro com a largura da ancora e sobre o retangulo o texto branco e em caixa-alta.
Este texto vai alternando e corresponde as areas tematicas a serem divulgadas, como o mundo,
artes, economia, etc. A direita deste retangulo, hd outro de maiores dimensdes, onde vdo passando
em «crawl» as noticias, separadas por pontos, em texto de caixa-alta e de cor branco.
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Figura 144 - Tickers de Ultima Hora. Esquerda: Telejornal, 17 Maio, 2018. Direita: Bom Dia Portugal, 10 Julho, 2018.
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Fonte: RTP

Os outros dois programas ndo apresentam ticker didrio, porém, como mencionado
anteriormente, os programas “Bom Dia Portugal” e “Telejornal” utilizam um ticker para noticias de
ultima hora [Figura 144]. Quando inserido nestes programas, a ancora e os oraculos que estejam
presentes no ecra, movem-se rapido e ligeiramente para cima abrindo espaco para a insercdo do
ticker. Os elementos aparecem todos em conjunto através de um cross dissolve. Este ticker é similar
no formato ao anterior, contudo, o retangulo pequeno é amarelo, o texto preto e em caixa-alta ndo
se altera, mantem sempre a palavra “ULTIMA HORA”. O retangulo maior tem uma ligeira
transparéncia, porém, as restantes carateristicas sdo iguais ao do “Bom Dia Portugal”.

No programa “Portugal em Direto” o ticker

. . X Figura 145 - Ticker e Grafismo de Meteorologia do
[Figura 145], apresenta um estilo diferente, Programa "Portugal em Direto", 2018.
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e ligeiramente maior, enquanto que o das noticias é em preto, ambos os textos sdo sempre em
caixa-alta. O segundo retangulo servird também de mdscara para o texto, limitando-o a este espaco.
Este ticker também é inserido e retirado em corte, ou seja, é inserido e retirado do ecrd sem
gualquer animacao.

O Grafismo de Meteorologia encontra-se presente nos programas “Portugal em Direto” [Figura
145] e “Bom Dia Portugal” [Figura 146, imagem 1], os restantes programas “Jornal da Tarde” e
“Telejornal” ndo apresentaram meteorologia. O grafismo entre programas distintos é bastante
similar, inicia com dois elementos planos que se movem em conjunto da direita para a esquerda,
esses elementos tem a altura do ecrd e diferem na largura. A esquerda forma-se um retangulo
vertical e em cinzento escuro, a direita um quadrado em cinzento claro. O quadrado é
acompanhado no movimento pela forma do mapa de Portugal, com uma textura que varia entre
branco e cinzentos, baseada num mapa de altura. Ao mesmo tempo, a direita, surgem as linhas de
texto e o icone de temperatura em azul, estes elementos encontram-se alinhados a esquerda. A
primeira linha de texto de cor branco, corresponde ao tema “Meteorologia”, a segunda linha de
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texto em azul, corresponde ao dia “Amanha”, “Hoje”, etc., a terceira linha remete para a
informacdo do mapa consoante ele se move, por exemplo “Sul”, “Norte”, “Centro”. A ultima linha
de texto de cor branco, posicionada ligeiramente acima da ancora corresponde a fonte de
informacdo, neste caso “Fonte: IPMA”. As transi¢cdes de entrada utilizadas para os textos sdao em
Fade Up Characters e para o icone o Cross Dissolve. A direita, sobre o mapa de Portugal e conforme
ele se movimenta, vao aparecendo pequenos retangulos, todos eles similares, cada retangulo
utiliza uma transicao de entrada em Cross Dissolve e saida Dissolve.

Figura 146 - Meteorologia - Programa "Bom dia Portugal”, Esquerda, imagem 1: Grafismo Meteorologia; Direita, imagem
2: Composicao do “retangulo” com local, icone de tempo e temperaturas, 2018.

=1

Meteorologia

Centro wooet R C.Branco 32°3°)
¢
‘.

v

Fonte: IPMA

RTP.PT gt
06:37 \
PAls DE EUROS « TRES HELICOPTEROS KAMOV DO ESTADO QUE ESTAO PARADOS VAC g

Fonte: RTP.

Esse retdangulo é composto por varios outros elementos, como mostra a [Figura 146, imagem
2]: a) Localidade, b) icone animado do tempo, c) temperatura maxima, d) temperatura minima, e)
retdngulo a esquerda, f) retdngulo de temperatura maxima, g) retangulo de temperatura minima.
Os elementos a) e b aparecem com um ligeiro movimento e em Cross Dissolve, o elemento c) num
movimento de baixo para cima e d) de cima para baixo, ambos delimitados por mdscaras formadas
por f) e g). Os elementos de texto e icones em ambos os programas sdo de cor branco e o e)
(retangulo a esquerda) é em cinzento escuro. Nos icones o branco é apenas nos tragos, ou sejam as
linhas de desenho. Nestes grafismos animados a diferenca entre ambos os programas “Portugal em
Direto” e “Bom Dia Portugal”, encontra-se precisamente nos elementos f) e g), no caso do “Portugal
em Direto” ambos no mesmo azul, enquanto no “Bom Dia Portugal” o f) é em vermelho e 0 g) é em
azul. Quando é finalizada a informacdo para o telespetador, o conjunto grafico é dissolvido, ou seja,
utiliza uma transicao de Dissolve. O grafismo utiliza técnica de 2D e é acompanhado de som,
concretamente musica instrumental.
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Figura 147 - Grafismo para som. Esquerda: Programa "Bom dia Portugal”, Direita: "Telejornal”, 2018.

Bruno Mascarenhas

Presidéncia ex-vogal da direcéo
—_— ing

do Sporti

awpr  Talvez tenha criado um mal-entendido.

06:53 Acredito’que sim. RTP.PT
2007

Fonte: RTP.

O Grafismo para som é um grafismo utilizado nos programas “Bom Dia Portugal” e “Telejornal”
€ um recurso complementar a ficheiros dudio, como entrevistas telefénicas ou radio. Ambos os
grafismos sdo compostos por um fundo azul, a esquerda no ecrd e numa leitura de cima para baixo,
um retangulo vertical, onde é colocada a fotografia do entrevistado, por baixo, um retangulo branco
e por cima o texto em preto e alinhado a esquerda, com o nome do entrevistado. Por baixo do
retangulo, outra area com texto de cor branco, também alinhado a esquerda, onde é designada a
fungdo do entrevistado. Entre estes elementos e a ancora, encontram-se varias linhas verticais de
cor branca, estas linhas sdo animadas consoante o som, este efeito é conhecido como Audio
Spectrum, conforme Adobe (2017)* o efeito exibe a magnitude dos niveis de dudio nas frequéncias
no intervalo definido e esse efeito pode exibir o espectro de dudio de varias maneiras diferentes.
Do lado direito deste grupo de elementos encontra-se um retangulo de grandes dimensdes,
alinhado a direita e que ocupa uma grande parte do espag¢o no ecr3, o retangulo serve de espaco
para a transmissdo de video ou imagens. Todos estes elementos entram no ecra ao mesmo tempo
através de cross dissolve. A técnica deste grafismo é 2D e video, o movimento faz-se representar
pelo video e pelas linhas de som animadas (Audio Spectrum effect).

B N

Abertura - Bom Dia Portugal 7,20 segundos
Abertura - Jornal da Tarde 8,14 segundos
Abertura - Telejornal 9,13 Segundos
Separador - Comum 0,18 Segundos
Encerramento - Bom Dia Portugal 6,9 Segundos
Encerramento - Jornal da Tarde 7 Segundos
Encerramento - Telejornal 7,10 Segundos
Abertura - Portugal em Direto 12,23 Segundos

40 Traduc3o livre do autor: “Audio Spectrum effect: Apply the Audio Spectrum effect to a video layer to display
the audio spectrum of a layer that contains audio (and optionally video). The effect displays the magnitude
of audio levels at frequencies in the range that you define using Start Frequency and End Frequency. This
effect can display the audio spectrum in several different ways, including along a mask path.” (Adobe, 2017)
[Tradugdo livre do autor]
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Separador - Portugal em Direto 1,10 Segundos

Encerramento - Portugal em Direto 8,08 Segundos

Tabela 11 - Tabela de Tempo - Programas de Informacao: "Bom Dia Portugal”, “Jornal da Tarde”, “Telejornal” e
“Portugal em Direto”, 2018, RTP1. Fonte: Autor

Nos grafismos de Informacdo as técnicas de animacdo utilizadas sdao o 2D, 3D e video. As
aberturas dos programas “Bom Dia Portugal”, “Jornal da Tarde” e “Telejornal”, variam entre os 7 e
os 9 segundos, a primeira vista aparentam ser idénticas, no entanto, apesar de bastante similares
apresentam tempos de execucdo ligeiramente diferentes, no qual deve-se ao tempo dedicado ao
titulo. Os encerramentos destes trés programas tém cerca de 7 segundos e pouco diferem de um
para outro. Relativamente a cor, estes trés programas apresentam uma paleta de cores bastante
proxima da utilizada para o graphic package do canal, com os azuis, o branco e o preto. No “Portugal
em Direto” a abertura tem cerca de 12 segundos, um pouco mais longa que os restantes programas
de informacdo, todavia, o encerramento é de 8 segundos, semelhante aos outros encerramentos.
O grupo de programas e o “Portugal em Direto” utilizam separadores de noticias, nos trés
programas o separador é comum e tem apenas 0,18 segundos, rapido e curto, servindo apenas para
corte de temas; no outro caso o separador tem mais tempo, cerca de 1 segundo, possivelmente
proporcionada por dois fatores, a animacao e a necessidade de leitura do texto.
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Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

Na Tabela 12 de andlise referente ao “Graphic package de canal (GPC)” deteta-se
maioritariamente a utilizagcdo do Flat Motion para o estilo dos motion graphics. Comparando com
a Tabela 13, correspondendo a analise apenas das aberturas de programas do “Graphic package de
Programas (GPP)” percebe-se que o mesmo estilo é predominante.

Comparativamente aos efeitos detetados e analisados, na Tabela 12 existe maioritariamente a
utilizacdo de mdascaras e a utilizacdo do cross dissolve, enquanto na tabela 13 ressalta a utilizacdo
de mascaras e o Alpha Channel, utilizado no final das aberturas. Em termos de técnicas tanto na
tabela 12 como na tabela 13 consta que o 2D é a técnica principal utilizada, a segunda técnica
aplicada na tabela 12 (GPC) é o video e na tabela 13 (GPP - aberturas de programas) ¢ o 3D.

Relativo a animagdo, predomina em ambas as tabelas a animacdo das Marcas Graficas,
diferenciando-as na segunda animag¢do empregue, enquanto na tabela 12 é a alternancia de cor
como a segunda animacdo mais recorrente, na tabela 13 sdo as linhas animadas.

Referente ao tipo de “Movimentos” utilizados, ambas as tabelas revelam a predominancia de
movimentos varidveis, ou seja, os grafismos apresentam a prevaléncia da combinacdo entre
movimentos rapidos e lentos.

Na coluna de “Video - Tempo” os parametros de analise passaram por considerar a presenca
de “Slow Motion, Fast Motion, Stop Motion ou Varidvel - Combinacdo Acelera¢des e
Desaceleracdes”. Na andlise da tabela 12, concluiu-se a ndo presenca de nenhum destes
parametros, ao contrdrio da tabela 13 que revela uma maior utilizacdo do Fast Motion.

Relativamente a “Cores”, para a andlise classificou-se como “Azuis RTP”, os azuis que
correspondem a paleta de cores da RTP e de azul, outros tons nao correspondentes. Porém, ambos
serdo analisados em conjunto para os resultados. Desta forma, ambas as tabelas evidenciam que a
cor mais relevante é o branco e logo apds o azul.

Alusivo a “texturas”, na tabela 12 ndao se verificou a sua presenga nos motion graphics
analisados do GPC, e na tabela 13, correspondente as aberturas, verificou-se pouca utilizacdo de
texturas, contudo, as mais utilizadas sdo a “textura tatil”, ou seja, texturas que apresentam
representacgdo tatil (madeira, tecido, etc.).

Nas “Formas”, existem trés opcbes de classificacdo, formas geométricas representadas por
quadrados, triangulos, etc., formas naturas, isto é, formas representacionais da natureza, e por
ultimo, formas abstratas. A tabela 12 demonstrou que no GPC s3ao as formas geométricas as mais
recorrentes, sendo as outras pouco aplicadas. Na tabela 13, apenas se detetou a presenca de
formas geométricas.

Em termos de “Som”, os resultados da tabela 12 e tabela 13 revelam que a musica é o elemento
mais usado. Como segundo elemento, na tabela 12 (GPC) evidencia que a Voz Off é o mais utilizado
de som, enquanto na tabela 13 (aberturas - GPP) sdo os efeitos sonoros.

Na tipografia em ambos os casos da analise, revelam que a tipografia utilizada destaca ou
contribui para informar o telespetador, ou seja, salienta informagdes importantes como nomes,
datas, horarios, etc.

Nos casos analisados da tabela 12, grande parte das frases, sdo em “caixa alta no inicio da
frase”, e nessa decorréncia iguala-se ao resultado de “misto - Caixa alta e caixa baixa”, seguido da
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utilizacdo de palavras/frases toda em caixa baixa e neste seguimento, revela que grande parte da
tipografia se encontra “aliada ao movimento”.

Nos casos da tabela 13 denotam como segundo ponto uma tipografia que “acompanha o ritmo
dos elementos graficos”, sucessivamente uma maior utilizacdo de “caixa alta no inicio da frase” e
subsequente um “misto - caixa alta e caixa baixa”.

Em sintese das tabelas anteriores [Tabela 14], conclui-se que em ambas as tabelas o estilo
predominante é o Flat Motion, nos efeitos destaca-se o Cross Dissolve, a utilizacdo de mdscara e
alpha channel. A principal técnica empregue nos motion graphics é o 2D, e na animac¢do destaca-se
a “marca grafica animada”. Em ambas as tabelas, existe a combina¢do e/ou variagcdo entre
movimentos rdpidos e movimentos lentos. Relativamente ao tempo do video, na tabela 13 existe
uma maior aplicagdo do Fast Motion, sendo que na tabela 12 n3o se verifica qualquer alteracdo de
tempo. Em ambos os casos, as cores mais utilizadas sdo o branco e o azul, verifica-se a
predominancia das formas geomeétricas, a utilizacdo de texturas tateis e no som a utilizacdo de
musica, seguido dos efeitos sonoros. Por ultimo, em ambos os casos, a tipografia € um misto entre
caixa alta e caixa baixa, variando consoante as necessidades, onde os textos pretendem salientar
informacgbes importantes. Com esta analise verifica-se que existem semelhancas entre o graphic
package do canal e as aberturas do graphic package de programas.
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4.31. ANALISE DOS RESULTADOS AOS PACKAGES

A analise dos resultados divide-se por fases, a primeira assentou sobre o enquadramento
histérico e grafico da RTP e da RTP1, assim como a missdo e valores da marca RTP, também
adotados pela RTP1. Na andlise do graphic package do canal foi percetivel a predominancia de
formas geométricas no estilo dos elementos audiovisuais de motion graphics.

Essencialmente sdo utilizadas técnicas de animacdo digital e video criando um grafismo
moderno, “simplista” e “limpo” através das formas geométricas, de outro modo, sem grande
ornamentacdo distrativa. Na maior parte das pecas audiovisuais criadas para o canal é possivel
observar a predominancia das cores azuis, do branco e do preto, que formam o esquema de cores
do canal, estas cores estdo enquadradas na paleta cromatica da RTP.

No graphic package do canal, as pecas audiovisuais separam-se por grupos, cada grupo tem
uma particularidade que faz o elo de ligacdo entre todas a pecas audiovisuais. E através desse elo
de ligacdo que se forma este conjunto grafico, denominado de graphic package de canal.

Os separadores da RTP dividem-se em trés grupos: de identidade, de publicidade e de
informacdo. Todos os separadores de identidade sdo diferentes, apresentando videos similares,
mas diferentes, com a variante do tempo. Estes separadores podem ser de 6, 12 ou 16 segundos,
ainda assim, entre todos partilham uma carateristica comum, a animacdo da marca gréfica que é
similar em todos, variando em textura e/ou cor. Isto quer dizer que a marca grafica do canal pode
ser encontrada de varias maneiras, ou seja, preenchida por uma cor, o preto ou o branco, ou por
transparéncia e/ou “camuflagem”, isto é, preenchida por video ou imagens, que é o caso nos
separadores de identidade. Os videos nestes separadores de identidade expressam-se através dos
artistas plasticos portugueses e debrugam-se sobre os valores da RTP, através da “valorizagdo do
experimentalismo audiovisual e na valorizagdo da cultura nacional”, RTP (2014, p. 23).

Os videos contidos nos separadores de identidade sdo o elo de ligagdo para os separadores de
publicidade, quando parte desses videos é inserida nas pegas audiovisuais. A cor de texto varia
entre o branco e o preto, variando consoante o video de fundo. Ndo esquecendo que existe um
separador de publicidade que em vez do video, o fundo é azul e o texto é branco. Este elemento
estd inserido neste grupo, e é o ponto de ligagdo entre os restantes elementos do graphic package
do canal. Os separadores de identidade e de publicidade partilham outro elemento em comum, o
som, seja ele de menor ou maior duragao, isto €, a transmissdo da musica completa ou parte dela.

O estilo da animacgdo das formas geométricas e a cor de fundo utilizado nos separadores de
publicidade é o elo de unido aos separadores de informacao, estes separadores estdo interligados
aos componentes visuais e alguns dos seus comportamentos sdo influenciados pelo Manual de
Sinalizag¢Go de EmissGo, comum entre as trés emissoras. Nestes separadores o som pode ser voz off
e/ou musica e variam entre os 3 e 9 segundos de duragdo. Nestes separadores é comum o recurso
de texto, com a predominancia do efeito “Fade Up Characters”.

As cores utlizadas, como os azuis e o branco, o estilo de movimentos e os formatos geométricos
presentes nos separadores de informacdo, sdo a correlagdo com as restantes pecas audiovisuais de
motion graphics. A forma como os elementos surgem é um ponto comum com os identificadores
corporativos. Apesar de nos elementos geométricos o estilo de movimentos variar, ou seja,
movimentos de baixo para cima, de cima para baixo, da esquerda para a direita e da direita para a
esquerda, acabam por marcar um ritmo e estilo de movimentos similares entre todos os grafismos
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animados. O graphic package da RTP1 para o conjunto de pecas de motion graphics utiliza uma
abordagem minimalista, com a simplicidade nos elementos, o foco na tipografia, cor e video.

Os anuncios [autopromocionais] e os programas recorrem a diversas técnicas de animacao, tais
como 2D e 3D, assim como a uma gama variada de sons, como efeitos sonoros, musica e/ou voz
off. Na maioria dos casos, o som é utilizado como narracdo dos acontecimentos, sob a forma de
musica ou através de uma voz humana, procurando envolver o telespetador e simplificar o
reconhecimento do canal que estd a ser visionado.

Como se verificou através da investigacdo, a maioria das autopromoc¢des do canal inserem
grafismo de identidade nos Menus, nos EndPages, nos ordculos, ou seja, existe uma relacdo entre
autopromocao e o grafismo de identidade do canal. Desta forma asseverando que o produto a ser
promovido é da marca, isto é, o telespetador esta a visualizar uma promoc¢ao de um produto que é
visualizado na RTP1.
Seguramente existem algumas autopromocdes que se afastam das linhas graficas do canal,
aproximando-se das linhas gréaficas do programa que promovem ou inclusive desconetam-se de
qualquer relacdo grafica do programa, ndo obstante que todas elas correlacionam-se com o canal,
através da utilizacdo da MG, seja o atual da RTP1, a histdrica [como o caso da promoc¢do da série
de “1986”, com a marca grafica de 1986] ou inclusive a marca grafica da RTP.

Como referido por Costa (ldentidad Televisiva en 4D, 2005) os genéricos ou aberturas dos
programas podem ser totalmente diferentes da identidade visual televisiva do canal. Neste
contexto de andlise esta ideia foi observada. Na maioria dos programas analisados da RTP1, os
grafismos dos programas tém uma identidade prdpria e desconetada da imagem de identidade do
canal. Porém, alguns dos casos analisados apresentam uma aproximagao do estilo grafico do canal,
como “A Praga”, o “Agora Nés” e o “Brainstorm”, sem duvida apresentam uma paleta de cores
diferentes, distinta do canal, contudo, o estilo de animagdo, movimentos, a geometrizacdo e a
abordagem minimalista, com a simplicidade nos elementos, encontra-se presente.

Entretanto, ndo foi nos programas de entretenimento, mas foi nos programas de informagao
gue se verificou uma maior aproximacao ao grafismo identitario do canal, concretamente nos trés
programas analisados ““Bom Dia Portugal”, “Jornal da Tarde” e “Telejornal”. A adogdo das cores,
como os azuis, o branco e o preto, a geometrizagao, o estilo de movimentos, ritmo e a divisdo do
ecra como acontece nos EndPages, ou seja, sdo pegas de motion graphics que utilizam uma
abordagem elementar, com a simplicidade nos elementos, o foco na tipografia, video e cor,
congéneres ao motion graphics do graphic package do canal.

Nos grafismos analisados, o som, o texto e as imagens, normalmente complementam-se, sendo
que um desses elementos da a informacgdo que os outros nao dao, ou serve de refor¢co para essa
informacdo. A imagem insere o contexto e transmite o essencial do conteldo, enquanto o texto da
informagdes mais especificas, que evitam as ambiguidades e que acabam por ser memorizadas
primeiramente. Em determinados casos, como nos separadores de informacgao, a informacdo é
fortalecida através da narragdo em voz off, reforcando a atencdo ao conteldo a ser transmitido.
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5. GRUPO DE FOCO
5.1. METODOLOGIA DA INVESTIGACAO

De modo a compreender melhor a relacdo entre o Graphic package de Canal e o Graphic
package de Programas da RTP1, bem como, quais as vantagens do movimento e do som enquanto
reforco semantico dos elementos de identidade visual corporativa de um canal de televisdo e de
forma perceber como sdo captados pelos telespetadores, foi elaborado um grupo de foco.

Para tal, foram elaborados um conjunto de quest&es, que foram respondidas através do grupo
de foco. No caso desta investigacdao foram selecionadas 9 pessoas, no qual foram exibidos 4
separadores de identidade, 5 separadores de publicidade, 2 endpages, 1 menu, correspondente ao
GPC e 6 aberturas de programas para a andlise do GPP.

Os videos para o grupo de foco foram repartidos por letras, a letra A correspondendo aos videos
selecionados do Graphic package de Canal, o B a abertura de “A Praca”, o C para o “Brainstorm” e
D para as aberturas dos Telejornais da RTP.

O 9 participante tém uma atividade relacionada com o tema em estudo, as suas idades estao
compreendidas entre os 19 e os 45 anos. O grupo é constituido por estudantes e profissionais
relacionados com a area do design de comunicagdo e/ou audiovisual.

Os videos usados para o grupo focal podem ser consultados no anexo B.

Figura 148 - Fotografias 1 e 2 - Disposicao do grupo de foco

Fonte: Autor
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Figura 149 - Grupo de Foco - Planta que explica as condicdes do teste.

Fonte: Autor

Para a captacdo e entrevista ao grupo de foco a sala foi
organizada segundo a planta da [Figura 149]. Foram colocadas
duas cameras, uma a esquerda e outra a direita, ambas as
cameras realizaram a captacao de video e dudio, deste modo,
em caso de falha de uma das cameras, a outra continuaria o
processo de captacao.

As mesas foram colocadas numa configuragdo “circular”
de forma a todos os intervenientes estivessem frente a frente,
para que houvesse um contato visual direto entre todos e
também para que ndo houvesse nenhuma obstrugdo no
visionamento dos videos. Por consequéncia disso, também
proporcionaria a devida captagdo de todos os intervenientes.

A cada participante corresponde um nimero, de 1 a9 e
na qual é usado pelos mesmos no preenchimento dos
questionarios [Figura 150], garantindo o anonimato dos
dados.

Além do orador, na sessdo existiu a presenca de uma

CAMERAS
PROJETOR

= TELA

MESAS
QRADOR
CRIENTADOR
FOTOGRARA

= PARTICIPANTES
COFFY BREAK

Figura 150 - Questionario da sessdo de
visionamento.

Selecione o Letra do amostra: |

Género
Ne ) Femnino ] wascuino 5 1o 28 4] o[ [ 0[]
Questionario da sessdo de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.
(ce . efeitos, in
[ 7 2] 3] a ] s | & 17

s [ o |G

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.
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Fonte: Autor

fotografa para a captacdo das fotografias e do orientador para orientar na gestdo do tempo e

garantir que todas as questdes eram expostas e obtinham respostas.

Em agradecimento a participacdo de todos os integrantes para o grupo focal, no final da sessdo

foi oferecido um Coffe Break.
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Figura 151 - Questionarios referentes a sessao de visionamento.

-

Fonte: Autor

5.1.1. ANALISE DOS RESULTADOS OBTIDOS NO GRUPO DE FOCO

O primeiro caso exibido foi o conjunto dos separadores de identidade (Video 83, anexo B, A),
tendo sido estabelecida a analise de que os videos visualizados pelo grupo de foco apresentam
carateristicas semelhantes e estdo interligados entre si, diferem no fundo [0 video], contudo, o
grupo focal considerou que existem varios elos de ligagdo, a semelhanca entre o som utilizado, o
tipo de animagdo, o grafismo geométrico, os efeitos usados como o foque, desfoque e as
transparéncias. Os separadores de identidade transmitem simplicidade, tranquilidade e seriedade,
o ritmo é calmo e o movimento também, permitindo a leitura. Ambos, ritmo e movimento,
proporcionam a sensag¢do de aconchego e proximidade.

A presenca da marca grafica permite perceber em que canal o telespetador se encontra, porém,
o grupo considerou que caso estivesse ausente, o som seria o elemento importante na identificagao
do canal. O som é comum entre todos os separadores, ou seja, existe uma relagdo entre os varios
sons ouvidos nos varios separadores corporativos, torna-se um elemento de reforco da mensagem
identitaria. O som permite a identificacdao dos separadores e a que canal pertencem, considerando
gue nao existe a necessidade de se olhar para o televisor, permitindo identificar o canal, desse
modo, o som utilizado nos separadores contribui para a identidade do canal.
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Maioritariamente o movimento presente nestas pecas de motion graphics é considerado o guia

do olhar, todavia, dois elementos do grupo focal referiram que o video utilizado como fundo é
predominante, ganhando mais atencdo relativamente a animac¢do da marca grafica. Os
intervenientes consideram que a tipografia utilizada em algumas pecas de motion graphics
Figura 152 - Fotografia 3 - Grupo de foco apresentam dificuldade na leitura, sendo o caso n%4 o
pior, onde a tipografia e fundo sdo ambos em tons claros

(brancos).

Quanto ao Menu (alinhamento / grelha) (Video 84,
anexo B, A), os intervenientes consideraram que o video
gue se encontra atras dos elementos com os horarios do
programa é relevante, pois serve de complemento a
informacdo que é transmitida ao telespetador. Dessa
forma, as informacGes narradas e escritas despertam o
telespetador para o contelddo a ser apresentado,

ganham um maior impacto através de uma referéncia

Fonte: Autor

visual.

Existe dindmica na transicdo dos elementos, a hierarquia é percetivel através da ordem de
transmissdo dos programas, percebendo-se o que darad primeiro e depois. O elemento de texto
“dia” tem especial destaque e alguma dimensao, fazendo com que nao existam duvidas quando ao
dia a ser transmitido o programa. A leitura é sempre feita da esquerda para a direita.

Os inquiridos referem que o retangulo azul é um pouco grande, que ndo deveria desaparecer
completamente, pois ajuda na leitura dos textos, principalmente na tipografia de trago mais fino. A
alteracdo de cor para azul na tipografia também cria alguma dificuldade de leitura.

As cores utilizadas e os elementos geométricos, sdo elos de ligacdo com os restantes grafismos
de identidade do canal, tendo os intervenientes referido que consideram o azul uma cor associada
a RTP. A montagem e ritmo encontra-se adequado a natureza do video, consideram-no um
momento sério e informativo.

O movimento desta peca de motion graphics sao lentos e ndo tém impacto na leitura dos
elementos. O olhar do espetador é guiado por determinados elementos, primeiramente pelo
retangulo azul e quando este sai, foca-se no video.

O som em voz off torna-se um reforgo ao que é visualmente apresentado [texto e video] ao
telespetador, complementa informacgdes escritas e possibilita que o telespetador ndo necessite
obrigatoriamente de estar a olhar para o ecra para obter as informagdes. O som [voz off] também
permite que pessoas iletradas consigam entender as informa¢les descritas. A musica foi
considerada um elemento de pouco relevancia, é apenas um complemento, semelhante a um som
ambiente, que acompanha outras informagdes mais importantes.

A auséncia da mosca nesta pega audiovisual foi considerada de especial importancia, ou seja,
para este caso o grupo considerou importante existir mosca. Os intervenientes consideraram que
o grafismo animado corresponde ou é identificavel como pertencente a RTP. No entanto, ndo
seriam capazes de especificar que corresponde em a RTP1, concordaram entre si que existe
semelhanca entre os grafismos dos variados canais do grupo RTP, principalmente com a RTP3.
Deste modo a mosca serviria para evitar a confusdo com outros canais.
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Relativamente aos EndPages (Video 85, anexo B, A), Figura 153 - Fotografia 4 - Grupo de Foco
os participadores consideraram que os EndPages
estabelecem relagdo com os demais elementos
visionados, através dos do tipo de transicdes, entradas e
saidas dos elementos, o estilo geométrico, as cores e
tipografia utilizadas, todas elas permitem uma relagao
com os restantes elementos do GPC visionados.

Para os integrantes o ritmo e a montagem estao
adequados a natureza do video, a informacao é concisa,
mostrando a informacgdo necessaria em pouco tempo. O

Fonte: Autor

movimento dos elementos é rapido, porém permite a
leitura da mensagem transmitida.

E percetivel a diferenca entre os dois EndPages. O primeiro EndPage, apresenta as horas do
programa, caso que nao acontece no segundo EndPage. Para os participantes também foi percetivel
a utilizacdo de efeitos sonoros no primeiro EndPage, realcando os movimentos e as transicdes dos
elementos, incluso da marca grafica, semelhante a uma chamada de atencao.

De acordo com o grupo, o primeiro EndPage refor¢a a identidade da RTP1, pelo salientar da
marca grafica animada. O segundo EndPage passa a ideia do programa que vai passar e que em
seguida ira comecar a publicidade. Ou seja, o primeiro a identidade que a RTP quer passar ao
telespetador, num tom formal e sério, enquanto o outro serd mais informativo. O som também é
um dos elementos que distingue os dois EndPages, pois apresentam sonoridades distintas.

Na abertura do programa “A Praca” (Video 86, anexo B, B), os participantes consideram que
existe relacdo entre o grafismo da abertura do programa e o graphic package do canal visualizados.
Para os participantes, referiram que o tipo de movimentos e transi¢cGes sdo similares as utilizadas
no GPC, assim como a geometriza¢do das formas, como o caso dos retangulos.

O grupo considerou que dependo do nivel de conhecimento do espetador, a mosca pode ser
um elemento importante ou ndo no canto do ecra. Caso o telespetador tenha ja tenha
conhecimento que o programa é da RTP1, a mosca ndo tem especial relevancia, porém, caso exista
um desconhecimento do programa, torna-se um elemento ponderoso para a identificacdo do canal
em questdo. Contudo, os integrantes consideraram que a mosca é um elemento importante para a
identidade do canal.

O video apresenta um estilo descontraido, alegre e que mostra os vdrios conteudos do
programa, tanto o ritmo como a montagem, de acordo com os participantes, estdao adequados a
natureza da abertura. Segundo os participantes o olhar é guiado pelos elementos que vao
aparecendo, especificamente a gesticulagdo dos apresentadores e os conteddos do programa,
como os elementos da culinaria, da saude, etc., ou seja, para além dos apresentadores, os objetos
ganham essa especial atencdo por parte do telespetador, os textos e alguns outros elementos
acabam por ndo serem tdo relevantes.

O grupo também mencionou que alguns dos textos, na tipografia de menor dimensdo, nao
permite uma boa leitura, sendo percetivel a sua presenca na sequéncia a decorrer, contudo, a a¢do
desenvolvida na abertura foi considerada rapida, contribuindo para essa nao legibilidade de alguns

195



Pedro André Guerreiro de Freitas

dos elementos. O som transmite dinamismo e o ritmo do programa, que é refletido através da
abertura.

Os participantes consideraram que o som permite estabelecer uma relagdo com a hora do dia,
através do efeito sonoro de um despertador, reforcado pela referéncia visual do desenho do
despertador com as “10H” da manha e pelas cores de fundo, cores mais iluminadas, tendo o grupo
associado a matinal.

N

Relativo a abertura do programa “Brainstorm”

Figura 154 - Fotografia 5 - Grupo de Foco

(Video 87, anexo B, C), os participantes nao
consideraram que existam relagGes visiveis com graphic
package do canal, além das formas geométricas
presentes na abertura do programa, o grupo considerou
que tudo o resto é diferente, inclusive o estilo utilizado
nesta peca de motion graphics.

A mosca foi considerada importante, porém, a
maioria dos intervenientes ndo a considerou essencial,
ou seja, foi um elemento presente, mas discreto no ecra.

Fonte: Autor Os participantes consideraram a montagem e o ritmo

adequados ao som utilizado na abertura. Também foi
percetivel pelos participantes, através das duas faces dos personagens quando se colocam frente a
frente, o discurso de “competicdo”.

O som foi descrito como pesado, dramatico e com algum suspense, porém sem uma associagcao
contigua ao contexto do programa, no entanto, o som foi considerado como um elemento de
reforco a peca de motion graphics. Para além da musica, foi audivel a utilizacdo de efeitos sonoros
em determinados pontos da abertura, servindo de reforco aos elementos, criando um maior
impacto a quem os visualiza.

O som ndo foi considerado um elemento que permita estabelecer uma relagdo com a hora do
dia, os participantes referiram que ndo seria possivel estabelecer uma hora, mas sim que seria
noite, pela presenca das cores escuras utilizadas no fundo [background] e pela presenga de pontos,
semelhantes a estrelas. Os participantes na visualizacdo desta abertura sentiram interesse e
entusiasmo.

Nas aberturas dos programas jornalisticos (video 88, anexo B, D), os participantes consideram
gue as trés aberturas tém uma relagao visivel com o graphic package do canal, sendo essa relacdo
¢ evidenciadas pelo tipo de transi¢des, as cores (azuis), as formas geométricas e a tipografia. Assim
COMOo nos casos anteriores, a mosca é considerada importante, porém, acaba por ser discreta e com
pouca atencdo a quem visualiza a abertura. Os participantes justificam que a mosca é um elemento
crucial, contudo, como ja estdo conscientizados que se encontram a ver a RTP1, a mosca passa a
ser um elemento que se abstém visualmente. Consideram que a mosca é um elemento para a
identificacdo do canal em que se encontram quando efetuam zapping.

Segundo o grupo de foco a montagem e o enquadramento estdo adequados a natureza das
aberturas, os programas de informacdo transmitem ao telespetador noticias do dia e as imagens
nos videos relacionam-se com o dia das pessoas, ou seja, situa¢des do dia a dia do cidaddo. Os
videos sdo acelerados, em fast motion, assim como o movimento dos elementos, contudo, o grupo
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definiu que a animacgao das marcas graficas cria um maior foco visual, derivado ao ecra ser dividido
e a animacado da tipografia partir dessa divisdria.

De acordo com os participantes o som tras um reforgco a abertura, no qual reforca o contetdo
do programa. A musica é impactante, chama a atencdo do telespetador e remete a noticias. O grupo
focal considerou que o som é igual entre as trés aberturas.

Os videos nas aberturas apresentam diferencas entre Figura 155 - Fotografia 6 - Grupo de Foco
si e sdo adequados ao horario a que sdo apresentados,

|II

ou seja, o “Bom dia Portugal” apresenta imagens
matinais, onde a populacdo se dirige para o trabalho,
utilizando diverso meios de transporte, na abertura do
“jornal da tarde” as imagens sdo com um maior numero

de pessoas no centro das cidades e no “telejornal” os
videos correspondem a um horario noturno e ao retorno

da populacdo a casa. As palavras utilizadas para os titulos

os programas de informacdo também permitem

Fonte: Autor

estabelecer uma relagdao com o hordario a que pertencem.
Um dos elementos do grupo de foco referiu que a divisdo
do ecrd, estabelece uma relacdo com o jornal impresso em papel, ou seja, semelhante a duas
paginas do jornal (jornal aberto).

Nas aberturas em geral, detetou-se que cada vez que os participantes visionavam novamente
uma pega de motion graphics, detetavam outros elementos que ndo tinham conseguido observar
na primeira visualizagdo. Os prdprios participantes, tiveram consciéncia dessa acao, e por iniciativa
prépria mencionaram que alguns elementos presentes nas aberturas apresentam uma maior
dificuldade de serem captados numa primeira amostragem, derivado a vdrios fatores, como a
rapidez, que ndo permite assimilacdo e leitura, tamanho dos elementos e inclusive demasiada
informagdo em pouco tempo de exposi¢do. Este fato colocou a questdo como interpretariam esta
descoberta em casa, no qual os participantes referiram que enquanto telespetadores em casa,
estas “descobertas” poderiam ndo se verificar, pois a atencdo dada pelo telespetador é mais
distrativa, ou seja, em muitos caso o telespetador encontra-se a praticar outras acGes e o que ele
capta sdo os elementos de primeira instancia.
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7. CONCLUSOES
7.1. CONSIDERAGOES FINAIS

Em portugués o termo motion graphics refere-se a “imagem em movimento”, acompanhada
ou ndo por som. O motion graphics propde a elaboragdo de narrativas audiovisuais, com o intuito
de transmitir mensagens e conceitos para os diversos tipos de media. Através da histéria do motion
graphics, e cumprindo o primeiro objetivo especifico definido, pode-se constatar a sua relacdo com
o design grafico e a sua utilizagdo no cinema e na televisao.

Com o nascimento do cinema aparecem as primeiras experiéncias audiovisuais de precursores
do motion graphics que, na sua grande maioria, eram formados em artes plasticas. A musica, foi
um elemento chave para a expressdao desses artistas, que buscavam criar uma coreografia de
elementos graficos. Desses artistas e designers destacam-se nomes como Viking Eggeling, Hans
Richter, Fernand Léger, Walter Ruttmann, Len Lye, Oskar Fischinger, Norman MclLaren e Harry
Everett Smith.

O motion graphics tem as suas origens no cinema mudo, no inicio do século XX, onde
incorporavam de maneira tradicional etiquetas ao filme de forma a contextualizar e fornecer
informacGes ao espectador. Com o tempo o design grafico comecou a fazer parte das
apresentacoes dos filmes, na qual deu lugar, aos titulos de crédito. Os designers comecaram a
explorar e a aplicar os seus conhecimentos em design grafico as novas composicdes de imagem em
movimento.

Os créditos da abertura de um filme sdo as primeiras imagens que os espectadores
experimentam quando as luzes se apagam no cinema, o seu objetivo é criar o contexto do filme e
estabelecer expectativas com o espectador.

Desde a década de 50, as sequéncias de titulos de filmes evoluiram como forma da producao
experimental de filmes. Durante a década de 1950, Saul Bass, pioneiro do design grafico, tornou-se
o principal criador de titulos cinematograficos da industria cinematografica.

Um dos primeiros designers graficos a remodelar a industria cinematografica conservadora
durante os anos 90 foi Kyle Cooper, aplicando tendéncias no design de impressao e incorporando
o computador para combinar processos convencionais e digitais.

Na busca da perfeita sincronizagdo entre som e imagem, John Whitney foi o pioneiro da
animacado por computador e ajudou a elevar o status do computador enquanto um meio artistico
vidvel. Whitney foi o fundador da Motion Graphics Inc. em 1960, onde em parte contribuiu para a
designacao de motion graphics.

De entre os varios designers de titulos de créditos, além destes trés designers, destacam-se
nomes como Maurice Binder, Robert Brownjohn, Stephen Frankfurt, Pablo Ferro e Richard
Greenberg.

O primeiro programa informatico de design de 3D surgiu em 1963 e foi um impulsionador
decisivo no design televisivo. A televisdo teve a necessidade de mostrar graficos e textos no ecra,
as técnicas cinematograficas precoces usadas no experimentalismo e titulos de filmes foram
adotadas para a televisao.
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Harry Marks foi o responsavel e impulsionador pelo primeiro grande impacto no
desenvolvimento de projetos de identidade de televisdo, originou técnicas e conceitos como o
“flying logo” ou “moving”, ou seja, marcas graficas em movimento, enquanto trabalhava na TV
americana ABC.

Na Gra-Bretanha, em meados dos anos 70, designers e artistas dedicados a comunicacao grafica
televisiva da emissora BBC, deixam de trabalhar em escala de cinzas para poderem trabalhar com
uma diversidade cores. Porém, os produtores e diretores evitavam a utilizacdo de uma peca de
motion graphics, pois a sua criacdo para TV era demorada.

Foi na década de 1980 que o computador pessoal abriu caminho ao auge da informatica, e a
criacdo do motion graphics sofre uma enorme influéncia. Através das inovacdes tecnoldgicas e do
desenvolvimento da computacdo grafica digital, possibilitaram aos profissionais a aprendizagem de
softwares de animacdo, montagem e edicdo.

A partir dos anos 80 o motion graphics expandiu-se mundialmente, tornou-se uma atividade
acessivel e exequivel, tecnicamente e financeiramente, além das grandes empresas, qualquer
designer poderia produzir com auxilio a um computador pessoal.

Os canais de TV comecaram a experimentar a necessidade de ter uma identidade propria, desta
forma guiavam o espectador pela programacao e ndo passavam despercebidos.

Em 1981, apareceu um canal com uma identidade visual revolucionaria, a Music Television
(MTV) com o famoso logétipo que podia adotar varias cores, texturas, materiais, animacdes e
movimentos, incluindo variadas personalidades. A MTV proporcionou uma era onde o motion
graphics e a identidade corporativa funcionam em conjunto para formar uma identidade
impactante, mais forte e coerente.

Com a evolucdo tecnoldgica e a influéncia da MTV, o grafismo animado permitiu novas
possibilidade graficas para televisdo. As estacdes de televisdo tornaram-se cada vez mais
conscientes da imagem, o aumento da concorréncia para os telespectadores impulsionou a procura
por graficos em movimento mais atraentes para a identidade visual televisiva dos canais de TV, e

consequentemente, redefiniu a forma como se comunica a identidade dos canais de televisao.

O segundo objetivo especifico foi atingido na sua totalidade, considerando que foi possivel
compreender o processo de definicdo de uma identidade visual corporativa, as suas principais
carateristicas e estudar os pontos comuns entre motion graphics e identidade televisiva.

A identidade visual é forma de expressar visualmente a identidade do canal, diferenciando-o e
distinguindo-o, enquanto que a identidade corporativa é um conjunto de ideias e valores que
definem e diferenciam uma entidade coletiva e que condiciona as carateristicas de um canal
televisivo.

A identidade visual televisiva refere-se a identidade corporativa de uma estacdo de televisdo.
Esta é composta por grafismos de identidade, chamados de on-air design e sdo transmitidos nos
intervalos. Essas pecgas audiovisuais tém como objetivo identificar o canal, ajudar na organizagdo
da programacdo e como fungdo primordial, transmitir os conceitos da marca, e fazem parte do
graphic package do canal.

Para além do graphic package do canal, existe o graphic package de programas que transmite
valores e o seu conceito é muito similar a de um canal de televisdo. A criacdo da identidade de um
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programa tem os mesmos processos que de um canal. A sua identidade ajusta-se aos valores do
canal, porém, cada programa tem sua identidade prépria e essa identidade também necessita de
pecas on-air.

Com o aumento competitivo do setor televisivo nas ultimas décadas, a identidade visual
televisiva tornou-se uma importante ferramenta estratégica. Deste modo, quando um canal tem
uma marca grafica que o identifica, desenvolve-se um sistema com pecas que contribuem para a
sua personalidade e identidade global.

Essas pegas motion graphics, que constituem os packages, tanto de canal como de programas,
sdo constituidas por elementos morfoldgicos, elementos esses, com carateristicas elementares que
integram todo o seu processo e que o caraterizam, como o ponto, a linha, as texturas, a cor, o
movimento, o ritmo, entre outros.

Os elementos morfoldgicos sdo utilizados no processo de desenvolvimento dessas pecas
audiovisuais, que partem de um processo de pesquisa, ideias e estratégia de comunicagao, na qual
o motion graphics contribui para solucionar os problemas de comunicagdo através das
composicoes, formas, cores, movimento, ritmo e som, através de um planeamento e execucgao
semelhante ao da animacdo e do cinema com a criacdo de guides e storyboards.

Todas essas pecas de motion graphics passam por um processo de investigacdo, de definir
objetivos e publico-alvo do projeto, desse modo, a criatividade pode entdo ser abertas para que
ocorra um brainstorming em um ambiente propicio ao pensamento criativo, onde as ideias sdo
escritas desenhadas ou geradas digitalmente.

Apesar de nesta dissertacdo o foco ser a utilizagdo dos motion graphics em televisdao, é
imprescindivel referenciar que nos dias atuais o motion graphics encontra-se presente em distintas
areas como o cinema, a televisdo, os media interativos (internet, videos jogos, telemdveis, dentre
outros) e espagos publicos (ambientes interiores e exteriores, concertos, etc.). O motion graphics
introduz novas possibilidades estéticas e oferece aos animadores e designers novas oportunidades
qgue podem ir além do ecra do cinema e da televisao.

A complexidade do motion graphics passa pela integracdo de elementos combinados,
manipulados no tempo, no espaco, como o video, a fotografia, o som, elementos 2D e/ou 3D, a
tipografia, entre outros. O motion graphics para televisdo é responsdvel pela criagdo dos
identificadores corporativos, constituidos pelo graphic package do canal, com os separadores de
identidade e publicidade, endpages, menus e outros, bem como, o graphic package de programas,
com as aberturas, encerramentos, dentre outros. Como no caso da RTP1, todos eles contribuem
para a transmissdo da identidade de um canal de televisao e a formac¢do da imagem corporativa.

A identidade de uma marca televisiva é formada por um conjunto de significados e conceitos
que a definem e a tornam singular, o que impede que a oferta de televisdo se torne um caos é a
identidade dos canais de televisdo. A televisdo é um meio de constante mudanga, onde existe a
continua necessidade de novidades para reter a atencdo do publico, assim, o grafismo de um canal
deve poder-se renovar constantemente, caso verificado na pesquisa histérica da RTP1, onde de
tempos em tempos os identificadores corporativos foram sendo atualizados. Essas atualizagdes
cruzam-se sem duvida com a evolucdo e a tecnologias, que proporcionam um metamorfismo,
levando a reposicionamentos que transmitem valores e conceitos da empresa, refletindo dessa
forma a marca.
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O design da identidade grafica de um canal de TV é o nlcleo e a base da identidade corporativa.
Porém sdao mais do que um conjunto de pecas que dao forma e continuidade a emissao de uma
programacdo. E através da sua identidade corporativa aplicada no ecrd que o canal expressa a sua
personalidade, se posiciona e define entre o meio televisivo, diferenciando-se dos outros canais.

Um meio que deve dar uma harmonia a toda a emissdo do canal, deve envolver um sistema de
comunicagdo direta, explicita e um com estilo préprio em relagdo a sua audiéncia. E representado
por um conjunto de pecas capazes de formar uma linguagem prdpria do canal, onde a forma de
comunicacdo da identidade de um canal de televisdo gera uma determinada perce¢ao na mente
dos espetadores, criando um vinculo de identidade com os telespetadores, ou seja, com aquele que
assiste a emissdo de televisao, podendo originar fidelidade e preferéncia.

A identidade visual televisiva, constituida pelos packages graficos de canal e programas, é
fundamental nesse vinculo, a forma como um canal de televisdo comunica visualmente os seus
valores, proporciona uma experiéncia, que tem como resultado a comparacdo do canal com os
demais concorrentes. Através dessa experiéncia relacionada com o agrado e a satisfacdo do
telespetador, é criado o elo de fidelidade e preferéncia de um publico.

Deste modo, atingindo objetivos delineados, percebe-se os pontos comuns e o contributo dos
motion graphics na consolidacdo da identidade visual de um canal de TV, e o modo como estes
expressam os valores aos telespetadores. Assim sendo, através da identidade visual televisiva é
representada a mensagem que a entidade quer transmitir, ou seja, cumpre o objetivo da
diferenciacdo, reforco e clarificagdo dos valores, assim como, o posicionamento da identidade
corporativa.

O discurso televisivo é imaterial e na televisdo, a identidade visual televisiva é inscrita no apoio
do tempo, que é sequencial porque se baseia no discurso das imagens, do movimento e do som,
gue sdo também elementos usados pelo motion graphics. O tempo ndo é visto, ou seja, é invisivel,
contudo é percebido e compreendemos os seus efeitos. Contudo, o que nos apercebemos no ecra
€ 0 movimento, a a¢ao, o relato, as transformagdes e as mudangas.

Tudo o que muda e move-se, converte-se em referéncias, pontuagdes temporais no ecra.
Consequentemente, o telespetador toma contato com o meio televisivo, com a sua dimensdo
audiovisual e seu suporte de comunica¢do como o tempo, a duragdo, a histdria, o discurso, onde
toda comunicagado discursiva como leitura, audi¢do, e som é suportada ao longo do tempo.

O tempo é o suporte de toda a comunicac¢do discursiva, deste modo, o tempo é um elemento
importante nas pecas de motion graphics. A sua representacdo no ecra pode ser variavel, como
exemplo o tempo pode ser acelerado (fast motion) ou desacelerado (slow motion), ou, referir-se
ao tempo de uma composi¢do ou ao tempo de exposi¢do de cada um dos elementos que nela sdo
expostos.

No grupo de foco, por exemplo, foi possivel observar essa situa¢do, na abertura do “Brainstorm”
alguns dos elementos graficos ndo dispunha de tempo adequado de exposi¢cdo, ou seja, os
elementos estavam no ecra pouco tempo para a sua leitura e assimilagdo, fazendo que no primeiro
visionamento os participantes tivessem dificuldade em capta-los visualmente. Além do tempo de
exposicao, o tipo de movimento associado também contribui para a mensagem transmitida.
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O movimento é uma forma de expressao dindmica, que acontece no tempo e na duracdo da
composicdo. A continuidade da imagem em movimento é na realidade uma rapida sucessao de
distintos fotogramas, distintos uns dos outros e onde o olho humano capta como uma unidade.

Os elementos presentes em qualquer dos motion graphics dos packages, tanto de programas
como de canal, permitem que através do movimento se alterem na posi¢do, rotacao, duracdo,
velocidade, tamanho, direcao, percurso, incluso que alterem a sua aparéncia visual. Por exemplo,
guando existe uma metamorfose de uma forma para uma forma distinta.

Existem dois tipos de movimentos, que também se encontram presentes nas variadas pecgas de
motion graphics dos packages da RTP1. O primeiro é o objeto em si, que muda de posicdo no
espaco, movendo-se e estabelecendo distintas relagdes com os demais objetos. O segundo, o total
da peca de motion graphics, toda a relacgdo com a composicdo, onde o movimento de cada
elemento animado expressa uma mudanca absoluta. Ou seja, o modo como os elementos estao
dispostos no espaco, o tipo de enquadramentos, a iluminacdo, o ambiente, os movimentos e
perspetivas de camara, a edicdo de video e hierarquia, o equilibrio entre objetos, ou seja, os
elementos combinados, tém o objetivo de criar uma uniformidade. Deste modo, os elementos ao
obterem movimento, encontram-se interligados. Este caso pode ser observado por exemplo nos
separadores de identidade ou nos menus do graphic package de canal da RTP1.

O movimento faz com que as relacdes entre os objetos possam ser alteradas em qualquer
altura. Os objetos ao se movimentarem, podem alterar o seu posicionamento, o tamanho, a forma,
asua orientacdo, a cor, fazendo com que o sentido da narrativa se altere. Portanto, quando alterada
a composicdo da narrativa e a forma como os elementos se dispdem, altera-se também a
mensagem transmitida e o modo como se contribui para a percecdo da identidade. Neste contexto,
0 jeito como os objetos se movem no espago, também contribui para a forma como eles sdo vistos
pelo telespetador. Ao conduzir o olhar e a leitura do telespectador, é definida a maneira como se
pretende que este leia e interprete a peca de motion graphics, caso também observado no grupo
de foco.

Objetos maiores podem ter mais atengdo que objetos menores, contudo, isso ndo invalida que
o contrario também aconteca. Tudo depende de como os objetos se movem no espacgo e da
definicdo dos niveis de informacdo principal e secundaria, a movimentacdo dos objetos pode
aumentar ou diminuir a percecao de profundidade, aumentar ou diminuir a importancia de um
objeto numa composicdo, assim como, afetar o contraste e o equilibrio entre objetos. O
movimento, através do tempo e ritmo, estabelece a ordem da entrada e saida dos objetos.
Qualquer alteragdo no equilibrio e harmonia dos objetos de uma composi¢do pode significar a
distracdo da atencdo do telespetador. Isto posto, o movimento contribui e define para a dire¢do do
olhar do telespectador e a hierarquiza¢do dos elementos visuais.

Além do tempo e do movimento, outro elemento que pode ou ndo estar presente nos motion
graphics é o som. O som requere uma composi¢cdo que se adequo ao discurso e existem alguns
componentes que ajudam a gerar enfase e dotar de um novo significado uma imagem em
movimento.

De acordo com o estudo efetuado, nos componentes encontra-se o tom, que se refere aos
agudos e graves, o volume, podendo ser alto ou baixo, o decaimento, relativo a forma como o som
diminui o seu volume, podendo ser bruto, gradual ou lento. O ataque referindo-se a forma como o

comeca o som, se de forma suave e gradual ou brusca e violenta, a duracao, relacionado ao tempo
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gue dura um som, o timbre através da qualidade tonal que permite identificar a fonte do som, ao
tempo, relacionando-se com a velocidade, sendo rapido pode significar agitacao, dinamismo, se
lento, tranquilidade, monotonia, (aspetos verificados com o grupo de foco)e o ritmo, que mede o
som em termos de duracao.

O som relaciona-se com o conhecimento (raciocinio e memaria), quanto com a informacdo
afetiva (emocgdo e os sentimentos) e sdo componentes importantes na criagdo de identidades dos
canais de televisdao, que apelam as emoc¢bes de maneira persuasiva. Por exemplo, no grupo de foco
os participantes mencionaram que o som utilizado nos separadores de identidade, remeteria
automaticamente para a RTP1, derivado aos mesmos ja terem memaria e emogdes quanto ao canal
gue a pertencem, fazendo com que ndo existisse necessidade de, enquanto telespetador, olhar
para o ecra para saberem em que canal se encontra a ser visionado. As fun¢des do som sdo reforgar
emocionalmente o sentido da imagem, acentuar os seus movimentos e dar-lhe um valor expressivo
de carater natural. Deste forma vé-se respondida a sub-questdo de investigacao.

Portanto, elementos como o tempo, o movimento e o som, quando manipulados, alteram o
modo como a identidade é transmitida, interpretada e percebida. Os demais elementos quando
utilizados corretamente trazem beneficios a identidade de um canal, acentuando o discurso e
contribuindo na transmissao dos conceitos e emog¢des ao telespectador.

De acordo com as pesquisas efetuadas e da andlise ao grupo de foco, verificou-se que a mosca
é um elemento preponderante na percecao do telespetador quando a imagem do canal, é através
dela que o telespetador tem apercec¢do do canal em que se encontra. E o elemento gréafico, animado
ou ndo, que tem maior contacto com o telespetador, mesmo que discreta, torna-se um elemento
comunicativo e identificativo do canal, na qual sem a sua presenga dificilmente seria percetivel em
gue canal se encontra. Para mais, verificou-se que para os participantes do grupo de foco, a
auséncia da mosca seria a ndo percecdo e distingdo entre os restantes canais do grupo.

As pecas on-air de motion graphics (packages graficos de canal e programas) dependem da
correta utilizacdo dos elementos morfoldgicos para a construcdo da identidade visual televisiva, na
medida em que a tornam distintiva dos restantes canais concorrentes, cumprindo a fun¢do de a
diferenciar junto da audiéncia. Os packages onde se inserem as pegas de motion graphics e a mosca,
devem atender ao a identidade corporativa e ao modo como esta comunica, de forma a gerar uma
imagem correta aos telespetadores. Consequentemente, o motion graphics e a mosca contribuem
para a criacdo e obtencdo de significado da identidade visual televisiva.

Portanto, de acordo com a pesquisa efetuada e os dados obtidos, o motion graphics e a mosca
contribuem para o fortalecimento e consolidacdo da identidade televisiva. Trata-se do como a
identidade corporativa se expressa visualmente em televisdo, como ela é transmitida, captada e
compreendida pelo telespetador. Deste modo, todos os elementos morfoldgicos (som, movimento,
cor, etc.) devem estar em concordancia com os valores do canal.

Resumidamente e de acordo com os objetivos delineados, através do estudo efetuado, da
pesquisa histdrica e na andlise realizada a identidade visual do canal RTP1 através do motion
graphics, foi possivel conhecer melhor o grafismo de um canal, como este funciona, como
expressam os valores ao espectador, e entender a relagdo entre grafismo, som, entidade e
autopromocgao.
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Em sintese, consideram-se que os objetivos foram alcancados e comprovada a hipdtese desta
investigacdo, que o tipo de componentes graficos, de som e movimento que constituem o graphic
package de um canal de televisdo constituem um reforco semantico ao projeto de identidade visual
corporativa de um canal de televisao.

7.2. RECOMENDAGOES

A presente investigacdo pretendeu compreender a importancia do motion graphics em
televisdo, nomeadamente na empresa estatal portuguesa, a Radio e Televisdo de Portugal,
concretamente na RTP1. Ao longo desta investigacdo, foram sendo abordados subtemas ligados ao
motion graphics e a RTP e que poderdo abrir caminho a possiveis investigacdes complementares.

Primeiramente, o estudo efetuado sobre a RTP debrucou-se pelos packages graficos on-air em
televisdo. Considera-se uma mais valia a realizacdo de um estudo aos packages gréfico off-air, de
gue modo se relacionam com a identidade visual televisiva e como eles contribuem para a
identidade corporativa. Visto que com as novas tecnologias o motion graphics é utilizado em
diversas plataformas além da televisao.

Considera-se importante também uma investigacdo sobre os processos, técnicas e métodos
utilizados na construcdo das pecas de motion graphics.

BN

Nomeadamente a “Relacdo evolutiva da marca gréfica com o grafismo televisivo da RTP1”, ao
longo da pesquisa, derivado a varios fatores, sentiu-se alguma dificuldade na recolha do material e
das informagdes para a sua concretizagdo. Apesar do resultado satisfatério, propdem-se uma
pesquisa mais aprofundada sobre a temdtica, complementando a informagao até aqui conseguida.
Sugere-se também que se realize uma comparagdo dos motion graphics da RTP1 com as influéncias
mundiais e a evolugdo tecnoldgica, se os grafismos da RTP eram influenciados pelas parcerias que
esta detinha com outros canais de televisdo.

Como reflexo da pesquisa e do grupo de foco, seria também interessante investigar as cores
nos motion graphics, desde a perspetiva da semidtica, com especial particularidade para televisdo.

No desenvolvimento desta dissertacdo foram percetivas e conscientes as limitacGes para a sua
concretizagdo, respetivamente a contatos para recolha de mais informacgdes e de tempo para uma
pesquisa ainda mais aprofundada. Deste modo seriam relevantes a concretizagdo de entrevistas e
a andlise de outros casos de estudo, dentro e fora da RTP, que contribuam e ampliem os dados
obtidos.

7.3. DISSEMINACAO

Esta investigacdo serd disseminada durante o seu desenvolvimento, promovendo o tema da
investigacdo em publicagGes “online”, as publicagBes serao periodicamente colocadas no meu site
pessoal, na seccao de Blog e a sua partilha em sites e blogs de interesse.

Em parceria coautoria com o orientador, aguarda-se a publicacdo do capitulo de livro "A
Identidade Televisiva através dos Motion Graphics" no livro "Pesquisas em Design, Gestdo e
Tecnologia de Téxtil e Moda", a editar pela Escola de Artes, Ciéncias e Humanidades - Universidade
de S3o Paulo, Brasil, e aguarda-se a avaliagdo do artigo "Motion Graphics e |dentidade Televisiva:

O caso de estudo da Radio Televisdo Portuguesa 1", submetido a revista “Arte, Individuo y
Sociedad” da Universidad Complutense de Madrid.
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Ambiciona-se que apds a conclusdo e defesa da investigacao, expor e apresentar os resultados
do conhecimento adquirido através de participacdao em workshops, em encontros profissionais e a
empresas interessadas.

Além disso, pretende-se também colocar ao dispor da comunidade no repositdrio do Instituto
Politécnico de Castelo Branco e no Repositério Cientifico de Acesso Aberto de Portugal (RCAAP).
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9. GLOSSARIO
A

«Alma do cano»: De acordo com a Lei n.2 5/2006, de 23 de Fevereiro, a «Alma do cano» refere-
se a superficie interior do cano entre a cdmara e a boca de uma arma de fogo.

B

Broadcast Design: desempenha um papel fundamental na criagcdo de branding broadcast e
construcao de conexdes para os telespectadores. Através do uso de design cénico criativo, design
de iluminagdo e motion graphics. Desempenha um papel fundamental na moldagem da aparéncia
de transmissdes de noticias de TV, shows de entretenimento, transmissdes de desportos, entre
outros.

Bidimensionalidade: que tem duas dimensdes.

C

|és” (Papel Colado). A
colagem apresenta flexibilidade, ela pode empregar muitas Medias diferentes, incluindo pintura,

Colagem ou Collage (e Media mista): O termo vem dos “Papiers co

desenho, papel, fotomontagem, madeira, mosaicos, e atualmente, media digital.

A técnica da colagem, que envolve a montagem de materiais encontrados e impressos,
forneceu aos pintores do inicio do século XX um senso elevado de liberdade artistica espontanea.

No motion graphics é representada através de elementos animados ou ndo, que apresentam
visualmente as carateristicas da Collage, sendo considerada uma colagem contemporanea (do
tempo atual).

Pode imitar a sensa¢do de colagem ou animacdo de recorte com os componentes adicionados
de transparéncia e mistura. Os estilos, vdo desde composicbes ndo-objetivas fortemente em
camadas até trabalhos conceituais e representacionais.

“A combina¢do do tradicional e da média digital e técnicas podem contribuir para o
enriquecimento e personalizacdo do estilo” (Krasner, 2013), ou seja, podem existir combinacdes de
estilos de arte ou técnicas (Ex: colagem e stop motion), que caraterizam um estilo de um trabalho
ou do seu autor.

D

2D + 3D: Presenca de elementos bidimensionais e tridimensionais.

2.5D: Elementos bidimensionais num ambiente tridimensional, ou seja, a prépria camada dos
elementos 2D permanece plana, mas ela ganha propriedades adicionais: Posi¢do (z), Ponto de
ancoragem (z), Escala (z), Orientacdo, Rotagdo X, Y, e Z e também propriedades de material, como
interacdo com a luz e as sombras.

Designer: Pessoa que trabalha em design.
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E
Endpage: A ultima parte grafica das promocdes.
F

Fast Motion: Aumento da velocidade dos fotogramas por segundo.

Flat Motion: O Flat Motion apresenta os conceitos do Flat Design, uma revolu¢do em relagdo
aos estilos realistas, o conceito é simplificar e tornar as imagens mais claras e elegantes, nesse
sentido, tudo que nao é essencial, deve ser descartado. O Flat Design foi originalmente introduzido
no inicio dos anos 50, gracas a popularidade do Estilo Tipografico Internacional ou Estilo Suico, no
entanto, ganhou popularidade no meio digital no século XXI, quando a Microsoft inseriu elementos
flat nos seus produtos. O Flat incorpora todas as caracteristicas simples e minimalistas, é
caraterizado por elementos 2D, tipografia simples, minimalismo, cores fortes, e numa versao 2.0,
ou seja, mais recente, pode fazer-se representar por sombras e gradientes sutis.

G
Grafico: Diz-se de tudo o que se refere a arte de representar os objetos por linhas ou figuras.
L

Logo: Trata-se de uma abreviatura da palavra Logdtipo que, sobretudo fora do léxico
profissional, ganhou um sentido mais amplo e passou a ser sinébnimo de Marca Grafica, pelo que se
refere ao logdtipo e simbolo, normalmente como conjunto.

M

Marca: A marca é consequéncia de associagles resultantes da experiéncia e cultura do recetor,
tendo em conta mensagens recebidas direta ou indiretamente da organizacdo, que funcionam
como grupos e sistemas de signos e que culminam no imagindrio coletivo. Ligagdo emocional entre
uma empresa e o seu publico-alvo em redor de um conjunto de valores corporativos. (Raposo D.,
2008, p. 146)

Mosca: elemento grafico situado em um dos cantos do ecra.

o)

On-Air: Conjunto de elementos graficos (graphic package), inserido no contexto de transmissdo
em televisdo.

Off-Air: Conjuntos de elementos graficos (graphic package), inserido em outras plataformas
sem ser na televisdao, como internet e aplicagdes.

Oraculo: Legenda ou frase curta que aparece na parte inferior ou superior do ecra durante uma
emissado televisiva, geralmente em telejornais.

226



Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

P

Package: Pacote (empacotar de arquivos; conjunto de produtos, servicos ou medidas (ex:
pacote turistico)); um recipiente; Relacionado a um grupo de coisas que sdo oferecidas em
conjunto, como uma unidade Unica, ou embalagem grafica (Embalagem = Packaging).

EX: Broadcast (Transmissdo) Design (Design) Package (Pacote).

Packaging: Material usado para fazer os pacotes, ou seja, material usado para fazer os
Packages.

Packing: Refere-se ao processo de embalamento.

Pelicula: Folha fina de gelatina sensibilizada que se usa em fotografia e cinematografia.
Documento ou obra cinematografica.

Poligonos: sdo figuras geométricas planas que sao formadas por segmentos de reta a partir de
uma sequéncia de pontos de um plano, todos distintos e ndo colineares, onde cada extremidade
de qualquer um desses segmentos é comum a apenas um outro.

R

Raccord: Trata-se da correta continuidade temporaria ou espacial entre dois planos
consecutivos.

Retro: Derivante do francés Rétro, no contexto desta dissertagdo designa-se por um estilo de
motion graphics que imita um estilo passado ou anterior, ou seja, que marca um retorno a uma era
passada.

S

Separador: Peca audiovisual com durac¢do aproximada de 4 a 6 segundos que marca o ir e vir
da programacao, comegco e fim do espago publicitario.

Stop Motion: Significa movimento parado. Com recursos de uma maquina fotografica, consiste
em captar objeto(s), animando-os ou movendo-os enquanto se captam varios fotogramas, criando
uma sequéncia de fotografias. Posteriormente juntas através de edigdo, irdo criar a ilusdo de
movimento.

Slow Motion: Diminuicdo da velocidade dos fotogramas por segundo, efeito de camera lenta,
linguagem e ferramenta cinematografica pelas super cameras capazes de gravar imagens que
nossos olhos ndao conseguem captar.

Surrealista: No contexto desta dissertacdo refere-se ao contelido no motion graphics, a algo
que esta para além do real, que causa ou denota estranheza, ndo pertencendo a esfera real, que
possa ser considerado absurdo, bizarro ou estranho.

T
Tela: Superficie, geralmente branca, na qual se projetam vistas fixas ou animadas.

Transicdao: Na edicdo de video refere-se transicdo a mudancga gradual de um plano para
outro, com recurso a um efeito.
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Tipografia: (Typos - "forma" - e graphein - "escrita") é a arte e o processo de criacdo na
composicdo de um texto, fisica ou digitalmente.

4

Zapping: Pratica do telespectador que muda frequentemente de canal por meio do
telecomando.
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10. APENDICES
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10.1. QUESTIONARIOS DO GRUPO DE FOCO

Grupo de Foco

Questionario da sessao de visionamento e grupos de foco.
Separadores de Identidade:

Questdo 1: Apds o visionamento dos videos, sentiram alguma diferenca na mensagem
transmitida?

Questao 2: Que mensagem transmite o identificador?

Questdo 3: O ritmo é acelerado, calmo? Que transmite? [Ex: Aconchego, proximidade ou
inverso, etc.]

Questdo 3: O movimento é acelerado, é calmo? Que transmite? [Ex: adrenalina, emogbes
fortes ou fracas, etc.]

Questao 4: O movimento proporciona leitura?
Questdo 5: Acham que o ritmo e a montagem estdo adequados a natureza do video?

Questdo 6: Qual é o elo de ligacdo entre todos os elementos? ou ndo existe nenhum elo de
ligagdo?

Questdo 7: A marca grafica, acrescenta ou ndo acrescenta algo ao identificador?

Questdo 8: A passagem do video para a marca grafica, o que cria o elo de ligacdo entre esses
elementos?

Questdo 9: O que guia o olhar nesta peca de motion graphics? [A cdmera, o movimento,
outro(s)?]

Questao 10: A tipografia utilizada é legivel?
Questdo 11: O som acrescenta algo ao separador?
Questdo 12: O som refor¢ca a mensagem?

Questao 13: Existe alguma relagdo entre os varios sons ouvidos nos varios identificadores
corporativos do canal?

Questao 14: Consideram que estes separadores de algum modo contribuem para a identidade
do canal?
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Grupo de Foco

Questionario da sessao de visionamento e grupos de foco.
Menu [alinhamento/grelha] com off masculino:

Questdo 1: Comparativamente com os restantes elementos desta peca audiovisual, que
impacto o fundo apresenta por ser em video? O fundo é relevante?

Questdo 2: Existe hierarquia entre os elementos? O que transmitem os elementos presentes
nesta peca de motion graphics?

Questao 3: Acham que o ritmo e a montagem estdo adequados a natureza do video?
Questdo 4: Existe relacdo entre esta peca de Motion Graphics com as anteriores visionadas?
Questdo 5: O movimento desta peca de motion graphics é répido, é lento?

Questao 6: O movimento conduz o olhar, ou é outro elemento que conduz o olhar do
telespetador?

Questdo 7: O movimento proporciona a leitura?

Questao 8: O som traz algum contributo? Como o som se relaciona com os restantes elementos
graficos animados?

Questdo 9: Nesta peca audiovisual de motion graphics nao existe presenca a presenca da mosca
ou da marca grafica, consideram que é possivel identificar em que canal se encontram?

Questdo 10: Consideram que esta peca de motion graphics contribui para a identidade do
canal?
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Grupo de Foco

Questionario da sessao de visionamento e grupos de foco.
EndPage:

Questao 1: As EndPage reforcam a identidade do canal, nomeadamente estabelecendo uma
relagdo com os demais elementos ja visionados?

Questao 2: Acham que o ritmo e a montagem estao adequados a natureza do video?

Questao 3: Consideram que as EndPage com som reforcam, de algum modo, a mensagem da
marca?
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Grupo de Foco

Questionario da sessao de visionamento e grupos de foco.
Aberturas - A praga; Brainstorm; Noticidrios (Bom dia Portugal, jornal da tarde, telejornal):

Questao 1: Apds o visionamento do video, considera que sdo visiveis relagdes entre o grafismo
do programa e a identidade visual do canal? Se sim, de que modo? (Graphic package do canal
[RTP1])

Questao 2: A mosca é um elemento importante para a identidade do canal? Porqué? (Info: A
mosca é um elemento presente no canto superior esquerdo do ecrd, assim que comeg¢a a ser
transmitida a abertura.)

Questdo 3: Acham que o ritmo e a montagem estdo adequados a natureza da abertura? E o
tipo de enquadramento?

Questdo 4: O ritmo e os movimentos, que transmitem? Onde se encontram? O movimento dos
elementos transmite alguma hierarquia? (Que elemento ou elementos serve(m) para guiar o olhar
o telespetador?)

Questdo 5: E o som traz algum reforco ao Motion Graphics? (Acha que o som ajuda a perceber
melhor o significado e nog¢des de velocidade e ritmo?)

Questdo 6: Considera que o som permite estabelecer uma relagdo com a hora do dia?
(exemplo: se é de dia, tarde ou noite)

Questao 7: O que interpretam da composi¢ao de motion graphics?
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Género Selecione a Letra da amostra:

NQ FemininoD Masculino D idade: ____ AD BI:I CI:I DD
Questionario da sessao de visionamento.

FAMIUARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A UNGUAGEM TEXTUAL.

1 | 2 | 3 | a 5 | e | 7 | 8 | 9 | 10 |

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposigéo)

1 | 2 | 3 [ a4 [ s [ e [ 7 | 8 | 9 | 10 |

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

{captagao, edigdo, pds-produgédo de imagem e video)

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.
SONS UTILIZADOS.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

[+ [ 2 [ 3 [ a [ 5 [ & [ 7 [ 8 [ 9 [ 10 |

N&o condiz / Ndo estd em harmonia.Condiz / Estd em harmonia
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11.  ANEXOS
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11.1. ANEXOS A, Be C
Os ficheiros complementares a esta dissertacdao podem ser consultados no seguinte endereco
eletrénico:
Anexos > Anexos A, Be C
https://drive.google.com/drive/folders/1Q88KPG1J1tHaQlmuji7e3Yqq3GXRrGxW?usp=sharing

Anexos > Anexo B > Pasta “E”

Os ficheiros contidos na pasta “E” apenas estao disponiveis para consulta autorizada. E expressamente proibida a
copia, reproducdo, difusdo e publicacdo parcial ou integral dos textos, estudos, videos, fotografias, e outros elementos
contidos nesta pasta, sem expressa e prévia autorizacao dos seus autores.
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11.1.1. ANEXO A - GUIA DOS ANEXOS

ANEXO A > GPC (GRAPHIC PACKAGE DO CANAL)

AUTOPROMOCOES

Video 1 - 61 Anos de RTP 61 anos de noticias
Video 2 - 61 Anos RTP continuamos juntos
Video 3 - Autopromocgao 2

Video 4 - Autopromocao 3

Video 5 - Autopromocao 4

Video 6 - Valores RTP - Escolha Consumidor

BREAKS

Video 7 - Sinal Horario

ENDPAGES

Video 8 - Barra Completa 1

Video 9 - Barra Completa 2

Video 10 - Barra Completa 3

Video 11 - Barra Completa 4

Video 12 - Barra Completa 5 [Ultimo Episédio]
Video 13 - Barra Curta 1

Video 14 - Barra Curta 2

Video 15 - Barra Curta 3

Video 16 - Barra Curta 4

Video 17 - Barra Curta 5

MENUS

Video 18 - Menu com 5 canais da RTP
Video 19 - Menu 1 - Off Feminino
Video 20 - Menu 1 - Off Masculino

Video 21 - Menu 1 - Sem Off
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Video 22 - Menu 2 - Off Feminino
Video 23 - Menu 2 - Off Masculino

Video 24 - Menu 2 - Sem Off

MOSCAS

Video 25 - Mosca dos 60 anos RTP

Video 26 - Mosca dos 61 Anos RTP

Video 27 - Mosca RTP1

Video 28 - Mosca Natal 2017

Video 29 - Mosca - Direto

Video 30 - Mosca - Estreia

Video 31 - Mosca - Gravado

Video 32 - Mosca - Teletexto 885

Video 33 - Mosca - Teletexto 887 e estreia
Video 34 - Mosca - Teletexto 887 e ultimo
Video 35 - Mosca - Teletexto 887

Video 36 - Mosca - Ultimo

ORACULOS

Video 37 - Comportamento entre Oraculo e Mosca

Video 38 - Oraculos [Varios]

SEPARADORES

Video 39 - Ajuda a Producdo

Video 40 - Audiodescricdo

Video 41- Copyright

Video 42 - Sensibilidade dos Espetadores
Video 43 - Telepromogdo

Video 44 - Separador Identidade 0
Video 45 - Separador Identidade 1

Video 46 - Separador Identidade 2

Video 47 - Separador Identidade 3
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Video 48 - Separador Identidade 4
Video 49 - Separador Identidade 5
Video 50 - Separador Identidade 6
Video 51 - Separador Identidade 7
Video 52 - Separador Identidade 8
Video 53 - Separador Identidade 9
Video 54 - Separador Identidade 10
Video 55 - Separador Identidade 11
Video 56 - Separador Identidade 12
Video 57 - Separador Identidade 13
Video 58 - Separador Identidade 14
Video 59 - Separador Publicidade 0 v1
Video 60 - Separador Publicidade 0 v2
Video 61 - Separador Publicidade 1
Video 62 - Separador Publicidade 2
Video 63 - Separador Publicidade 3
Video 64 - Separador Publicidade 4
Video 65 - Separador Publicidade 5

Video 66 - Separador Publicidade 6

SIMBOLOS

Video 67 - Simbolo de Bolinha Vermelha
Video 68 - Comportamento Cubo 1
Video 69 - Comportamento Cubo 2

Video 70 - Comportamento Cubo 3

TICKER
Video 71 - Ticker RTP1

ANEXO A > GPP (GRAPHIC PACKAGE DE PROGRAMAS)

Video 72 - A Praga
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Video 73 - Agora Nés

Video 74 - As Receitas La de Casa

Video 75 - O Preco Certo

Video 76 - Brainstorm

Video 77 - 5 Para a Meia-Noite

Video 78 - Portugal em Direto

Video 79 - Portugal em Direto - Pergunta
Video 80 - Bom dia Portugal

Video 81 - Jornal da Tarde

Video 82 - Telejornal

11.1.2. ANEXO B - GUIA DOS ANEXOS

ANEXO B > GRUPO DE FOCO (VIDEOS DA SESSAQ DE AMOSTRA)
Pasta A

Video 83 - Separadores de Identidade

Video 84 - Menu (alinhamento/Grelha)

Video 85 - Endpages

Pasta B

Video 86 - Abertura a Praga

Pasta C

Video 87 - Abertura Brainstorm

Pasta D

Video 88 - Aberturas: Bom dia Portugal, Jornal da Tarde e Telejornal.

Video 89 - Aberturas em simultaneo: Bom dia Portugal, Jornal da Tarde e Telejornal.

Pasta E

E - A pasta “E” contem os comprovantes [videos e fotos] da realizagao do grupo de foco.
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11.1.3. ANEXO C - GUIA DOS ANEXOS

ANEXo C >

Ficheiro Grafico-Evolutivo.pdf corresponde a Figura 32 - Rela¢do evolutiva da Marca Grafica
com o grafismo Televisivo da RTP1.
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11.2. ANEXO D
11.2.1. DVD’S COM ANEXOS
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11.3. ANEXO E
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11.3.1. GRUPO DE FOCO - RESULTADO DOS QUESTIONARIOS DA SESSAO DE
VISIONAMENTO.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

N 9 :], FemininoD Masculino [XI ldade:gé AE BD C D DD

—————

Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

(Considere cores, efeitos, ilustragSes e outros elementos)

[+ [ 2 [ s [ a [ 5 [ 6 [ 7 [ 8 [ s [GV]

Né&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.
(1 [ 2 T 3 [ a [ 5 [ 6 [ 7 [ 8 | 9o [(19 |

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposi¢do)

1 [ 2 [ 3 [ a | s [ 6 [ 72 [ 8 [ 9 [0 ]

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

(captagdo, edigdo, pés-produgdo de imagem e video)

ZEK
L+ [T 2 [ 3 [ a | s [ & [ 72 [ 8 [f9 [ 10 |
Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.
(Considere masica, efeitos sonoros, voz off, outros)
[+ [ 2 [ 3 [ a [ 5 [ & [ 7 [ 8 [49 | 10 |
N3o condiz / N3o estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de faca.- Escala Supetior de Ates-Aplicad. 2018
Género Selecione a Letra da amostra:

Feminino Masculino D Idade: 4S A BD c D DD

Ne_ 2,

Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

(Considere cores, efeitos, ilustragbes e outros elementos)

L2 T2 T3 7T & [ 5 ] 6 [ 7 | 8 [ | 10 |

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

Cs T 2773 T a T s [ & [ 72 [ 8 [ &[] 10|

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposi¢do)

1 | 2 | 3 [ a4 [ 5 T & [ 72 | 8 [ 9 [ Og |

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.
(captacdo, edigdo, pds-producdo de imagem e video)

L2 T 2T 3 [ a [ s [ & [ 72 [ 8 [ s [5% |

Nao estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

(Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros})

L+ T 2 [T 3 [ a ] s [ & [ 7 | 8 [ 9 [ o]

N3o condiz / N3o esta em harmonia. Condiz / Esta em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

Ng '_)> FemininoD Masculino Idade: 23 Ap< ] BD CD DI:I
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL,
(Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

[ 1 [ 2 ] 3 [ a [ 5 T & | 72X/ 8 | 9 [ 10 |

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.
[ T2 1 3 ["a [ 5 | 6 [ 7 | 8 | 9>=<[ 10 |

Nio estou Famillarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposi¢ao)

1t | 2 | 3 | 4 | s | & | 1= 8 | 9 | 10 |

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

(captagdo, edi¢do, pds-producdo de imagem e video)

1 7T 27 3 7 a1 5 T 6 | 7 1 8 T oX] 10 ]

Nao estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

[ 7772 773 7 a4 1T 5 1T & J 7 1 8 ] 9] 10 |

Nao condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

NQ /:‘ FemininoE MasculinoD Idade: A9 AE BD CD DD
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

(Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

L2 [ 2 [ 3 [ a [ 5 [ & [ 72 [ 8 | 9 [ (0 |
Ndo estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

Ti 7 [ 3 [ a [ 5 [ & [ 7 1 8 [ ()] 10 ]
Nio estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposicdo)

i1 2 [ 5 [ a1 5 [ & [(7) ] 8 s [ 0]

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

(captacdo, edigdo, pds-produgdo de imagem e video)

e

L2 [ 2 [ 3 | & [T 5 [ & [ 7 [ 8 [(8) [ 10 |
=

Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

(Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

Cr T2 773 [ a [ 5 [ 6 [ 7 [ 8 [ s [ (0]

Nio condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

NQ 5 Feminino MasculinoI:] Idade: 30 A BD CD DD
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.
{Considere cores, efeitos, ilustragbes e outros elementos)

1 [ 2 | 3 | & [ 5 [ 6 [ 7 [(8 [ o [ 10 |

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.
[ T2 T3 [ a [ 5 [ & [ @)1 8 [ 9 | 10 |

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposigdo)

L2 [ 2 [ 3 T a4 | 5 [ & [ 2 | 8 [ (8 [ 10 |

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.
(captagdo, edicdo, pds-produgdo de imagem e video)

L2 [ 2 ] 3 [ & [ 5 [ 6 [ [ 8 | 9 [ 10 |

Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

(Considere miisica, efeitos sonoros, voz off, outros}

L+ [ 2 | 3 | a [ 5 [ 6 [ 7 [ ® [ 9 [ 120 |
Néo condiz / N3o estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

Ng__é___ Feminino@ MasculinoD idade: AIE BD C[:I DD
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.
(Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

(Lt [ 2 [ 3 T4 T 5 [ & | 7 | 8 | s [ 1=

Ndo estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.
L1 | 2 | 3 [ a [ 5 [ & | 7 | 8 | o

Ndo estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposigio)

1 | 2 [ 3 | a | 5 [ & | 7 9 | 10 |
Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.
FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

{captagdo, edigdo, pds-produgio de imagem e video)

L1 [ 2 [ 3 T a4 "5 T & | 7 | 8 [ .82 10 |
N3o estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.
(Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

L1 [ 2 [ 3 ] a [ 5 [ & [ 7 | 8 | 9

N3o condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

NQ E Feminino MasculinoD Idade: ) O A BD CD DD
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.
{Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

1 [ 2 [ 3 [ & [ 5 [ & [ 7 | 8 #8273 10

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

1 [ 2] 3 1 a [ 5 [ & [ 72 [ 8 [ 9 Fo]

Nio estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposi¢ao)

(2 [ 2 [ 3 | a [ 5 | & | 72 | 8 F 82 10 |

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMIUARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

(captagdo, edicdo, pds-producdo de imagem e video)

L v [ 2 [ 3 | a | 5 [ & [ 7 [ 8 | 9 E .4

Nao estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

Ca T2 T3 T a1 5 T 6 [ 7 | 8 | o EABZ

Nio condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

NQ___B___ Femininolx] Masculino ] rdade: A aD] 8 Jcl o[ ]
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.
(Considere cores, efeitos, ilustracdes e outros elementos)

(2 [ 2 | 3 [ a [ s | 6 [ 7 [ 8 | 9 [ 1 |

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.
1 | 2 | 38 | & | 5 [ 6 | 72 | 8 | 8 [ 2 |

Nio estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposigéo}

1 [ 2 [ 3 [ a [ 5 | & [ 72 [ - [ 9 | 10 |

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.
(captaco, edicdo, pds-produgdo de imagem e video)

1 [ 2 [ 3 & [ 5 [ & [ 72 | 8 |- [ 10 |

N3o estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

(Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

(1 [ 2 [ 3 1 a ] 5 [T 6 | 7 [ 8 | o [ 10 |

N&o condiz / N3o estd em harmonia. Condiz / Esta em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

N 0 Cf Género Selecione a Letra da amostra:

P — Feminino@ MasculinoD Idade: 14 A BD CD DD
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

(Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

|1]2[3{4|5|6|7|a]9|(1o)

o

Nédo estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

o
(1 [ 2 [ 3 [ & [ 5 [ & [ 7 | & s [(10]
N#o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposigéo)

1 [ 2 [ 3 [ a4 [ s [ 6 [ 7 | 8 [(9)] 10 |
N\
Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.
{captagdo, edi¢do, pos-produgdo de imagem e video}

[+ [ 2 [ 3 | a | 5 | & [ 7 [ 8 [ s [ (10)]

Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

(Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

L2 [ 2 | 3 [ &« [ s | 6 [ 7 | & [ 9 | (0]

Nio condiz / N3o estd em harmonia. Condiz / Esta em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

Ng _L FemininoD Masculino IE Idade: 23 AD BIE CD DI:]
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.
(Considere cores, efeitos, ilustrages e outros elementos)

[ 1 ] 2] 3 ] a | 5 | & 7 [78)] 9 [ 10 |

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

L2 [ 2 T 3 [(7anT s [ 6 [ 7 [ 8 [ 9 [ 10 |

Nio estou Familiarizado, Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
(Considere tipografia escothida, legibilidade e tempo de exposi¢do}

Cr T2 T(3)] a [ 5 [ 6 [ 7 [ 8 [ 9 [ 10 |

<=

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

{captagdo, edi¢do, pds-producdo de imagem e video)

AN
(11 2z 13 a5 &1 7 [ 8 [[s)] 0]
Néo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.
{Considere muisica, efeitos sonoros, voz off, outros)
N,
(2 [ 2 [ 3 [ a | s [ & [ 72 | 8 [ 9 [[/1))]
S
N3o condiz / N3o estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

N(_) Z Feminino Masculino I:I Idade:_ﬁg AD Bm C D D[l

Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustragBes e outros elementos)

L2 [ 2 [ 3 | a | 5 | & [ 7 | 8 [ 9 [0 ]

Nao estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

[ 2 | 2 [ 3 [ a s | 6 [ 7 [ 8 | w [ 10 |

Né&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposigio)

L.t | 2 [ 3 | a | s [ xx ] 7 [ 8 [ 9 [ 10|

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.
{captacdo, edigdo, pos-produgdo de imagem e video)

L2 [ 2 [ 3 [ a [ s [ e | 7 | 8 | o [ a0 |

Nao estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

(Considere musica, efeitos sonoras, voz off, outros)

L+ [ 2 | 3 [ a [ 5 [ e [ 72 [ 8 [ 9 [X0 |

Nio condiz / N&o estd em harmonia. Condiz / Est4 em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

NQ 5 FemininoD Masculino idade: 23 AD BE CD DD
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustracdes e outros elementos)

i1 [ 2 7T 3 [ a ] s | s 7>] 8 | 9 [ 10 |

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.
2 [ 2 [ 3 | a [ 5 [ 6 [ 72 | 8 | 9xf 10 |

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposi¢do)

1 [ 2 T 3 7 a T 5 T8 [ 7 1 8 | 9 | 10x]

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL,

{captacdo, edicdo, pés-producdo de imagem e video)

[ 2 ] 27 3 7 & T 5 [ 6 [ 7 1 8 | 9x] 10 ]

Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

| 2 [ 2 [ 3 1 a | 5 | & | 7 | 8 | 9> 10 |

N#o condiz / Néo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.

261



Pedro André Guerreiro de Freitas

Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

NQ ( 1 Feminino@ Masculinol:] Idade: {C{ AD B CD DD
Questionario da sessdo de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustragbes e outros elementos)

2 T 5 [ a ] & [ 7 [ & [ 3 [(1w)]
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
L AN
Nédo estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.
Lt [ 2 [ 3 T a1 5 [ 6 [ 7 [(8) [ 5 [ 10 ]

Ndo estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposicdo)
/)
L2 T 27 3 T7a [ 5 [ 61 7 1 8 [(o T 10]

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL,

(captagdo, edigdo, pés-produgio de imagem e video)

N
Lllzl3|415l617|(\8)}91107
Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

(Considere msica, efeitos sonoros, voz off, outros)
=a
L2 T 2 T 3T a1 5 [ & | 7 1 8 J7o\] 10]
_/
Néo condiz / Ndo esta em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

NQ ~ Feminino[~] Masculino ]  tdadeno A ] 8[X c[] o[ ]

D)

Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.
{Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

1 [ 2 [ 3 [ & T & 1 7 [ 8 [ s [ 10|

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.
v 7T 2 [ 3 [ a [ 5 ['\s)] 7 [ 8 | 9 [ 10 |

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposi¢do)

1 | 2 [ 3 [ a [ s [ & [ (/] 8 [ 9 [ 10 |

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL,
(captagdo, edigdo, pds-producso de imagem e video)

Lr [ 2 [ 3 [ a [ s [ e [ D] 8 [ 9 | 10]

Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

L r [ 2 [ 3 [ a | s [ 6 [7n[ 8 [ 9 [ 1]

Nio condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

NQ é FemininoEl Mascu|inoD idade: AD BE CD DD
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

(Considere cores, efeitos, ilustragbes e outros elementos)

[1 [ 2 | 3 [ a | 5 [ & | 1 ] 8 F-sz] 10 |
N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

Cr T 2 [ 3 F & ] s | & | 7 [ 8 [ 9 [ 10 |

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposigdo)

(1 2 1 s F a=] s | e [ 7 [ 8 [ 8 [ 10 |

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

(captacio, edico, pés-producdo de imagem e video}

1 [ 2 T 3 ] a | 5 | 6 | 72 ] 8 | o L4

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

SONS UTILIZADOS.
(Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

1 T2 [ 3 [ a | s [ & [ 72 | 8 | 9 .07

N3io condiz / Ndo esta em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

Ng £ Feminino| X| Masculino [:] ldade AD B C D DD
Questionario da sessdo de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

(Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

(112 [ 3T &5 [ & [ 71 Egad w]

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

[T1 [ 2 [ 3 ] a [ 5 T 6 [ 17 8 &7 10 |

Ndo estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposig¢do)

1 | 2 | 3 | a4 BE's5. 6 | 7 | 8 | 9 | 10

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

(captacdo, edigdo, pés-produgdo de imagem e video)

[+ [ 2 [ 3 7 a [ 5 | 6 [ 72 | 8 | 9

N3o estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

(Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

(1 [ 2 [ 3 [ a [ 5 [ e [ 7 | 8 | 9 a7

Nio condiz / Ndo estad em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

NQ X Feminino MasculinoD Idade:’_B AD B CD DD
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.
{Considere cores, efeitos, ilustragBes e outros elementos)

1 [ 2 [ 31 a [ 5 | & | 7 [ 8 [ 9 [ 10 |

Né&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.
[+ T 2 ["3 T a ] s [ 6 [ 7 [ 8 | 9 [ |

Nédo estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposi¢ao)

(1 T2 [ 3 ] a [ 5 [ & | =+ | 8 | 9 | 10 |

Tive muita dificuldade. Tive muita facifidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

(captagio, edicdo, pds-produgdo de imagem e video)

L2 T 2 T3 T4 [ 5 [6 [ 7 [ 8 [ = | 10|

Nio estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

(Considere milsica, efeitos sonoros, voz off, outros)

1 [ 2 [ 3 [ a | 5 [ 6 | 71 | 8 | 9 [ 10 |

Nio condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

NQ q Femininol X} Masculino D Idade: 1< AD B CD DD

Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustragBes e outros elementos)

L1 [ 2 [ 3 [ a | 5 | 6 [ 7 [ 8 [ 9 [[10) |
Nt
N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

N
(2 [ 2 ] 3 [ a [ 5 | & [ 7 [ 8 [ 9 [ (19 |
N3&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposigdo)

L2 [ 2 [ 3 | & s [ e [ 7 [ ()] 9 | 10 |

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.
(captag3o, edigio, pds-produgdo de imagem e video)

1 [ 2 [T 3 [ a5 [ e [ 72 [ 8 [(9 [ 10 |

Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

a2 T 2 7 3 [ a [ 5 [ & [ 7 [ 8 [(8)] 10 |

Nio condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

N Q A FemininoD Mascutino IE Idade: 29 AD BI:] c E DD

Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.
{Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

Lo [ 2 J(sy[] o [ 5 [ 6 | 7 [ 8 [ 9 [ 10]

Né#o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL,

11|@13|41516E7|8l91101
Nio estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposi¢do)

LCr T 27 3 [ a [ 5 [ e [ 7 [ 8 [/8)] 10|

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

(captagdo, edicdo, pds-produgdo de imagem e video)

L1 [ 2 [ 3 [ & | 5 [ 6 [ 7 | 8 | 9 | 10 ]
=
Néo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.
{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)
N\
L ¢+ [ 2 [ 3 [ a | 5 | 6 [ 7 [ 8 [ 8 [(10) |

N3o condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

Ng ) Femininog] MasculinoD Idade: 4§ AI:I BD CE DD
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.
(Considere cores, efeitos, ilustragfes e outros elementos)

[+ T 2 ["3 T a | 5 [ 6 [ 72 [ 8 [ & ] 10 |

Ndo estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.
2 [ 2 [ 3 T a [ 5 [ & [ 7 [ &1 98 | 10 |

N#o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposicdo)

L2 [ 2 [ 3 1 a [ s [ 6 [ 7 | 8 [ 9 [0 |

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL,

{captagdo, edigdo, pds-producdo de imagem e video)

L2 [ 2 [ 3 [ a | 5 | & [ 7 | 8 [ ™ | 10 |

Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

L2 T 2 [ 3 [ a [ 5 | & | 7 | [ 9 [ 10 |

Néo condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione o Letra da amostra:

|\|9 5 FemininoD Masculino Idade: 23 AD BI:] C DD
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustragbes e outros elementos)

[ 2 [ 2 [ 3 ] a | s [ 6 | 7 | 8> 9 | 1 |

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.
(T2 [ 2 [ 3 [ a4 [ 5 [ 8 | 72 | 8 | 9>] 10 |

Nédo estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposigéo)

1 [ 2 [ 31 a | s [ & | 7 | 8>x] 9 | 10 |

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

{captacio, edigdo, pds-produgdo de imagem e video)

1 | 2 | 3 | a [ 5 | & | 72 | 8 | 9x] 10 |

Nao estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

(Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

1 [ 2 [T 3 1T a1 5 ] 6 | 72 | 8 | 9 | 10>

Nio condiz / Ndo estad em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra do amostra:

NQ (4 Femininol_g_l MasculinoD Idade:»ﬂ Al:l BD C[Zl DD
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

2\
L r [ 2 [ 3 [ a [ 5 [ e [ 72 | 8 [(9)] 10 |
N
N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

1 [ 2 T 3 [ & [ s [(eN] 7 1 8 [ 5 ] 10 ]

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposi¢3o)

SN
[ T 2 [ 3 T a4 T 5 [ 6 [/7)] 8 | 9 | 10 |
Ny

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

(captagdo, edicdo, pos-produgdo de imagem e video)

[ 1 [ 2 [ 3 [ a [ 5 [ & [(7)] 8 [ 9 [ 10 |
N
Néo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.
(Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

P

L 2+ [ 2 [ 3 [ a [ 5 [ & [ 72 [(8 [ 9 [ 10 |
f g

N&o condiz / Ndo esta em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

N g 5 Feminino Masculine D ldade: . AE] BD C DD

—

Questionario da sess3ao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustragbes e outros elementos)

1 | 2 | 3 | a4 [ 5 [ e | 72 [ ®» | 9 | 10 |

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.
[+ T 2 T 3 & [ 5 T 6 [ 72 [ 8 [ ® [ 10 |

Né&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposigéo)

[+ T 2 [ 3 [ a [ s [ & [/ [ 8 [ 9 [ 10 |
Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

{captagdo, edigdo, pés-producdo de imagem e video)

(2 [ 2 T 3 [ a T 5 [ & [ m\[ &8 | 9 [ 10 |

N&o estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

1 [ 2 [ 3 [ a [ s [ & [ 7 [ 8>[ 9 [ 10 |

Nio condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

Questdes para o grupo de foco - Escala Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

NQ @ Feminino MasculinoD idade: ____ AD BD CIZ] DD
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

1 [ 2 [ 3 T aJ s [ e [ 7 ] 8 [ 9 F

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.
L2 T 2 T3 7 a5 [ 6 [ 7 [ 8 [ 5 [ses

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposicdo)

[ [ 2 [ 3 T a1 5 [ & | 7 | 8 [ 9o [0

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.
{captagdo, edi¢do, pds-produgdo de imagem e video)

[+ [ 2 [ 3 [ a T 5 [ & [ 7 | 8 | 9 [E 16

Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

1 | 2 | 38 | & | 5 [ & [ 7 ] 8 | s Fa7

N3o condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

NQ l Feminino Masculino D Idade: 20 AD Bl:l C DD
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

(Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

2 T 2 [T 3T a5 [ 6 [ 7 [ 8 EZHA 10 ]

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

Ca T 2T 3T a5 [ e [ 7 [ 8 [ 9 B

N#do estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposigdo)

1 T 2 [ 3 [ a [ 5 T & | 7 | 8 [ o EgZ

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIQVISUAL.

(captagdo, edicdo, pés-producdo de imagem e video)

|112|3|4|5|5|7l8|97=(/:5-?,,21

Nao estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

(Considere musica, efeitos sonoras, voz off, outros)

Ca T 2T 3T a5 6 [ 7 [ 8 | s B3

Néo condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

NQ X Feminino@ MasculinoD Idade: X AD Bl:l c DD
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

1 [ 2 [ 3 ] a [ 5 [ & [ 7 [ 8 | 9 [|—te—|

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.
[+ [ 2 [ 3 [ a | 5 [ & [ 7 [ 8 | 9 | -8 |

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposi¢do)

L1 [2 T 3 T a | 5 [ 6 [ 7 | 8 | 9 [ -t |

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

{captagdo, edigdo, pbds-produgdo de imagem e video)

1 | 2 ] 3 ] a 7 5 1 6 [ 72 1 8 | ]| 1 |

N3o estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

[ 2 [ 2 | 3 | & [ 5 [ & | 7 [ 8 [ o [ o]

Nao condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

Ng q Feminino Masculino I:I idade: 1G AI:I BD Clg DD

Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustracdes e outros elementos}

1 [ 2 [ 3 [ & [ 5 [ 6 [ 7 [ 8 [(ey] 10 ]
Nio estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

S,
(2 [ 2 ] 3 ] a | 5 [ & [ 7 | 8 [ 9 [ (0 |
N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

(Considere tipografia escothida, legibilidade e tempo de exposigéo)

(2 T 2 [ 3 [ a [ s [ 6 [ 7 [ 8 | o [(10)]
Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.
{captagdo, edigdo, pds-produgdo de imagem e video)

2 [ 2 [ 3 [ a [ s [ e [ 7 [ 8 | o | A0)]

Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

(Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

L1 [ 2 [ 3 [ &« [ 5 [ 6 | 7 [ 8 [(9)] 10 |
~=
Nio condiz / Ndo esta em harmonia. Condiz / Esta em harmonia.
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Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

Ng _’L FemininoD MasculinolX] Idode Q9 AD BD CD DE
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustragBes e outros elementos)

L+ [ 2 [ 3 [ a [ 5 | 6 | 7 [ 8 [ 9 [{10/ |
Nao estou Familiarizado. Estou Familiarizado.
FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

2\
L2 [ 2 [ 3 [ a [ 5 [ & [ 7 [ 8 [{9)] 10 |
Néio estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposi¢cdo)

i T 2[5 &[5 [ & [ 7 [ & [ s [ o)
Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.
FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

{captac8o, edigdo, pds-produgdo de imagem e video}

L2 [ 2 [ 3 [ a [ 5 [ & [ 7 [ 8 | 9 | (10)]
Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.
{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

(3 1 2 1 3 [ & 5 [ & [ 7 ] 8 ] s J[/w0)]

N
N&o condiz / N3o estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.

277



Pedro André Guerreiro de Freitas

Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

Ng Z_ Feminino@ Masculino D idade: 4S™ A[:] BD CL__I D@
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.
{Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

L1 [ 2 [ 3 [ a | 5 [ 6 | 7 | 8 [ 9 [ 2 |

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposicdo)

L2 [ 2 [ '3 T & [ 5 [ & | 7 [ 8 [ 9o [ 3|

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.
{captacdo, edigdo, pds-produgdc de imagem e video)

L1 [ 2 | 3 [ a | 5 [ & | 7 | 8 | 9o | x0 |

N&o estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

2 [ 2 [ 3 [ a | 5 [ 6 | 7 [ 8 | 9 [a0 |

N3o condiz / N3o estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

NQ 5 FemininoD Masculinorj_—l idade: 23 AD BD CD DE
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

[ [ 2 T 3 | & | 5 | 6 | 7 [ 8 | 9 [ 10x]

Né&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

T 1 [ 2 "3 [ & [ 5 T 6 [ 72 [ 8 [ 85 [ 1oc]

Ndo estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposi¢ao)

L2 772 773 7T a [ 5 [ & [ 7 | 8 [ 9 10 |

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

(captacdo, edigdo, pds-produgdo de imagem e video)

L1 [ 2 [T s [ &« [ 5 [ 6 [ 7 [ 8 [ 9 [ 10x]

Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

1 | 2 | 3 | a [ 5 T & [ 7 71 8 T 9 [ 105

N3o condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

N ( Feminino[X] Mascuino[_]  sdade: A4 Al 8[Jc[ ] ol

Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

=

L 1 | 2 [ 3 | a4 [ 5 [ 6 | 7 | 8 [ (9)] 10 |
/

Ndo estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

T
(2 [ 2 [ 3 [ a [ 5 [ e [ 7z | 8 [ 9 [(1)]
A
Néo estou Familiarizado. Estou Familiarizado.
FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposi¢dc)
PN
[ 2 [ 2 | 3 | a [ 5 [ & [ 72 ] 8 | 9 [(10 |
Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.
FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.
(captagdo, edi¢do, pés-producdo de imagem e video)
PN
L2 [ 2 | 3 ] a | s [ 6 [ 7 | 8 | 9 [({1)]
S
Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.
(Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)
LN,
L+ [ 2 [ 3 [ a [ s [ e [ 7 [ 8 | 9 [(10)]
N3o condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

Ng Cj FemininoB Masculino D Idade: 20 AI:I BD CI:] D
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.
{Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

1 [ 2 [ 3 [ &« [ s [ e [ 7 | ® [ 9 [ 10]

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

Lt T2 [ 3 [ a [ 5 [ & [ 7 [ 8 [ ® [ 10 |
Nio estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

(Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposicéo)

C 1+ [ 2 ] 3 [ a5 [ & | @[ 8 [ 9 | 10 |

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.
(captag3o, edi¢do, pés-producdo de imagem e video)

L2 T 2 ] 3 T a 1 5 [ 6 [ 72 [ 8 | @ [ 10 |

Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

L2 T2 7 3 [ a | 5 | e [ 72 | 8 [ 9 | do)]

Nio condiz / Ndo estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

Ng 6 Femininog] Masculino D {dade: ___ AD BD CD D[Xl
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.
{Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

L2 7 2 T 3 7 a [ 5 [ 6 [ 7 | 8 | 9 Fao~

N#o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.
[1 [ 21 3 ] a 5 | 6 | 7 | 8 [ 9 [0

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposigdo)

[+ T 2 [ 3 [ & ] 5 | & | 7 [ 8 | 9 F. 10 -

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.
(captagdo, edicdo, pds-produgdo de imagem e video)

L2 1 2 | s | a«a [ 5 [ s [ 7 [ 8 [ 9 [ o0/

Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

(Considere misica, efeitos sonoros, voz off, outros})

L+ [ 2 | 3 [ a | 5 [ 6 | 7 | 8 | 9 | 10/

Nzo condiz / N3o estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.

282



Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

Ng g Feminino Masculino D Idade: JO AD BD CD D
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

L1 T2 T3 7 a [ 5 [ 6 | 71 | 8 %A 10 |

Néo estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

Cr T 277 35 [ a [ 5 [ 6 | 7 | 8 F-z 10 |
N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.

{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposigao)

L1 [ 2 T 3T a | 5 [ 6 [ 7 [ 8 [ 9

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

{captagdo, edigdo, pés-produgdo de imagem e video)

I i J 2 l 3 [ 4 E 5 I 6 ‘ 7 [ 8 i 9 WI

N&o estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

N3o condiz / N3o est4 em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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Pedro André Guerreiro de Freitas

Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

NQ ? FemininoEI Masculino D ldade:ﬂ_c_( AD BD CD Dlzl
Questionario da sessao de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

L1 2 [T 3 7T & | 5 [ 6 | 7 | 8 [ 9 | - |

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

1 T2 [ 3 [ a | 5 [ & | 72 | 8 [ 9 [ -t |

N3o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposi¢ao)

L v [ 2] 3 | a | s 6 | 7 [ 8 | 9 | 18 |

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

(captagdo, edigdo, pds-produgdo de imagem e video)

L+ [ 2 [ 3 [ &« [ 5 [ 6 [ 7 [ 8 | 9 | 10 |

Ndo estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

2 [ 2 [ 3 [ a [ 5 | e [ 7 | 8 [ 9 [ a0 |

N&o condiz / N&o estd em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.

284



Grafismo de Identidade Televisiva - O Caso de Estudo da Radio Televisdo de Portugal 1

Questdes para o grupo de foco - Escola Superior de Artes Aplicadas - 2018

Género Selecione a Letra da amostra:

Ng q FemininoE‘ Masculino D Idade: { AD Bl:l CD D
Questionario da sessdo de visionamento.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM VISUAL.

{Considere cores, efeitos, ilustragdes e outros elementos)

L1 [ 2 [ 3 | a 5 [ 6 [ 7 [ 8 [ 9 [ (0]
N&o estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM TEXTUAL.

1 "2 [ 3 [ a [ 5 [ 6 [ 7 [ 8 | 9 [ @oj]
Néo estou Familiarizado. Estou Familiarizado.

FACILIDADE DE LEITURA DOS TEXTOS.
{Considere tipografia escolhida, legibilidade e tempo de exposi¢ao)

(1 [ 2T 3 [ a [ 5 [ & J 72 [ 8 [ 9 | (10)]

Tive muita dificuldade. Tive muita facilidade.

FAMILIARIZADO COM A LINGUAGEM AUDIOVISUAL.

(captagdo, edigdo, pés-produgdo de imagem e video}

L1 | 2 [ 38 | a4 | 5 [ e [ 7 | 8 [(9 | 100 |
N&o estou Familiarizado. SONS UTILIZADOS. Estou Familiarizado.

{Considere musica, efeitos sonoros, voz off, outros)

L2 | 2 [ 3 | & [ 5 [ e [ 7 | 8 | s [(10 |
Nio condiz / N&o esta em harmonia. Condiz / Estd em harmonia.
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