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Resumo

O projeto apresentado consiste no desenvolvimento de uma cole¢ao de Moda de
Autor, e posteriormente na sua apresentacao na plataforma Bloom do evento Portugal
Fashion, mediante as condi¢des apresentadas pela mesma. Pretende-se perceber al-
guns aspetos relativamente a comunicag¢ao de uma cole¢do de moda, assimilar como
funcionatodo o processo e metodologias que implicam o planeamento, projecdo e con-
fecdo e analisar o processo de apresentacdo da mesma, podendo mais tarde aplicar-se
os conhecimentos adquiridos num possivel projeto pessoal.

Com este projeto, pretende-se selecionar e explorar marcas cujos valores, propdsi-
tos e vontades se enquadrem no contexto da tematica,bem como explorar a questao
moda como arte e comunicagao e o impacto que a cultura tem no processo criativo de
um designer e no desenvolvimento da moda no geral.

Podera colocar-se a possibilidade de inclusao da técnica upcycling, com o reapro-
veitamento de téxteis, sendo este um desafio ao nivel ambiental, bem como outras téc-
nicas, como pintura sobre tecido, entre outros desafios artisticos aliados a concretiza-
cdo do design idealizado inicialmente.

A metodologia a utilizar no desenvolvimento deste trabalho serd mista e ira incidir
em metodologiasintervencionistase ndointervencionistadebase qualitativa, visto que
existiuum processo de investigacao e leitura e, posteriormente a construcao e organi-
zacao de ideias de modoa consolidaro enquadramento teérico e o tépicoinvestigativo,
bem como o desenvolvimento pratico de uma colegao.

Em suma, este trabalho visa desenvolver uma colecao de Moda de Autor, observar
a sua comunicacdo e disseminacdo e compreender o seu impacto na moda e na arte e
vice-versa.

Palavras-chave

Moda de autor; Bloom; Cultura; Arte; Design.
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Abstract

This project consists of the development of a fashion collection, and subse-
quently its presentation on Portugal Fashion's Bloom platform, taking into account the
conditions presented by the platform itself. The goal is to understand some aspects re-
garding the communication of a fashion collection, to assimilate how its process and
methodologies that involve planning, projection and production work and analyze the
presentation process, being able to later apply this knowledge to future personal pro-
jects.

The purpose is to selectand explore brands whose values, purposes and desi-
res fit into the context of the theme, as well as exploring the fashion as art issue and
and the impact that culture has on a designer's creative process and the development
of fashion in general.

The possibility of using the upcycling technique, as well as other techniques,
such as painting on fabric, among other artistic challenges combined with the imple-
mentation of the initially idealized design may be included.

The methodologyto be used in the development of this work will be mixedand
will focus on interventionist and non-interventionist methodologies, as there was a
process of research and reading and, subsequently, the construction and organization
of ideas in order to consolidate the theoretical framework and the investigative topic,
as well as the development of a collection.

Lastly, this work aims to develop a Fashion Collection, observe its communi-
cationand dissemination and understand its impact on Fashion and Art and vice versa.

Keywords

Fashion; Bloom; Culture; Art; Design.
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Introducao

Aolongo dos tempos os media e a propria industria da moda, dando destaquea ver-
tente do Design de Moda de Autor, tém vindo a sofrer mutag¢des no seu amago relativa-
mente a sustentabilidade, a inclusao, a divulgacdo de produto, entre outros. Aquilo que
ha vinte ou trinta anos era considerado o mais alto expoente da moda é, atualmente,
entendido por alguns como supérfluo ou mesmo prescindivel. O meio mais cognoscivel,
montra restrita para alguns, para outros uma vitrina que garantia sucesso, o desfile de
moda, é cada vez mais uma questao secundaria e dispensavel, principalmente para as
mais recentes e atuais marcas do mercado. Estas tém, cada vez mais, apostado numa
divulgacdo online, cujo acesso seja proporcionado da forma mais democratica e agil
possivel. As redes sociais vém contribuir para batalhar um pouco contra a visdao pouco
ampla, redutora e elitista da definicdo de Design de Moda e a sua componente artistica.

Em redes sociais como o Instagram,a moda é divulgada, ndo sé pelas marcas, que
criam comunidades onde se partilha dos mesmos valores e preferéncias estéticas, mas
também através daqueles que sdo, muitasvezes o foco de inspiracdo das mesmas.Atra-
vés do coolhunting, podem-se identificar pessoas, que muitas vezes nao estdo ligadas
diretamente ao mundo da moda, porém € crucial para as marcas e para os criadores de
arte no geral observarem estas pessoas e “personalidades”, de modo a expandir hori-
zontes e visualizar de fora da sua bolha criativa.

A par da questao criativa sucede a questao alusiva a falta de recursos que se sofre
na atualidade, sendo que este serd um caminho bastantelongo a percorrer e os artistas
e designers terao de se adaptar forcosamente, pela estabilidade do planeta e conse-
quentemente pelo bem dos seus projetos/negocios.

A sustentabilidade é, nos dias de hoje, mais que nunca, uma urgéncia inquestionavel
na indudstria da moda. Sendo que ja muitas marcas tém apostado em variadas técnicas,
aproveitamento de matérias-primas, ou até em tecidos e derivados reciclados e de ori-
gem sustentavel, acabando por trabalhar também em nichos de mercado, ao invés da
massificacdo, onde se criam excedentes de matérias-primas e stocks.

Esse podera ser um dos caminhos a seguir, tendo em conta as mudangas no pro-
cesso criativo que esta condicionante acarreta. Seria muito mais simples chegar a uma
loja de tecidos e escolher aqueles que fariam mais sentido tendo em conta os conceitos
e ideias adjacentes as colecOes projetadas. Porém, a urgéncia em apresentar projetos
sustentaveis podera, também, ser um incentivo a criatividade e um desafio para os cri-
adores de moda e arte no geral. Assim sendo, a escolha de materiais, sejam eles de ori-
gem sustentavel, produtos deadstock ou tecidos e aviamentos customizados pelo pré-
prio designer e a sua equipa, fazem parte de um (futuro) processo fundamental de cons-
tante mudanga e evolugao.

Focado num design Gnico, a caminhar para ser mais sustentavel, mais inclusivo e
acima de tudo defensor da moda portuguesa e o seu papel na cultura, este projeto
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direciona-se para a analise das marcas e designers de inspiracaoaquela que € a geracao
de novos criadores, tendo em conta que eles proprios sao um foco de estudo e que,
muitas vezes, a inovacao e pensamento sustentavel surge a partir dos mesmos. Apre-
senta-se como sendo um projeto pessoal inserido numa das maiores plataformas de
disseminacdo de moda do pais.

A préxima geracdo sera vitima de consecutivas crises econdémicas, ira sofrer graves
consequéncias climaticas e, consequentemente terdao de acontecer mudancgas em ter-
mos de pensamento e design. Por esse motivo terd a responsabilidade, a par das gera-
coes presentes,de evoluir e expandira sua visdodaquilo que é a moda e projetar novos
formatos, de modo a conseguir transmitiras suas ideias ao consumidor de forma me-
nos prejudicial para todos.

Tendo em consideracdo os diversos papéis do Design de Moda, e sendo um deles o
apelo a disrupcao e o desembrulhar de mentalidades através da arte, é urgente levar
este conceito as pessoas, dar-lhes opc¢do de escolha e apresentar-lhes solugdes.

A arte é, muitas vezes, criada através de um lugar ou situacao de desconforto, a par-
tir de algo criticavel, de tematicas sociais prementes na vida daqueles que posterior-
mente ndo poderdo adquirir ou consumir aquilo para o qual serviram de inspiragao.

Vive-se entdo a necessidade de democratizar a arte, neste caso a moda e os seus
meios de comunicagao.

“A moda sempre se situou entre a arte e o capital, abracando muitas vezes o lado
cultural para abrandar o lado financeiro.”?

Partindo do pressuposto que atualmente se vive um sistema capitalista, é de louvar
que a populagao tenha urgéncia no cultivo e no entretenimento que desenrole pensa-
mento. Sendo esta uma das premissas deste trabalho, pensa-se que a industria e a co-
municac¢do para a moda e a arte devam algo aqueles que lhes servem de inspiracao.

A moda como instrumento artistico, pode entdo ser entregue as pessoas através de
uma comunica¢do melhorada, quica simplificada, sem rodeios ou classismos, ao tornar
a arte mais acessivel e relacionavel, seja através dos seus meios de comunicacao estra-
tégica e tematicas abordadas nos conceitos, ou mesmo nas plataformas, formatos de
apresentacdo e locations onde o trabalho é apresentado.

Este projeto visa a procura de solugdes para esta problematica, tendo em conta to-
das as adversidades e incompatibilidades pelas quais passoue inspirando-se em exem-
plos que se aproximem da sua premissa.

Neste sentido, é desenvolvido um projeto focado na planificacao, execucao e apre-
sentacdo da mais recente colecdo da possivel futura marca Kaya Magalhaes, que faz
entdo parte da plataforma Bloom do evento de moda nacional Portugal Fashion, englo-
bando a semana da moda da cidade do Porto e a sua posterior disseminacao e

" SVENDSEN, Lars. Op. cit, 2010. Pg. 102
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comunicac¢ao através de editoriais graficos, da propria exposicao na plataforma, seja
em formato de desfile ou performance.

De modo a sustentar alguns dos conceitos estabelecidos pela marca e a procura de
possiveis solucdes e respostas as questdes que o projeto levanta, fez-se uma pesquisa
assente nas metodologias de trabalho alusivas ao Design Industrial e ao Design de Au-
tor. Posteriormente exploraram-se processos criativos de diversos criadores de moda
e arte, bem como a sua linha de pensamento e atuagdo no meio.

Este projeto apoia-se na importancia da exploracdo da identidade visual de uma
marca e da relevancia da cultura para o desenvolvimento da moda e vice-versa; na ori-
gem da inspiracdo e do papel do consumidor, tendo em conta a crise econémica que se
vive; no planeamento e delinear da metodologia indicada para o desenvolvimento da
colecdo de autor apresentada.

O projeto divide-se entdo em trés capitulos, sendo que o primeiro aborda as ques-
toes de investigacdo,bem como o seu desenho, objetivos, beneficios e possiveis fatores
criticos de sucesso. O seguinte capitulo englobara o enquadramento teérico, onde se
apresentam as areas de estudo e se da contexto ao fendmeno da Moda de Autor e a
moda como arte, sendo o propdsito deste visar, questionar e qui¢ca responder a ques-
toes prementes da atualidade do mundo das artes. Fazem também parte do estado da
arte premissas como a cultura visual, a importancia das subculturas, o processo cria-
tivo, bem como diversos designers e marcas que inspiram a aluna, tendo em conta o seu
processo de criacdo e valores. O terceiro capitulo visa as metodologias aplicadas a co-
lecdo de autor projetada, focando-se no desenvolvimento da colec¢ao, no seu conceito,
nas suas inspiragdes, defini¢do de cliente e persona da marca, ilustracdes e fichas téc-
nicas inerentes a cole¢do, bem como nos produtos visuais de comunicag¢do gerados
apoés a sua apresentacdo, concluindo entdo com a disseminacao e consideragdes finais
sobre o trabalho.

0 intuito deste projeto é ter em consideracao o papel que a arte tem na moda e na
vida das pessoas, poderinterligar as duas e aproxima-las a uma fatia da populacdo que
a partida ndo teria tanto acesso a contelddos ou artigos fisicos que originam deste meio
artistico. E também observar o meio e a sua forma de comunicar e deixar comunicar.

Deste modo, nesta proposta é explorado aquilo em que reside o processo criativo
de designers, projetos e plataformas que fazem a ponte entre a arte e a moda, a aproxi-
mam as pessoas e a tornam mais tangivel e relacionavel, como o exemplo da plataforma
Bloom, onde diversos jovens artistas tém a possibilidade de mostrar o seu trabalho e
onde se apresenta a oportunidade, ao publico, de assistire consumir moda ao vivo e
interagir com a mesma através de desfiles e performances a porta aberta como o da
aluna.

Com este projeto e a sua apresentacdo na plataforma Bloom, pretende-se aliar a
arte, o sentido de comunidade e interacao (focando nas novas geracoes de artistas e
consumidores), a questao alusiva a sustentabilidade e o seu papel na criacao de uma
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colecdo de autor, bem como explorar o préprio processo criativo e comunicacao que
liderara a sua concretizacao.
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CAPITULO |
Desenho de Investigacao

1. Investigacao

De modo ainiciarainvestigacaorelativa ao projeto, serd necessarioadotartécnicas
e metodologias de design.

Apdsuma fase de pesquisa, de modo a encontrar uma tematica de investigacdo que
pudesse servir o projeto, chegou-se a conclusao que seria possivel aliar o mesmo ao
desenvolvimento da colecao a apresentar na plataforma Bloom inserida no evento de
moda Portugal Fashion, realizado na cidade do Porto.

Nessa fase investigativa foram abordados diferentes campos da industria da moda,
sendo eles a Moda de Autor e a moda como arte, analisando-se o processo criativo de
algumas marcas de referéncia para a mestranda e dando também destaque a cultura
visual e a importancia das subculturas, a globalizagdo e aquilo que estarepresenta para
aidentidade na moda.

Terminada a fase de pesquisa, definiu-se um titulo para o trabalho: “Only Lovers
Left Behind - Apresentacao de uma Colegdo de Autor na Plataforma Bloom do Portugal
Fashion”.

Apés o término da elaboragao do estado da arte, foi desenvolvido um tépico inves-
tigativo que pudesse ser amplamente direcionado para contexto de projeto (desenvol-
vimento da colecdo).

O enquadramento teodrico adotou uma metodologia ndo intervencionista de base
qualitativa, visto que existiu um processo de investigacao e leitura e, posteriormente,
a construcao e organizacao de ideias de modo a consolidar o enquadramento tedrico e
o topico investigativo.

A fase generativa envolve o desenvolvimento pratico do trabalho, tendo em contaa
colecdo a desenvolver no ambito criativo e conceptual, como no dmbito pratico. Esta
sera a fase de aplicacdo de conhecimentos praticos e de investigacdao adquiridos pela
aluna, bem como a aprendizagem e aquisicdo de novas competéncias e experiéncias.
Aqui serdo postos em pratica os objetivos gerais e especificos inicialmente tracados.

Tem-se como objetivo que sejaum periodo repleto de aprendizagens de todo o tipo,
tendo em conta os diferentes ambientes que a mestranda tera de integrar de modo a
desenvolver o seu projeto. Acima de tudo, pretende-se mostrar o ADN e identidade vi-
sual do projeto em si, e que, a partir dele, surjam oportunidades de disseminacdo e
trabalho.
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2.Topico Investigativo

Sendo dada a oportunidade de realizar um projeto, onde a mestrandapodera explo-
rar e trabalhar uma tematica especifica, procurou-se identificar um tépico investiga-
tivo de interesse para se poder desenvolver o trabalho.

Em consequéncia do interesse em tematicas que envolvam o mundo da arte a par
com o mundo da moda, pelo apelo a inclusao e acessibilidade de contetdos artisticos e
oportunidade de apresentar uma nova colecdo na plataforma Bloom do Portugal
Fashion, pensou-se entdo em desenvolver um projeto de cariz pratico.

O intuito deste trabalho é observar e analisar empresas (designers/marcas), a sua
intervencao artistica, bem como as suas colaborag¢des, intencdes e valores, inerentes a
sua comunicagao.

Designers como Rei Kawakubo e a Comme des Gar¢ons, Simone Rocha e a designer
portuguesa Alexandra Moura, bem como marcas de streetwear como a Lazy Oaf, que
vao muitas vezes ao encontro do que a préxima gerac¢ao procura.

O projeto visa também explorar a influéncia que a cultura visual tem na arte e na
moda e vice-versa e desenvolver uma colecdo de moda que tenha em conta as necessi-
dades da proxima geragdo de consumidores.

Em suma, através de um trabalho investigativo, procura perceber alguns aspetosna
comunica¢ao da moda como arte, questdes sobre identidade e cultura e outras tantas
relativamente a construgdo e planeamento de raiz de uma colecao de autor, e posteri-
ormente aplicar ideias/conceitos aliados a temdtica, no desenvolvimento da cole¢ao
Outono Inverno 2024 Only Lovers Left Behind.

2.1 Questdes de Investigacao

ePoderdo o design, a cultura e identidade visual e os seus meios de disseminacao,
minimizara padronizacao da moda e sucessivamente a perda de identidade e tornar a
moda mais acessivel a todos?

ePodera o desenvolvimento de uma colecdo de autor e a sua apresentacao numa
plataforma para jovens criadores, contribuir para uma maior aproximacao do publico
a conceitos como moda como arte e sustentabilidade na moda?
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3.0bjetivos

3.1 Objetivos Gerais

eDesenvolver competéncias num contexto profissional e técnico;

eIncrementar a possibilidade de propostas de emprego;

eObter uma maior credibilidade profissional;

eDesenvolver uma rede de contactos, desde designers, fornecedores, empresas, en-
tre outros;

eRealizar um projeto do inicio ao fim, tendo em conta os timings propostos pela
plataforma nacional Portugal Fashion;

eObter capacidades de organizagao e autonomia;

eAplicar aprendizagens adquiridas em meio académico;

ePerceber de que formaa gen z e as subculturas representam, inspiram e sdo inspi-
rados pelo design de moda no momento de criar disrup¢ao.

3.2 Objetivos Especificos

ePartilhar uma visao artistica e criativa numa plataforma nacional de moda portu-
guesa que colabora com jovens designers;

eComunicar e partilhar experiéncias com outros designers inseridos na mesma pla-
taforma;

eDescobrir outro lado do ADN da marca, sem nunca desrespeitar o mesmo;

eUtilizar técnicas de upcycling, de forma a ser mais sustentavel nas escolhas dos
materiais utilizados na colegao;

eExplorar a comunicacao da marca, com a disseminacao da colecao, através de edi-
toriais, colaboragdes e da propria linguagem nas redes sociais paracom o publico-alvo;

ePerceber de que forma e através de que meios (comunicac¢ao, criacdo de platafor-
mas e ou elementos/performances artisticos) pode o design contribuir para a minimi-
zacao da padronizacao da moda e para uma maioracessibilidade aquilo que engloba a
moda como arte;
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5.Beneficios

O intuito deste projeto é fazer com que a mestranda, bem como a plataforma de
apresentacdo e a Instituicao de ensino, beneficiem de alguma forma.

Uma vez que esta esteve em contacto direto com a area e possiveis propostas e
oportunidades de trabalho, integrando um projeto, podera entao iniciar a sua carreira
profissional. Tera também a oportunidade de aplicar e adquirir conhecimentos em con-
texto profissional mais tarde, se assim o entender.

A experiéncia e a oportunidade de apresentar o seu trabalho numa plataforma para
novos criadores de moda nacional, aliada aos fatores que advém da mesma (uma rede
de contactos de trabalho, conhecimento e novas competéncias, entre outros) poderao
resumir tudo aquilo que o projeto podera trazer de positivo para si.

As apresenta¢cdes em formato de desfile e performance, bem como o contetdo gra-
fico, fotografias, photoshoots integrados em revistas de moda e a oportunidade de ves-
tir performers do meio artistico portugués serdo, sem davida conteidos a ser integra-
dos no seu curriculo, sendo principalmente uma mais-valia no seu portefélio.

Também a exposicdo e o posicionamento da possivel futura marca pessoal da mes-
tranda no mercado, tendo em conta a sua identidade visual, valores e comunicacao,
serd uma mais-valia.

Em suma, este projeto alberga diversas condi¢cdes e mais valias a nivel pessoal e
profissional.
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6.Fatores Criticos de Sucesso

Durante o periodo de desenvolvimento do projeto, poderao existirvarios fatores de
sucesso, bem como de insucesso. Esses fatores ditardo o curso e o bom ou mau funcio-
namento do mesmo. Deverdo seridentificados, de modo a prever e contornar a experi-
éncia em si.

Um ambiente favoravel e ideal no contexto de desenvolvimento de uma colegao
envolve umaboa comunica¢do,boapreparacdo técnicae emocional,boa gestdode tem-
poral e financeira e no¢do daquilo que é um espago de trabalho idealmente organizado
e arrumado. Também o bom ambiente e relagdes interpessoais da aluna com o corpo
docente que ird orienta-la sera importante no decorrer do trabalho.

Poderao existirfatores dependentes e independentes da aluna, sendo os dependen-
tes a sua capacidade de organizacdo, de aprendizagem, foco e disponibilidade em rela-
¢do ao projeto, bem como a sua gestao de expectativas. Os independentes serdo entao
os meios, condi¢des e timings a cumprir, apresentados pela plataforma e empresas,
bem como o cenario econdmico envolvente. Estes poderdo ser intercetados por fatores
extrinsecos a mesma. Posto isto, sendo dependentes ou independentes, cabera a aluna
saber gerir e lidar com qualquer tipo de adversidades para o bom desenvolvimento do
projeto.
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CAPITULO II

Enquadramento Tedrico

1. Areas de Estudo - Diagrama de Venn
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Figura 2 - Diagrama de Venn, Enquadramento Teodrico. Fonte: Autor
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2. Design de Moda

O Design de Moda surge, na histéria, aquando da necessidade de complementar o
trabalho dos costureiros e dos alfaiates com alguém que desenhe, planeie e projete pro-
postas da indumentaria para apresentar ao cliente. O chamado couturier, que desen-
volvia e propunha as suas criagoes aos clientes.

De modo a perceber melhor o conceito de Design de Moda tem de se pensar para la
da sua conotagdo estética, ou seja, pensar como é que sociologicamente este conceito
esta presente na vida de cada individuo.

Segundo Georg Simmel (1957), socialmente, a moda é responsavel pela distingao
de classes, visto que, consoante a camada social em que a pessoa se insere, esta sofre
variacoes. Dependendo se a classe social for mais alta ou mais baixa, é visivel a distin-
¢do. A modaacaba, entdo por ser um fator de equalizacao e diferenciacdo em simulta-
neo.

“A moda é uma forma de imitagdo e, portanto, de equalizagdo social, mas paradoxal-
mente, ao mudar incessantemente, diferencia tempos e estratos sociais uns dos outros.
Une aqueles de uma classe social e segrega-os dos demais.”

(SIMMEL, Georg. 1957. Pg. 2)

“Ela é imitagdo de um modelo dado e satisfaz assim a necessidade de apoio social,
conduz o individuo ao trilho que todos percorrem, fornece um universal, que faz do com-
portamento de cada individuo um simples exemplo. E satisfaz igualmente a necessidade
de distingdo, a tendéncia para a diferenciagdo, para mudar e se separar. E este tltimo
aspeto consegue-o, por um lado, pela mudanga dos contetidos, que marca individual-
mente a moda de hoje em face da de ontem e da de amanhd, consegue-o ainda de modo
mais enérgico, jd que as modas sdo sempre modas de classe, porque as modas da classe
superior se distinguem das da inferior e sdo abandonadas no instante em que esta tltima
delas se comega a apropriar. Por isso, a moda nada mais é do que uma forma particular
entre muitas formas devida, gragas a qual a tendéncia para a igualizagdo social se une a
tendéncia para a diferenga e a diversidade individuais num agir unitdrio.”

(SIMMEL, Georg. 2008. Pg. 24)

Mais do que um fenémeno sociocultural, a moda é uma das formas de expressao
mais palpavel e quotidiana que se pode identificar no ser humano. E através dela que
se identificam grupos, gostos, sentimentos, personalidades e convic¢oes. [dentifica-se
tudo isto através de roupas, cabelos, maquilhagem, acessoérios, entre outras formas de
expressdo pessoal. O simples ato de escolher o que se veste de manha pode vir a

12



Only Lovers Left Behind - Apresentacdo de uma Colecdo de Autor na Plataforma Bloom do Portugal Fashion

revelar-se identificador do humor e predisposicao de cada individuo. Trata-se, nao sé
de uma escolha, como da demonstragao de personalidade e sentimentos.

"As roupas, como artefactos, “criam” comportamentos pela sua capacidade de impor
identidades sociais e permitir que as pessoas afirmem identidades sociais latentes.”

(CRANE, Diana. 2006. Pg. 22)

A moda e, inerentemente, o vestuario, revelam caracteristicas refletoras da socie-
dade, independentemente da era em que se esteja a viver no momento. E compasso do
estilo de vida e possibilidades de uma populacao. Comunica e deixa comunicar através
de conceitos, silhuetas, texturas e paletas cromaticas.

No seu amago, a moda simboliza a criagdo de individualidade visual, e nela estao
presentes os desejos e valores de cada individuo.

Mais do que uma industria de producao de vestuario,a moda é um dos maiores in-
dicadoressociais,econdmicos e culturais existentes. Nela insere-se um sistemade pro-
ducao e comunicagdo que ditam e analisam as mudancas culturais, sociais e de com-
portamento de uma sociedade.

Com o design, mediante a drea onde este seja aplicado, pretende-se o desenvolvi-
mento de um produto que responda as necessidades do mercado. E-lhe inerente um
processo criativo metodologico, tendo em consideragdo as condicionantes e formas de
trabalhar do designer em questao.

Na area do Design de Moda projetam-se objetos de moda, como vestuario, acesso-
rios e calcado. Objetos esses que sdao desenvolvidos num enquadramento cultural, eco-
nomico e comercialespecifico,de modoa atender as necessidades do publico-alvo pre-
viamente projetado e analisado.

Idealmente, os produtos projetados irao corresponder as necessidades do seu con-
sumidor e validar o seu processo de design.

“O vestudrio é comunicagdo.”

(ECO, Umberto. 1989. Pg. 07)
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2.1 Moda de Autor

Cada vez mais, com a banalizacdo do consumo excessivo e de facil acesso, causado
maioritariamente pelos media e as redes sociais (influencers, marketing digital, entre
outras formas de comunicag¢do), o consumidor é atingido diariamente com novas cole-
coes de cadeias de fast fashion. Este processo acaba por causar desejo instantaneo e
resulta muitas vezes em compras impulsivas, o que leva a que exista uma maior pur-
chase frequency, e por consequéncia uma acumulac¢do de roupa e derivados. Tudo isto
resulta em ciclos de vida de produto mais curtos, acabando por gerar um enorme des-
perdicio na indudstria da moda.

“A publicidade realiza o prodigio de um orcamento considerdvel gasto com o tinico
fim, ndo de acrescentar, mas de tirar o valor de uso dos objetos, de diminuir o seu va-
lor/tempo, sujeitando-se ao valor/moda e a renovagdo acelerada.”

(BAUDRILLARD, Jean. 2003. Pg. 42)

Por outro lado, de modo a contrariar a existéncia e persisténcia do consumo exces-
sivo presente no fast fashion, existe também o conceito de moda de autor, em que se
desenvolvem cole¢des em contexto de atelier através do designer e da sua equipa.

“Os custos mais baixos de mdo de obra sdo um fator importante que contribui para o
fast fashion, uma vez que cortar, costurar e encaixar os tecidos sdo partes integrantes na
construgdo de vestudrio. Embora as tarefas exijam muita mdo-de-obra, as competéncias
necessdrias sdo fdceis de se adquirir e os trabalhadores ndo necessitam de niveis elevados
de educagdo.”

(MIHM, Barbara. 2010. Pg. 56)

O intuito do design de moda de autor é aliar conceitos, muitas vezes inspirados em
movimentosartisticos,sentimentos oulinhas de pensamento ao Design de Moda na sua
vertente de produto e necessidade do mercado. E ligar e fundamentar uma ideia, esté-
tica e conceptualmente, acabando por concebé-la.

A moda de autor representa um papel deveras importante na industria, na medida
em que reflete o conceito de arte no mundo da moda.

Aqueles que criam e desenvolvem conceitos e os traduzem em desenhos, formas,
juncdes de cores e texturas, tém, geralmente como objetivo a projecdo de ideais, pen-
samentos e opinides. Sendo que o designer deverd dominar a técnica, bem como a sua
imagem de marca, aliados as suas referéncias visuais e culturais.
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Em suma, um designer devera aperfeicoar técnicas,desconstruire aproveitarvivén-
cias, estudar conceitos ja explorados, acabando por absorver um vasto leque de refe-
réncias que farao parte da sua cultura visual, que, por sua vez, sera utilizada para seu
préprio proveito, acabando por criar uma linguagem singular ao executar projetos ino-
vadores.

Michael Rock (1996), num artigo escrito para a Eye Magazine defende que “a auto-
ria se tornou um termo popular em circulos de design grafico, especialmente nos que
estdo a beira da profissao: as academias de design e o territério obscuro entre o design
eaarte.”

A moda de autor, é, geralmente, desenvolvida em ateliers, pelos designers, através
das suas mentes criativas e de toda uma equipa que se empenha em conjunto para o
mesmo fim.

De modo a compreender melhor todo o conceito de moda de autor, e posterior-
mente, compara-lo a grande massificagdo que se veio a desenvolver com o boom do
pronto a vestir tera de se compreender um pouco da histéria por detras destes concei-
tos e do seu surgimento.

E na moda de autor apresentada nas semanas da moda de todo o mundo que se
podem acompanhar as mudancas sociais, estéticas e psicolégicas do momento e con-
firmar aquela que se traduz como uma das mais completas formas de arte. Umas vezes
conceptual e apenas difusora de um conceito, outras mais vestivel, acabando por atin-
gir um maior nimero de pessoas.

Na moda de autor, mesmo as pecas mais vestiveis de uma cole¢ao sdo, idealmente,
pensadas do inicio ao fim com carinho e empenho para que sirvam um propdsito, para
que tenham uma duracao longa e nao estejam apenas de passagem no guarda-fatos do
seu consumidor. Inevitavelmente, estas pecas sao produzidas em menor escala, ao in-
vés do design industrial, onde se produz em série.

“Proporcionar satisfacdo as pessoas nas coisas que eles forcosamente devem usar é
uma das grandes tarefas do design.”

William Morris, 1875

De modo a entender a moda de autor, é necessario entender aquilo que se entende
como criador.

As capacidades exigidas a um criador de moda, ou designer sdo, a partida muito se-
melhantes as capacidades impostas a qualquer outro artista de qualquer outra area.

Parte-se do pressuposto que o designer terd a capacidade de inovar, criar a partir
de variadas referéncias, coletar essas mesmas referéncias e construir historias e puzz-
les que dardo origem ao produto final. Um criador de moda, por norma, terd que
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desenvolver autonomia e carater visuais préprios, o que sera, mais tarde assimilado
pelos demais como a sua identidade visual ou “imagem de marca”. Tendo também a
capacidade de se desprender de qualquer tipo de “tiques”, de modo a conseguir acom-
panhar os tempos, mesmo que, por sua vez, os tempos acompanhem os criadores de
moda. O designer de moda tera entdo de, em simultaneo, apresentar sempre ideias no-
vas ou construidas de uma forma inovadora, e entregar o produto ao seu consumidor
de uma forma familiar, visto que aidentidade visual € um dos fatores maisimportantes
e aquilo que une uma marca ao seu cliente.

Um designer de moda podera também trabalhar e desenvolver colecdes para uma
marca que ndo a sua. Desempenhara as mesmas fun¢des que um trabalhador com uma
marca independente,apenas tera de sedistanciarda suaimagem e construirtodo outro
universo a partir dos ideais da marca para a qual tera de desenvolver conceitos e pro-
dutos. Neste caso, acompanhara a idealizacdo e concecdo das cole¢des, com foco nas
necessidades e interesses do consumidor e do mercado. Deverd acompanhar todo o
processo desde a concec¢do do produto até a sua distribuicao, de modo a ter controlo e
estar informado e consciente das varias fases e sectores pelos quais o produto passa
até chegar ao seu destino final, o cliente.

Uma das maiores dificuldades do designer é a conciliacao do design inovador e da
capacidade de aliar o mesmo as necessidades e exigéncias do consumidor e da prépria
empresa ou marca para a qual desenvolve os produtos.

Por toda a sua aprendizagem e natureza enquanto criador, este deve trabalhar
ideias criativas, conceptuais e interessantes, e, em simultaneo, responder a procura e
necessidades da industria, pois sem a vertente pratica e de colmatacao de necessida-
des, ndo seria necessaria a producdo de qualquer item.

“Uma légica tdo complexa quanto a moda, abarcando tantos aspectos da vida social,
individual, cultural, estética, ndo pdde aparecer sendo pela sinergia de uma multiplici-
dade de fatores que, mesmo ndo sendo sempre absolutamente independentes uns dos ou-
tros, tiveram cada um sua eficdcia propria.”

(LIPOVETSKY, Gilles. 1989. Pg. 62)
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2.2 Moda Industrial - Pret a Porter

0 aparecimento do pronto-a-vestir vem revolucionar o sistema de moda e toda a
sua indudstria. Vem dar lugar a uma nova forma de produgdo industrial, o que fez com
que o feito-a-medida caisse em desuso.

Ao contrario da producgdo artesanal, este método industrial funciona de forma mais
rapida e acessivel e consegue assemelhar-se, superficialmente aos acabamentos do
handmade.

“A moda moderna caracteriza-se pelo fato de que se articulou em torno de duas in-
dustrias novas, com objetivos e métodos, com artigos e prestigios sem dtvida nenhuma
incompardveis, mas que ndo deixam de formar uma configuragdo unitdria, um sistema
homogéneo e regular na histéria da produgdodas frivolidades. A Alta Costurade um lado,
inicialmente chamada Costura, a confecgdo industrial de outro — tais sdo as duas chaves
da moda de cem anos, sistema bipolar fundado sobre uma criagdo de luxo e sob medida,
opondo-se a uma produgdo de massa, em série e barata, imitando de perto ou de longe os
modelos prestigiosos e griffes da Alta Costura.”

(LIPOVETSKY, Gilles. 1989. Pg. 69)

Porém, esta industria tem a consciéncia da necessidade da presenca dos designers,
que continuam a constituir as suas equipas, contribuindo para que se desenvolvam
produtos de valor acrescentado.

Comega-se entdo a produzir industrialmente, ao invés de artesanalmente.

Ao inspirar-se nas ultimas tendéncias do momento, o pronto-a-vestirpretende unir
ainddstria e a moda e trazer a novidade da moda de autor para as ruas.

Cada vez mais, existem designers com linhas mais acessiveis de pronto-a-vestir,
como o exemplo da marca Heaven by Marc Jacobs.

“Lang¢ada em 2020, a marca Heaven by Marc Jacobs é onde Anna Sui faz a curadoria
dasmelhores pecas dos seus desfiles dos anos 90 paravenda. E onde Beabadoobee compra
seu guarda-roupade espetdculo,onde Doja Cat veste espartilhos e onde Kyle MacLachlan
ostenta asas de anjo géticas. E a casa de Kate Moss, de cabelo rosa, a descansarcom botas
de plataforma de 23 centimetros. E onde pode comprar edicées da lenddria revista Fruits
ou compraruma selegcdo de livros, incluindo livros de arte raros de Kyoichi Tsuzuki e Mike
Kelley. Tem 52 milhées de visualizagées no TikTok, onde os clientes da Geragdo Z anali-
sam e criticam o lancamento de cada produto, rasgando caixas de papeldo para revelar
minissaias pregueadas e tops de malha estampados. O paraiso é onde o apogeu das Cool
Girls, Sofia Coppola, partilha imagens do filme As Virgens Suicidas em saias midi de seda

17



Carlota Portas de Magalhaes

e onde as suas seguidoras assistem a episodios da sua série de culto dos anos 90, Hi Oc-
tane.”

(YOTKA, Steff. i-D MAGAZINE, 2023 - tradugdo livre)

Passa-se entdo a ver o criador de moda de outra forma, deixa-se de perceciona-lo
apenas como inspirador e comega-se a vé-lo, acima de tudo, como o motor condutor
para que haja inovacao e espaco para criacao e experimentacao.

De modo a perceber-se melhor e compreender-se onde se posiciona este segmento
de mercado, este pode dividir-se em duas vertentes: High-End Fashion e Middle Mar-
ket.

Segundo Harriet Posner (2011/2015):

High End Fashion: Por norma engloba os designers que trabalham para marcas Pre-
mium, tipicamente mais caras e que oferecemtecidos de grande qualidade e um servigo
ao cliente exclusivo, entre outras coisas. Trata-se de um mercado de luxo, que ndo
“atende” as necessidades de qualquer cliente, sendo os seus servicos e produtos exclu-
sivos. Assim que estas marcas deixam de ter estas caracteristicas e passam a ser mais
acessiveis, podem ficar em risco de se tornar comuns e menos desejaveis para o seu
maiorpublico-alvo. Pode afirmar-se que sdo poucasas marcas que seapresentam como
marcas de luxo.

Middle Market: Caracteriza-se pelo alastrar de marcas Premium e pelas suas linhas
secundarias, como anteriormente descrito pela linha Heaven by Marc Jacobs. Estas li-
nhas sao criadas de modo a colmatar a falta de marcas que se posicionem entre o mer-
cado de luxo e o mercado de massas. Este tipo de marcas mais acessiveis monetaria-
mente é cada vez mais procurado, principalmente pelo publico mais jovem, que nao
tem a possibilidade de adquirir moda de luxo, mas no entanto, prefere gastarum pouco
mais ao invés de comprar fast fashion. E uma forma de disponibilizar e acessibilizara
moda a todos.
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Figura 3 — Heaven By Marc Jacobs X ‘The Virgin Suicides’ fotografado por Harley Weir.
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3. Moda como Arte e comunicacao

No prefacio do livro Arte Come Mestiere (1989), Bruno Munari cita Maxim Gorky
que diz que “um artistaé um homem que digere as suas préprias impressdes subjetivas
e sabe como encontrar nelas um significado objetivo geral e como expressa-las de ma-
neira convincente.”

Mais do que um sistema que acompanhao vestuario através dos tempos e um oficio,
a moda é uma forma de comunicacgao artistica, podendo criar disrup¢ao na sociedade,
na medida em que é algo que se presenceia diariamente por todos.

Apesar de ser um fator de diferenciacdo e segregacao de classes sociais,a moda é
também um meio de comunicacio e expressio individual. E através dela que o ser hu-
mano expressaa sua personalidade e individualidade, os seus gostos e atitude ou ponto
de vista que quer mostrar ao mundo. Trata-se de um meio de exposicdo, por vezes es-
tética, outras, politica ou artistica. Pode entao fazer-se a ponte entre o mundo da moda
e o mundo das artes.

Embora atualmente haja uma preocupacdo das pessoas em exprimir a sua persona-
lidade através daquilo que vestem, ainda existe uma ideia preconcebida de que a moda
de autor, que estd mais associada a arte, é intangivel, ou restrita, havendo o pensa-
mento instituido de que o mundo das artes e da cultura se dirige e comunica apenas
para um grupo limitado de pessoas aparentemente entendidas na tematica.

“For instance, the conventional outfits worn by the average man and woman in the
street are chosen within the constraints of finance, ‘taste’, preference, etc. and these choi-
ces are undoubtedly significant. Each ensemble has its place in an internal system of dif-
ferences - the conventional modes of sartorial discourse — which fit a corresponding set
of socially prescribed roles and options.1 These choices contain a whole range of messages
which are transmitted through the finely graded distinctions of a number of interlocking
sets - class and status, self-image and attractiveness, etc.”

(HEBDIGE, Dick.1979. Pg. 101)

“A arte é um poderoso meio de comunicagdo. Sdo as cordas vocais que o artista pre-
servou para desgastar todos os seus membros, desde os nervosos até aos motores, para
dar forma e significado aquilo que produz. E um distintivo cultural que carateriza e for-
mula aqueles que nascem nesta ou naquela comunidade.”

Comunidade Cultura e Arte, 2016
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4, Cultura Visual

E através da cultura visual que é criada a identidade, seja ela individual ou comuni-
taria. A cultura é o conteido de um povo, aquilo que o define intelectualmente.

De acordo com Riello (2012/2013), é nas subculturas e nos jovens de camadas so-
ciaisinferiores e menor capacidade financeira que se insurge a novidade e a inspiragdo
para a moda.

E através das subculturas e das gera¢des mais novas que os artistas procuram, mui-
tas vezes a sua inspiracdo, visto que é neles que, frequentemente, reside a vontade de
mudar e a inovacao (vinda de um lugar de revolta e criatividade pueril).

Para os designers e artistas na sua generalidade, é necessario o envolvimento com a
cultura, seja através da literatura, filmografia ou musicalmente, entre outras formas
artisticas. Estas por sua vez, fazem parte e integram as cole¢des e a sua apresentacao
das maisvariadas formas e feitios, seja através das soundtracks das cole¢des, de fashion
films provenientes das mesmas, ou até de colaborag¢des que possam surgir entre varios
tipos de artistas de areas distintas. E o conjunto de influéncias que diferenciam um ar-
tista de outro. E através das diferentes vertentes artisticas e habitos culturais que se
consegue criar conceitos e formas de pensar distintas, que mais tarde podem originar,
no caso dos designers de moda, a novas cole¢cdes com inspiracdo assente naquilo que é
a cultura do seu criador.

“A andlise da cultura, a partir de tal definigdo, é o esclarecimento dos significados e
valores implicitos e explicitos num determinado modo de vida, uma determinada cul-
tura”.

(WILLIAMS, 2009 [1961]. Pg. 32-33)

A cultura, no seu termo mais lato é necessaria a formacao e identidade de um pais.
E o combustivel para a evolugido. Porém, ndo é acessivel a toda a populagdo. A par da
moda, muito do contetudo cultural que se consome é alvo de gatekeeping por parte de
grupos sociais que, por sua vez exercem uma autoridade social sobre outros grupos
sociais. A cultura é, maioritariamente, disponibilizada a quem tem posses econémicas
para a consumir e os meios e disponibilidade para assimilar a sua existéncia.

Posto isto, é deveras importante a comunicacdo da cultura acessivel, como por
exemplo a maior parte dos desfiles ou apresentacdes de colecdes, que no caso podem
ou nao ser restritas a convite por parte dos designers ou da organizacao. Em Portugal
estes sdao, quase na sua totalidade, gratuitos, assim como a divulgacdo de qualquer ou-
tro tipo de disseminacao cultural, como filmes, ou mesmo a musica, cujo consumo na
atualidade é cada vez mais democratizado através da tecnologia.
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"Society cannot share a common communication system so long as it is split into war-
ring classes (Brecht, A Short Organum for the Theatre)"

(Citado por HEBDIGE. 1979. Pg. 15)

Hebdidge (1974) defende que “otermo hegemoniarefere-se a uma situagdo em que
uma alianca provisoria de certos grupos sociais pode exercer ‘autoridade social total’
sobre outros grupos subordinados, ndo simplesmente por coercao ou pela imposicdo
direta de ideias dominantes, mas por ‘ganhar e moldar o consentimento de modo que
o poder das classes dominantes parece legitimo e natural”’. Por esta mesma razdo, é
importante perceber que a cultura na sociedade atual, ndo é totalmente democratizada,
mesmo nos paiseslivres e desenvolvidos. E dificilmente o sera enquanto houver uma
supremacia de classes econdmicas superiores.

No seulivro O Império do Efémero (1987), Lipovetsky diz que: “a moda é coman-
dada pela l6gica da teatralidade,a moda é um sistema inseparavel do excesso, da des-
medida,do exagero.O destino da moda é serinexoravelmente arrebatada pela escalada
de acréscimos, de exageracoes de volume, de amplificacdo de forma fazendo pouco do
ridiculo.”

Pode-se entdo concluir que a moda se impde num meio social muito especifico, que
exerce pressao social sobre outros. Aqueles que se encontram em camadas sociais me-
nos prestigiadas, almejam assemelhar-se aqueles em posi¢cdes superiores. Por sua vez
quem se insere numa posicdo de déspota é, por vezes, inspirado por aqueles que ndo
tém as mesmas oportunidades. No entanto na atualidade e com a modernizacao dos
tempos, a moda é utilizada e apropriada de cima para baixo e vice-versa.

As teorias denominadas de bubble up e trickle down, decritas por Paul Blumberg a
primeira vez nos anos 70, sdo apresentadas de modo a explicar este fenémeno social.
Denomina-se de bubble up quando a moda surge nas ruas, através das camadas sociais
mais desfavorecidas, ou até em subgrupos discriminados. Quando grupos sociais mais
influentes a nivel socioecondémico se aproveitam e se inspiram em tragos estéticos ou
culturais daqueles inseridos numa escala social inferior. Chama-se trickle down ao mo-
vimento em que a moda surge através da alta-costura ou de personalidades influen-
tes/celebridades, e as classes inferiores e o pronto a vestir copiam mimeticamente os
seus movimentos, atitudes, forma de vestir/de se apresentar de modo a imitar a sua
forma de estar e o seu lifestyle.

Estdo entdo explicados os movimentos acima descritos. Movimentos estes que sao
trabalhados pelo designer de moda através do design de autor.
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"0 objetivo fundamental é que no cendrio pos pandemia a cultura ndo seja esquecida
e que a tratem como prioritdria, em paralelo com outras dreas da sociedade. (...) "E nes-
tas alturas e depois na reversdo da crise que a cultura tem uma importdncia central na
vida das sociedades."

(LUSA, 2020)
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4.1 A Importancia das Subculturas para a Cultura

No seu livro Subculture: Meaning of Style, Hebdige (1979) afirma que as subcultu-
ras expressam e comunicam tematicas “proibidas” como a consciéncia de classe e da
diferenca, acabando por fazé-lo através de c6digos comportamentais.

“Similarly, spectacularsubculturesexpress forbidden contents (consciousness of class,
consciousness of difference) in forbidden forms (transgressions of sartorial and behavi-
oural codes, law breaking, etc.). They are profane articulations, and they are often and
significantly defined as ‘unnatural”

(HEBDIGE, Dick. 1979, P.91-92)

E nas subculturas que reside a urgéncia de mudanga e evolu¢do de mentalidade.
Para muitos, experimentar estilos diferentes é uma forma de escape. Com a pandemia
(re)surgem entdo os punks, os goticos, os emos e subculturas alternativas mais recen-
tes.

Kristen Bateman (2021/22), num artigo para a W Magazine incide sobre a recente
influéncia que as subculturas criadas nas redes sociais, em particular no TikTok tém
tido na moda nos ultimos tempos. “Em 2021, a pandemia elevou as subculturas como
nunca antes. A culpa é do distanciamento social, mas para muitos, experimentar um ou dois
looks extremos tornou-se uma forma de escape da realidade. Como resultado, mais pessoas
comecaram a expressar-se e a mostrar-se no TikTok e noutros lugares. Existem gdticos,
punks, dark academia, cottagecore stans e dezenas de outras subculturas, tanto online como
na vida real” (traducgdo livre)

E através das subculturas que acontece a ode ao ridiculo e aos fetiches. Onde se
abraca a defini¢do de clusterfuck (catadupa de falhas ou problemas) e se normaliza o
"estranho" e o ridiculo. As subculturas sdo o subterfigio, muitas vezes positivo do
mundo da moda e da arte, que se servem delas para desconstruir preconceitos e men-
talidades.

Em tempos atribulados, como os Ultimos anos, passados em contexto de pandemia,
as artes tém encontrado respostas nas subculturas e na geracao z.

Durante e ap6sum cendrio como o que setem vivido é necessario, qui¢a até urgente,
parar para pensar e cultivar a mente.
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“Style in subculture is, then, pregnant with significance. Its transformations go
‘against nature’, interrupting the process of ‘normalization’. As such, they are gestures,
movements towards a speech which offends the ‘silent majority”, which challenges the
principle of unity and cohesion, which contradicts the myth of consensos”

(HEBDIGE, Dick. 1979, P.18)

Sao as subculturas e os grupos e minorias de classes sociais e econémicas mais vul-
neraveis, que por norma atuam de forma a desafiaras regras sociais e o sistema. Tam-
bém no mundo da moda existem desafios e disrup¢ao, visto que é na arte que se pode
observar a disrup¢ao a acontecer e a transformar correntes de pensamento.

Na arte, as subculturas estdo presentes nos mais variados formatos e iconografias.
Estes grupos sdo intensamente ricos culturalmente, visto que historicamente acompa-
nharam e continuam a acompanhar uma grande evoluc¢do de pensamento e enriqueci-
mento pessoal e social. Ao questionarem aqueles no poder, acabam por desencadear
reacdes nas pessoas e nas proprias comunidades, que acabam, muitas vezes, por resul-
tar em movimentos artisticos. A arte das subculturas sdo os movimentos criados pelas
préprias

“In the same way, subcultural styles do indeed qualify as art but as art in (and out of)
particular contexts; not as timeless objects, judged by the immutable criteria of traditio-
nal aesthetics, but as ‘appropriations’, ‘thefts’, subversive transformations, as movement.
(.-.) Subcultures are therefore expressive forms but what they express is, in the last ins-
tance, a fundamental tension between those in power and those condemned to subordi-
nate positions and second-class lives.”

(HEBDIGE, Dick. 1979, P.129/132)

Hebdige (1974), refere o Punk como um exemplo de estilo subcultural e defende
que este era definido pelos items inapropriados que utilizava para se destacar e criar
disrupc¢ao, como pins, molas da roupa, laminas de barbear ou tampades.
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“Although it was often directly offensive (T-shirts covered in swear words) and threa-
tening (terrorist/querilla outfits) punk style was defined principally through the violence
of its ‘cut ups’. Like Duchamp’s ready mades’ - manufactured objects which qualified as
art because he chose to call them such, the most unremarkable and inappropriate items
- a pin, a plastic clothes peg, a television component, a razor blade, a tampon - could be
brought within the province of punk (un) fashion. Anything within or without reason
could be turned into part of what Vivien Westwood called ‘confrontation dressing’ so long
as the rupture between ‘natural’ and constructed context was clearly visible (i.e. the rule
would seem to be: if the cap doesn't fit, wear it).”

(HEBDIGE, Dick. 1979, P.107)

Figura 4 — Imagem movimento Punk.
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4.2 Investimento na Cultura - Portugal

Este projeto tem como objetivo percebera percecdo da comunicacao de conceitos e
a sua expansao para aquilo que é o bolo da comunica¢do de uma cole¢dao/marca, seja
atravésdo seudesign, da suaidentidade visual ou do conteddo que pretende comunicar
ao seu publico-alvo. Por esse motivo exploram-se fatores dominantes, sendo um deles
o sistema da moda influenciado pelo sistema capitalista e também o entendimento da
inten¢do de compra e o porqué de determinado grupo social ndo dar importancia ao
vestudrio e ndo o classificar como uma forma de arte.

Em 2020 o jornal econémico digital ECO considerou que o governo portugués era o
terceiro da EU que menos investia na cultura, num artigo escrito pela jornalista Fatima
Castro.

Em Portugal, em época de elei¢des legislativas em 2022, pode observar-se em al-
guns dos programas eleitorais a defesa da orientacao de 1% do Or¢camento de Estado
para a cultura.

A democratizacdo da cultura é imensamente importante e define aimportancia que
cada comunidade atribui a mesma. O acesso igualitario a cultura traduzir-se-a numa
maior literacia, cultura visual, interesse por tematicas politicas e maior compreensao
daquilo que é a arte e porventura da sua influéncia de cariz inerente na moda.

“Vinte e cinco designers de moda portuguesa enviaram um manifesto ao Presidente
da Reptblica e ao primeiro-ministro a pedir estatuto profissional e uma Ordem dos De-
signers, avangou hoje a Lusa a porta-voz do grupo, Katty Xiomara”

(LUSA, Jornal de Negdcios, 2020)

Em Portugal, a moda contribuiativamente para o desenvolvimento e representacao
da identidade nacional, a nivel cultural, téxtil e do turismo. Por essa mesma razao, en-
tende-se que os negocios, plataformas e eventos de dinamizagao cultural e da area das
artes e da moda, deveriam ser apoiados pelo estado portugués, de maneira a dar con-
tinuidade a esta atividade cultural que beneficia o pais em diversos fatores.
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5. Globalizacdo e a Perda de Identidade

Comecando por entender melhor o conceito de globalizacao, é também necessario
perceber a dimensao econdmica, comercial e cultural que é alcangcada devido a sua ex-
pansdo. Estabelecido este entendimento, é necessario perceber também a abrangéncia
da globalizacdo no Design de Moda e, por sua vez, as suas consequéncias.

Entende-se por globalizacdo o processo de aproximacao entre as diversas socieda-
des e nac¢des existentes por todo o mundo, seja no ambito econdémico, social, cultural
ou politico. Destacando a integracdo de mercado existente entre os paises.

Com o avanco tecnolégico e a facilidade de acesso a contetudos e produtos de todo
o mundo, tem vindo a observar-se uma massificacao cultural, visivel através do Design
de Moda, do Design de Interiores, da musica, entre outras areas culturais, o que acaba
por desencadear uma onda de comportamentos estandardizados, reveladores de uma
auséncia de identidade.

De forma a contextualizar o posicionamento deste segmento, é crucial associa-lo ao
fast fashion e as suas motivagdes e consequéncias.

Easey (1995-2009) defende que o mercado de massas é o segmento de mercado
onde a maioriadas pessoas compra as suas roupas, uma vez que este segmento oferece
rapidamente as ultimas tendéncias de moda. Apesar dos clientes deste mercado per-
derem o fator exclusividade, os pregos baixos acabam por combater esse mesmo fator.

Com as cadeias de fast fashion e as grandes empresas, os habitos de consumo sdo
afetados, o que acaba por desencadear uma desconexdo com a cultura diferenciadora
de cada comunidade. Sendo este um aspeto negativo, pois acaba por despoletar um
desfasamento cultural e afastar aqueles que criam arte singular e identificavel de cada
comunidade.

Todos estes aspetos fazem com que as pessoas consumam em massa, Sem pensar
na sua propria identidade cultural. O consumidor é influenciado, maioritariamente
através do meio digital, dando destaque principalmente a gen z, visto ser a mais pre-
sente nas redes sociais, entre outros meios digitais.

Todavia, devido aos tempos pdés pandemia que se tém vivido, a exposic¢do cultural e
ao facto de se viver uma época de nostalgia, revivalismo e de se trazer de volta tradi-
coes a nivel da arte, as geracdes mais novas tém vindo a desenvolver comportamentos
de compra mais colaborativos, tém gosto em trabalhar em grupo, sdo mais inclusivas e
mais aware. Procuram marcar pela diferenca e abraga-la, transpondo esta ideologia
para as suas roupas e cercando-se de objetos e de arte, muitas vezes em segunda mao,
handmade e, porventura, através de consumo de contetidos nacionais.
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“As pessoas ndo aceitam produtos de massa, querem ser diferentes umas das outras, e
isso é uma caracteristica da geragdo millennial. De acordo com Schawbel (2015) num
artigo da Forbes, os millennials valorizam a autenticidade, 43% deles classificam produ-
tos exclusivos como o principal motivo de compra.”

(citado por BENETTI, Maisa Regina. 2016, Pg.100)

Para Hall (1997. Pg. 3), dizer que duas pessoas pertencem a mesma cultura € afir-
mar que estas interpretam o mundo da mesma forma e expressam os seus pensamen-
tos e os seus sentimentos sobre o mundo de forma a compreenderem um ao outro.

Um exemplo, no caso de Portugal, de uma artista que acredita numa “anti-globali-
zacdo” é a artista plasticaJoana Vasconcelos (1971), que afirma que “a natureza do seu
processo criativo assenta na apropriacdo, descontextualizacdo e subversao de objetos
pré-existentes e realidades do quotidiano”.

A artista trabalha em projetos e conceitos com base na identidade coletiva, seja em
relacdo ao estatutodamulher, de uma diferenciagado classistaounaidentidade nacional
e d4 um novo significado a objetos que a partida nada se relacionariam com arte con-
temporanea.

Na area téxtil, Vasconcelos colaborou com a marca francesa Dior, e a partir de 20
tecidos da colegdao Outono Inverno 2023 /2024, criou para o desfile uma monumental
escultura téxtil site-specific, intitulada Valquiria Miss Dior.

A artista é entdo, um exemplo da alianga entre a arte, a moda e o téxtil, bem como a
integracao cultural do seu trabalho aplicada noutros paises,acabando por partilhar ha-
bilidades nacionais e prestigiar a sua cultura, em detrimento de uma globaliza¢do 6b-
via.

“A moda é uma parte importante da minhavida. Para quem, como eu, comegou a mos-
trar o seu trabalho nas Manobras de Maio de 1994, esta colaboragdo com a Dior é a con-
cretizagcdo de um sonho. Desenvolvi esta instalagdo ndo sé de forma a integrar os tecidos,
mas também a preencher o espago, a interagir com as modelos e o piiblico. E essa intera-
¢do que completa o projeto, explorando a relagdo triplice entre a escultura monumental,
o0s corpos humanos e a roupa habitada, quase como numa espécie de danga escultdrica.
Criando uma ligagdo entre dois mundos, as artes pldsticas e a moda, que se enquadram
agora numa nova dimensdo, personificada na Valquiria Miss Dior.”

Joana Vasconcelos, 2023
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Figura 5 — Valkyrie Miss Dior, Instalacao de Joana Vasconcelos no desfile da Dior.
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6. Moda Portuguesa na Atualidade

Cada vez mais, apesar das dificuldades impostas pela pandemia e das suas conse-
quéncias nos ultimos anos, os designers portugueses visam inovar nos seus designs e
nos produtos que apresentam nas semanas da moda, onde muitas vezes a inovagao e a
criatividade sao premiadas em eventos e plataformas difusoras de moda, como o Por-
tugal Fashion e a Moda Lisboa, criadas na década de 90.

Porém, apesar do processo de design ser moroso e de existirem cada vez mais en-
traves a producao de duas cole¢des por ano (uma por estacdo), existem também cada
vez mais designers a apostar na inovac¢ao, na identidade, na cultura aliadaao “camp”, e
que ndo se deixam estagnar, colaborando com artistas das mais variadas areas, ade-
rindo a culturas e subculturas e tentando ser subversivos.

Muitos destes designers surgem apdés a pandemia, devido ao tempo que tiveram
para aperfeicoar a sua arte, para pesquisar e para pensar bem nas tematicas em que se
querem focar e trabalhar.

Nos dltimos anos houve uma grande proliferacdono mercado de designers e marcas,
que surgem com a vontade de criar novas alternativas ao fast fashion e contribuir para
o desenvolvimento da drea do design em Portugal.

Num artigo escrito para a plataforma online da empresa edp pode ler-se que “a re-
vistaNylon apelidou de craftcore estanova tendénciade regresso as artes manuais. Po-
tenciados por um misto de reflexao e nostalgia, os habitos e hobbies das nossas avés
passaram de estar out, para estarem absolutamente in.”

Com a pandemia surge também a necessidade de criar alternativas mais sustenta-
veis, que respeitem os valores do slow fashion e de abragar as raizes de cada regiao,
utilizando técnicas exclusivas de certas culturas e preservando e disseminando a sua
beleza.

“Os consumidores tém a hipdtese de gastar o seu dinheiro de acordo com os seus valo-
res pessoais. Ao pagar um prego mais alto por essas pegas feitas com mais tempo e mais
cuidado, contribui-se para saldrios e hordrios de trabalho mais justos.”

Edp, Portugal

A pandemia veio trazer a tona a nostalgia, principalmente para a geracao z, que se
viu fechada em casa em inicio de carreira, e em vez de trabalhar ficou imersa no seu
mundo, nas suas memorias e nas suas referéncias. Essas referéncias viajam, ndo muito
mais do que uma ou duas décadas para tras, sendo os anos da infancia ou adolescéncia,
aqueles que esta geracdo terd recordado maioritariamente na pandemia. Também as
artes manuais que se aprendem com familiares ou pessoas do seu circulo social, sur-
gem de novo, devido a aproximacgdo das pessoas. Através dessas memarias surgem
ideias para novos designs, mais divertidos, mais subversivos, com mais destaque, mais
criativos, mais artesanais e mais proximos das pessoas e da sua propria cultura. A
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proximidade é, entdo, o ingrediente para que as pessoas se relacionem com o design,
com as suas formas, cores, texturas e sabores.

Também a forma de apresentacao das cole¢des tem vindo a sofrer mutagdes. Assim
como a moda cada vez mais se apresenta como arte, os desfiles passam a desempenhar
o papel de performance e o digital passa a ser o principal meio difusor desta area, em
termos criativos e comerciais.

“Bem-vindos ao universo de Hugo Van Der Ding e a The Sofa Edition (...) Quisemos
mudar um bocado o paradigma. Numa altura em que as pessoas estdo confinadas em
casa, o modo como passaram a interagir com os ecrds também mudou. Hoje em dia esta-
mos sempre mais proximos dos telemdaveis e tablets, e escolnemos muitas vezes aquilo que
queremos ver, nas vdrias plataformas de streaming disponiveis no nosso pais.”

Portugal Fashion, 2021

E com esta declaragdo que o Portugal Fashion comunica a sua 482 edigio, exclusi-
vamente digital onde as cole¢des Outono-Inverno 2021/2022 seriam entdo transmiti-
das em livestream no website do Evento, bem como nas suas redes sociais. Terd sido a
solucdo do evento ao problema que foi imposto pelas restrigdoes da pandemia, bem
como de se reinventar e procurar novas formas de comunicar e ir ao encontro de dife-
rentes modos de consumo e interagao com a moda.
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6.1 AModadaGenYeZ

Os dias que correm urgem por arte, inspiracao e investimento em cultura. Vivem-se
tempos de mudanga e de reforma cultural, onde os artistas exploram as suas raizes e
apostam no desenvolvimento de peg¢as mais sustentaveis, mais cuidadas e pensadas
para um publico que por si sd, se mostra recetivo a todas estas transformacgdoes.

Num artigo para a Marketeer, Raul Sanahuja aponta que a geracdo z cada vez mais
se manifestacontra o greenwashing e exige um maior cuidado e transparéncia da parte
das marcas que consome.

“Ao manifestarem-se contra as injusticas sociais e ambientais, os membros da Gen Z
estdo a pressionarpor uma industria da moda mais sustentavel. Através das redes sociais,
estdo a expor o “greenwashing”, plenamente conscientes de que cerca de 40% das alega-
¢Oes ambientais feitas pelas marcas podem ser enganadoras.

Desde o final de 2022, os lucros das marcas de fast fashion tém vindo a diminuir, e as
marcas que utilizam uma linguagem ecoldgica de forma inadequada estdo a ser alvo de
escrutinio. Atualmente, as marcasestdo a enfrentar uma pressdo crescente para abando-
nar os rétulos “sustentdveis” vazios e, em vez disso, responder a mudanga genuina que é
necessdria. Enquanto a Gen Z serve como um poderoso catalisador, a tecnologia atua
como a faisca que acende esta transformagdo.”

(SANAHUJA, Raul 2023)

Posto isto, também na drea da moda se tém feito notar designers cujo propoésito é a
criacdo de um universo unico, pessoal e culturalmente rico, vincado pela absor¢do de
técnicas artesanais, pela desconstrucao de ideais e sobretudo pelas misturas culturais
que ddo origem a novas linguagens e a uma plasticidade singular.

Sdo exemplos disto mesmo o designer portugués Jodo Magalhdes, que explora a te-
matica da androginia, investe na exigéncia de materiais e aposta em variadas técnicas
artesanais, desde, mais recentemente, as malhas aos bordados a mio.

Também Marcelo Almiscarado é um exemplo de um criador que combina “cédigos
tradicionais e até religiosos que sdo subvertidos pelas referéncias pop e industriais
numa tentativa de compreensao do seu lugar entre estesambientes antagénicos” e que
prova mais uma vez que o futuro da moda portuguesa sera a antagonia, a mistura cul-
tural e os frutos de todas estas fusdes criativas.
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Figura 6 — Em cima e em baixo a esquerda, Marcelo Almiscarado top, camisola e saia em |3,
Vogue Portugal.

Figura 7 — A direita, Jodo Magalhdes FW 22/23, Fotografia Luis Gala.
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“Young generations are pushing the pace when it comes to sustainability in luxury
fashion, said Jonathan Anderson, the founder and creative director of LVMH-owned lu-
xury label JW Anderson.”

(HUGHES, Huw. 2023)

Tendo em conta o facto de que a Industria da Moda contribui para a polui¢cdo do
ambiente, faz parte da responsabilidade individual e comum dos designers e marcas
contribuirem com o seu parecer, bem como com solugdes e alternativas, de modo a
diminuir a sua pegada ecolégica.

Sabendo que o mercado se encontra assente, ja ha algumas décadas, no excesso de
producao e, por suavez, de consumo, e que em contrapartida muitos dos consumidores
estdo também a adotar politicas de reducao e compra mais consciente, muitas vezes
até em segunda mao, é da responsabilidade de quem tem negdcios onde consegue con-
trolar a producao e a qualidade dos seus produtos, contribuir para o desenvolvimento
de uma industria mais consciente.

JW Anderson, o diretor criativo da marca LOEWE, acredita que se vivem tempos de
mudanca, e comparaa atualidade e os designers das geracdes mais recentesa época em
que se formou, dizendo que cada vez surgem mais criativos com motivacao e abertos a
novas formas de trabalhar e novas ideias, pois afinal, a sustentabilidade é estar recep-
tivo a estas e a evolugdo inerente.

“When [ was at university, we were never taught to think about sustainability in that
way,” Anderson said. “It’s been amazing to be able to work on projects like this. I've been
at Loewe for 10 years and I see through that trajectory how much has changed and how
fastit changes. (...) Ultimately, sustainability is about being agile and open to new ideas,
according to Anderson. It’s an “exciting” process of “looking at all these aspects of creati-
vity and finding solutions”.

(HUGHES, Huw. 2023)
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7.Metodologias de Trabalho no Desenvolvimento de uma
Colecao de Autor

“Criatividade ndo significa improvisagcdo sem método: dessa maneira apenas se faz
confusdoe se cria nos jovens a ilusdo de se sentirem artistas livres e independentes. A série
deoperagdes do método projectual é feita de valores objectivos que se tornam instrumen-
tos de trabalho nas mdos do projectista criativo.”

(MUNARI, Bruno. 1981, P.21)

0 método de trabalho para a realizacao de um projeto é muito importante, na me-
dida em que para as ideias surgirem tém de ser estimuladas e trabalhadas.

Cada designer podera apresentar e seguir métodos diferentes, tendo em conta os
seus valores e objetivos.

Brown (2008), num artigo escrito para a Harvard Business Review, estabelece al-
gumas caracteristicas essenciais para um designer desenvolver o seu trabalho:

eEmpathy: os design thinkers identificam-se prontamente com as perspectivas de
colegas, usuarios e clientes. Eles servem-se desse insight para criar solugdes e atender
as necessidades de produtos que nem mesmo o usuario sabia que tinha.

eIntegrative Thinking: os design thinkers sdo capazes de compreender todos os as-
pectos de um problema complexo. Ao negociar ideias contraditdrias sobre o caminho
certo a seguir, podem desenvolver uma solucdo melhor. Eles integram os melhores ele-
mentos dessas ideias distintas.

eOptimism: os design thinkers acreditam que ha sempre uma solucao melhor do
que a que ja existe.

eExperimentation: os design thinkers imaginam mudancas radicais em vez de ten-
tarem fazer melhorias incrementais. Ao fazer isso, eles impulsionam a inovacgao.

eCollaboration: os design thinkers trabalham prontamente com outros, especial-
mente aqueles de areas diferentes. Eles proprios tém treino e experiéncia significativos
em diversas areas. (tradugao livre)
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7.1 Processo Criativo

O processo criativo de uma marca, de um artistarevela ser importante, sendo que
é através deste que surgem ideias e conceitos, que levam a criacao e desenvolvimento
de projetos, chegando a casa das pessoas e criando oportunidades e momentos de dis-
cussio. E no processo criativo que se inicia algo novo, uma mudanca, uma nova forma
de pensar.

0 processo criativo s6 é considerado valido a partirdo momento em que é reconhe-
cido por um determinado niimero de pessoas.

7.1.1 Comme des Garcgons

A partir do século XX pode considerar-se a arte com fun¢des nao exclusivamente
representativas.A moda passa a questionar o mundo, e a arte passa a intervir na moda.
Um exemplo dissomesmo, é a designer japonesa Rei Kawakubo que, através da sua arte
e da sua forma livre de pensar, levanta questdes sobre a préopria moda e as regras de
vestuario ja estipuladas na sociedade.

Sendo a criadora da Comme des Gar¢ons uma das maiores personalidades do
mundo da moda, devido a sua forte identidade e a disrupcao que causa até aos dias de
hoje, é também uma pec¢a fundamental na questdo da aproximag¢do da moda ao mundo
artistico e conceptual.

A Comme des Gargons produz catalogos, revistas, exposicoes, entre outras manifes-
tacdes artisticas. Pode constatar-se que existe um cuidado em transparecer valores e
provocarreflexdes em toda a sua produgdo visual. A sua comunica¢do, muitas vezes em
colaboracao com outros artistas, marcas, fotégrafos e arquitetos tem vindo a ser proje-
tada de modo a criar uma identidade muito prépria e singular, fazendo com que se crie
uma nova forma de pensar na moda. A designer formada em artes e literatura consegue,
ainda no século XX, que a moda e a arte andem lado a lado.

“Individuos notdveis e talentosos, como os arquitetos Tadao Ando e Arata Isozaki, o
designer Shiro Kuramata e os trés designers de moda de Téquio, Rei Kawakubo, Yohji
Yamamoto e Issey Miyake, entre outros artistas, escritores e diretores de cinema torna-
ram-se proeminentes nesse periodo. Eles tiveram um papel tdo importante quanto de en-
genheiros, industriais e banqueiros no estabelecimento de uma reputagdo internacional
do pais.”

(SUDJIC, Deyan. 1990. Pg. 40)

37



Carlota Portas de Magalhaes

Figura 8 — Ken Ohara for comme des garcons spring summer 1993 ad campaign.
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Figura 9 — Comme des Garcons Girl FW23.
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7.1.2 Simone Rocha

Simone Rocha é uma designer irlandesa, formada pelo National College of Art and
Design, em Dublin e pela Central Saint Martins, em Londres.

A criadora possui uma marca independente especializada em women's wear e tra-
balha com a mae num atelier onde trabalham apenas mulheres.

Inspira-se em artistas como Louise Bourgeois, no universo feminino contrastado
com o universo utilitario e casual. E influenciada pela realidade, acabando por contar
histérias e criar emocgdes.

"Sempre me interessei por contrastes e coisas que ndo deveriam andar juntas e fazer
algo novo."

(ROCHA, Simone. 2019)

A criativa inspira-se na sua histériae nas suas raizes, em albuns de familia, em mer-
cados locais onde sdo vendidos lagos e até em roupas tradicionais (para a comunhao)
para desenvolver os seus designs.

A sua narrativa foca-se nas suas origens, quer ancestrais, quer da sua comunidade,
0 que leva a uma aproximacao do seu design as pessoas. A designer utiliza a tradicao
como um meio para expressar a sua identidade e os valores que defende. O objetivo
dos seus designs é a produgdo ética de vestuario diferenciado com foco na aprendiza-
gem de crafts que se foram perdendo com o tempo.

"A Irlanda para mim é o povo, a narrativa, a realidade, a histéria, o humor, e essas
sdo as coisas que criam o que fago hoje.”

(ROCHA, Simone. 2019)
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Figura 10 — AW19 Limited Edition Book - Simone Rocha.

41



Carlota Portas de Magalhaes

Figura 11 — AW19 Collection - Simone Rocha.
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7.1.3 Sandy Liang

“Sandy Liang has long been attached to bows. As a child she doodled them incessantly.
Now she embeds them incessantly into her line of clothing and accessories: on headbands
and pockets, on earrings and necklines, on the sides of socks and the slits of skirts.”

(TESTA, Jessica. NEW YORK TIMES, 2023)

A designer de 32 anos comegoua sua marca em 2014, apds terminar a sua formacao
na Parsons School of Design,tendo até ao momento colaborado com marcas como Vans,
Baggu, Target, entre outras.

Nas suas influéncias estdo presentes a sua infancia e respetivos emblemas como
estrelas, coragdes e lagos, o ballet que remete as aulas de danga depois das aulas nor-
mais.

Emilu Sugihara, a fundadora e chefe executiva da marca de malas e acessorios
Baggu refere que quis trabalhar com Sandy, pois tera apreciado a forma como esta ex-
plora um lado mais desportivo e funcional com uma estética mais feminina e teatral
nas suas pegas.

“I'm obsessed over something that I can actually never return to, (...)['ll have a me-
mory of the way my best friend’s house smelled growing up, or the shampoo that we used
during a sleepover, I'll smell it in my head, and then I'll get really sad and yearn forit.”

(LIANG, Sandy. 2023)

Figura 12 — Designer Sandy Liang photographed by @solenbesos.
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Figura 13 — Sandy Liang Backstage SS24.
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7.1.4 Lazy Oaf

Lazy Oaf traduzido em portugués para “Idiota Preguicoso”é uma marca sediada em
Londres, criada por Gemma Shiel em 2001.

Inspira-se maioritariamente nas suas memorias nostalgicas de infancia e no peri-
odo da sua adolescéncia nos anos 90. A linguagem da marca “tongue-in-cheek”, ex-
prime-se de uma forma irénica e engracada e os seus designs sdo direcionados aqueles
que apreciam moda divertida e colorida. Sdo designs que transmitem um sentimento
de apatia em relacdo a conformidade com a norma.

A estéticamais funky da marca, aliada aos seus valores e cuidados com a sustenta-
bilidade, bem-estaranimal, mental e comunitario fazem com que seja uma marca ic6-
nica para o seu publico-alvo. A marca terd adotado também uma gama de tamanhos
que inclui desde o tamanho 6 até ao 20, conseguindo abranger clientes de todas as for-
mas e feitios.

A marcatem trabalhado e colaborado com marcas e artistas como Dr. Martens, Dis-
ney, Crocs, Melissa, Hypebae, Laura Callaghan, Hello Kitty, Umbro, Angela Kirkwood,
Kickers, Betty Boop, Gentle Thrills, entre outros.

Figura 14 — Lazy Oaf celebrating its 20th birthday photographed by Katie Silvester.
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Figura 15 — Lazy Oaf X Gentle Thrills.
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7.1.5 Alexandra Moura

Alexandra Moura é uma designer de moda portuguesa, intrinsecamenteligadaa cul-
tura, a desconstrucdo, seja ela intelectual ou relativamente as pecas que cria.

“Apds duasdécadas de sucesso, Alexandra Moura seque motivada pelo seu amor a cul-
tura portuguesa além-fronteiras. O seu trabalho, que tem marcado presenga no cendrio
de moda internacional, ainda tem muitas histérias para contar. O ser humano por trds
da marca ainda tem muitas histérias para contar.”

(BENTO, DANIEL, 2021)

“Acima de tudo, sdo histdrias que de alguma forma tocam e que tém algo relacionado
com algum ponto que toca na minha vida, na minha pessoa, na minha forma de estar e
na minha forma de ver. Portanto hd algo relacionado comigo nem que seja por um sentido
estético ou por uma curiosidade cultural. Acaba sempre por haver alguma ligagdo.”

(MOURA, Alexandra. 2021)

Figura 16 — Alexandra Moura AW23.
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7.1.6 Kaya Magalhaes

No caso da marca Kaya Magalhaes e, inerentemente, das suas coleg¢des, o processo
criativo ocupa um lugar bastante importante, pois este potencia grande parte da sua
expressao, plasticidade e identidade visual. O processo de criacao da aluna baseia-se,
por norma, na ingenuidade e no lado mais pueril de se ser crianca, em tematicasligadas
a comocao, ao sentimento de nostalgia, a todo o tipo de sentimentos, acabando por fa-
zer ponte com o mundo artistico, tendo em conta as suas influéncias e referéncias vi-
suais.

Durante o processo criativo € importante a fase de imersao em cultura visual, seja
ela feita através de filmes, livros, musica, ou outras formas de arte. Muita da inspira¢ao
passa pela pesquisa e cultivo visual.

A plasticidade e a necessidade de criar algo que seja o reflexo das suas influéncias,
quer sejam elas provenientes da sua vida pessoal ou dos conteudos criativos que con-
some, sdo indispensaveis no seu trabalho. Todas as suas escolhas, referentes aos con-
ceitos que explora, aos materiais que utiliza, as silhuetas, a que, por norma, o seu tra-
balho é associado, sdo pensadas previamente e, em conjunto acabam por formar a sua
identidade visual.

O seu processo criativo, passa também pela exploracdo de materiais, principal-
mente através do desenho e da ilustracdo, elementos cruciais para o desenvolvimento
de ideias.

A arte integra entdo este processo, através da plasticidade, da experimentacdao em
sketchbook, manipulacdo de tecidos, ilustracdes e a criagdo de histdrias e narrativas
especificas através de um suporte visual.

A arte na moda da marca Kaya Magalhdes é transposta através de todos os detalhes
do decorrer do processo criativo até a sua disseminacao, onde sao utilizados outros
meios artisticos como a fotografia e a maquilhagem, no caso das photoshoots.

Posto isto, entende-se que, o processo criativo da designer parte, frequentemente,
das suas influéncias e, ap6s umainspiracaoinicial é construido um conceito e uma nar-
rative, que por sua vez acabam por originar cole¢cdes de moda, que mais tarde irdo ser
comunicadas e apresentadas, através de uma linguagem proépria com que o seu con-
sumidor se consiga identificar.
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Figura 17 — Backstage Neurosis FW22, Kaya Magalhaes. Fonte: Autor.
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CAPITULO IlI

PROJETO: Contexto e Apresentacao de uma Colecdo de Au-
tor no Contexto da Plataforma Bloom do Portugal Fashion

1. Kaya Magalhaes - A Marca

De modo a poder dar inicio ao terceiro capitulo que visa explorar o desenvolvi-
mento da cole¢do e da comunicagdo da possivel futura marca criada pela mestranda,
faz-se entdo uma breve explana¢do daquilo que é o seu conceito e sobretudo os valores
que defende e pretende abracar num futuro préximo.

Kaya Magalhdes tem como conceito base a comog¢do, o sentimento de nostalgia, as
saudadesde seser crianga, por vezes a tristezae a obscuridade.Identifica-se comouma
marca romantica, incontestavelmente ligada a cultura e as memorias de infancia. A
identidade da designer é ditada pelo kitsch, pelas artes, pelo seu amor por ilustracao,
pela pop culture, pelo humor, mas acima de tudo pela familia e heranga cultural e emo-
cional. O design da marca é estabelecido pelas suas volumetrias oversized e inspira-se
maioritariamente numa estética mista, proveniente de um universo muito préprio,
construido através das referéncias culturais e visuais da designer. D4 espaco de coexis-
téncia ao gotico, ao kinderwhore, ao playful,ao casual cute e ao romantico exagerado. A
marca salienta a importancia do conforto em vestirmo-nos consoante aquilo que sen-
timos. Sentirmo-nos em casa. Kaya Magalhdes traz a diversao do kidswear para o
mundo real onde, apesar das responsabilidades, os adultos gostam de se divertir e de
se expressar criativamente através da roupa.

Em 2023 a aluna conta ja com trés cole¢des apresentadas ao publico através da pla-
taforma Bloom do Portugal Fashion realizado na cidade do Porto.

1.1 Valores da Marca

e Conforto: inicialmente pensada como uma marca de kidswear, a marca decidiu
adotar este elemento nas suas cole¢des;

e Origens: é fiel as suas raizes. Inspira-se visualmente e conceptualmente na familia
da designer;

e Integridade: a marca defende a integridade e autenticidade de um individuo;

e Arte: para a designer a moda e a arte andam de maos dadas. A marca usa a arte
como inspiracao para as suas cole¢des e para definir a sua prépria identidade;
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e Vida pessoal: Muitas das cole¢des Kaya Magalhdes sdo inspiradas na vida pessoal
da designer;

e Memoria: A marca utiliza as memorias de infancia como suporte. O mundo acrian-
cado e genuino da crianga é um fascinio para a designer, que acaba por utilizar muitas
vezes esse periodo da sua vida como conceito;

e Linguagem: Pretende comunicar com o seu publico com uma identidade e tom de
voz acessivel, de modo a criar um sentido de comunidade nas suas plataformas.

Figura 18 — Junk Of The Heart - a coming of age collection SS23, Colecao Kaya Magalhaes foto-
grafada por @jacquescroix.
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Figura 19 — Junk Of The Heart - a coming of age collection S523, Colecao Kaya Magalhaes foto-
grafada por @jacquescroix.
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1.2 Producéao e Sustentabilidade

Considerando que a marca acaba de se iniciar no mercado e que, até entdo tem de-
senvolvido apenas cole¢cdes em meio académico, a produgdo em massa, onde se criam
excedentes de matérias-primas e stocks ndo se adequaria a procura dos produtos de-
senvolvidos em contexto de moda de autor. Em contrapartida, devera explorar-se o
conceitode sustentabilidade e trabalhar-se num nicho de mercado, bem como explorar
as suas necessidades e responder a sua procura.

0 intuito sera desenvolver e produzir cada pe¢a com o maximo de carinho e aten-
cdo, para que ndo seja apenas mais uma dentro do guarda fatos do cliente. Que se de-
senvolvam pecas com qualidade, que ndo sejam descartaveis, que nao sigam microten-
déncias, mas sim uma linguagem singular e coerente, de forma a conseguir clientes ha-
bituais e fidelizados que se identifiquem e confiem na marca. De modo a criar uma es-
pécie de familia/comunidade.

Tendo em conta todas as condicionantes na fase do design, relativamente ao desen-
quadramento de algum conceito sustentavel, ou a caréncia de materiais 100% recicla-
veis e tecidos para upcycling que se enquadrem no conceito da cole¢do, a solugcao mais
viavel para a marca é a producao Made to Order.

Entende-se por producao Made to Order uma abordagem de producdao em que os
produtos s6 sdo concebidos até que o pedido do cliente seja confirmado. Deste modo
existe um maior controlo sob a matéria-prima e a inexisténcia de excedente de artigos.

Uma marca que inspira a designer neste sentido é a By Megan Crosby, cuja funda-
dora reconhece que para além dos beneficios sustentaveis, ter um modelo feito sob en-
comenda permite, também, que ela atenda as necessidades de uma gama mais ampla
de mulheres, tendo em conta as suas necessidades.

No projeto apresentado pela aluna estdo presentes exemplos de praticas sustenta-
veis comoa incorporagdo de técnicas como o upcycling de tecidos (cortinados e lengois
antigos), reaproveitamento de tecidos deadstock e integracao de aviamentos vintage,
como pregadeiras antigas, entre outros.

KAYA

MAGALHAES

Figura 20 — Logotipo Kaya Magalhaes. Fonte: Autor.
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1.3. Identidade Visual / ADN

Como em todas as areas, serd apenas proficuo criar um produto, a partir do mo-
mento em que este acrescenta algo de novo ao mercado.

Kaya Magalhaes, todo o seu design e forma de comunicar, desde os conceitos, a es-
colha de tecidos e matérias-primas colmatam uma possivel lacuna existente no mer-
cado da moda portugués relativamente a um design mais infantil e divertido, direcio-
nado a adultos, que seja vestivel, casual, porém tendo uma componente premium, de-
vido a escolha de alguns tecidos e as suas silhuetas caracteristicas.

Um fator distintivo da marca é a utilizacao da ilustracao como forma de expressao
maxima,umavez que estas ditam, muitasvezes as silhuetas, os estampados ou pinturas
elaboradas a mao, e no fundo a sualinguagem plastica e artistica no momento de apre-
sentacdo das cole¢des. A aluna encara o momento como a personificacdo das ilustra-
¢0es em modelos vivos, onde as suas bonecas, as suas bailarinas tomam vida e se des-
colam do papel para o mundo real, seguindo a sua narrativa num curto espaco de
tempo, onde tudo se torna possivel, como nas histdrias dos livros infantis.

Centra-se no desenvolvimento de pecgas por vezes conceptuais, por vezes mais ves-
tiveis e de streetwear, porém sempre auténticas e de acordo com o seu ADN.

As suaspecas apresentamsilhuetas oversized, muitas vezes estruturadas através da
utilizacao de folhos, tules e franzidos. A utilizacao de tecidos mais delicados como o
cetim, 0s brocados,as rendas e os tules contrastacom os tecidos mais despojados como
o denim, as felpas e as malhas de algodao. As colecoes marcam, assim, pelo contraste
entre a sofisticacdo e a delicadeza e a dureza e simplicidade.

O vestuario poderia categorizar-se como feminino, tendo em contaa predominancia
de pecas como vestidos, saias e casacos repletos de folhos, mangas abalonadas e golas
delicadas, porém faz-se questdo de frisar que qualquer pessoa podera vestir as mes-
mas, se assim bem o entender e fizer sentido.

Em relagdo as paletas cromaticas utilizadas de colecao para colecao, por norma e
até entdo tém sido utilizadas paletas cromaticas com cores vibrantes, como os rosas,
laranjas, azuis-turquesa, verdes elétricos, bem como cores pastel e o preto em muitos
casos. A colecao Only Lovers Left Behind é a excecdo a regra, tendo em conta que o
branco e tons mais apagados como o verde-musgo, o lilas e o rosa velho foram as tona-
lidades escolhidas.

As cole¢des primam pelos materiais de qualidade, bem como pela utilizagao de te-
cidos deadstock e técnicas de upcycling, tendo em conta as suas preocupagdes ambien-
tais.
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Figura 21 — Junk Of The Heart - a coming of age collection SS23; Only Lovers Left Behind FW24;
MCAT3EP2775523. ColecOes Kaya Magalhaes fotografada por Ugo Camera (1% e 2a? filas) e Nelson
Garcia (32 fila)
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1.4 Comunicacdo da marca

A identidade da marca relaciona-se com a forma como o publico-alvo percebe a
mesma.E a imagem que a marca quer transmitirao publico. Trata-se da personalidade,
a cultura e a emoc¢ao que a marca passa.

Relativamente a comunicagao da marca Kaya Magalh3es, esta é feita, maioritaria-
mente, através da rede social Instagram, onde meticulosamente se planeiam as publi-
cacdes, de forma coesa e com sentido estético, porém de forma a mostrar de forma or-
ganica e espontanea os seus contetdos. E importante a regularidade das publicacdes,
tendo sempre em consideragio a qualidade do contetido. E vital que a pagina seja visu-
almente apelativa para o cliente e que o tom de voz com que se dirige seja relacionavel
e cuidado, de modo a que o cliente se sinta especial e parte de uma comunidade que
acreditae serege pelos mesmosvalores, sejam eles estéticos e visuais ou relativamente
as politicas de inclusdo, sustentabilidade, entre outros.

A comunica¢do com o publico interfere direta e indiretamente na sua decisdo de
compra. Os conteudos artisticos que se partilha, as causas que se defende tém peso no
momento decisivo entre uma marca ou outra.

Kaya Magalhdes acredita num design singular, a caminhar para ser mais sustenta-
vel, mais inclusivo e acima de tudo defensor da moda portuguesa e o seu papel na cul-

tura. O seu slogan é “Escreve torto em linhas direitas”, como um cartdo de visita para o
seu mundo especial onde ser diferente é incentivado.

A sua plataforma digital principal é o Instagram (kayamagalhaes), onde partilha fo-
tografias do seu projeto, das suas colaboragdes com stylists e artistas e também das
suas inspiragdes e processo criativo. (fotografias em anexo)

De uma forma descontraida, a designer partilha contetdos relacionados com moda,
musica, filmes e arte no geral, de modo a aproximar-se do seu publico mais facilmente,
bem como ilustra¢des da sua autoria e fotografias da sua infancia, sendo esta o foco
principal e condutor para o desenvolvimento de conceitos.

Idealmente a marca poderia também publicar os seus conteddos em plataformas
como o Youtube e Tiktok, onde as novas geragdes passam muito do seu tempo.

Por agora, a par com o seu Intagram, também as plataformas do Portugal Fashion
partilham contetidos, identificando a designer e chegando a um maior nimero de pes-
soas.

No caso das ultimas cole¢des desenvolvidas, a estratégia de comunicagdo partiu da
partilha das fotografias e videos que a plataforma Bloom, bem como fotégrafos inde-
pendentes enviaram a designer. Partilharam-se fotografias dos desfiles e da apresenta-
cdo, porém deu-se maiordestaque aos momentos em backstage, que para a aluna, mos-
tram o seu trabalho de uma forma mais organica e genuina, devido a intera¢ao entre os
modelos e ao foco no processo por inteiro.
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1.5 Publico-alvo e Lifestyle

O publico-alvo/consumidor da marca é influente no mercado atual da moda.

Devido a conotagao de marca premium, com caracteristicas Unicas e extravagantes
o consumidor sera de classe média/alta, e provavelmente vivera numa cidade com
mais de 500,000 cidadaos, como Tokyo ou Londres, onde as fashion trends sdo social-
mente menos restringidas.

E um projeto recente, conhecido maioritariamente por trend followers e entusiastas
da moda, levando a que o foco de interesse do consumidor recaia na industria criativa.

Os interesses do cliente Kaya Magalhaes incidem sobre o mundo da arte, da musica
e da moda. Este publico visita galerias e exposicoes e utiliza o seu tempo de lazer para
ir a concertos e festas. Os tracos de personalidade do consumidor sdo o grande sentido
de humor, sensibilidade, irreveréncia e o interesse em elementos que remetam a sua
infancia. Trata-se de um cliente inclusivo, irreverente, sensivel, anti-discriminaco,
nostalgico e amante da cultura pop.

Demograficamente o perfil do cliente devera apresentar as seguintes caracteristi-
cas:

Género: Todos os géneros, apesar de recair maioritariamente no publico feminino;
Faixa Etaria: Millennials e Gen Z (25-40), publico maioritariamente jovem;

Mercado: Japao, UK, no caso de Portugal aplica-se a um cliente de nicho e as pecas
mais conceptuais sdo maioritariamente requisitadas para eventos artisticos ou shoo-
tings;

Status Economico: Pela conotagdo de marca premium, com caracteristicas tinicas
e extravagantes, o consumidor sera de classe média/alta e provavelmente vivera em
uma cidade com mais de 500.000 cidadaos, onde as tendéncias da moda sio menos
restritas socialmente;

Demografia: Classe trabalhadora;

Lifestyle/Hobbies: O cliente Kaya Magalhdes interessa-se por arte, musica, moda,
cinema, fotografia, entre outros. Visita galerias e exposicoes e usa o seu tempo livre
para ir a concertos, festas e get together’s. E interessado por artes plasticas, ilustracio,
desenhos animados e tudo aquilo que recaia num universo mais infantil;

Perfil Psicoldgico: Nostalgico, Irreverente, Sensivel, Inclusivo, anti-discriminagio,
amante da cultura pop;

Habitos de Consumo: Compras em lojas vintage e marcas de designer pronto a ves-
tir online.
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Figura 22 — Publico-Alvo Only Lovers Left Behind FW24.
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Figura 23 — Lifestyle, Only Lovers Left Behind FW24.
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1.6 Persona - Claudia Pascoal

Durante o desenvolvimento da mais recente cole¢do da marca, foi identificada uma
persona, ou seja, uma personalidade que pudesse representara marcae os seusvalores
e que pudesse vestir as colegdes.

Identificou-se entdo a artista portuguesa Claudia Pascoal, cantora e compositora,
amante de maquilhagem, da cultura pop, artista grafica, entre outros. Podera conside-
rar-se a artista como um exemplo de persona da marca Kaya Magalhdes, tendo em
conta que faz parte da gera¢do millenial, a sua estética, aquilo que defende e que parti-
lha nas suas plataformas, podendo estas ser um meio de divulgacao da marca. Esta de-
monstra ter um estilo eclético, irreverente e meio acriancado, o que vai ao encontro
dos conceitos dasultimas colegdes da marca. Veste pecas mais desportivas, romanticas,
com padroes divertidos, e trabalha no seu projeto em conjunto com as artes plasticas,
fazendo também alusao a cultura portuguesa no seu trabalho. Em 2023 colabora com
com o grupo musical D’zrt no seu projeto D’zrt Encore Sessions. Paralelamente, a ultima
colecdo Kaya Magalhaes, cuja tematicaalusiva a série televisiva Morangos Com Agucar,
mais especificamente a temporada que integra também, o grupo D’zrt é lancada, em
simultaneo, em Outubro de 2023.

Recentemente, foi proposto a aluna pela stylist Sara Soares, vestira artista para uma
entrevista para a Parq Magazine, uma revista de tendéncias independente portuguesa.
Um dos coordenados, bem como acessoérios da cole¢do Only Lovers Left Behind foram
exibidos no artigo.
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Figura 24 — Claudia Pascoal for Parq Magazine, fotografado por Eduardo Gongalves, styling por
Sara Soares.
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2. Realizacao do Projeto - Desenvolvimento Criativo
2.1 Plataforma Bloom

De modo a explanar o processo de integracdo da aluna na plataforma do Portugal
Fashion,teve de se fazer uma retrospetivaao seu percurso como mestranda que come-
cou entdo no primeiro semestre do primeiro ano de Mestrado em Design do Vestuario
e Téxtil, onde é proposta a execucdo e apresentacdo de uma colecdo de moda de autor
na disciplina de Design de Moda e posteriormente apresentada no desfile de final de
ano, juntamente com os alunos finalistas da Licenciatura do mesmo curso.

A mestranda tera aproveitado a oportunidade para concorrer ao concurso Bloom
pwd by Zeitreel, onde tera passado por varias fases de selecao, tendo sido a ultima em
Setembro de 2022, que leva entdo a apresentacdo da cole¢do Junk Of The Heart - a
coming of age collection SS23 em Outubro do mesmo ano, na Alfandega da cidade do
Porto. No mesmo concurso ¢ atribuida uma menc¢ao honrosa a aluna e a oportunidade
de apresentar mais duas cole¢des na mesma plataforma.

Posto isto e com a conclusdo do primeiro ano de mestrado e a necessidade de pen-
sar numa tematica para o desenvolvimento de um projeto de modo a concluir o seu
percurso académico,a mestranda pensa entdo em aliar a apresentacdo da sua proxima
colecdo ao seu projeto.

Surge entdo o desafio de desenvolver a proxima coleg¢do para a estagdo Outono-In-
verno, que tera sido apresentada em Margo de 2023 tanto no formato de desfile, como
no formato de performance interativa, em conjunto com outra jovem designer da plata-
forma Bloom, onde cada uma teria o seu espaco e os modelos poderiam circular no
mesmo, interagindo com as pessoas que assistiam a performance e vice versa.

“Ambas as designers apresentaram quatro modelos, enquadrando-se neste novo con-
ceito de apresentagdo de colecdes do Portugal Fashion. Ao invés de um desfile de moda
convencional, os modelos de cada colecdo estavam dispersos pelo espago e em interagdo
com o publico.”

(NETO, Nddia. JPN, 2023)
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2.2 Metodologia Utilizada em Meio Académico

Durante o seu percurso como aluna na Escola Superior de Artes Aplicadas, a mes-
tranda tera utilizado, a maior parte das vezes, a mesma metodologia no desenvolvi-
mento de colegdes de autor.

A metodologia utilizada nas unidades curriculares de Design de Moda e Atelier de
Moda instituidas pelo corpo docente ficaram interiorizadas pela aluna, que durante
todo o processo do projeto tentou ao maximo replicar as mesmas, tendo também em
conta vérias condicionantes, inclusive os timings e datas apresentadas pela plafaforma
onde mais tarde apresentou o seu trabalho.

Tendo em conta que a aluna ja teria definido o seu target, ou seja, o seu publico alvo,
o0 processo criativo foi entao mais leve e agil.

A par com a entrega da proposta de projeto, a aluna tera iniciado o seu processo de
pesquisa em dezembro de 2022, bem como a elaboracgao de esbogos e recolha de in-
spiracOes e materiais a utilizar, sendo que parte das matérias primas e tecidos para
upcycling teriam ja sido previamente selecionados.

As fases de elaboracao de ilustragdes, bem como a elaboragdo de fichas técnicas
terao sido posta de parte temporariamente, de modo a economizer tempo para o
desenvolvimento da modelagem, prototipagem e confe¢do da colecdo.

Posto isto, e definida a data 15 de margo para a apresentacao da cole¢ao no Porto,
a mestranda, com o apoio das docentes e orientadoras de projeto, partiu entdo para o
desenvolvimento das ultimas fases a concluir.

As fases da metodologia utilizadas de modo a materializar a cole¢do terdo entao
sido compostas por:

1. Pesquisa de inspira¢des e definicdo do conceito

-Nesta fase, a aluna recolheu todo o tipo de inspira¢des e influéncias, quer estas se-
jam em formato fotografico, construcdo de poemas, esbocos e pensamentos iniciais de
silhuetas ou cores. Todo este trabalho tera sido a base do conceito a criar;

2. Elaborag¢ao do moodboard

-Apos a recolha de inspiragdes, seguiu-se a construcao do painel de inspiracdo que
podera compreender varias imagens, amostras de tecido, texturas e cores, ou algo que
para o designer transmita o conceito e a sua linguagem visual;
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3. Escolha definitiva dos materiais e construcdo da paleta cromatica

-Depois do desenvolvimento do conceito vem a fase da escolha dos tecidos, avia-
mentos e definicao da paleta cromatica tendo em conta os materiais escolhidos.

A aluna contactou empresas, solicitouamostras dos seus produtos, negociou par-
cerias com as mesmas e procurou formas mais sustentaveis, rentaveis e proveitosas,
como recorrer a tecidos desdstock ou matérias primas antigas de modo a transformer
as mesmas mais tarde a partir de técnicas de upcycling.

A escolha dos materiais devera ser coerente com o desenvolvimento da colecao e
andar a par dos esbogos desenvolvidos pela aluna, de modo a conferir a estrutura e
semblante inicialmente pretendidos e conseguir atingir os resultados projetados;

4. Desenvolvimento e escolha de esbogos

-A aluna desenvolveu esbocos e ideias estruturais da colecdo, tendo em consider-
acdo o numero de coordenados pretendidos e posteriormente elegeu aqueles que
melhor representam o conceito da cole¢do. O desenvolvimento dos esquigos tera an-
dado a par com a escolha de materiais;

5. Elaboracao das Fichas Técnicas

-Com o desenvolvimento das fichas técnicas, vem a elabora¢ao dos desenhos técni-
cos pormenorizados das pegas constituintes da colegdo. Nelas deverao estar presentes
todas as especificacdes técnicas de confecdo, as matérias-primas e os aviamentos que
fazem parte da composicdo das pecas, bem como as quantidades necessarias, posicio-
namento de etiquetas, modo de tratamento e lavagem das pecas e descri¢ao das mes-
mas;

6. Ilustracao da Colegdo e Lineup

-Apés a elaboragdo das fichas técnicas desenvolveram-se ilustragdes, de modo a
demonstrar melhor a ideia finalizada, o styling das pec¢as, bem como a silhueta e o com-
portamento dos materiais;

7. Modelagem

-Este processo é caracterizado por ser extenso e moroso, por ser complexo e de
desenvolvimento minucioso. Através das fichas técnicas, a aluna tera entio desen-
volvido as volumetrias no plano através de papel.

Tendo em conta que a aluna é possuidora de variados moldes da sua autoria, com
caracteristicas e volumetrias ja anteriormente exploradas, foi possivel reaproveitar
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moldes ja antes experimentados e aprovados, onde se fizeram as alteracdes
necessarias;

8. Prototipagem

-0 processo anterior a confecdo final das pecas, onde se podera verificar o fitting
das pecas e se este corresponde ao idealizado inicialmente pela aluna. Por norma
desenvolvidos em pano cru ou em tecidos mais baratos, que se comportem de forma
parecida e que tenham um caimento semelhante ao tecido final. E nesta fase que se
experimentam os prototipos em manequins ou modelos vivos e sido acertados
pormenores, medidas, colocacdo de elementos como botdes,algas, bolsos, folhos, goals,
decotes, entre outros;

9. Confecado das Pecas Finais

-Nesta fase, por ordem de confec¢do e seguindo os passos necessarios, confecionam-
se as pecas finais ja nos materiais inicialmente propostos. Onde acontece a fase do
plano de corte do tecido e, por conseguinte, do melhor aproveitamento do mesmo, de
modo a acontecer o minimo de desperdicio possivel;

10. Styling - Escolha de Calgado e Acessorios

-Visto que a colegdo tera sido apresentada em formato presencial, através de desfile
e/ou performancefoi necessario desenvolver e escolheracessorios e calgado para com-
plementar o styling da mesma.A selecdo devera ser coerente e contribuir para a melhor
apresentacdo dos coordenados;

11. Projecao maquilhagem e cabelos

-Apos todas as fases criativas estarem completadas chega o momento de definir a
maquilhagem e os cabelos que complementaram a apresentacao do projeto. Visto que
0 mesmo terd sido apresentado numa Plataforma nacional, a designer teve entdo a
oportunidade de projetar as suas preferéncias e criar ideias e moodboards que ilus-
traram o tipo de maquilhagem e cabelos que melhor se enquadram no conceito;

12. Apresentacdo em formato de Desfile ou Performance
-A fase final, a apresentacdo do projeto e o mais esperado momento.

A designer tera tido a oportunidade de apresentar a colecdo através de variados
meios inseridos na Plataforma a que se propos.
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2.3 Conceito

O ponto de partida para a colegdo tera sido a necessidade de sair da zona de con-
forto, sem nunca perder a ja habitual identidade visual presente em todas as colecdes.

A colecdo é o reflexo da desconstrucao de um universo abonecado e ingénuo. Only
Lovers Left Behind abre caminho para a bailarina e a princesa sairem a noite, em vez
de ficarem a brincar com bonecas, sem nunca perderem os brilhos, os lacos e nunca se
esquecerem de onde vieram e das suas maiores influéncias.

E dificil perdermo-nos se nio soubermos onde queremos chegar. No meio de re-
talhos esquecidos, lacos desfeitos, sentimentos empacotados, deixamo-nos moldar por
frases ocas. Somos muitas coisas, 0 que quisermos, somos independentes, emocionais,
somos bailarinos, vampiros, ndo pertencemos a cliques, a tribos. Somos feios, somos
bonitos, os mais vulneraveis e por vezes os mais fortes, somos a nossa pessoa, umas
vezes viva, outras morta, porém a respirar. Only Lovers Left Behind cria um espacgo
onde podes ser o mais obscuro e, em simultaneo, o mais romantico e sparkly. Um es-
pago onde podes fazer a ligacdo entre o mais bonito e o mais feio, sem que isso tenha
sequer conotacdo. Um espac¢o de fusdo entre sentimentos, memorias, referéncias e
principalmente dois universosdistintos que coexistem num mundo onde nos é imposto
escolher ser apenas uma coisa.

Inspirada por um lado mais vampiresco, antigo, desgastado e rasgado, conta com a
presenca de cores que remetem a um universo sombrio e ligubre, como os verdes
musgo, o branco cerimonial, o cor de rosa dos cetins funebres e o lilas real. Os lacos
meio desfeitos e os retalhos pintados a mao meio descaidos e descosidos representam
essa mutacdo e transicdo plastica. Sem perder as volumetrias ja caracteristicas, algu-
mas das pecas tentamreverter esse mesmoaspeto e “tiraro saiote” demodo a poderem
movimentar-se mais livremente, como que um desapego e grito por independéncia.

Apresentam-se caracteristicas que fogem mais a cole¢des passadas, como a
presenca de silhuetas menos avantajadas, mais despojadas, sem tanta estrutura. Tam-
bém a presenca de elementos mais obscuros se destaca, como as pinturas de cora¢des
vermelho sangue e vampiros, lagos rasgados e desgastados e a utilizacdo de rendas,
cetins e transparéncias, atribuindo um brilho mistico a cole¢ao.
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Only Lovers Left Behind
Nor the laces or bows
Or faces and patches

We carry deaths
Package feelings
Let ourselves be molded
By phrases without meaning
We are and want to be
Emotionally bright
We are dancers, vampires
We belong to the night
We belong to cliques
but don’t clique at all
We are the uggliest
The most beautiful
Most vulnerable of them all
We are our own person
Alive, sometimes dead,
dead breathing,
Shutting down from the sphere
Perhaps we dislike it right here
But it’s hard to get lost
If you don’t know the path
Hold on to your turtleneck
It’s cold outside.

Figura 25 — Only Lovers Left Behind FW24, Poema. Fonte: Autor.
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Figura 26 — Apresentacao Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por
Thiago Basso.
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2.4 Inspiracées e Influéncias

A colecdo de quatro coordenados funciona como uma historia, cuja personagem se
vai movimentando e mutando ao longo do seu percurso, como tal cada coordenado é
composto e inspirado por varios momentos e influéncias especificas.

O primeiro coordenado, urge em transmitir uma espécie de aura pueril, presente
em atmosferas como a filmografia da cineaste Sofia Coppola ou a obra literaria de Jane
Austen. Em personagens como Cecilia Lisbon (o filme The Virgen Suicides) ou Beth
March (livro Little Women de Louisa May Alcott).

No segundo coordenado, de nome Cindy Lou Who, continua a existir uma aura mais
infantil, como a primeiraaula de ballet de uma criang¢a pequena, o conforto das almofa-
das de cetim da casa dos nossos avos e a excitacao antes de uma festa do pijama no
nosso quarto cor de rosarepleto de lagos e papel de parede florido da mesma cor, onde
ouvimos e partilhamos histérias e mexericos e rimos as gargalhadas com amigas da
mesma idade. Neste coordenado cor de rosa acetinado Podemos observar o comego
dos lagos desfeitos, conotados como o comecgo de uma revolugao interior.

O terceiro coordenado, Angelina Mouseling, apresenta ja, tons mais sombrios, uma
silhueta, por um lado mais justa, e por outro mais despojada, sem tanta estrutura,
acabando por abracar os contornos do corpo. E entdorepresentado o momento em que
a pequena bailarina se revolta e vai sair a noite para uma festa underground num sitio
escuro, sem muita luz, onde existem apenas alguns apontamentos espelhados que se
refletem nas pequenas pedras brilhantes cosidas a parte superior do coordenado. Esta
pequena vampira danga, ainda com trejeitos das aulas de ballet que frequentou em cri-
anca.

Por ultimo, Bella Lugosi faz o percurso para casa ja de madrugada, onde as cores
ndo aparentam ser nem vivas, nem escuras, onde tudo parece meio enevoado, meio
verde musgo. Encontram-se gatos vadios no caminho, outros seres deambulantes com
amaquilhagem ja borrada da noite. A vampira esta pronta para a sua sesta. Esta entdao
concluida a transformacgdo e marcado o comec¢o de uma nova era.
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Figura 27 — Inspiracdes - Cecilia Lisbon, Only Lovers Left Behind FW24.
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Figura 28 — Inspiracdes - Cindy Lou Who, Only Lovers Left Behind FW24.
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Sy Et

Figura 29 — Inspiracdes - Angelina Mouseling, Only Lovers Left Behind FW24.
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Figura 30 — Inspiracdes - Bella Lugosi, Only Lovers Left Behind FW24.

73



Carlota Portas de Magalhaes

2.5 Moodboard

Definido o conceito da colecdo, a designer teve entdo a tarefa de desenvolver um
moodboard que reflita a atmosfera grafica e visual da colecao.

Uma das imagens ou fotografias que inspirou primeiramente a aluna a desenvolver
uma colecdo de cariz mais sombrio e misterioso foi uma fotografia da sua mae vestida
de anjo. Este mesmo fato foi ainspiracao inicial para uma das pe¢as mais marcantes da
colecdo, o vestido branco repleto de tule, volumes e folhos de renda.

Para a aluna é importante que o moodboard demonstre muito através de pouco e
por isso junta meia duzia de palavras a esta fotografia, que funciona quase como um
cartdo de visita a este novo mundo de bailarinas e vampiras.

ONLY LOVERS LEFT SEV

NOR ‘ITEEL VAWRY. e
0\ 8

Figura 31 — Only Lovers Left Behind FW24, Moodboard. Fonte: Autor.
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2.6 Materiais e Acessorios Téxteis

O processo de selecdo de materiais téxteis que pudessem englobar a colecao tera
sido uma etapa com varias fases, sendo que a aluna contactou a empresa téxtil Trofi-
color e tera conseguido 12 metros de um dos tecidos utilizados, no caso o denim verde.
Também terdo sido reaproveitados tecidos de colecdes anteriores e encontrados out-
ros materiais téxteis como cortinadoselencois,demodoa aproveitaras rendas e folhos
através da técnica de upcycling. A aluna terd também selecionado tecidos como aceti-
nados e uma malha de tule elasticade modo a complementar e concluir o processo de
selecdo. As pecas terdo sido desenhadas a pensar num tipo de tecido com um tipo de
estrutura especifica e na fase de selegdo esses fatores, como a paleta cromatica, entre
outros foram tidos em conta.

Visto que ndo seriam necessarios muitos materiais diferentes, ndo tera sido uma
etapa com muitos obstaculos, embora alguns materiais téxteis tenham sido de dificil
procura, como os cortinados e len¢dis com rendas.

Figura 32 — Only Lovers Left Behind FW24, Painel de tecidos. Fonte: Autor.
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Em relacdo aos materiais e aviamentos utilizados, estes englobaram maioritari-
amente o desenvolvimento dos acessériosdacole¢do.As fitasde cetim foram utilizadas
para adornar a maior parte das pecas e também como fitas para atar a perna, foram
utilizadas contas facetadas transparentes e pretas na confe¢do de uma das pecas, bem
como de brincos e porta-chaves das bolsas, botdes forrados a denim para o casaco,
fechose colchetes para as calgas, linha e 1a para as pegas para a cabegaem malha (gorro
e lagos em croché) e tintas Acrilex para as pinturas elaboradas a mao no denim do ca-
saco.

Figura 33 — Only Lovers Left Behind FW24, Painel de materiais. Fonte: Autor.
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2.7 Manipulacdo e Experimentacdo de Materiais

Foram desenvolvidos estudos de materiais como o desgaste do denim, através de
lixas de modo a dar um ar mais desgastado ao tecido, bem como o desfiare enrugar dos
lacos de cetim através de técnicas manuais. Terdo também sido experimentadas tintas
Acrilex no denim de modo a conseguir observar como estas se comportam em relagdo
aos materiais escolhidos, e posteriormente, estas terdo sido utilizadas nas pinturas
manuais no denim do casaco da colegao.

Figura 34 — Only Lovers Left Behind FW24, Experimentacdes de materiais, lacos. Fonte: Autor.
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Figura 35 — Only Lovers Left Behind FW24, Experimentacao de materiais, Pinturas em painéis em
tecido. Fonte: Autor.
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2.8 Paleta de Cores

A paleta cromatica da colecdo apresenta tons apagados como o rosa velho palido, o
verde musgo e o lilas e tons neutros como o preto e o branco. A escolha destas cores
esteve inteiramente ligada ao conceito e ao semblante pretendido para a colegao.

Figura 36 — Only Lovers Left Behind FW24, Paleta Cromatica. Fonte: Autor.
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2.9 Desenvolvimento de Esbocos e Ideias

Nesta fase, a mestranda dedicou o seu tempo a desenhar e explanar as suas ideias
em esboc¢os elaborados a mao em papel vegetal, assim como aprendeu em meio acadé-
mico. Ndo terd desenhado pecas individuais, mas sim ja diversos coordenados pensa-
dos e idealizados de forma a serem um todo, tendo em conta as volumetrias das pecas
e conceito da colegao.

A aluna elaborou esbocos de vestidos, calgas, tops, casacos, saias, entre outros. Tera
mostrado os mesmos as orientadoras aquando reunidas discutiram sobre as pecgas e se
debatiam sob as propostas apresentadas pela aluna. (Esbogos encontram-se em
anexo).

2.10 llustracdes e Lineup

Foram desenvolvidas ilustracdes desenhadas a mao através da juncao de varios
materiais e técnicas. Utilizaram-se lapis de cor e canetas de alcool, bem como a téc-
nica de colagem e manipulacdo de tecidos de modo a mimicar a estrutura e beleza dos
mesmos. A apresentacdo abonecada das ilustracdes sera intencional, de maneira a
atribuir valor e a complementar o projeto e a leitura da colegao.

As ilustragdes, bem como todo o trabalho plastico desenvolvido pela aluna, por
norma, visam contribuir de uma forma bastante positiva para o desenvolvimento e
exposicao do seu trabalho e, numa forma geral exemplificar e mostrar a esséncia do
seu conteudo.

2.11 Fichas Técnicas

Foram desenvolvidas fichas técnicas o mais completas possiveis, sendo que a pri-
meira pagina apresenta o desenho técnico da pecga, a sua descri¢do e os materiais
téxteis utilizados na sua confecdo, a segunda pagina apresenta alguns dos detalhes
mais importantes da pe¢a ou pontos de foco que nao teriam o mesmo destaque apenas
na peca, a terceira pagina apresenta as medidas mais importantes da peca, sendo que
a ultima engloba as matérias primas utilizadas, os aviamentos e todas as suas especifi-
cidades, bem como o posicionamento das etiquetas presentes nas pegas.

Pretende-se que as fichas sejam de facil leitura para as fabricas e empresas que fi-
cardo a cargo da confec¢ado das cole¢des, no caso desta fase de trabalho serdelegada aos
mesmos.
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Figura 37 — Lineup colecao. Fonte: Autor.
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Figura 38 — Ilustracao colecao Coordenado 1. Fonte: Autor.
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FICHA TECNICA PRODUTO COLEGAO:Only Lovers Left Behind FW24 |DATA:23-11-23 KAYA
DESIGNER:Kaya Magalhaes MAGALEES
DESCRIGAO DA PEGA: MODELO/REFERENCIA : ANGELBABY

Vestido midi super oversized, corte evasé com decote redondo, sendo facil de
vestir sem sberturas, devido & sua grande volumetria.

As mangas s@0 curtas e abalonadas, franzidas no ombro e na parte do folho
com elastico. O modelo apresenta varias camadas de folhos franzidos e apli-
cados sobre o primeiro modelo de formato evasé. A base do vestido, assim
como as mangas sfo confecionados num tecido brance acetinado com reflexos
ondulados. De cima para baixo apresenta um folho confecionado em tecido de
renda de cortinado, aplicado em redondo acima da linha do peito a toda a
volta do corpo, seguido de um folho suspenso confecionado em tecido de
lengol, mais abaixo um folho no mesmo tecido do base e outro maior confecio-
nado em tecido de cortinado, ambos com varias camadas de tule por baixo de
modo a dar ainda mais volume. Todos os folhos apresentam bainha, excepto as
camadas em tule e agueles que possuem rebordo em renda ou bordado e sao
confecionados primeiramente de modo a dar acabamento com um pequeno folho na
parte superior. Todos aplicados por cima do vestido base, exceptuando o
fnico suspenso. Por cima do folho da zona do peitc o modelo apresenta dois
lagos de fta de cetim larga com duas camadas muito compridas

TECIDOS:

F1_SILKTAFETTA
_60%COTTON404POLY_
340G

F2_CECILIA
_RENDACORTINADO

F7_SPARKLETULLE

_100%POLY_
_70G_
F.TECNICA PRODUTO | COLEGAO:Only Lovers Left Behind FW24 |DATA:23-11-23 KAYA
CECILIA FICHA DOS DETALHES DA PEGA DESIGNER:Kaya Magalhdes WSS

Figura 39 — Fichas técnicas colecao, Coordenado 1. Fonte: Autor.
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F.TECNICA PRODUTO COLEGAQ:Only Lovers Left Behind FW24 | DATA:23-11-23 KAYA
CECILIA FICHA COM MEDIDAS DA FECA DESIGNER:Kaya Magalhies
MAGALWACS
13
[
12
1
MEDIDAS BASE 11
Descrigéo Medida (cm) Descrigao Medida (cm) Descrigdo Medida (cm)
Description Measurement Description Measurement Description Measurement
1- Largura do decote 31 7- Altura 32 folho 23 13 - Altura lagos 64
2- Comprimento ombro 7 8- Altura 42 folho 51 14 - Comprimento peito] 58
3- Comprimento manga 33 9 - Altura camada de tule 63 8- Altura 42 folho 33
4- Largura abertura manga 16 10 - Altura vestido 123 8- Altura 42 folho 16
5- Altura 12 folho 37 11 - Largura vestido 200 8- Altura 42 folho 37
6- Altura 22 folho 32 12 - Largura lagos g 8- Altura 42 folho 32
FICHA MATERIAS PRIMAS; AVIAMENTOS E ETIQUETAS DATA:23-11-23 KAYA
CECILIA COLEGAO:Only Lovers Left Behind FWz4 DESIGNER:Kaya Magalhiies WGLECS
Tecidos /Forros / Entretelas — Fabrics / Linings / Interlinings Etiquetas/Labels
Amostra Referéncia Largura (cm) Cor Fomecedor Prego (€ m Consuma/Modelo (m)
Sample Reference Width (em) Coler Provider Price (€)f m [ /Di 5 Locall no modelo
LETWPETTA Tecidos 3 S Hang ta
CHAOSPOLY_ 150 Brance Castelo 23 = g tag:
=
@
/ 06t Tnite Upcyele / / _g
= A B
] A
3 3 2
N Branco/ Tecidos R =3 *
250 Crome Dastelo 15 13 b i !
Aviamentos — Trimmings. M
- .
Amostra Referéncia Descrigio Fornecedor Cor Prego (€)f un Consumo/Modelo Tem A etiqueta
Sample Reference Description Provider Color Prize (€)fun Consumptionfmodel brand label: encontra-se a meio
das costas, 2cm
— abaixo
Sani oSS casels | Braneo 5,50 ™ . do decote
M RO
35
v O
8 g / 8 lizagio no modelo
Kv_3_ELisTIco r:;:i;; Branco 0,20 20CM £5
- Sy .
o o3 A etiqueta de
[}
T g lavagem
2% encontra-se a
P U e e £ wwma e
i eae | copumms | Castelo 5, = meio da lateral
gs esquerda do
vestido

Figura 40 — Fichas técnicas colecao, Coordenado 1. Fonte: Autor.
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Figura 41 — Ilustracao colecao Coordenado 2. Fonte: Autor.
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FICHA TECNICA PRODUTO COLEQAO:Only Lovers Left Behind

FWa4

DATA:23-11-23

KAYA

DESIGNER:Kaya Magalhzes

DESCRIGAO DA PECA: MODELO/REFERENCIA: CINDYLOUWHO
Vestido oversized, corte evasé e bainha assimétrica, apre-
sentando um dos lados em formato baldo repuxado pelo forro e
o outro lado inacabado, mais longo e desfiado na ponta.

Possul decote & barco e vista no mesmo, pespontada por dentro
para assentar melhor no corpo.

As mangas do vestido s&o franzidas no ombro de modo a dar um
efeito mais abalonado, sendo que a manga esquerda acaba em
3/4 em baldo e a direita, tal como a metade direita da
bainha, acaba desflada e desconstruida.

0 corpo do vestido é revestido por lagos desfiados, com apenas
uma face, presos apenas com pontos manuais.

0 vestido & confecionado num tecido acetinado de slgod&o rosa
clarinho, bem como o0s lacos e o forro em cetim.

TECIDOS:

F4_COTTONSATIN
_100%COTTON_
250G

F8_SATINLINING
“100%POLY_
120G

FICHA MEDIDAS

COLEGAO:Only Lovers Left Behind FWw24

DATA:23-11-23

CINDYLOUWHO

FICHA PECA A PRETO E BRANCO

DESIGNER:Kaya Magalhies

KAYA

12
L ]
13
1
11
MEDIDAS BASE
Descrigio Medida (cm) Descrigio Medida (cm) Descrigio Medida {cm)
Description Measurement Description Measurement Description Measurement
1- Largura do decote 27 7- Largura abertura manga 14 13 - Fita largura total 190
2- Comprimento do ombro 2 8- Comprimento cava 24
3- Distancia entre ombros 41 9 - Altura total vestido 150
4- Altura manga larga 123 10 - Largura fundo baldo 110
5- Largura manga larga 70 11 Largura lago aplique 14
6- Altura manga baldo 56 12 - Altura lago aplique 50

Figura 42 — Fichas técnicas colecao, Coordenado 2. Fonte: Autor.
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FICHA MATERIAS PRIMAS; AVIAMENTOS E ETIQUETAS DATA:23-11-23 KAYA
CINDYLOUWHO COLEGAQ:Only Lovers Left Behind FW24 DESIGNER:Kaya Magalh3es B,
Tecidos /Forros [ Entretelas — Fabrics [ Linings / Interlinings Etiquetas/Labels
Amostra Referéncia Largura fcm) % Encolhimento | Fornecedor Preco (€)/ m Consumo/Madelo (m)
Sample Reference Width cm) % Shrinkage Provider Price [€)/ m Consumption/model(m) /I & Localizagdo no modelo
S
. ; . = Hang tag:
S ROSA Fabrics T
g 150 CLARO 4Fashion 25,5 8 =
[:1}
e
1]
v
T 120 ROSA ge“i";" 5 2 g_
g CLARO astelo =
N # e}
Aviamentos — Trimmings
L .
Amostra Referéncia Descrigio Fornecedor Cor Preca (€)/ un Consumo/Modelo Bem Afthueta .
encontra-se a meio
Sample Reference Description Provider Color Prize (€)/un Consumption/model brand label:
das costas, 2cm
e abaixo
. [p— Tecidos e N
pndnfins. e Castele Branco 0,29 2001 do decote
MANGAS o £
P
— ks
v O
Qo / G Localizagio no modelo
; Tecidos Q=
_nmRess | ioegeaimsres Castelo Rosa 5,50 E3
40 8%
g A etiqueta de
T o q
© 'O |
= O avagem
g 5| W@ A
g_‘u.‘a encontra-se a
B meio da lateral

esquerda do
vestido

Figura 43 — Fichas técnicas colecao, Coordenado 2. Fonte: Autor.
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FICHA TECNICA PRODUTO COLEGAO:Only Lovers Left Behind FW24 | DATA:23-11-23

DESIGNER:Kaya Magalhaes

KAYA

DESCRIGAO DA PECA:

MODELO/REFERENCIA: ALICE NIMBLETOES

Calgas super baggy, sem cods e desfladas na cintura e na
bainha.

Possul bolsos de faca & frente e bolsos de chapa oversized
arredondados na parte de tras. Abertura com fecho e col-
chete na parte da frente.

0 modelo arrasta pelo chio e possui varios arrepanhados
nas laterais de modo a apresentar uma volumetria diferente
onde as pregas de tecido se sobreplem umas sobre as
outras. Apresenta também 3 lagos de cetim cor de rosa em
cada perna, presos por pontos manuais.

As calgas s#do confecionadas em denim pesado num tom verde
seco e os bolsos num tecido de algodao kaki.

TECIDOS:

F3_STMARIPI
_100%COTTON_
_350G_

F4_COTTONSATIN
_100%COTTON _
_2506G_

F.TECNICA PRODUTO COLEGAO:Only Lovers Left Behind FW24 | DATA:23-11-23

ALICE NIMBLETOES FICHA DOS DETALHES DA PECA DESIGNER:Kaya Magalhdes

KAYA

B3
g

L)
2N ’

Figura 44 — Fichas técnicas colecao, Coordenado 2. Fonte: Autor.
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FICHA MEDIDAS COLEGAQ:Only Lovers Left Behind FWw24 | DATA:23-11-23 KAYA
DESIGNER:Kaya Magalh@es
S W

ALICE NIMBLETOES FICHA PEQA A PRETO E BRANCO

MEDIDAS BASE

Descricdo Medida (cm) Descrigdo Medida (cm) Descrigéo Medida (cm)
Description Measurement Description Measurement Description Measurement
1- Largura cos 34 7- Largura fim da perna 68 20 - Altura braguilha 20
2- Altura bolso faca 21 8- Dist cintura-bolso costas 34 21- Altura gancho costas 41
3- Distancia pinga-fecho 8 9 - Largura bolso costas 31 22 - Pesponto bolso 5
4- Altura gancho frente 36 10 - Dist. pinga - meio costas 7
5- Largura anca 62 11 - Largura fundo bolso 31
6- Altura total calca 125 12 - Altura bolso costas 35,5
FICHA MATERIAS PRIMAS; AVIAMENTOS E ETIQUETAS DATA:23-11-23 kAYA
ALICE NIMBLETOES COLEGAD:Only Lovers Left Behind Fwzd DESIGNER:Kaya Magalhdes WS
Tecidos fForros / Entretelas — Fabrics / Linings / Interlinings Etiquetas/Labels
Amastra Referéncia Largura [am) % Encalhimento Fornecedor Prego (€)/ m Consumo/Modelo (m)]
Sample Reference Width [cm) % Shrinkage Provider Price [€)/ m Consumption/model(m) /Di & L 30 no modelo
g
= Hang tag:
200 VERDE Trofieclor 11,47 4 L]
=
@
o 7em
el
= a i o
N ROSA Fabrics 3
150 CLARO 4Fashion 25,5 L o
=1
w
Aviamentos — Trimmings
Referé Descri Fi ed Pr Models AEtiqueta
Amostra eréncia escrigio ‘ornecedor Cor rego (€)/ un Consumo/Modelo encontra-se a meio
Sample Reference Description Provider Color Prize (€)/un Consumption/model das costas, 2cm
abaixo
acm | [ .
TR0 5 do cds
BOLSO Verde 30CM
F = o LH
— !S- a
29 imenss o
. a > no modelo
PECHO NORMAL Tecidos E <
22 Aetiqueta d
L]
] é elzthueta e
R avagem
_
Tecidos = ‘i@f’."{:f
' i ves, | oogeoLsssmes Castelo Verde 5,50 / ER- & e encontra-se a
- == meio da lateral da
perna
esquerda

Figura 45 — Fichas técnicas colecao, Coordenado 2. Fonte: Autor.
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Figura 46 — llustracao colecao Coordenado 3. Fonte: Autor.
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FICHA TECNICA PRODUTO COLEGAQ:Only Lovers Left Behind FW24 |DATA:23-11-23 KAYA
DESIGNER:Kaya Magalhies WAGILIEES
DESCRIGAO DA PEGA: MODELO/REFERENCIA: ANGELINA MOUSELING
T-shirt de manga comprida justa com decote a barco avivado
com fita de cetim preta. O modelo possui mangas compridas
asé tipo boca de sino.
e da blusa exibe-se um lago de cetim desfiado preso
com pontos & m#o, assim como lagos mais pequenos presos &s
mangas e missangas facetadas pretas e transparentes, cosi-
das & mdo.
A t-shirt é confecionada em tecido mesh preto.
TECIDOS
F5_BLKMESH
_100%POLY_
_60G_
F.TECNICA PRODUTQ | COLEGAO:Only Lovers Left Behind FW24 | DATA:23-11-23 KAYA
ANGELINA MOUSELING | FICHA DOS DETALHES DA PECA DESIGNER:EKaya Magalhdes WAGALHCS

Figura 47 — Fichas técnicas colecao, Coordenado 3. Fonte: Autor.
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FICHA MEDIDAS

COLEGEO:Only Lovers Left Behind

FW24

DATA;23-11-23

ANGELINA MOUSELING

FICHA PEGA A FRETO E BRANCO

DESIGNER:Kaya Magalhdes

KAYA

MEDIDAS BASE

Descrigdo Medida (cm) Descrigdo Medida (cm) Descrigdo Medida (cm)
Description Measurement Description Measurement Description Measurement
1- Largura decote 33 7- Distancia entre cavas 44
2- Altura manga 72 8- Distdncia laco decote 8
3- Largura bainha manga 17
4- Cava 21
5- Altura corpo 54
6- Largura do corpo/bainha 47
FICHA MATERIAS PRIMAS; AVIAMENTOS E ETIQUETAS DATA:23-11-23 kAYA
ANGELINA MOUSELING COLEGAQ:Only Lovers Left Behind Fwz4 DESIGNER :Kaya Magalhfes WGAIEES
Tecidos [Forros / Entretelas — Fabrics / Linings / Interlinings Etiquetas/Labels
Amostra Referéncia Largura (cm) % Encolhimento Fornecedor Prego (€)/ m Consumo/Madela (m)
Sample Reference Width (cm) % Shrinkage Pravider Price {€)/ m Consumption/model{m) Esquema/Dimensdes Localizagdo no modelo
]
et i Hang tag:
R ecidos =
150 PRETO Gastelo L] 2 E
[}
e
T
z
7]
3
g
pi]
Aviamentos - Trimmings A etiqueta
Amostra Referéncia Descrigio Fornecedor Cor Prego (€)/ un Consumo/Madelo Bm encontra-se a meio
Sample Reference Description Provider Color Prize (€)fun Consumption/model brand label: das costas, 2cm
abaixo
i . do decote
Retrosaria
% (lobos Preto 0,70 M o
s £
O @
8 - -
© Di I
3 ) 2c L no modelo
- Retrosaria £ <
% Globos Rosa AM 5 -
1M ] % .
¥ o A etiqueta de
T v
5S lavagem
bi]
e o | eotdes Preto - // g3 =) encontra-se a
_LINKA] 004 POLYEST! tastelo . 2,0 - .
w gh meio da lateral
. esquerda do
Retrosari
& . Liks = iemos Preto/ 1,50 dazia | 5L transp. top
PGS Trensparente pretas

Figura 48 — Fichas técnicas colecao, Coordenado 3. Fonte: Autor.
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FICHA TECNICA PRODUTO COLEGAO:Only Lovers Left Behind FWR4 | DATA:23-11-23

KAYA

MODELO/REFERENCIA: BELLA SWAN

DESIGNER:Kaya Magalhdes

DESCRIGAO DA PEGA:

Saia comprida, oversized com cés elastico. Possui painéis

recortados em bico que separam a parte superior ao painel

franzido de baixo.

0 modelo apresenta pregas ou “apanhados” presos com pontos
4 mdo para criar volumes na propria saia.

E confecionada num tecido de polyester 1lilds e ndo possui

forro.

TECIDOS:

F6_LILAC_LIGHTWEIGHT
_100%POLY_
_110G_

FICHA MEDIDAS COLEGAD:Only Lovers Left Behind FWe4 | DATA:23-11-23

BELLA SWAN FICHA PEGA A PRETO E BRANCO DESIGNER:Kaya Magalhées

KAYA

MEDIDAS BASE

Descricio Medida (cm) Descrigio Medida (cm) Descrigdo Medida (cm)
Description Measurement Description Measurement Description Measurement
1- Largura cds 32 7- Distancia bico lateral 20

2- Altura c6s 2,5 8- Altura painel superior 2 18,5

3- Altura total saia 110

4- Largura bainha 150

5- Distancia bicos recorte 31

6- Altura painel superior 1 27

Figura 49 — llustracao colecao Coordenado 3. Fonte: Autor.
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FICHA MATERIAS PRIMAS; AVIAMENTOS E ETIQUETAS

DATA:23-11-23

KAYA

BELLA SWAN COLEGAQ:Only Lovers Left Behind Fwz4 DESIGNER:Kaya Magalhies
Tecidos /Forros [ Entretelas — Fabrics / Linings / Interlinings Etiquetas/Labels
Amastra Referéncia Largura (cm) %Encolhimento | Fornecedor Prego (€)/ m Cansumo/Modela (m)
Sample Reference Width (cm) % Shrinkage Provider Price (€)/ m /model( /Di 51 Localizagdo no modelo
8 H
R— . =) lang tag:
5_LILAC “’EF‘“""' 152 LIS Fab;]ca 15,90 4 g
Fashion o
e
o -
[
=]
.E- &cm
fi]
Aviamentos — Trimmings L .. 4
_ A etiqueta
Amastra Referéncia Descricio Fornecedor Cor Prego (€)/ un Consumo/Modelo Bam q N
o brand label: encontra-se a meio
Sample Reference Description Provider Calor Prize (€)fun Cansumption/model B . das costas, 2cm
— abaixo
. - Tecides N - do cos
i mﬁgil Cmetein Brance 0,35 s0cM o i
]
rw
w o
5 & . 5 _—
a % L no modelo
Tecidos - £
e Lilas 5,50 / = ;
Vg
LU wn i
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£ WWA | e
g_ ,‘_.m- encontra-se a
s meio da lateral

esquerda da
saia

Figura 50 — Ilustracao colecao Coordenado 3. Fonte: Autor.
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'y

Figura 51 — llustracao colecao Coordenado 4. Fonte: Autor.
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FICHA TECNICA PRODUTO COLEQAC:Only Lovers Left Behind FW24 |DATA:23-11-23 KAYA
DESIGNER:Kaya Magalhdes WBLICS

DESCRIGE(] DA PECA: MODELU/REFERENCIA: SHE’S IN PARTIES
Casaco oversized, corte evasé com ombros descaidos & um corte em bleo que
separa a parte superlor da parts franzida da “sala” do casaco. Poseul
gola redonda e vistas.

0 abotoamento do modelo & de dupla abotoadura, com um grande treepasse na
frente & 6 bottes forrados do mesmo tecido do casaca.

As mangas s&o assimstricas, sendo que a direita & comprida, abalonada e
franzida no punho & a esquerda & ainda mais comprida, passando do compri-
mento do brago, muito alargada e recortada ¢ desfias na ponta.

0 modelo apresenta bolsos nas costuras latersis confscionados em panc de
bolso kaki.

0 casaco & confecionado em denim pesado num tom verds seco e contém
painéis presos com ponto manusl. Os painéis sdo pintados & mio em acrilex
o desfisdos nas pontas. Possul 4 painéis retangulares pintados & mic e 2
painéis em forma de flor. Apresents também lagos decorativos em fta de
cetlm e 4 pregadeiras decoratlivas na gola.

TECIDOS:
F3 STMARIPI
1004,COTTON
_350G_
F.TECNICA PRODUTO COLEGAQ:Only Lovers Left Behind FW24 |DATA:23-11-23
SHE’S IN PARTIES FICHA DOS DETALHES DA PECA DESIGNER:Kaya Magalhfes

Figura 52 — Fichas técnicas colecao, Coordenado 4. Fonte: Autor.

96



Only Lovers Left Behind - Apresentacdo de uma Cole¢do de Autor na Plataforma Bloom do Portugal Fashion

FICHA MEDIDAS COLEGAQ:Only Lovers Left Behind FW24 |DATA:23-11-23 kAYA
SHE’S IN PARTIES | FICHA PEGA A PRETO E BRANCO DESIGNER:Kaya Magalhfies !
MAGHLHAES
16
15
/
5
MEDIDAS BASE L
Descrigao Medida (cm) Descrigao Medida (cm) Descri¢do Medida (cm)
Description Measurement Description Measurement Description Measurement
1- Comprimento ombro 28 7- Altura manga baldo 50 13 - Altura gola costas 23
2- Trespasse 10 8- Altura punho manga baldo 3,5 14 - Distdncia entre golas 9
3- Altura painel franzido 97 9 - Largura abertura punho 25 15 - Altura painel 50
4- Largura casaco fechado 200 10 - Altura manga larga 87 16 - Largura painel 40
5- Altura total casaco 150 11 - Abertura manga larga 73
6- Cava 33 12 - Altura painel sup costas 56
FICHA MATERTAS PRIMAS; AVIAMENTOS E ETIQUETAS DATA:23-11-23 KAYA
SHE’S IN PARTIES COLEGAO:Only Lovers Left Behind FW24 | DESIGNER:Kaya Magalhfies WS
Tecidos [Forros / Entretelas — Fabrics / Linings / Interlinings Etiquetas/Labels
Amostra Referéncia Largura (em) % Encolhimento Fornecedor Prego (€)/ m Consumo/Madelo (m)
Sample Reference Width [em) % Shrinkage Provider Price (€)/ m [2 I(m) /Di & Localizagio no modelo
1
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wa o — g
e - ki 30CM
F e / / g
w
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Amostra Referéncia Descrigio Farnecedor Cor Prego (€)f un Consumo/Modela Bcm Aetiqueta
Sample Reference Description Provider Color Prize (€)fun Consumption/model brand label: encontra-se a meio
TR das costas, 2cm
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Figura 53 — Fichas técnicas colecao, Coordenado 4. Fonte: Autor.
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2.12 Modelagem e Prototipagem

O passo seguinte tera sido o desenvolvimento dos moldes, em contexto académico
e com o auxilio das docentes sempre que necessario. Os moldes foram feitos em papel
vegetal e alguns elementos em cartdo, seguidos de algumas experimentacdes em pano
cru, de modo a perceber se necessitariam de alteracdes ou nao.

Foi também desenvolvida a prototipagem das pecas cujo fitting necessitavade ser
verificado, cujos moldes sofreram variadas alteragdes.

Figura 54 — Posicionamento de painéis no prototipo. Fonte: Autor.
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3. Realizacao do Projeto - Desenvolvimento Final

3.1 Confecao dos Coordenados

Assim como a modelagem e a prototipagem, o desenvolvimento dos coordenados,
ou seja, a sua confecao final foi desenvolvida pela aluna, com o auxilio das docentes,
utilizando a maquinaria disponivel no estabelecimento de ensino e aproveitando as
horas vagas da sala de confecdo, dadas as dimensdes dos coordenados e do espago ne-
cessario para planear o corte dos painéis de tecido.

Figura 55 — Planeamento prévio a confecao da peca. Fonte: Autor.
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Figura 56 — Planeamento de corte e aproveitamento de painéis de renda, técnica Upcycling.
Fonte: Autor.
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3.2 Desenvolvimento de Acessérios / Escolha do Calcado

Foram desenvolvidos acessorios de cabelo como ganchos com lagos e um gorro em
malha tricotada com lagos de renda, colares e brincos com apliques de bonecas, em
forma de coracdo e lacos, bem como pequenas malas acolchoadas, nos mesmos forma-
tos, adornadas com lagos, de modo a complementar os coordenados desenvolvidos.

Muitas destas pecas foram desenvolvidas através de excedentes de materiais
téxteis ou artigos deadstock e vintage, como as missangas, as pérolas e as bonecas uti-
lizadas no desenvolvimento da bijuteria. Também as pregadeiras presentes na gola do
casaco sao artigos vintage, apenas com valor decorativo e de styling.

O calcado tera sido adquirido em segunda mao e alterado através de pinturas em
Acrilex, utilizagdo de lagos de cetim e aplicacao de brilhantes com uma pistola quente
de bedazzling. Foram escolhidos sapatos confortaveis, como botas tipo sheepskin e sa-
patilhas desportivas de ballet com fitas de cetim que apertavam a perna, de modo a
corroborar com o design da colecao.

Figura 57 — Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Joana Roque.
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Figura 58 —Acessorios, Only Lovers Left Behind FW24, fotografado por Thiago Basso.
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3.3Desenvolvimento de Painéis de Maquilhagem e Cabelos

A aluna tera sido abordada pelos responsaveis pelas equipas de maquilhagem e de
cabelos que iriam desenvolver os looks no dia da apresentacdo da colecdo, e terd entao
desenvolvido painéis de inspiracdo com imagens alusivas aquilo que desejaria desen-
volvido em termos de maquilhagem e cabelos.

No proprio dia, apds o fitting a designer foi chamada e apresentada as equipas de
modo a explicar e definir concretamente cada look, tendo em conta as modelos atribu-
idas a cada coordenado e as suas caracteristicas fisicas.

=

ﬁ__vg s gl &

Figura 59 — Only Lovers Left Behind FW24, Maquilhagem e Cabelos, Portugal Fashion, fotografado
por Carlota Magalhaes.
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SOFT DARK

GLITAAAH

DEAD BLUSH

VAMPYY

Figura 60 — Makeup, Only Lovers Left Behind FW24.
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MESSY BALLET

MESSSSYYYY

Figura 61 — Hair, Only Lovers Left Behind FW24.
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4. Preparacao da Apresentacao

4.1 Localizagao

“A apresentacdo da colegcdo teve lugar numa antiga garagem automovel na cidade do
Porto. “As propostas do Bloom, que por si s6 tem como bengala o formato artistico e me-
nos tradicional, foram apresentadas num cendrio de po e grafittis”

(NETO, Nddia. JPN, 2023)

A escolha da localizagdo, completamente alheia a aluna, acabou por envolver a co-
lecao de uma forma bastante simbidtica, e acabou por ser uma casa crua para um tra-
balho cru.

0 ambiente escuro, apenasiluminado pelos holofotes presentes no localacabou por
ser um dos fatores aliados ao conceito e ao correr da performance pretendida.

Figura 62 — Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Mariana Pinto.
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4.2 Backstage

Dada a chegada ao destino quatro horas antes da apresentac¢ao da colecdo, a aluna
procedeu ao descarregar dos coordenados e a sua organizagao no backstage, que se
apresentava com charriots destinados a cada modelo, de modo a facilitar a organizacao
do espacgo. Organizaram-se e atribuiram-se os porta-fatos previamente identificados
ao charriot de cada modelo e passaram-se a ferro as pegas que assim o exigiam.

Deu-se entdo inicio ao fitting final onde se verificou se seria necessaria alguma al-
teracdo na distribuicao de coordenados ou alteracao de calgado. Este processo foi feito
com o auxilio dos aderecistas que seguiram as instru¢des da designer de modo a ficar
tudo como inicialmente idealizado.

O processo em backstage, minutos antes da apresentacao foi também fotografado

com uma maquina de polaroids, de modo a poder publicar nas redes sociais todo este
processo e a ficar também com uma recordacdo do momento.

Figura 63 — Polaroid Backstage Only Lovers Left Behind FW24. Fonte: Autor.
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Figura 64 — Polaroids Backstage,
Only Lovers Left Behind FW24.

Fonte: Autor.
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5. Apresentacao Final

5.1 Desfile

Figura 65 — Entrada Lineup desfile, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Mariana Pinto.
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Figura 66 — Only Lovers Left Behind FW24, Colecao Kaya Magalhaes fotografada por Ugo Camera.
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Figura 67 — Only Lovers Left Behind FW24, Colecao Kaya Magalhaes fotografada por Ugo Camera.
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Figura 68 — Only Lovers Left Behind FW24, Colecao Kaya Magalhaes fotografada por Ugo Camera.
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Figura 69 — Only Lovers Left Behind FW24, Colecao Kaya Magalhaes fotografada por Ugo Camera.
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5.2 Performance

Figura 70 — Apresentacao Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Elizabeth
Teixeira.
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Figura 71 — Apresentacao Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Elizabeth
Teixeira.
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Figura 72 — Apresentacao Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Elizabeth
Teixeira.
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Figura 73 — Apresentacao Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Elizabeth
Teixeira.
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Figura 74 — Apresentacao Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Thiago
Basso.
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Figura75 — Apresentacao Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Elizabeth
Teixeira.
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Figura 76 — Apresentacao Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Thiago
Basso.
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Figura 77 — Apresentacao Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Thiago
Basso.
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Figura 78 — Apresentacao Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Thiago
Basso.
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Figura 79 — Apresentacao Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Thiago
Basso.
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Figura 80 — Apresentacao Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Thiago
Basso.
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Figura 81 — Apresentacao Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Elizabeth
Teixeira.
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5.3 Reflexao sobre a Apresentacao Final

Tendo em consideracdo que a aluna teve a oportunidade de apresentar a sua cole-
c¢do em contexto de desfile, bem como performance interativa, tera conseguido retirar
as suas proprias conclusoes.

Atualmente, o formato de desfile ainda é bastante utilizado como meio de propaga-
cdo e apresentacdo de colecdes, porém a sua duragao tdo curta faz com que alguns de-
talhes da colecao se percam,bem como o seu conceito,quenao s devera estar presente
na colecdo em si, mas também na sua atmosfera, na musica, nos movimentos, no mo-
mento de interagdo de todos os coordenados entre si, e com o formato de desfile cor-
rido essa interacao acaba por se perder um pouco.

Dependendo também dalinguagem de cada marca e designer, a escolhado modo de
apresentacdo cabe muitas vezes ao mesmo, ndo sendo o caso da aluna, que apenas se-
guiu as instrugdes da plataforma onde se encontrava inserida.

A apresentacao da colecao Only Lovers Left Behind, foi integrada na plataforma de
novos criadores - Bloom - no Portugal Fashion. As designers inseridas na plataforma
tiverama oportunidade de expor as suas preferéncias tendo em conta as possibilidades
e condicionantes de apresenta¢do e em conjunto concordaram em apresentar num am-
biente mais relaxado onde os modelos pudessem interagir entre si e também com o
publico e vice-versa, o que mostrou ser benéfico, tendo em conta que as pessoas se
puderam aproximar e congratular as designers, bem como fazer perguntas sobre as co-
lecdes, 0 que acabou por estimularrelagdes que poderao ser proveitosas para o futuro.

A aluna tera escolhido algumas musicas como soundtrack da sua cole¢do que passa-
ramem loop na sua apresentacdo, sendo uma delas a Claire de Lune de Claude Debussy.

Primeiramente procedeu-se a apresentacdo no formato de desfile, que tera sido a
porta fechada e filmado de modo a criar esse contetido, para posteriormente publicar
nas redes sociais. Tudo decorreu como habitualmente, sendo que as modelos espera-
ram em lineup e fizeram o seu percurso apdés todas as indica¢des da equipa da plata-
forma. Foram dados os ultimos retoques na maquilhagem e nos cabelos nesse mesmo
lineup. O desfile foi filmado duas vezes, de modo a conseguir-se o resultado perfeito.

Apds o momento de gravagdo, deu-se o posicionamento das modelos no local onde
seria entdo a apresentacao final em modo performance.

A apresentacdo ter-se-a desenvolvido da seguinte forma: As modelos ter-se-ao co-
locado no seu espaco e terdo iniciado a sua interacdo, que foi facilitada pelos aderecos
da propria cole¢ao, como o boneco bebé e a almofada que traziam consigo como parte
do styling. Estes elementos acabaram por dar um contexto e a historia foi-se desenvol-
vendo e improvisando a medida que a musica e aapresentacdo corriam e os fotografos
e videégrafos exerciam o seu trabalho.
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A mensagem da colec¢do nao poderia ter sido melhor entregue, tudo isto devido ao
trabalho de todas as pessoas envolvidas na fase de disseminagdo e apresentacao do
projeto e também do publico que se mostrou receptivo a ideia de uma apresentacao
fora dos moldes usuais.

O styling da colecao foi também importante para a sua apresentagao e tera sido de-
finido anteriormente a mesma, tendo em conta que no préprio dia foram feitos os ajus-
tes necessarios ou ndo as modelos finais, cujos compoésitos terao sido enviados pela
equipa da plataforma,de modo aidentificarcada coordenado e atribuir o mesmoa cada
uma.

Através desta reflexdo sobre o trabalho e pesquisa desenvolvidos, de modo a con-
cluir este projeto, retiraram-se conclusoes relativamente aos mesmos. O desenvolvi-
mento de cole¢des de moda tem e continuara a ter impacto social e cultural no publico
e plataformas que dao oportunidades a novos designers e criadores sdao necessarias
para o desenvolvimento da cultura de uma sociedade.

| i
Figura 82 — Apresentacao Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Thiago
Basso.
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6.Disseminacao da Colecéao

Primeiramente, a colecdo desenvolvida foi apresentada no espago Bloom do Portu-
gal Fashionna cidade do Porto, sendo esta uma das maiores plataformas de dissemi-
nacao possiveis para um projeto deste cariz.

Uma vez que o projeto consiste na elaboragdo de uma cole¢ao produzida em con-
texto académico, fard sentido que este seja divulgado através das redes sociais da ins-
tituicdo, bem como nas do estudante e no seu portefélio.

A disseminagdo sera também realizada através da sua publicagao fisica no Reposi-
torio de Instituto Politécnico de Castelo Branco, bem como na Biblioteca da Escola Su-
perior de Artes Aplicadas.

Também a sua defesa publica podera ser considerada um momento de dissemina-
cdo, visto que o trabalho realizado pela aluna ird ser apresentado.

Postoistoo seumaior meiode disseminacao sdo asredessociais e sua apresentacado
a parte do publico que ndo esteve presente fisicamente do dia da performance.

A colecao Only Lovers Left Behind conta ja com algumas colaboragdes com stylists
e artistas nacionais, bem como com outros alunos da Escola Superior de Artes Aplica-
das que sugeriram utilizar as pecas para o desenvolvimento de fashion films, pho-
toshoots, artigos e entrevistas em revistas de moda ou mesmo em videoclips musicais.

A designer teve a oportunidade de vestir Filipe Sambado pela segunda vez num ano,
tendo a primeira sido numa homenagem a Fausto Bordalo Dias no Festivalda Cancao,
e a segunda no seu videoclip da musica Talha Dourada presente no seu album “Trés
Anos de Escorpido em Touro”. Ambas as propostas foram feitas pela stylist Cest Fan-
tastique (Sara Soares), que se tem mostrado bastante interessada no trabalho desen-
volvido pela aluna. Veste também a artista La Vie de Marie para um editorial inserido
na Stoic Magazine (desenvolvido pelo stylist Filipe Soares) e a artista musical Claudia
Pascoal que enverga com orgulho o coordenado branco da cole¢do numa sessao foto-
grafica para a Parq Magazine (styling desenvolvido, mais uma vez, por Sara Soares).

Todas estas colaboracgdes representam contetdo para as plataformas digitais da
aluna e sdo a maior montra do seu trabalho, acabando por representar de uma forma
bastante positiva a disseminacao da colegao.
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6.1 Looking For Wonderland - Fashion Film

Figura 83 — Looking For Wonderland Fashion Film, Colaboracdo Académica com lara Azevedo,
filmado por Mica Mota.
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Figura 84 — Looking For Wonderland Fashion Film, Colaboracdo Académica com lara Azevedo,
filmado por Mica Mota.
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6.2 Sicky Magazine - O Principezinho

Figura 85 — Sicky Magazine - O Principezinho, fotografado por Frederico Santos, styling por Sara
Soares.
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Figura 86 — Sicky Magazine - O Principezinho, fotografado por Frederico Santos, styling por Sara
Soares.
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6.3 Stoic Magazine - Pink Castles In The Sand ft. La Vie de Marie

Figura 87 — Stoic Magazine - Pink Castles In The Sand, fotografado por marieofmagdala, styling
por Filipe Rodrigues Soares.
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Figura 88 — Stoic Magazine - Pink Castles In The Sand, fotografado por marieofmagdala, styling
por Filipe Rodrigues Soares.
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6.4 Parq Magazine ft. Claudia Pascoal

Figura 89 — Claudia Pascoal for Parq Magazine, fotografado por Eduardo Gongalves, styling por
Sara Soares.
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Figura 90 — Claudia Pascoal for Parq Magazine, fotografado por Eduardo Gongalves, styling
por Sara Soares.
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6.5 Videoclip “Talha Dourada” de Filipe Sambado

Figura 91 — Videoclip “Talha Dourada” de Filipe Sambado, styling por Sara Soares.
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Figura 92 — Videoclip “Talha Dourada” de Filipe Sambado, styling por Sara Soares.
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7. Apresentacaoda Colecdo SS24 ainda no contexto da pla-
taforma Bloom

Através desta mesma plataforma e dada a oportunidade de desenvolver duas cole-
¢Oes para o Bloom, a aluna passa entdo pela experiéncia de desenvolver, ndo s, uma
colecdo para a estacao Outono/Inverno em Margo de 2023, como também uma colec¢do
para a estagdo seguinte Primavera/Verdo que teve lugar nos exteriores do Museu do
Carro Elétrico a 11 de Outubro de 2023.

A aluna tera entao repetido a experiéncia, desta vez em formato de desfile em exte-
rior.

Figura 93 — MORANGOST3EP277 SS24 Backstage, fotografado por Francisca Isabel.
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Figura 94 — MORANGOST3EP277 SS24, fotografado por Adriana Marques.
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Figura 95 — MORANGOST3EP277 SS24, fotografado por Rita Gazzo.
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Figura 96— MORANGOST3EP277 SS24, fotografado por Elizabeth Teixeira.
142



Only Lovers Left Behind - Apresentacdo de uma Colecdo de Autor na Plataforma Bloom do Portugal Fashion

8. Considerac¢des Finais

Pretendia-se com o projeto e a pesquisarealizada a valorizacao da moda de autor,
assim como a sua contribui¢do paraa cultura e arte, através da sua apresentacao numa
plataforma nacional de moda e posteriormente, a sua disseminacao.

Com este trabalho a aluna conseguiu desenvolver competéncias técnicas e uma
maior confianga e autonomia no processo da confecdo e modelagem, bem como incre-
mentar a possibilidade de propostas de emprego na sua area de estudo, tendo em conta
o meio difusor e impulsionador de postos de trabalho que a plataforma de apresenta-
cdo poderavir a ser. A rede de contactos que adquiriu, mostrou ser benéfica e atribuiu
a mestranda a oportunidade de expor o seu trabalho varias vezes em meios de comu-
nicac¢do e através de linguagens visuais distintas e criativas.

Também o contacto com um novo mundo, fora da experiénciaacadémica, permitiu
a mestranda ter nocao do que é a inddstria da moda e ver de perto todo o seu funcio-
namento.

Relativamente a apresentacdo das varias cole¢des na plataforma Bloom, os maiores
obstaculos terdo sido a necessidade de cumprimento dos timings propostos pela plata-
forma, tendo sido obrigada a encontrar solugdes a nivel do design, processo criativo,
aquisicao de materiais, modelagem e confecao num curto espago de tempo. Dadas as
exigéncias de um projeto de autor, em especifico com as volumetrias, trabalho manual
e experiéncias de tecido idealizados, a gestdao de tempo e organizagdo terdo sido o
maior fator de stress para a aluna.

Também os momentos de backstage, entre os fittings e a comunicagdo com as equi-
pas de cabelo e maquilhagem, onde a mestranda teve de delegar tarefas e confiar no
trabalho dos aderecistas mostraram ser momentos de desgaste, sendo que existirdo
sempre fatores que podem fugir ao controlo do designer. Porém, os momentos de par-
tilha de medos e experiéncias paralelas com outros jovens designers que se encontra-
vam na mesma situac¢do foi um fator atenuador.

Relativamentea contribui¢do para a investigacdoinerente ao estado da arte, a aluna
conseguiuretirar varios momentos positivos da apresentacao do seu projeto. Como o
formato em performance, que acabou por interligar artistas e designers e envolvé-los
num momento artistico, o préprio local meio abandonado onde decorreu a apresenta-
¢do criou um ambiente relacionavel, tangivel e ainda contribuiu para a dinamizacao de
espacos da cidade do Porto. Também o facto de se ter apresentado uma cole¢do de
moda de autor numa plataforma portuguesa, podera ter impacto na investigacdo da
aluna, uma vez que o seu intuito é visar a importancia cultural que a moda deve ter a
nivel nacional e vice-versa.

Com a apresentacdo das suas cole¢des na plataforma Bloom, a aluna conseguiu, ao
presenciar de perto quem acompanhou o inicio do seu percurso e também comuni-
cando com as pessoas, perceber melhor o seu publico-alvo e que esterevela serdiverso
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e eclético nas suas escolhas culturais. Conseguiu perceber que a apresentacdo de cole-
coesde modaem plataformas parajovens artistas,impulsionama moda nacional e sus-
citam interesse nas geracoes mais novas, tendo estas dado o feedback a aluna sobre a
colegdo Only Lovers Left Behind. Esse feedback tera sido transmitido pessoalmente no
dia da apresentacao, posteriormente nas redes sociais da mestranda ou via email,
aquando da apresentacdo da cole¢do seguinte, onde varias pessoas, maioritariamente
jovens, requisitaram bilhetes e congratularam a aluna, mostrando que o seu trabalho
também os terd inspirado de alguma forma. Um destes exemplos tera sido uma jovem
que desenvolveu acessorios inspirados nos da aluna, sendo que ambos terdo sido de-
senvolvidos através da técnica de upcycling.

A insercao de pecas com elementos sustentaveis na colecao tera também sido um
sucesso, pois através do reaproveitamento de tecidos de cortinados e leng6is e outras
pecas vintage, a aluna conseguiu criar pecas novas sem ter de gastar muitos recursos.
Ao apresentar pecas de moda sustentdveis podera incentivar-se a esta pratica tao ne-
cessaria na atualidade.

A aluna, partilhou entdo a sua visdo artistica numa plataforma nacional de moda,
onde teve a oportunidade de expora sua colecdo em formato de performancee analisar
este meio de apresentacao para experiéncias futuras. Sendo que conseguiu aliar parte
do estado da arte, uma vez que a location, o publico jovem, os colegas jovens designers
e o préprio formato de apresentacdo mostraram condi¢des positivas, fazendo com que
fosse possivel validar o conceito de moda como arte mais acessivel e préxima as pes-
soas, tendo em conta o outcome cultural e social.

Conclui-se entdo, ao analisara metodologiade trabalho e a estrutura do mesmo, que
a exploracao do processo criativo, bem como o entendimento profundo da sua identi-
dade e cultura visual, apresentam ser fatores de extrema relevancia para a construc¢ao
de uma colecao de autor e da sua projeg¢do para o publico.

Revela também, ser imprescindivel, a sua disseminacao e toda a exposi¢do que esta
acarreta, bem como a exploracao de formas de apresentacdo que potenciem o facil
acesso a plataformas de moda emergente e a comunicagao com o publico.

Uma das maiores lacunas que a area da moda apresenta é o facto desta ser vista,
muitas vezes, apenas como uma frivolidade e, apesar de mostrar a sua componente
artistica, o desenrolar da industria nao é suficientemente apoiado.

E relevante que a conjuntura da moda portuguesa seja vista, comunicada e respei-
tada como uma das grandes impulsionadoras da cultura do pais, e que por sua vez esta
seja cada vez mais apoiada, dinamizada e acima de tudo valorizada por todos.

Pode entdo concluir-se que o método escolhido pela aluna tera tido um bom resul-
tado, sendo palpavel a sua disseminacao (ainda a decorrer).
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Figura 16 — Alexandra Moura AW23. [Consult. 2024-01-15] Disponivel em https: //www.alexan-
dramoura.com/www/?lang=pt
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fada por @jacquescroix.

Figura 19 — Junk Of The Heart - a coming of age collection SS23, Colecdo Kaya Magalhaes fotogra-
fada por @jacquescroix.
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fada por Ugo Camera. Fonte: Fotografias disponibilizadas pelo Portugal Fashion.
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Figura 23 — A) Lifestyle, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-18] Disponivel em
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Figura 23 — B) Lifestyle, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-18] Disponivel em
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Figura 23 — C) Lifestyle, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-18] Disponivel em
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Figura 23 — D) Lifestyle, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-18] Disponivel em
https: //www.pinterest.pt/pin /265290234292263991

Figura 23 — E) Lifestyle, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-18] Disponivel em
https: //br.pinterest.com/pin/733312751804661175/

Figura 23 — F) Lifestyle, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-18] Disponivel em
https: //br.pinterest.com/pin/317855686205631770

Figura 24 — Claudia Pascoal for Parq Magazine, fotografado por Eduardo Gongalves, styling por Sara
Soares (cest.fantastique). Fonte: Fotografias disponibilizadas pela stylist. [Consult. 2024-01-16] Dispo-

nivel em https: //pargmag.com/wp/claudia-pascoal /
Figura 25 — Only Lovers Left Behind FW24, Poema. Fonte: Autor.

Figura 26 — Apresentacdo Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Thiago
Basso. Fonte: Fotografias disponibilizadas pelo fotégrafo.

Figura 27 — A) Inspiragdes - Cecilia Lisbon, Only Lovers Left Behind FW24. Fonte: Autor.

Figura 27 — B) Inspiragdes - Cecilia Lisbon, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //www.pxfuel.com/pt/desktop-wallpaper-vxaxf

Figura 27 — C) Inspiragdes - Cecilia Lisbon, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //bootsmadeforwalking.wordpress.com/2010/06/28/the-virgin-suicides/

Figura 27 — D) Inspiragdes - Cecilia Lisbon, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin/475622410663521178

Figura 27 — E) Inspiragdes - Cecilia Lisbon, Only Lovers Left Behind FW24. Fonte: Autor.

Figura 27 — F) Inspiragdes - Cecilia Lisbon, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //bootsmadeforwalking.wordpress.com/2010/06/28/the-virgin-suicides/

Figura 27 — G) Inspiragoes - Cecilia Lisbon, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //www.reddit.com/r/MovieDetails/comments/6kiwg9 /virgin suicides the gi-
rls preprom picture/

Figura 27 — H) Inspiragdes - Cecilia Lisbon, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin/258042253634204904

Figura 28 — A) Insplragoes Clndy LouWho, Only Lovers Left Behind FW24 [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: . li bail b

nal-jimjam-1140/

Figura 28 — B) Inspiragdes - Cindy Lou Who, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //twitter.com/lordnavji/status/1591511515340967936

Figura 28 — C) Inspirag¢des - Cindy Lou Who, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //archive.org/details/angelina ballerina sets sail

Figura 28 — D) Inspiragdes - Cindy Lou Who, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
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Figura 28 — E) Inspiracdes - Cindy Lou Who, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin/304204149845578956

Figura 28 — F) Inspiragdes - Cindy Lou Who, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em http://ar.dashboard.strata.com/cindy+lou+teeth

Figura 28 — G) Inspiragdes - Cindy Lou Who, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //heroes-and-villain.fandom.com/wiki/Princess Anneliese

Figura 28 — H) Inspiragdes - Cindy Lou Who, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //www.tumblr.com/

Figura 28 — I) Inspiragdes - Cindy Lou Who, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //www.tumblr.com/

Figura 28 — ]) Inspiragdes - Cindy Lou Who, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin/475622410663837284/

Figura 29 — A) Inspiragdes - Angelina Mouseling, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-
01-22] Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin/475622410658353968

Figura 29 — B) Inspiragdes - Angelina Mouseling, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-
01-22] Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin/475622410661506056

Figura 29 — C) Inspira¢des - Angelina Mouseling, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-
01-22] Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin/620300548690132549/

Figura 29 — D) Inspiragdes - Angelina Mouseling, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-
01-22] Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin/475622410659930207

Figura 29— E) Inspiracdes - Angelina Mouseling, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-
22] Disponivel em https: //maniacosporfilme.wordpress.com/tag/imdb/page/223

Figura 29 — F) Inspiracdes - Angelina Mouseling, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-
01-22] Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin/475622410663839523

Figura 29 — G) Inspiragdes - Angelina Mouseling, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-
01-22] Disponivel em https://minipizza.tumblr.com/post/677929424639901696/shes-evil

Figura 29 — H) Inspiragdes - Angelina Mouseling, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-
01-22] Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin/633387439328533/

Figura 29 —I) Inspiracdes — Angelina Mouseling, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-
22] Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin /475622410663351222

Figura 29 —J]) Inspiracdes - Angelina Mouseling, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-
22] Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin/475622410660485573

Figura 29 — L) Inspiragdes - Angelina Mouseling, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-
01-22] Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin/44473115062906299

Figura 30 — A) Insplra(;oes - Bella Lugosi, Only Lovers Left Behlnd FW24 [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em h di fi
2008-catherine- hardw1cke 4993dd2e1357
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Figura 30 — B) Insplra(;oes - Bella LugOSl Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: fil ilda-

Figura 30 — C) Inspiracdes - Bella Lugosi, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https://senhornerdz.com/lista/10-melhores-filmes-para-assistir-na-paramount/

Figura 30 — D) Inspira¢des - Bella Lugosi, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin/475622410661151723

Figura 30 — E) Inspiragdes - Bella Lugosi, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //www.empireonline.com/movies/reviews/lovers-left-alive-review/

Figura 30 — F) Inspiracdes - Bella Lugosi, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin/631841022734722317

Figura 30 — G) Inspiragdes - Bella Lugosi, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https://www.adorocinema.com/personalidades/personalidade-60517/fotos/deta-

lhe/?cmediafile=21051956

Figura 30 — H) Inspira¢des - Bella Lugosi, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https://br.pinterest.com/pin/508203139179205386

Figura 30 — I) Inspiragdes - Bella Lugosi, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin /475622410660509833/

Figura 30 — ]) Inspirag¢des - Bella Lugosi, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //mubi.com/pt/pt/films/the-pupils

Figura 30 — L) Inspiracdes - Bella Lugosi, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22]
Disponivel em https: //www.pinterest.pt/pin/304626362310464211

Figura 31— Only Lovers Left Behind FW24, Moodboard. Fonte: Autor.

Figura 32— Only Lovers Left Behind FW24, Painel de tecidos. Fonte: Autor.

Figura 33— Only Lovers Left Behind FW24, Painel de materiais. Fonte: Autor.

Figura 34— Only Lovers Left Behind FW24, Experimentacdes de materiais, lagos. Fonte: Autor.

Figura 35— Only Lovers Left Behind FW24, Experimenta¢do de materiais, Pinturas em painéis em
tecido. Fonte: Autor.

Figura 36— Only Lovers Left Behind FW24, Paleta Cromatica. Fonte: Autor.
Figura 37 — Lineup colecdo. Fonte: Autor.

Figura 38 — Ilustragdo colecdo Coordenado 1. Fonte: Autor.

Figura 39 — Fichas técnicas cole¢do, Coordenado 1. Fonte: Autor.

Figura 40 — Fichas técnicas cole¢do, Coordenado 1. Fonte: Autor.

Figura 41 — Ilustracdo colecdo Coordenado 2. Fonte: Autor.
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Figura 42 — Fichas técnicas cole¢do, Coordenado 2. Fonte: Autor.
Figura 43 — Fichas técnicas cole¢do, Coordenado 2. Fonte: Autor.
Figura 44 — Fichas técnicas cole¢do, Coordenado 2. Fonte: Autor.
Figura 45 — Fichas técnicas cole¢do, Coordenado 2. Fonte: Autor.
Figura 46 — Ilustracdo colecdo Coordenado 3. Fonte: Autor.
Figura 47 — Fichas técnicas cole¢do, Coordenado 3. Fonte: Autor.
Figura 48 — Fichas técnicas cole¢do, Coordenado 3. Fonte: Autor.
Figura 49 — Fichas técnicas cole¢do, Coordenado 3. Fonte: Autor.
Figura 50 — Fichas técnicas cole¢do, Coordenado 3. Fonte: Autor.
Figura 51 — Ilustragdo colecdo Coordenado 4. Fonte: Autor.
Figura 52 — Fichas técnicas cole¢do, Coordenado 4. Fonte: Autor.
Figura 53 — Fichas técnicas cole¢do, Coordenado 4. Fonte: Autor.
Figura 54 — Posicionamento de painéis no prototipo. Fonte: Autor.
Figura 55 — Planeamento prévio a confe¢io da peca. Fonte: Autor.

Figura 56 — Planeamento de corte e aproveitamento de painéis de renda, técnica upcycling. Fonte:
Autor.

Figura 57 — Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Joana Roque. Fonte: Fo-
tografias disponibilizadas pela fot6grafa.

Figura 58 —Acessorios, Only Lovers Left Behind FW24, fotografado por Thiago Basso. Fonte: Foto-
grafias disponibilizadas pelo fotografo.

Figura 59 — Only Lovers Left Behind FW 24, Maquilhagem e Cabelos, Portugal Fashion, fotografado
por Carlota Magalh3es. Fonte: Autor.

Figura 60 — A) Makeup, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //style-republik.com /nhung-xu-huong-trang-diem-du-doan-khuay-dong-gioi-lam-dep-nam-

2022/

Figura 60 — B) Makeup, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //www.pinterest.pt/pin/475622410656250891

Figura 60 — C) Makeup, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //www.instagram.com/p/CuxViA8hbWX

Figura 60 — D) Makeup, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //www.pinterest.pt/pin /489555422000371620/
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Figura 60 — E) Makeup, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //www.instagram.com

Figura 60 — F) Makeup, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //www.pinterest.pt/pin/475622410659266229/

Figura 60 — G) Makeup, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //www.pinterest.pt/pin/845550898778422411

Figura 60 — H) Makeup, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //www.instagram.com/cestnous.official /?hl=pt

Figura 60 — I) Makeup, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //www.instagram.com/cestnous.official /?hl=pt

Figura 60 — ]) Makeup, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //www.pinterest.pt/pin /475622410659930207/

Figura 61 — A) Hair, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //www.instagram.com/cestnous.official /?hl=pt

Figura 61 — B) Hair, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //www.instagram.com/cestnous.official /?hl=pt

Figura 61 — C) Hair, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //br.pinterest.com/pin/933722935222425350/

Figura 61 — D) Hair, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https://br.pinterest.com/pin/475622410661320450

Figura 61 — E) Hair, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //br.pinterest.com/pin /475622410656296633

Figura 61 — F) Hair, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //atrizesclassicaswordpress.wordpress.com/tag/cinemamudo /page/2

Figura 61 — G) Hair, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //br.pinterest.com/pin /475622410656296627

Figura 61 — H) Hair, Only Lovers Left Behind FW24. [Consult. 2024-01-22] Disponivel em
https: //www.pinterest.pt/olgaeckerstrm/

Flgura 61 — 1) Hair, Only Lovers Left Behind FW24 [Consult. 2024 01-22] Disponivel em

Figura 62 — Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Mariana Pinto. Fonte: Fotografias dis-
ponibilizadas pela fotografa.

Figura 63 — Polaroids Backstage Only Lovers Left Behind FW24. Fonte: Autor.
Figura 64 — Polaroids Backstage Only Lovers Left Behind FW24. Fonte: Autor.

Figura 65 — Entrada Lineup desfile, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Mariana Pinto.
Fonte: Fotografias disponibilizadas pela fotégrafa.
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Figura 66 — Only Lovers Left Behind FW24, Colecao Kaya Magalhaes fotografada por Ugo Camera.
Fonte: Fotografias disponibilizadas pelo Portugal Fashion.

Figura 67 — Only Lovers Left Behind FW?24, Cole¢ao Kaya Magalhaes fotografada por Ugo Camera.
Fonte: Fotografias disponibilizadas pelo Portugal Fashion.

Figura 68 — Only Lovers Left Behind FW24, Colecao Kaya Magalhaes fotografada por Ugo Camera.
Fonte: Fotografias disponibilizadas pelo Portugal Fashion.

Figura 69 — Only Lovers Left Behind FW24, Cole¢do Kaya Magalhdes fotografada por Ugo Camera.
Fonte: Fotografias disponibilizadas pelo Portugal Fashion.

Figura 70 — Apresentacdo Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Elizabeth
Teixeira. Fonte: Fotografias disponibilizadas pela fotdgrafa.

Figura 71 — Apresentagdo Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Elizabeth
Teixeira. Fonte: Fotografias disponibilizadas pela fotégrafa.

Figura 72 — Apresentacdo Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Elizabeth
Teixeira. Fonte: Fotografias disponibilizadas pela fotégrafa.

Figura 73 — Apresentacdo Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Elizabeth
Teixeira. Fonte: Fotografias disponibilizadas pela fotdgrafa.

Figura 74 — Apresentacdo Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Elizabeth
Teixeira. Fonte: Fotografias disponibilizadas pela fotégrafa.

Figura 75 — Apresentacdo Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Thiago
Basso. Fonte: Fotografias disponibilizadas pelo fotografo.

Figura 76— Apresentacao Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Thiago
Basso. Fonte: Fotografias disponibilizadas pelo fotégrafo.

Figura 77 — Apresentacdo Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Thiago
Basso. Fonte: Fotografias disponibilizadas pelo fotografo.

Figura 78 — Apresentacdo Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Thiago
Basso. Fonte: Fotografias disponibilizadas pelo fotografo.

Figura 79 — Apresentacdo Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Thiago
Basso. Fonte: Fotografias disponibilizadas pelo fotégrafo.

Figura 80 — Apresentacdo Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Thiago
Basso. Fonte: Fotografias disponibilizadas pelo fotografo.

Figura 81 — Apresentacdo Performance, Only Lovers Left Behind FW?24, fotografada por Elizabeth
Teixeira. Fonte: Fotografias disponibilizadas pela fotégrafa.

Figura 82 — Apresentacdo Performance, Only Lovers Left Behind FW24, fotografada por Thiago
Basso. Fonte: Fotografias disponibilizadas pelo fotografo.

Figura 83 — Looking For Wonderland Fashion Film, Colaboragdo Académica com lara Azevedo, fil-
mado por Mica Mota. Fonte: Fotografias disponibilizadas pelo fotégrafo.
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Figura 84 — Looking For Wonderland Fashion Film, Colabora¢do Académica com lara Azevedo, fil-
mado por Mica Mota. Fonte: Fotografias disponibilizadas pelo fotdgrafo.

Figura 85 — Sicky Magazine - O Principezinho, fotografado por Frederico Santos, styling por Sara

Soares (cest.fantastique). [Consult.2024-01-16] Disponivel em https: //sickymag.com/o-principezinho/

Figura 86 — Sicky Magazine - O Principezinho, fotografado por Frederico Santos, styling por Sara

Soares (cest.fantastique).[Consult.2024-01-16] Disponivel em https: //sickymag.com /o-principezinho/

Figura 87 — Stoic Magazine - Pink Castles In The Sand, fotografado por marieofmagdala, styling por
Filipe Rodrigues Soares. Fonte: Fotografias disponibilizadas pela stylist.

Figura 88 — Stoic Magazine - Pink Castles In The Sand, fotografado por marieofmagdala, styling por
Filipe Rodrigues Soares. Fonte: Fotografias disponibilizadas pela stylist.

Figura 89 — Claudia Pascoal for Parq Magazine, fotografado por Eduardo Gongalves, styling por Sara
Soares (cest.fantastique). Fonte: Fotografias disponibilizadas pela stylist.

Figura 90 — Claudia Pascoal for ParqMagazine, fotografado por Eduardo Gongalves, styling por Sara
Soares (cest.fantastique). Fonte: Fotografias disponibilizadas pela stylist.

Figura 91 — Videoclip “Talha Dourada” de Filipe Sambado, styling por Sara Soares (cest.fantastique).
Fonte: Fotografias disponibilizadas pela stylist.

Figura 92 — Videoclip “Talha Dourada” de Filipe Sambado, styling por Sara Soares (cest.fantastique).
Fonte: Fotografias disponibilizadas pela stylist.

Figura 93 — MORANGOST3EP277 SS24 Backstage, fotografado por Franciscalsabel. Fonte: Fotogra-
fias disponibilizadas pela fotografa.

Figura 94 — MORANGOST3EP277 SS24, fotografado por Adriana Marques. Fonte: Fotografias dis-
ponibilizadas pela fotografa.

Figura 95 — MORANGOST3EP277 SS24, fotografado por Rita Gazzo. Fonte: Fotografias disponibili-
zadas pela fotégrafa.

Figura 96 — MORANGOST3EP277 SS24, fotografado por Elizabeth Teixeira. Fonte: Fotografia dis-
ponibilizadas pela fotografa.
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12. Glossario

A

ADN - aplicado a moda, esta relacionado com a identidade visual e o conjunto de qualidades especi-
ficas da marca/designer;

Atelier — aplicado a moda, é referente ao espaco onde se desenvolve o trabalho artistico;

Aviamentos - conjunto de objetos/pe¢as que compdem uma peca de roupa, acessorio ou cal¢ado, e
que permitem a sua finaliza¢do e funcionalidade (botdes, linhas, fivelas, fechos, molas, entre outros);

Backstage - em portugués, bastidores, espaco de preparagdo de qualquer actividade artistica. Por
regra, por de tras do espaco de apresentacdo, para que o publico ndo consiga ter acesso;

Bedazzling - Técnica de decoragdo e personalizacdo, que consiste na aplicacdo de pequenas contas
brilhantes facetadas ou glitter, em qualquer objeto como roupa ou acessorios, através de uma pistola
quente;

Bubble Up - no campo da moda, é uma teoria inovadora da moda descrita pela primeira vez por Paul
Blumberg na década de 1970. Este efeito descreve quando novas tendéncias sdo encontradas nas ruas
através de culturas com menor forga social, e mostra como a inovacao flui da classe baixa para a classe
alta;

Camp - na moda é uma estética e uma sensibilidade que considera algo atraente pela sua falta de
gosto e conotagdo irdnica;

Clusterfuck-uma situagdo complexa, totalmente desordenada e mal administrada: uma catadupa de
acontecimentos confusos;

Coolhunting - namoda é uma area que trata da pesquisa e avaliacdo de tendéncias, e de fendmenos
sociais e culturais com potencial de influenciar o comportamento do consumidor.

Colegdo - conjunto de coordenados/looks, que compdem a materializagdo de um conceito estético e
visual. Quando aplicado a moda, é por vezes apresentada duas vezes por ano, uma em cada esta¢do (Ou-
tono/Inverno, Primavera/Verao);

Composito - na moda consiste no cartdo de apresentacdo dos modelos, onde se apresentam especi-
ficidades como o nome, a cor dos olhos, do cabelo e medidas de confe¢do do mesmo;

Conceito - desenvolvimento de uma idea, através da utilizacdo de imagens, palavras, texturas e ma-
teriais. E a primeira fase do desenvolvimento de uma colegio.

Couturier - é uma entidade inovadora e criadora de novasideias, ndo podendo estas ser limitadas
pelos gostos e prioridades de quem encomenda;

Craftcore - traduzido para portugués “habilidade fundamental”, é acima de tudo, caracterizada pelo
trabalho manual, e pela atribui¢do de um novo propdsito a pegas ja existentes, seja pela customizagao,
upcycling ou qualquer outra técnica artesanal;

D

Deadstock - tecidos excedentes de produgdes anteriores ou stock ndo vendido de fabricas téxteis e
fabricantes de vestuario;

Desenho Técnico - desenho detalhado, de uma peca de roupa ou objeto. Inclui todos os detalhes e
especificagdes de confegdo, como costuras, bolsos, golas, entre outros;

Design - atividade criativa que consiste em projetar objetos fisicos ou produtos gaficos, com propri-
edades estéticas e funcionais;
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Designer de moda- profissional que atua diretamente com o desenvolvimento e criagdo do produto,
seja no seu desenho, definicdo de funcionalidades, modelagem, entre outros aspetos na area da moda.
Pode também trabalhar na parte téxtil;

E

Editorial - conjunto de fotografias que comunicam visualmente um conceito ou ideia criado para a
promocdo de uma coleg¢do ou produto visual. Para a sua realizagdo é necessaria uma equipa composta
por fotdgrafos, produtores, modelos, stylists, maquilhadores e cabeleireiros, entre outros;

Esbogos - desenho em formato de esquico inicial de uma ideia ou conceito, em formato fisico ou
digital;
F

Fashion Films - videos curtos, utilizados pelas marcas de moda ou revistas para comunicaraestética,
as ideias e os conceitos de uma colegdo ou um produto ao publico;

Fashion Trends - conjunto de fatores que ditam a previsido do consumo de determinado conceito ou
produto por um numero significativo de pessoas, num periodo de tempo que costuma ser curto;

Fast Fashion - sector da industria da moda que consiste na produ¢do em massa de pecas de roupa a
um ritmo acelerado, e no seu consumo imediato;

Ficha Técnica - documento que incorpora todos os dados técnicos da peca de roupa ou objeto de-
senvolvido. Desenho técnico, matérias-primas, descricio da pega, detalhes em foco, posicionamento de
etiquetas;

Fitting - prova do protétipo ou a montagem do look antes do desfile da cole¢do, em manequim, de
modo a conseguir perceber o caimento e aspeto geral da pe¢a para aprovagio para produgio ou apre-
sentacao;

G

Gatekeeping - a atividade de tentar controlar quem obtém ou ndo determinados recursos, informa-
¢oOes, poder ou oportunidades;

Gen Y - ou millennials, o grupo de pessoas nascidas ap6s o inicio da década de 1980 até, aproxima-
damente, a primeira metade da década de 1990;

Gen Z - A geracdo Z compreende o grupo de pessoas nascidas a partir de 1995. Cresceram com a
popularizagdo da internet e interagem com o mundo integrando todas as formas de tecnologia disponi-
veis;

Greenwashing - que pode ser traduzido como “lavagem verde”, é a pratica de camuflar, mentir ou
omitir informagdes sobre os reais impactos das atividades de uma empresa no meio ambiente;

H
Handmade - feito a mdo
I

[lustracdo - namoda, suporte visual que permite comunicar uma colecdo. Elaborada por designers
ou ilustradores a partir de materiais e técnicas tradicionais, como lapis, canetas e colagens ou softwares
digitais;

Influencers - ou criadores de contetdo, por norma presentes no digital, capazes de influenciar pes-
soas através da sua producio de contetido nas redes sociais;
K

Kidswear - roupa para criangas;
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Kinderwhore - estética criada por muitas bandas de punk rock e rock alternativo femininas (riot
grrrls) nos EUA durante o inicio e meados dos anos 90. O estilo consistia em vestidos ou outras pecas de
roupa de aparéncia infantil, maquilhagem pesada e sapatos Mary-Jane de varias cores.

Kitsch - arte vistosa ou objetos decorativos baratos que sdo atraentes para pessoas que apreciam
uma beleza tnica (ou a falta dela);

L

Lineup - ordem dos looks em desfile;

Livestream - transmissio de um contetido em direto;
Look - resultado final de um coordenado;

M

Made to Order - feito sob encomenda significa fabricar o produto somente quando é feito o pedido.
E uma forma organizacional para as marcas fazerem exatamente o que precisam, sem terem excedente
de producio;

Marketing - conjunto de técnicas e estudos desenvolvidos para melhorar a comunicacdo de algum
produto e posteriormente entregar valor parasatisfazer as necessidades de um mercado-alvo comlucro;

Media - meios de comunicacao;

Modelagem - ou desenvolvimento de moldes, a partir de um modelo base ou nao, com medidas base
ou personalizadas, onde a construgdo do modelo do vestuario é feita através do papel ou digitalmente,
permitindo a sua visualizagdo no espa¢o, bem como seu caimento e volume, antes da confe¢do da pe¢a;

Moodboard - painel de suporte fisico ou digital, que pretende transmitir o conceito de forma visual.
Utilizando diversos recursos, fotos, texturas, palavras, etc;

0

Oversize - termo que significa “acima do seu tamanho”, usualmente para descrever algo cujo fitting
€ mais largo do que o usual;

P
Performers - artistas;
Persona - na moda ¢ a representacao ficticia do cliente ideal;

Photoshoot - atividade exercida pelo fotografo e pela sua equipa. Termo normalmente aplicado a
realizacdo de editoriais ou lookbooks;

Playful - brincalhao;

Pop Culture - todo conteudo que se torna popular, ou seja, que cai nas gragas do publico, maioritari-
amente mais jovem, e esta presente nas mais diversas areas, principalmente no entretenimento, na tec-
nologia e na moda;

Protétipo - desenvolvimento da primeira amostra, de modo a analisar e corrigir proporgoes, erros,
corte e caimento;

Purchase Frequency - onimero de vezes que um cliente faz compras dentro de um periodo de tempo.
Essa informacgao é crucial paraa compreensao da taxa de retencado de clientes, dos comportamentos de
compra dos clientes e do seu grau de satisfacao;

S

Site-specific - é uma obra de arte criada para existir num determinado lugar;
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Slow Fashion - é um aspecto da moda sustentavel e um conceito que descreve o oposto da moda
rapida;

Soundtracks - banda sonora;
Streetwear - estilo que representa a esséncia urbana e cultural de cada comunidade;

Styling - ato de construir um look, composto por varias pecas e/ou acessorios, com uma determi-
nada linguagem. Normalmente realizado anteriormente a fase de desfile e editoriais;

T
Target - no caso da moda, publico alvo de uma marca ou colegio;

Timings - periodos de tempo limite a ser respeitados para a entrega de determinado trabalho ou
produto;

Tongue-in-cheek - irénico ou irreverente;
Trend Followers - grupo de pessoas que segue determinada tendéncia;

Trickle Down — no campo da moda, é uma teoria inovadora da moda descrita pela primeira vez por
Paul Blumberg na década de 1970. Este efeito descreve uma situagdo em que tendéncias especificas sao
primeiro aceites por celebridades e individuos com maiorvisibilidade social e gradualmente apoderadas
pelas pessoas das classes mais baixas e puiblicos mais jovens.

U

Upcycling - técnica que consiste em, com criatividade, dar um novo e melhor propésito a um material
que seria descartado, sem degradar a qualidade e composi¢do do material. No caso da moda, criar pegas
de roupa ou acessorios através de materiais inusitados ou sem propdsito;

w

Website - conjunto de paginas na internet, associadas entre si e que pertencem a determinado en-
derego;

Women's wear — moda destinada ao publico feminino.
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13. Anexos

186 1083 857

Publicacd... Seguidores A seguir

Carlota de Magalhaes
<2 Escreve torto em linhas direitas %

Designer based in Portugal 4
2 linktr.ee/kayamagalhaes

Editar perfil Partilhar perfil +2

e ] MORANGOS..  MEMO LANE
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