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ABSTRACT: The importance of graphic representation of used booksellers
in Porto it is an innovative concept, due to exist more than ten used
booksellers in the region and only a few or neither use this thoroughness
to their advantage. However, the affirmation of identity through a
graphic system allows distinction from others. Thus, this article exposes
the process of creating Moreira da Costa Alfarrabista's corporate
communication. This bookstore, a centenary store with 117 years of life,
witnessed 5 generations of the same family and has more than 30000
books in its estate. Witnessed four regimes, monarchy, 1st republic,
dictature, 2nd republic that prevails in the present. Currently, the growth
of tourism in Porto has brought a new dynamic to centenary-old stores
like Moreira da Costa: tourists. On the other hand, the aging of the
population has consequently led to an increase in the average age of
Livraria's customers. That said, it will be necessary to choose a new
market positioning that is inherent to the new graphic system and vice
versa. In this way, it is proposed to develop a visual identity project for
Livraria Moreira da Costa that is adequate to the contemporary demands
of business communication. Based on this intention, the project will be
provided with symbols of formal, conceptual, current and aesthetic
coherence as well as the ability to seduce in communication.
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RESUMO: A importancia da representagdo grafica de alfarrabistas do
grande Porto é um conceito inovador, devido a existirem mais de dez
alfarrabistas na regido e poucos ou nenhuns usarem esta minuciosidade a
seu proveito. Contudo, a afirmagdo da identidade através de um sistema
grafico permite distingdo perante outros. Deste modo, o presente artigo
expde o processo de criagdo da comunicagdo corporativa da Moreira da
Costa Alfarrabista. Esta livraria, loja centendria com 117 anos de vida,
presenciou 5 geragdes da mesma familia e consta com mais de 30000
livros no seu espdlio. Testemunhou quatro regimes, a monarquia, a 12
republica, ditadura e a 22 republica que vigora no presente. Atualmente,
o crescimento do turismo no Porto trouxe uma nova dindmica para lojas
centenarias como a Moreira da Costa: os turistas. Por outro lado, o
envelhecimento da populagdo originou, consequentemente, uma subida
da idade média dos clientes da Livraria. Posto isto, sera necessario eleger
um novo posicionamento de mercado que seja inerente ao novo sistema
grafico e vice-versa. Deste modo, propde-se desenvolver um projeto de
identidade visual para a Livraria Moreira da Costa que seja adequado as
exigéncias contemporaneas da comunicagdo empresarial. E com base
nesta intengdo que se procura dotar o projeto com simbolos de coeréncia
formal, conceptual, atual e estéticos assim como a capacidade de
sedugdo na comunicagao.

PALAVRAS CHAVE: Marca; Livraria; Comunicagdo; Identidade; Design.

1. Introdugao

Apesar da Moreira da Costa ser uma livraria com 117 anos, o atributo da longevidade ndo é garantia de sucesso futuro. Posto isto, a ideia de através do design,
ser possivel contribuir para a consolidagdo de um modelo contemporaneo que possa contribuir para o aumento da longevidade desta livraria, é um fator
motivador. Apds a andlise do meio envolvente da Moreira da Costa — histdria, fluxo de clientes, atividades, presenga nas redes sociais — decidiu-se desenvolver
novas abordagens que, no contexto atual, pudessem responder a conceitualidade da livraria e, de certo modo, seduzir novos clientes. O projeto perfaz numa
proposta de identidade visual para a Livraria Moreira da Costa.

E intencdo falar, sobretudo, sobre identidade de grosso modo como tentativa de importagdo de principios que auxiliem no desenvolvimento da proposta.

O fendmeno pos-digital, relaciona-se com o fim do deslumbramento perante as novidades tecnoldgicas digitais. Estas, sdo usadas em massa, com um sentimento
egocentrista, em todas as dimensGes da vida, banalizando, por vezes, momentos importantes. Neste sentido, é uma atitude de preocupagdo perante o modo de
se ser humano, que pode ser interpretada como um processo que questiona a identidade na presenca do avango tecnoldgico. Neste contexto, Daniel Raposo
(2009) afirma que uma das primeiras necessidades do Homem foi o registo sugerido por gréficos encontrados nas cavernas. Posto isto, a evolugdo do Homem
enquanto espécie até a atualidade, neste contexto, podera ser interpretada como uma procura constante de identidade. A necessidade de identificar algo com
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uma marca de pertenga ou autoria, é e foi uma expressdo utilizada com a intengdo de obter reconhecimento exclusivo enquanto individuo. Esta nogdo de
exclusividade presente em cada um, podera ser a base da identidade. No entanto, apesar da identidade poder ser vista como uma tentativa de destacamento
individual dentro de um contexto global, também pode ser a representagdo de: um conjunto de individuos como os habitantes de uma vila, cidade ou pais; uma
gama de produtos; ou um posto de correios. Ou seja, a identidade pode ser representada por um ou mais individuos, um ou varios locais e um ou varios produtos
com a intengdo de alcangar a individualidade perante os demais.

Por ser algo tdo intrinseco, a identidade, é, sensivelmente, afetada por fatores sociais, temporais, econdmicos, tecnoldgicos que foram moldados a imagem da
histéria, por exemplo, signos [1] como a cruz e o cravo podem ser associados, respetivamente, a religido cristd e ao 25 de abril. Contudo, além de receberem
significados, os signos, também podem mudar de significado face a acontecimentos ocorridos num determinado tempo, espago ou ag¢do, cujo impacto seja
consideravel, como o exemplo da sudstica. Segundo Frutiger (1989), a palavra deriva do Sanscrito[2] para “bem-estar”. Na China era simbolo de perfeigdo, no
entanto no japdo era denominado “maniji” e simbolizava o nimero 10000 assim como o conceito de infinito. Também era associado a ideia de sorte. Os
posicionamentos das terminagdes remetem para uma percegdo de rotagdo, sendo que esta pode ser para esquerda ou direita. Interpretagdes sobre a China
antiga assumem que as terminagdes para a esquerda significam "boa sorte", enquanto que na diregdo oposta significam "ma sorte" (Frutiger, 1989, p. 276).
Considerando o que foi dito, é neste contexto que, o design vem operar como um intérprete de um determinado fator, atribuindo-lhe propriedades facilitadoras
de compreensdo e vivéncia potenciando o principio de identidade a nivel global.

Desta feita, apos o estudo e a compreensao de fatores presentes no universo da Livraria Moreira da Costa, é pretendido que a materializagdo do projeto culmine
numa narrativa visual capaz de ser, pragmatica e fértil em solugdes graficas que respondam a identidade desenvolvida ao longo do 117 de negdcio.

2. Enquadramento tedrico

O interesse na evolugdo social, econdmica, tecnoldgica, temporal e heurética no estudo da marca grafica, € uma constante complexa na tematica da
identidade. A forma de estar do designer perante esta problematica, reflete a origem de uma espiral de inquietagGes infinddveis que, na maioria das ocasides,
podem ser respondidas com uma analise do passado. Estas ag¢des, sdo a origem de novos entendimentos e conhecimentos sobre a identidade a nivel visual e
concetual que, a mantem em constante evolugdo. Contudo, o legado, continua importante na medida dos recursos histéricos e, principalmente, na capacidade
de avaliagdo dos principios e componentes fundamentais que, poderdo ser relevantes no presente assim como reinterpretados para o futuro. Neste contexto, a
intengdo deste enquadramento tedrico, é, sobretudo, falar sobre a marca grafica como signo de autoria até a identidade visual corporativa como sistema
(Baird, 2020b, p. 5).

Segundo Raposo (2009), os registos graficos encontrados em cavernas, sugerem que uma das primeiras necessidades do Homem foi o registo. A ideia de
distinguir a identidade, a autoria e a propriedade, justifica a denominagdo de um signo como marca. Para Frutiger (1989), a denominagdo verbal
individualizadora — o nome — encontra as suas raizes na pré-histéria, antes de qualquer escrita. Para o autor, a assinatura, deve ter iniciado com os povos
némadas enquanto forma de distinguir bens materiais e podera ter influenciado alfabetos futuros ou mesmo fazendo parte integrante. Nesta sucessdo de ideias,
para Costa (2004), a escrita na pré-histdria é indissocidvel das marcas de identidade, sendo que estas apareciam em grande nimero nos primeiros edificios
egipcios e na Grécia Micénica [3]. Numa perspetiva mais recente, sendo os Fenicios[4] um povo mercantil presente em todo o mediterranio, estes, acharam por
bem o desenvolvimento de um conjunto de simbolos que facilitassem a comunicagdo comercial. Este processo fixou-se na fixagdo de consoantes (b, d, f, (...))
assim como na invengdo de vogais (Frutiger, 1989). Com o decorrer do tempo, surgiram novas letras (g, j, u, w, y, z) que deram origem ao alfabeto romano
contemporaneo (Taggart, 2019).

Esta ligagdo propinqua entre povos distantes, deu origem a necessidade de autenticar com uma assinatura objetos de valor, resultando nos primeiros
monogramas. Segundo Mollerup (1998), o significado grego original da palavra é linha unica que, é compreendido como algo que escrito ou desenhado em
contornos. Contudo, atualmente, a palavra monograma é normalmente usada para indicar um sinal feito a partir das iniciais do nome de uma pessoa. Porém, os
monogramas, estdo sobretudo ligados a nomes de individuos da classe alta como reis ou lideres espirituais, sendo que, estes os usavam para a certificagdo de
documentos, credibilizagdo de moedas (...) (Frutiger, 1989; The History of Symbols : Symbol Primer, 2011).

O advento de Gutenberg originou uma criagdo de marcas de autor por parte de dos impressores que, funcionavam como certificados de garantia e qualidade
(Daniel Raposo, 2009). Um exemplo de marca de autor é a ancora e o golfinho que, significa devagar se vai ao longe, foi inicialmente usada por Aldus Manutius
ao abrir Aldine Press em Veneza no ano de 1494 (The History of Symbols : Symbol Primer, 2011). Outro exemplo de marca de autor é o fameorshame que,
baseado no orbe[5], no quatro e na cruz (Fig. 7). A relagdo entre o orbe e a cruz significa a Terra é superada pela cruz, assim como o simbolo alquimico do
antimoénio que é um ingrediente da liga metalica dos tipos. O nimero 4, era utilizado como marca pelos comerciantes para identificar as suas mercadorias,
sendo também associado ao deus dos escribas (Hermes), aos comerciantes e aos viajantes (Fameorshame Press, 2020).

A liberdade comercial e industrial do século XVII, terd levado ao surgimento de marcas individuais, de caracter facultativo, ndo regulamentadas, cujo objetivo
era garantir ou informar sobre a origem, permitindo a identificagdo do comerciante (garantindo clientes). Neste novo contexto de livre concorréncia e de livre
arbitrio, criavam-se novas marcas e, com elas, fracas imitagdes (Raposo, 2008). Este crescente fez com que, por volta do século XVIII, surgissem as marcas
registadas como forma de identificagdo legitima. Como exemplo disso Hester Bateman, registou a sua marca em 1761. Esta (HB), era usada ao lado de trés
outras marcas cujos signos eram: a coroa que simbolizava que os impostos ao rei estavam pagos; o ledo que simbolizava o tipo de metal utilizado; e o h que
simbolizava o ano de produgdo. Deste modo, quando acompanhados destas marcas de autenticidade, o produto era considerado original (The History of
Symbols : Symbol Primer, 2011). Esta aplicacdo de marcas formalizou-se paralelamente ao crescimento da produgdo em massa resultante da primeira revolugdo
industrial. Ao invés das marcas serem o signo do produtor local, comegaram a simbolizar empresas que tiveram de exportar os seus produtos cada vez mais
longe, devido a massificagdo da produtividade industrial. Exemplo é a marca do sabdo Sunlight que, foi registado por William Hesketh Lever sobre a algada da
sua empresa Lever (Costa, 2004). Este, terd criado a designacdo do sabdo Sunlight de modo a garantir a facilidade de pronunciagdo e memorizagdo, reforgando-
o0 com uma embalagem de grafismo préprio e com publicidade. Em alguns anos, a marca alcangou as 60.000 vendas, possibilitando a criagdo de novas marcas.
(Raposo, 2008)

O final do século XIX, reflete o esmorecimento do periodo da Art Nouveau, exemplo disso é o logo da General Electric introduzido entre 1890 e 1900.
Antagonicamente surge um movimento mais geométrico que, reflete uma nova atitude. Assim sendo, as marcas utilizadas para a Wiener Werkstatte
desenvolvidas em 1903 demonstravam essa atitude. Neste sentido, o designer Joseph Hoffman, usou o quadrado como base para um conjunto de simbolos
identificativos da organizagdo. O monograma WW era usado na autenticagdo das impressdes assim como a rosa autenticava os produtos dos workshops. Além
das marcas da organizagdo, estes, eram marcados com o simbolo representativo do artesdo / designer envolvido na produgdo do workshop garantindo a
autenticidade (The History of Symbols : Symbol Primer, 2011).

No inicio do século XX, a empresa AEG (Allgemeine Elektricitats-Gesellschaft), fundada em 1883, tornou-se no maior produtor alemao de produtos eletroénicos de
uso manual e industrial (Fig. 14) (Miller & Wiedemann, 2017). Deste modo, em 1907, o diretor da empresa alemd Emil Rathenau, contratou Peter Behrens e
Otto Neurath, constituindo a primeira equipa de consultores de imagem corporativa (Costa, 2004). Em conjunto, estes desenvolveram um sistema de identidade
capaz de materializar a marca em edificios, objetos, mobilidrio, publicagdes, publicidade e funcionarios (Moura, 2018). Para esse efeito, Behrens e Neurath,
desenharam quatro logos que acompanharam a transicdo da Art Nouveau a nova atitude geométrica, sendo que, a partir do terceiro logo, estes introduziram a
primeira tipografia empresarial (Mdller & Wiedemann, 2017). Assim acontece o nascimento da identidade corporativa, ou seja, é neste momento que a forma
pela qual uma corporagdo, empresa ou negdcio se apresenta ao publico (como clientes, investidores, bem como funcionarios). Além disso, do intuito de manter e
construir uma identidade coerente, a identidade corporativa também contribui para uma forte cultura de empresa (Cheirchanteri, 2018). Foi uma questdo de
tempo até se aplicar esta conceito a instituicdes de dimensdes e complexidade ainda maiores como paises, organizagdes internacionais publicas ou privadas bem
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como noutras empresas.

Ap0s a disseminagdo do conceito da identidade corporativa até ao periodo da Il Guerra Mundial (1939-1945), esta tera impedido qualquer impulso criativo na
Europa, excetuando na Suiga (Frutiger, 1989). Neste sentido, Steiner em Zurique e Hoffmann em Basileia, iniciaram um novo movimento — o Design suigo. Posto
isto, a representacdo figurativa foi abandonada em favor da simplificagdo ou sintese grafica onde o desenho é limitado ao contraste preto-branco ou a forma-
fundo. (Daniel Raposo, 2008)

Com o surgimento da televisdo na década de 1950, a CBS, queria fazer uma distingdo clara entre a televisdo e a radio. Nesse sentido, contrataram William
Golden como diretor de arte que, viria a desenvolver o CBS eye. Apesar da. efetividade do sistema de identidade depender sobretudo da inteligéncia, perspicacia
e qualidade das aplicacGes, pautadas pela consciéncia do design como otimizador da mensagem Golden, introduziu algumas regras graficas utilizando, assim, a
identidade visual corporativa como sistema. (Miller & Wiedemann, 2017)

Em 1956, a IBM contratou Paul Rand que automaticamente redesenhou o logo da empresa. Rand manteve o tipo de letra, mas tornou as serifas retas como as
de uma maquina de escrever, oferecendo a marca conotagdes de modernidade tecnoldgica da época sem esquecer a heranga do passado. Na década de 1960,
0s avangos tecnoldgicos do computador levaram Paul Rand a acrescentar barras ao logdtipo da IBM — versdo de treze barras. Esta era uma clara alusdo ao
funcionamento do monitor do computador, mas também uma forma de se conotar com movimento e eficiéncia de tal detalhe, que tinha variagdes de desenho
na versao positiva e negativa da marca gréfica. Em 1972, o logo viria a ser novamente alterado, reduzindo as barras de 13 para 8. (IBM Design Language, 2020)

Na continuidade dos avangos na drea da Identidade Visual e sob a génese do Estilo Internacional Tipografico, na escola alema de HFG em Ulm e sob direcgdo de
Otl Aicher, em 1962, foi desenvolvido o projeto de Identidade Visual Corporativa coordenado para a Lufthansa German Airlines. (Daniel Raposo, 2009) Este
programa de identidade era caracterizado por uma organizagdo extensa e sistematica controladora de todas as aplicagdes visuais, pelo que se tornou exemplo a
seguir por todo o mundo. A estandardizagdo de formatos permitia maior unidade visual, enquanto que as cores, os uniformes, e restantes aplicages conferiam
unidade e notoriedade, ja que partilhavam uma mesma grelha de construgdo. (New Logo for Lufthansa, 2018)

Atualmente existe um fenémeno semidtico que, implica, simultaneamente, o Homem enquanto entidade singular e coletiva, cuja apreensdo da marca,
enquanto referéncia de projegdo institucional, estimula comportamentos l6gico-emocionais determinantes no entendimento da proposta e consequente reagdo
(Coelho, 2014).

3. Proposta de identidade visual para a Livraria Moreira da Costa

3.1. Contexto

Livraria portuense, a Moreira da Costa Alfarrabista é o resultado de um negdcio com 117 anos de histéria. Inicialmente fundada por José Moreira da Costa em
1902, teve residéncia na Travessa da Fabrica. O seu fundador, Moreira da Costa, foi um editor de livros, promotor de leilGes livros e publicou alguns catalogos.
Aquando do seu falecimento, a livraria passou para a sua filha Elisa Duarte da Costa Ferreira Dias, uma grande conhecedora de livros. Elisa tornou a livraria num
centro de tertulias de distintos Homens de letras e amantes de livros. Entre este publico, estavam bastantes camilianistas fazendo com que em 1952, a livraria
promovesse uma edi¢do fac-similada de tiragem reduzida da obra rara de Camilo Castelo Branco — A infanta Capelista — destinada aquele circulo de
colecionadores. Em 1965, Maria Elisa Ferreira Dias Gongalves herda a livraria fruto do falecimento da sua mae Elisa Dias. Em 1987, foi fundada uma sociedade
entre Maria Gongalves, Isabel Carneiro (filha de Maria Gongalves), Rui Gongalves (filho de Maria Gongalves) e Angelo Carneiro (marido de Isabel Carneiro.) Em
1999, Angelo Miguel Carneiro (filho de Angelo Carneiro) torna-se comproprietario da livraria, tornando-se na quinta geragdo da familia a fazer parte da livraria.
A presenga portuense acaba por enfatizar a influéncia espacial sobre o sentido das vivéncias e as expressdes tradicionais que caracterizam a identidade da
livraria. Hoje, ao entrar na Moreira da Costa Alfarrabista, significa estender o olhar sobre um cendrio cultural, entre histéria e tradigdo, saboreando deleites
solitdrios ou partilhados com os donos atuais. Esta realidade permite-lhe atrair novos clientes e vocacionar-se para uma oferta qualitativa que oferece uma
vivéncia plena de valores culturais algures entre a antiguidade evocada pelo patrimonio dos tempos idos e o desejo de uma modernidade multicultural. Reside,
daqui uma Moreira da Costa Alfarrabista que é o reflexo de um novo paradigma: o futuro.

Fig. 1 — Loja da Moreira da Costa Alfarrabista vista do exterior

desde 1902
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Fonte: imagens cedidas por Moreira da Costa Alfarrabista.

3.2. Analise
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Uma analise prévia sobre a comunicagdo revela algumas fragilidades e incongruéncias que, sdo propicias a falta de reconhecimento na origem mensagem. Este
exercicio revelou a auséncia de um simbolo ou marca que seja identitario da Moreira da Costa assim como varias codificagdes tipograficas na representagdo do
nome da Livraria. No que diz respeito a cor, a codificagdo cromatica ndo carece de uma palete primaria nem secundaria que seja apelativa e associativa a
Moreira da Costa.

A designacdo da livraria ndo é coerente sendo que, em alguns casos a livraria é denominada de “Moreira da Costa Livreiros Antiquarios”, noutros de “Moreira da
Costa (Filha)” assim como de “Moreira da Costa Alfarrabista”. Mais uma vez, a falta de coeréncia no préprio nome, ndo transmitem a origem da mensagem
identitaria. De assinalar, o sol do ex-libris, ndo evidencia uma margem de seguranca referente fazendo com que a leitura do mesmo ou de grafismos adjacentes
seja posta em causa com outras escalas. No final, assiste-se a um conjunto de pormenores fraturados por uma mudanca de estilos na representagdo visual e
cujos suportes reportam a mesma unidade estrutural interagindo entre si e com o cliente no quotidiano: a Moreira da Costa Alfarrabista. Por essa razdo, a
sazonagdo da livraria, de modernidade multicultural, ndo se deve apoiar em retéricas visuais passadas, mas sim num discurso moderno, agregador e percetivel
da mensagem corporativa intencionada por parte da Moreira da Costa Alfarrabista.

Fig. 2 — Aplicagdes do logo atual da Moreira da Costa Alfarrabista

desde 1902
7 BANS %vmrz;.u'){oriz:u av/a Gosta MOREIR A D A COSTA
o e Livreiros Antiquérios
MESMO livariamoreiradaosta com
VELHUE UM s T2l 222 007 524
a ¢ Venda Hvros Usados
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O CENTRO UTERARIQ
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Aboreira da Costa
Alfarralistas

Fonte: imagens cedidas por Moreira da Costa Alfarrabista.

3.3. Objetivo

A ideia de propor uma nova representacdo simbdlica para a Moreira da Costa Alfarrabista, é motivadora. Para esse efeito, serd necessario suportar a
nomenclatura Moreira da Costa Alfarrabista com uma codificagdo tipografica contemporanea capaz de transmitir a nova mensagem de modernidade cultural.
Além disso, também sera necessario a criagdo de simbolo distinto e apelativo aos clientes que, seja capaz de suportar a marca da Moreira da Costa mesmo na
auséncia de qualquer suporte tipografico. Uma abordagem aos novos meios de comunicagdo como o Facebook ou o Instagram, serda mandatodrio fruto da
demanda social. Por fim, a representacdo da mensagem sera empregue num novo website como contribui¢do para a venda online e para um corporativismo
coerente. Distinta, no sentido operativo e funcional, pressupde-se que o plano da representagdo visual traduza, com clareza, a modernidade multicultural
presente na Moreira da Costa Alfarrabista. Serd este o pressuposto fundamental cumprir para a construgdo deste novo vocabuldrio visual, pretendido auténomo
quanto baste, e evidente da relagdo cultural portuense. E nesta premissa que a proposta de identidade visual aqui presente, sera capaz de suprimir a dispersdo
comunicativa vigente nas varias aplicagdes utilizadas pela Livraria bem como de implementar uma mensagem corporativa coerente.

3.4. Metafora

Uma metéfora visual capaz de sustentar uma marca segundo Mollerup (1998) pode ser apelidada de “quinto elemento”. Além da cor, da tipografia, da imagem e
do nome, o quinto elemento, pode recair em objetos de natureza tdo diversa quanto uma marca, uma forma, um som, uma cor, uma letra, um conceito ou até
uma combinagdo parcial ou total das parcelas.

Neste sentido, como quinto elemento da Moreira da Costa Alfarrabista definiu-se o livro. Este, foi assumido, devido ao seu significado para a Moreira da Costa,
como sentimento e como objeto. Ou seja, para a Moreira da Costa, o livro significa um papel histérico, o prazer de ler, um atendimento proprio, 117 anos, 5
geracgdes e o carinho dado a quem entra na loja. Na perspetiva sentimental, o livro, pode ser interpretado como um simbolo de orgulho, de carinho, de amor, de
casa, de memodrias, de afeto, de cuidado, de ineréncia e de partilha. Como objeto, o livro pode ser entendido como uma obra organizada, um conjunto de folhas,
uma parte de um conjunto de obras, algo fisico, algo duradouro, um objeto de instrugdo, de sabedoria e de conhecimento.

Contudo, para além dos livros, a Moreira da Costa ndo deixa de ser a representagdo figurativa de 5 geragdes da mesma familia que, foi o sustento de
prosperidade da livraria, tendo presenciado os 117 anos de histéria. Sendo esta uma instituicdo familiar, fatores como a preservagdo, a sustentabilidade, a
origem, as fontes, a derivagdo, a linhagem a estirpe e a ramificagdo vigoram no intimo da Moreira da Costa. Esta pessoalidade inerente, também pode ser
considerada como quinto elemento.

Assim, o projeto aqui proposto centra o seu esforgo no objetivo de construir uma identidade visual que resulte em maior nitidez da representagdo cultural e valor
acrescentado para a Moreira da Costa, atendendo aos cinco elementos: a cor, a tipografia, a imagem, o nome e o quinto elemento, o livro e as 5 geragdes.

3.5. Encontro da Marca
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Todo o processo de maturagdo do desenho da forma, reflete a tentativa de representagdo do 52 elemento apresentado anteriormente — o conjunto do livro e
das cinco geragdes. Deste modo, obteve-se a marca apresentada constituida por cinco livros abertos, simbolo da personalidade da vida literaria assim como das
cinco geragdes que mantiveram e mantem a Moreira da Costa como ponto de referéncia alfarrabista no Porto.

3.6. A marca

Do livro as cinco geragdes, da autenticidade e qualidade a experiéncia do cliente, do passado ao presente, da conceitualidade a materializagdo grafica. A origem
da nova marca. Milhares de palavras; 30 000 Livros; 117 Anos; 5 Geragdes; 1 Livraria; Moreira da Costa Alfarrabista

A proposta final representa o esforgo do desenho submetido a disciplina do design, ao pragmatismo da fungéo e a clareza da comunicagdo. Conforme descrito
em momentos anteriores, tomou-se o exercicio do livro e das cinco geragdes como referéncias nucleares que inspiram a marca e o logotipo desenvolvidos.

Fig. 3 — Proposta da nova marca Moreira da Costa Alfarrabista.

Moreira da Costa
Alfarrabista

4. Conclusoes

O fim do deslumbramento perante as novidades tecnolégicas digitais acompanhadas com a pandemia COVID-19, trouxeram a sociedade um momento de
reflexdo ubiquo. E altura de questionar o que foi feito, o que estd a ser feito e o que sera feito. E altura de questionar as mudancas que cada um atravessa. E
altura de questionar a forma de estar face ao mundo. E altura de contribuir para a sociedade. E altura de questionar a identidade pessoal e alheia. Sera possivel
responder a todas estas ambiguidades recorrendo ao Design?

Deste modo, o design também se reposicionou face a constante ebulicdo social atual. Posto isto, surgiu um novo advento do mesmo e, com ele, a emergéncia de
resposta face a uma nova necessidade — a reflexdo identitaria. Assim sendo, no contexto desta proposta, o design operou como interprete das necessidades da
livraria, atribuindo-lhe uma marca de iconografia distinta assim como facilitadora de compreensdo e vivéncia potenciando o principio de identidade.

Neste momento o design proporcionou, a livraria, o estimulo do valor acrescentado que, se tornou indispensavel a modernizagdo da mesma face a sua dimensdo
cultural, econdmica ou social. Neste sentido, foi desenvolvido um suporte comunicacional que promove a difusdo de valores entre a Moreira da Costa e as
comunidades mais préximas através de objetos de interface cultural.

Por sua vez, este processo assume, a responsabilidade de enquadramento do espago conceptual numa dimensao holistica criando uma categorizagdo cultural
dinamica da livraria. Deste modo, o design e a marca contribuiram, decisivamente, para a solidificagdo de uma performance competitiva, através de um
conjunto de conotagdes, nomes, formas e composigdes visuais edificadoras de uma narrativa visual positiva com significados capazes de promover a livraria nas
esferas locais, regionais e globais.

Em suma, a identidade define o contexto onde se cria a personalidade que, sera exprimida como fator de destacamento no contexto econémico, cultural, social,
politico. Esta é o fruto de milhares de anos de amadurecimento do pensamento que, reflete a preocupagdo social contempordnea de destaque perante o
proximo. Contudo, a palavra identidade, ndo deixa de ser uma abreviatura que, condensa possibilidades distintas e antagodnicas refletindo, assim, o intimo de
cada um.

Notas

[1] Que contém um significante (forma ou imagem acustica) e um significado (conceito).

[2] Nome dado a antiga lingua dos bramanes.

[3] Ultima fase da Idade do Bronze na Grécia Antiga, abrangendo o periodo de aproximadamente entre 1600 e 1100 a.C..

[4] Os Fenicios foram uma civilizagdo da Antiguidade cujo epicentro se localizava no Norte do atual estado de Israel e ao longo das regides litorais dos atuais do
Libano e da Siria.

[5] Corpo esférico ou circular: bola, esfera, globo.
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