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Resumo

Apresentar-se-io dados referentes

d comercializagdo das Plantas Aromiticas

e Medicinais (PAM) a nivel internacional
comparando-os em simultineo

com o que se passa a nivel nacional.
Relfativamente aos mercados, existem
fiundamentalmente dois tipos de mercados

e indidstrias que utilizam as PAM, por um lado,
temos circuitos de comercializacdo muito curtos
com utilizacdo dos produtos no minimo da sua
transformacido. Por outro-lado, temos indistrias
e mercados que utilizam compostos muito
especificos implicando extracgdes e técnicas
muito complicadas. Assim serio apresentadas
sugestées para uma maior implantacdo deste
sactor no nosso Pais. Por fim analisar-se-3o

os resultados provenientes de um inquérito
Nacional levado a cabo no dmbito do Projecto

PAMAF IED “Plantas aromiticas e condimentares.

Seleccdo e avaliagdo de usos tradicionais

e aplicacGes alternativas em agroinddstrias’,
para a definigde dos circuitos internos de
comercializacdo.

Agl'OM@% n° 12 ANO 5, 1997

1. Introducao

Nestes tiltimos anos em Portugal, assim como noutros
Paises europeus, tem-se assistido a um desabrochar
de numerosas iniciativas a diversos niveis no que
diz respeito a produgdo e estudo de PAM, sejam elas
através de projectos de investigagdo, de convénios,
conferéncias ou da constituigdo de algumas associagdes
de produtores.

Na base destes movimentos encontram-se motivagbes
diversas:

+ porum lado, temos a redescoberta do que se considera
tradicional, puro e salutar, principalmente no que
respeita ao consumo agroalimentar. Neste quadro,
poderemos observar no mercado o aumento e diversificagio
de produtos 4 base de PAM e tendo em conta o seu
destino: alimentar, terapéutico ou cosmético, a
“jdeia-chave” de produto natural ¢ de “naturalidade”
¢ imediatamente perceptivel pelo consumidor;

+ por outro lado, a maioria da producéo agricola
tradicional estd a sofrer tal competi¢cio a nivel
europeu, derivada de dificuldades de comercializagdo
e dos poucos incentivos originados pela nova PAC,
que os agricultores procuram produgdes alternativas
inovadoras.

Numa perspectiva abrangente do estudo das PAM
a nivel nacional, compilaram-se alguns dados relacionados
com os circuitos comerciais internacionais e nacionais,
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tendo-se concluido, porém, que os dados disponiveis
do mercado das PAM, séo exiremamente escassos €
provém unicamente dos dados do comércio externo.

2. Situagdo econémica

A andlise deste sector no campo econdémico revela-
-se extremamente escassa e dificil, uma vez que,
temos que nos basear Unica ¢ exclusivamente em
dados estatisticos do comércio externo, muitas vezes
pouco especificos e de dificil aplicabilidade quando
pretendemos fazer uma aproximagdo a uma cultura
ou a um tipo especifico de utilizagdo.

Porém, é ponto assente que a oferta para o mercado
interno surge extremamente segmentada ¢ que, tendo
em conta uma reduzida produgfo nacional, se assiste
a um forte recurso 4 importagio, nos diferentes grupos
agregados a nivel comercial (Tab.1).

No que diz respeito a quantitativos (t) o comércio
internacional em 1992, relativamente a especiarias
foi estimado em 400 000t, sendo a pimenta a especiaria
mais comercializada (Verleg,1994). Em Portugal a
importagdo continua a ser mais relevante que a exportagéao
e a pimenta é também no nosso Pais uma das especiarias
mais importadas, mas sdo as diferentes formas de Capsicum
sp. em que se incluem as malaguetas, os frutos mais
importados. O louro surge como a nossa maior exportagéo,
sendo as ex-coldnias os nossos melhores clientes, destacando-
-se claramente Cabo-Verde.

Tabela 1 - Balanca Comercial Nacional das PAM (1993/94)

de industrias transformadoras em laboragfo activa
(INE,1994) (Tab.2).

Tabela 2 - Quantitativos transaccionados [comércio
internacional-1992 e nacional-1994)

Produtoe Comércio Comércio
Internacional Nacional {t}
1] Exp. imp.
Especiarias 400.000 67 1.273
Pl. Aromdéticas 50.000 470 246
Oleos Essenciais  208.000 300  3.000

(FONTE: INE,1994; Verlag,1994)

3. O caso particular dos
circuitos de comercializacao
a nivel nacional

Tendo como base um conjunto de inquéritos organizados
no dmbito do programa PAMAF-IED (1995/98) “Plantas
Aromiéticas e Condimentares - Selec¢iio e avaliacéo
de usos tradicionais e aplicagBes alternativas em
agroindustrias”, na tentativa de esquematizar os circuitos
de comercializagio internos, poderemos novamente
reafirmar que as necessidades do consumo interno
sio na sua maioria safisfeitas por produtos provenientes
da impaortagio.

Os inquéritos foram elaborados
nas vertentes; produtores, inddstrias

transformadoras (farmacéutica,

Ano Tipo de Produto perfumaria e cosmética, alimentar)
Especiarias Plantas/ Oleos e distribuidores.
/Partes de Plantas Essenciais Foram enviados via CTT
Exp. Imp. Exp. Imp. Exp. Imp. e, estabelecido um prazo de
[]000 ESC.} “000 BSC.) (]000 esc.] resposta de 2 meses.
1993 31.709  430.890 103.815  337.411 169.233  4.062.844 Elaborou-se a tabela 3, como
1994 30.849 466.081 127.653 967.020 5.198.261 uma tentativa de compilagio

207.360

(FONTE: INE,1993/94)

Nas plantas aromiticas o volume internacional
ronda as 50.000t e, em Portugal, o comércio externo
deste grupo de elementos é muito reduzido, verificando-
-se que as exportagfes vio para Pafses vizinhos como
¢ o caso da Espanha e Franga. Porém, neste grupo e
em face da balan¢a comercial, vendem-se as plantas
que produzimos a um valor comercial inferior ao
valor de aquisi¢do de plantas do mesmo grupo.

A importagio de 6leos essenciais foi estimada no
mesmo ano (1992) em 100.000t, essencialmente para
os Paises da Unido Europeia e EUA, a exportagéo foi
de 108.000t, tendo sido a China e alguns Paises da
Unifio Europeia os exportadores de maior relevincia
(Verleg,1994).

Em Portugal a importa¢do ronda as 3.000t e a
exportagdo unicamente 300t, revelando a escassez
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dos resultados retirados da
informagdo fornecida nesses
inquéritos.

Tabela 3 - Resultados (%) de inquéritos realizados
em 1995/96

Produtores Industrias
Distribuidores

% de respostias 11 27
Principais vias

comerciais:

Ervondrias 1 -
Inddstria 1 84
Grandes superficies 1 -
Feiras 1 -

(-} Sem informagdo

n° 12 ANO 5, 1997 Agl‘O{d&M@
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A reduzida participagfo nesta iniciativa, ndo nos
permitiu atingir os objectivos que nos tinhamos proposto.
Nio queremos porém, deixar de revelar os resultados
obtidos, deixando aqui expressa a opinido de que
esta reduzida participagfio podera ter sido condicionada
por diversos factores, isolados ou no seu conjunto.

Assim:

+ o prazo limite estabelecido para a recepgdo dos
inquéritos (2 meses);

» o receio da divulgagio de informagéo;

» 0 nd30 envio de selo para a resposta;

« a falta de motivag#o para a participa¢io em iniciativas
deste género.

Das respostas recebidas gostariamos de referir o
estudo a nivel do ramo farmacéutico efectuado por
uma empresa, que através ‘do mesmo tem, a esse
nivel conseguido uma compilagdo exaustiva do mercado
nacional ¢ dos produtos comercializados. Salienta-
-s¢ assim o levantamento efectuado ao nivel de 34
empresas que comercializam um total de 2 941 produtos
indicados para 14 437 fins terapéuticos (ADITIVA,1996).

Ainda no que respeita ao campo das Plantas medicinais
os produtores e empresérios ligados a este sector
debatem-se com algumas divergéncias envolvendo
principalmente os profissionais da medicina alopata,
naturopata e dos laboratérios farmacéuticos.

Temos esperanga e acreditamos que os nossos produtores,
bem como os industriais e comerciantes ligados a
este sector, no futuro se sintam receptivos a iniciativas
como esta para que a curto prazo possamos reunir a
informagéo suficiente, de modo a definir os verdadeiros
circuitos comerciais das PAM no nosso Pais, como
se encontra regulamentado no Jornal Oficial das Comunidades
Europeias.

4. Possiveis estratégias

A competitividade do produtor de PAM a nivel
nacional passaré sempre, pela definicdo de uma politica
interna que envelva conjuntamente o sector produtivo,
o comercial e o industrial.

Como possiveis estratégias poderemos avancar com
as seguintes ideias:

a) Defesa dos produtos no mercado, baseada na
descri¢io de tipicidade, tendo como base a
norma ecuropeia de definigdo de origem (DO
Reg.CEE.2081/92), aplicavél aos Pafses da
Comunidade(Gaeta,1993).

b) Redugdo dos custos de produgdo, passando pela
adaptacdo de adequada tecnologia as condigbes
produtivas, 4 drea a ocupar, ¢ 4 mecanizagio das
culturas, melhorando assim, os produtos que serdo
industrializados.

¢) Diversificag@o da produg#o, criando polos de atracgio
paisagistica e recreativa de forma a incentivar
fluxos turisticos.
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O actual quadro normativo europeu oferece algumas
oportunidades de estimulo a produgdo, principalmente
para o aumento das areas produtivas de produtos néo
destinados prioritariamente ao consumo humanc oun
animal, cuja matéria-prima cultivada seja objecto de
um contrato entre o produtor agricola e o primeiro
transformador, antes da sementeira da matéria-prima
em causa (Regulamento CEE 334/93). Este regulamento
expressamente no Anexo I as matérias-primas que
podem ser cultivadas nas terras retiradas & cultura
de espécies arvenses e, como ex 1211-"Plantas e
partes de plantas (incluindo sementes ¢ frutos) das
espécies utilizadas principalmente em perfumaria,
medicina ou como insecticidas, parasiticidas e similares,
que ndo a alfazema, o Lavandim ou a salva”.

O maior obstaculo & expansiio da procura deste
tipo de produto obtido de uma forma ambientalmente
segura nio é tanto o pre¢o, mas fundamentalmente,
a garantia da sua qualidade. Assim, torna-se necessario
intervir, também a este nivel, de forma a conseguir-
-se aumentar, tanto a certificagfo dos produtos, como
os servigos de informagdo e de orientacdo dos consumidores.

5. Nota final

Pensa-se, e como reflexdo final que para além das
ajudas financeiras que incentivariam a cultura deste
tipo de plantas, deveria haver regras de regulagfo
dos mercados, criagdo de entidades de assisténcia
técnica e comercial e estimulos a colaboragiio entre
produtores e industriais.

Adequar a realidade portuguesa um tal esforgo
organizativo, de dificil gestdo ¢ controlo parece-nos
ser 0 passo mais complicado, porém essencial, para
potenciar o incremento deste sector.
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