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RESUMO

Oensinododesigntemvindo afazerevoluir o desenvolvimento de competén-
cias peranteacomplexidade crescente darealidade. Comumenquadramento
tedrico construido a partir de contributos recentes sobre o tema, realizamos
um estudo exploratorio envolvemos estudantes de design. Com o objetivode
compreender as condigcdes da abordagem aos problemas complexos refle-
timos de modo mais alargado sobre o contexto de ensino-aprendizagem do
século XXI. Os estudantes abordaram um problema complexo, um problema
real colocado poruminterlocutorreal. Comegamos por aferir da percegao dos
estudantessobreas condigcdesdoambiente e das particularidadesinerentes
a aspetos intrapessoais. Permitindo-lhes escolher o nivel de abordagem ao
problema observamos o seu desempenho em sessdes autonomas de inte-
ragao com o interlocutor, previamente preparadas. Completamos os dados
emanalise com as razoes identificadas pelos proprios estudantes para o seu
desempenho. A partir dos resultados formulamos um conjunto de questdes
sobre as condigdes do contexto de ensino-aprendizagem, que podem con-
tribuir para desenvolver e aprofundar a reflexao sobre os desafios colocados
ao ensino do design pela necessidade de abordagem a complexidade. Na
nossa perspetiva, as condigdes a que tém de responder os contextos de
ensino terdo que permitir que a resposta a complexidade seja alcangada
pelo dominio de competéncias cujo foco seja dirigido para os problemas.
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Tipografia, Tipos de Letras, Jornaisimpressos, Ciéncias da Comunicagao.

ABSTRACT

Design teaching has been advancing the development of skills in the
face of the growing complexity of reality. With a theoretical framework
built from recent contributions on the topic, we carried out an explora-
tory study involving design students. With the aim of understanding the
conditions for approaching complex problems, we reflect more broadly
on the teaching-learning context of the 21st century. The students ad-
dressed a complex problem, a real problem posed by a real interlocutor.
We begin by assessing the students' perception of environmental condi-
tions and the particularities inherent to intrapersonal aspects. Allowing
them to choose the level of approach to the problem, we observed their
performance in autonomous interaction sessions with the interlocutor,
previously prepared. We completed the data under analysis with the rea-
sons identified by the students themselves for their performance. Based
on the results, we formulated a set of questions about the conditions of
the teaching-learning context, which can contribute to developing and
deepening reflection on the challenges posed to design teaching by the
need to approach complexity. From our perspective, the conditions to
which teaching contexts must respond will have to allow the response to
complexity to be achieved through the mastery of skills whose focus is
directed towards the problems.
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1.INTRODUGAO

Um dos pontos de convergéncia entre o design grafico e as ciéncias da

comunicagao € a tipografia dos jornais impressos. A associagao entre co-
municagao e representagao existe desde que o homem quis se expressar.
Phillip Meggs afirma que o inicio da comunicagao visual esta nas primeiras

representagdes pictdricas da pré-histdria, pois tém fungdes de sobrevivéncia,
utilitarias eritualisticas (Meggs, 2016). Esta eraumalinguagem pictéricaque

evoluiu durante milénios até chegar ao abecedario atual. Apesar de ja ndo

ser pictdrico, nem ter o cunho pessoal da escrita manual, o desenho das

letras nos fornece informagdes além do seu significado linguistico. Histo-
ricamente, os jornais, como meio de comunicagao, sempre souberam tirar
partido e estudar quais os tipos de letras que melhor se adaptam aimagem

que querem transmitir (Barnhurst, 1992).

Os dados apresentados neste documento sao parte de um estudo mais
exaustivo sobre ostiposdeletras nosjornaisimpressos em Portugal, aqui
serdo apenas apresentados os dados relativos ao numero e anatomia dos
tipos de letras fornecidos pela amostra. Para responder aos objetivos
estabelecidos, foi criado um questionario sobre a natureza do jornale
a folha de estilos usada na paginacgao. Este foi disponibilizado via web e
enviado por email as redagdes dos jornais impressos com registo na ERC
(Entidade Reguladora paraa Comunicagao Social). Numa posteriorinves-
tida, asredagdes foram contactadas viatelefone. Os dados assim obtidos
foram tratados primeiro na generalidade, numa analise de frequéncia de
quantos e quais os tipos de letras usados; depois foi calculada uma folha
de estilos com as médias e padrdoes descobertos. Foram categorizados os
tipos de letras e foram feitos varios cruzamentos de dados para perceber
se existiamrelagdes entre eles e a paginagao. Asconclusdes retiradas sao
uma leitura entre nimeros e teorias porque “A teoria € uma especulagao
sobre algo ao invés de uma pratica.” (Crow, p.14, 2013).

2. A SEMIOTICA DA TIPOGRAFIA

“A tipografia 'pode ser definida como o oficio de dispor corretamente o
material a imprimir para atingir um objetivo especifico - o de colocar as
letras, distribuir os espag¢os e controlar os tipos, de forma a oferecer ao
leitor a maxima ajuda na compreensao do texto.” (Morrison em 'Texts on
Type: Critical Writings on Typography', p.183,2001). A tipografia é discurso
ilustrado, contelldo e imagem que ndo devem ser apenas vistos pelo seu
significado gramatical. Sarah Hydman cita o neurocientista David Lewis,
que descreve ostipos deletrascomo estando “escondidos a vista de todos”
(Hyndman, p.31, 2016) e explica que transmitem informacao supraliminar,
ou seja, ainformagao que esta no limiar da consciéncia. Podemos, ou nao,
ter a consciéncia racional da informagao que nos transmitem (idem). No
quadro classico da comunicagao, temos, num extremo, um emissor que
quer passar uma mensagem ao receptor, no outro extremo, através de um
canal,tendo como suporte um meio (Casab, 2001). Quando uma mensagem
étransmitida oralmente, o recetor ndointerpreta sé ainformagao contida
nas palavras, pois a entoagao, o tipo de voz e a construgao gramatical sao
tdooumaisimportantes que o conteldo damensagem. Se esta mensagem
fortrocada presencialmente, além dos fatores ja mencionados, aformade
sevestirealinguagem corporaldo emissor,assim como o contextoem que
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a mensagem € transmitida, podem alterar por completo a interpretagao
damensagem (Crow, 2013). A teoria de Pierce define este processo como
semiose, nao sendo uma troca unidirecional de informagao com signifi-
cado fixo, alterando-se a leitura do signo segundo a natureza e historia
do recetor. “O seu passado, educagao, cultura e experiéncia tém peso na
maneiracomointerpreta o signo.” (Crow, p.36,2013). Asemidtica de Peirce
define o tipo de letra como um signo simbdlico, pois aprendemos o seu
significado. O alfabeto é um sistema de signos que associamos a sons cujo
significado é ditado por regras dentro de um conjunto de individuos que
falam a mesmalingua. Na aprendizagem da escrita desses signos, criamos
uma expressao propria: a caligrafia individual. Quando escrevemos texto
em processadores de texto, retiramos expressividade e perdemos a in-
dividualidade. H4 uma normalizagao e neutralidade da imagem do texto
(Barbieri, 2013). No entanto, o texto nao deixa de ter diferentes dimensoes
de significado, pois as construgdes gramaticais, as figuras de estilo, o
vocabulario e o ritmo de leitura mudam de emissor para emissor.

"Todos os textos sao multimodais. Alinguagem tem sempre de ser realiza-
da por meio de outros modos semidticos e vem acompanhada deles. (...)
Quando escrevemos, a nossa mensagem & expressa ndo apenas linguis-
ticamente, mas também por meio de um arranjo visual de marcas numa
pagina. Qualquer forma de andlise de texto que ignore estes fatores nao
serd capaz de conter todos os significados expressos nos textos" (Van
Leeuwen & Kress, p.25, 1995). Esta analise multimodal de palavras e tex-
tos, com varias dimensdes de transmissao de informagao, deve abranger
a sua imagem, desenho e ritmo de composigao visual, para haver uma
compreensao da mensagem num todo visualmente.

Ao longo do tempo, observou-se uma evolugao dos conhecimentos e
regras das composigoes graficas, tanto numa vertente semiolégicacomo
navertente pratica etedrica dos designers editoriais. Numa sociedadeem
que o nosso campo visual € bombardeado constantemente por estimulos
visuais, dos quais ostiposdeletras sdo o pontodefocoouatores secunda-
rios, transformamo-nos em consumidores conscientes ou inconscientes
detiposdeletras."Ostiposinfluenciam o quelemos,influenciam as nossas
escolhas porque todos nds instintivamente entendemos o que eles nos
comunicam, e aolongo de nossas vidas aprendemos a interpretar as refe-
réncias." (Hyndman, p.16, 2016). Esta aprendizagem faz de cada observador
um especialista, pois segundo a sua histdria de vida, idade, nacionalida-
de (pois a leitura de imagens varia de cultura para cultura), vai fazer uma
interpretacao diferente da mesma mensagem. Esta leitura vai ditar todas
as suas decisdes, como o que vai consumir, ler e acreditar (idem). Como
consumidoresdetiposdeletras,temos"um sentidointuitivo de quando o
tipo se encaixa na situagao e quando ndo. Quando o tipo éapropriado para
o contelido, ele melhora a experiéncia deleitura..." (Hyndman, p.56, 2016).
Este principio, além da evolugao tecnoldgica dos meios de impressao, vai
ditar a evolugao e morfologia do layout dos jornais ao longo dos séculos.
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3. OS JORNAIS E ATIPOGRAFIA

A tipografia de um jornal define qual o tipo de jornal que estamos a ler, 0s
conteudos linguisticos que transmitem esta relacionado com aimagem das
palavras.Umtipodeletrasem serifapode-nos parecer mais casuale umafonte
deinformagao menos fidedigna, comparativamente a um texto num tipo de
letra serifado (Hyndman, 2016). “Escolha um tipo cujos ecos e associagoes
histéricas estejam em harmonia com o texto.” (Bringhurst, p. 98, 2004).

Aimprensaescrita pode ser classificada pelo seu ambito geografico, tematica
e, segundo Cassasus (1979), através da relacao evidente entre o seu design
e conteudo. Este autor classifica quatro modelos de jornais:

= Aimprensainformativo-interpretativa: caracteriza-se pela sobriedade
no uso de elementos tipograficos, equilibrando poucas imagens com a
utilizagdo de um numero reduzido de familias de tipos de letras, de corpo
e mancha moderados com os quais é criada hierarquia visual.

7an . Portugaltem  Fea™ Mk,

de gastar €5 e,
mil milhdes em i
- avioes de guerra

‘mais baixo
em18anos

Eslovaquia

ot P teme guerra
vil Jt‘

contra Marcelo
dividiu 0 Chega

de atentado

= Aimprensa popular-sensacionalista: apresenta uma paginagao desequi-
librada com multiplos centros deimpacto visual, utilizagao de cor, sendo a
tipografiavariada e sem serifas, de corpo e manchadeimpressao grandes.

SUPER DRAGOES TRAFICAM BILHETES PARA FINAL DA TACA NO JAMOR....

manda no SS. .. damanhs

ANENOS TIHWAM
DE\lﬂlllCﬂEgE RS Pt

Jovens ae aos 3 anos

com rendimentos prediais e mais-valias dyd

MOURINHO FAVORITO
SE SCHMIDT CAIR

Ainda fora da fase de grupos da Champions

Fig. 1. Jornal Expresso de 23 de maio
2024. (fonte: https://www.vercapas.
com/capa/expresso.html)

Fig. 2. Jornal Correio da manha de 23 de
maio 2024. (fonte: https://www.vercapas.
com/capalcorreio-da-manha.htmi)



Fig. 3. Jornal de Letras de 17 de abril
2024 (fonte: https://visao.pt/jornalde-
letras/capasjl/2024-04-17-j1-1397/)

Fig. 4. Diario de Noticias de 23 de maio
2024. (fonte: https://www.vercapas.com/
capaldiario-de-noticias.htmi)
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= Imprensa de opinidao: caracteriza-se pela heterogeneidade do desenho,
priorizando os artigos de opiniao sobre a informagao, destacando-os
tipograficamente com elementos decorativos e tipos de letras ornamen-
tais, além de se caracterizarem por um uso moderado da tipografia e pela
preferéncia por grafismos depurados em que predominam as ilustragoes.

WK
?.m\wm

= Imprensa hibrida: constituida pelas publicagoes que tém caracteristicas das
trés categorias anteriores. Podem dividir-se em hibridos sensacionalistas-
-informativos e hibridos de opinidao-informativos (Diez & Cuadrado, 2001).

Didrio de Noticias

VACINACAODEADULTOS
PODEPOUPAR 245 MILHOES AO PAIS

“AEXTREMA-DIRETAUSAAIMIGRACAO
PARACRIAR UMA EUROPA-FORTALEZA, QUE
ESTANOS ANTIPODASDAVISHODAIL ...

RELATARIO MENORES EM RISCO: NEGLIGENCIAE A PRINCIPAL Rllmlll DEDENUNCIAS ... ...
Esta classificagao, que data de 1979, foi resumida as suas caracteristicas
tipograficas. Sabendo asuaidade, pode parecer envelhecida, mas se olhar-
mos para uma banca de jornais ou algum site de capas de jornais, veremos
todas estas categorias ainda bem vivas e presentes nos nossos dias.

Barnhurst & Nemore (1991) afirmam que a tecnologia € um elemento im-
portante, mas nao a causa da mudanca do design dos jornais. Elementos
como aconcorréncia de outros meiosde comunicagao eaimagemdestes
fazem com que os jornais adotem gradualmente novos grafismos. Uma
dessas mudangcas é olayout modular que adotaram devido a concorréncia
das revistas, mas o layout, conteldo, tamanho e papel de uma revista sdo
muito diferentes dos de umjornal. Outros fatores podem levar a mudanca
de grafismo, como a procura de uma adaptagao aos gostos e modas da
altura ou como umatentativa de cativar publico mais jovem. Mas Barnhurst
(1998) afirma que a mudanga radical de um jornal sé ocorre quando este
falhou, esta em crise, e que a mudanga leva a perda da sua bagagem cul-
tural, parasetornaridénticoaos concorrentes. Ao perderem aidentidade
perdem publico, e podem, por consequéncia, desaparecer.
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O design de jornais ndo abrange so a informacgao escrita, mas inclui to-
dos os meios que emitem informagao: fotografia, infografia, desenho,
cor, tipografia e espagcamento entre elementos. O design editorial € mais
que o desenho de um layout e a criagao de uma folha de estilos com os
diferentes tipos de letras. E criar mensagens em que se equilibra, com
harmonia e 16gica, conteldos com elementos graficos, de maneira que
sejam percetiveis ao leitor/recetor (Diez & Cuadrado, 2001).

4. A LEGIBILIDADE

Todos os autores falam de regras de legibilidade. O ritmo de leitura, por
exemplo, € mais facil de ser seguido com tipos de letras com maidscu-
las e minusculas. “As palavras escritas formam unidades de significado,
que sao os verdadeiros guias de leitura para os adultos, que nunca leem
seguindo signo a signo na pagina. Dai que a escrita em que se misturam
letras mailusculas ou versaletes com minusculas ou de caixa baixa, sdo as
que tém melhor leitura, pois o perimetro da palavra é mais identificavel
no segundo caso.” (Martinez'-Val, 2003) Podemos olhar para o exemplo
da sinalética das estradas: as letras sem serifa com mailusculas e minus-
culas sao mais legiveis ao longe. Se fossem todas em letras maiusculas,
seriamos obrigadosalerletraaletrae quandochegassemosaolocalainda
ndo saberiamos onde estavamos, porque quando estamos no exercicio da
leitura rapida reconhecemos as palavras pela sua forma e nao lemos letra
aletra (Hyndman, 2016). No que diz respeito ao uso de letras com serifas
ou sem serifas em texto corrido, ndo ha consenso, havendo autores que
recomendam o uso de letras serifadas porque as serifas permitem mais
espagcamento entre asletras e um maior reconhecimento das mesmas, ou
até se assemelham as ligagdes das letras cursivas. Outros autores dizem
que a falta de serifas pode ser colmatada com maior espagcamento entre
as letras e entre as linhas de texto (Casab, 2001).

Os primeiros testes cientificos sobre legibilidade dos tipos de letra datam

dadécadade90doséculoXVIIl,quando testaramalegibilidade entre o tipo

deletraGaramond e osnovostiposdeletra Didot (Barnhurst,1992). Em 1878,
Emile Javal descobriu que o olho faz saltos dentro da pagina enquanto esta

aler-os movimentos sacadicos. Noinicio do século XX, Pyke, analisando os

estudos posteriores sobrelegibilidade, descobre que estes seintensificam

aquandodosurgimentodeumnovotipodeletra. Eque, apesardetentarem

descobrir uma verdade cientifica, os resultados tendem a refletir os costu-
mes e praticas da época, 10go, sdo viciados, pois os novos tipos de letras

vao ser menos legiveis que os existentes, porque o leitor ja esta habituado

aoritmo de leitura destes (idem). Nos proprios testes, Pyke descobriu que

s6 mudangas radicais alteram a legibilidade de um tipo de letra e que os

leitores acham mais legivel o tipo de letra que estao habituados aler. Nos

nossosdias, fariacom que umleitor habituado a suportes digitaiseinternet
estivesse mais habituado alertipos deletras sem serifa, e os leitores de pa-
pelencontrariam os tipos deletras com serifas maislegiveis. Os estudos de

Pyke e outros nao conseguem ser universais, mas ele recomendou tipos de

letra simples, em que o contraste da letra nao deve ser demasiado grande.
Esta recomendacgao fez surgir novos tipos de letras neoclassicos ou transa-
cionais, sobretudo parajornais. Os estudos sobrelegibilidade continuaram

durante as décadas seguintes, conseguindo mediraquantidade de palavras

lidas por minuto, a distancia ideal de leitura, entre outras.

[1] Disponivel online em https://www.
unostiposduros.com/fundamentos-
de-tipometria/
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Estes estudos, como outros, acabaram por se tornar regras, mas estes sao
feitos com umaamostra de populagdo em ambientes controladose ndaotém
em conta um dos principais fatores, que é a motivagao e interesse do leitor.
O mesmo acontece com o uso de colunas maiores ou menores, na medida
em que ostamanhosdaslinhasinfluenciamanossaleitura, e aleituradeum
texto distribuido por colunas mais curtas tem mais ritmo do que a leitura
deumtexto comlongaslinhas na horizontal. Apesar de este Ultimo ser mais
agradavel, tudo depende do interesse do leitor na tematica do conteludo
queestaaler(Barnhurst,1999). Haregras, como o espagamento entrelinhas,
que devem ser controladas, pois muito espagcamento aliena aslinhas umas
das outras, e se este for muito curto, confunde e dificulta a leitura da linha.
Este espacamento deve adequar-se ao tipo de letra, porque letras com
proporgdes mais verticais e ascendentes e descendentes maiores exigem
espacamentos maiores entre as linhas (Carter, 2015).

“Quanto maior o peso de um elemento, maior é a sua saliéncia. A saliéncia
€ o resultado de uma combinagdo de fatores: tamanho, contrastes no
valor tonal ou na cor, diferengas na nitidez do foco, localizagdo no campo
visual e também fatores culturais especificos, como a aparéncia de uma
figura humana ou outro simbolo cultural forte.” (Coelho, p. 4, 2008) As
variagcoes de peso e tamanho de um tipo de letra criam hierarquia den-
tro de um Jayout. O titulo de um artigo “deve” ser o primeiro texto que o
leitor 18, por isso estd, por norma, numa escala maior e com maior peso.
De seguida, o olhar deve viajar dentro da pagina para texto ou elementos
enfatizados pelo paginador (Harrower & ElIman, 2012). A folha de estilos
de um jornal determina quais os tipos de letras, o tamanho, peso e estilo
destes, além de ditar quando devem ser utilizados. Nenhum autor reco-
menda o uso de mais de dois tipos deletras numliayout, mas estes podem
ser usados na extensdo da sua mais ou menos alargada familia. Esta regra
existe porque dois tipos de letras nao serifados podem confundir o leitor,
pois sao demasiado similares; 0o mesmo acontece com os tipos de letras
serifados (Arroyo, 2014).

Acomposicaodeumjornalnao é estaticaoulinear. A primeira pagina pode,
Oou nao, seguir a paginagao do miolo. Os conteudos sao diferentes, por
isso, pode ser necessario utilizar, na primeira pagina, um maior nimero de
variagoes de estilos no tipo de letra (Harrower & ElIman, 2012). Mas o foco
devera seracriagdo de umadinamica harmoniosa entreimagens, titulose
espagosem branco. “Os brancos da maquete, no cabecgalho, na parteinfe-
rior e naslaterais, sao importantes. A mesma caixa de texto pode parecer
diferente dependendo dos espagos em branco que a rodeiam. Deve-se
considerar que, por si sé, os brancos sao funcionais, acalmam a leitura
e tém enormes possibilidades estéticas.” (Martinez-Val, 2003). Existem
muitas regras e férmulas para criar harmonia dentro de uma composigao,
para colocar énfase ou criar dinamismo, mas podemos olhar para elas
como linhas condutoras e ndo como regras rigidas.

Em design grafico, estabelece-se que o que vai chamar a atengao do ob-
servador vaiser o que o afeta e € do seuinteresse, logo, € um valor variavel
que vai depender da experiéncia, natureza e cultura do publico-alvo. As
hierarquias naturais e culturais sdo valores dos quais ndo temos consciéncia,
mas que ditam o modo como observamos e interpretamos a informagao
que visualizamos (Juarez, 2006). Todas estas hierarquias podem perder
ou ganhar peso/valor segundo o contexto e composicao visual em que
sdoinseridas (idem). Estes critérios de1dgica visual sdo inerentes a todos
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e sao aplicados consciente ou inconscientemente pelos profissionais de
design grafico. Ellen Lupton, ao teorizar sobre o design grafico do inicio
do século XXI, afirma que “Teoria" e "design grafico" sempre foram uma
unido problemaética. Embora o design grafico seja muitas vezes abordado
de forma mais intuitiva do que intelectual, a teoria raramente é uma parte
explicita da pratica do design.” (Heller, p. 58, 2001). Baseado na intuigao,
o design grafico é mais personalizado, mas também mais dificil de prever
qual sera a sua evolugao ou perceber qual a tendéncia atual.

5. DADOS?E LEITURAS

“Quando nasceu a imprensa diaria, iniciou-se na sociedade uma trans-
formagao profunda porque se estabeleceu nela a necessidade de ob-
ter, todos os dias, os quatro conceitos que configuram os conteudos do
chamado quarto poder: informagao, opiniao, instrugao e lazer.” (Arribas,
p.21,2005) O mesmo autor defende que os jornais conseguiram cumprir
este papel durante trés séculos, até serem substituidos por outros meios
de comunicagao. A informagao impressa comegou por viajar, ao contra-
rio da instantaneidade da velocidade da luz a que viaja na atualidade, a
velocidade da motricidade animal ou ao sabor do vento que enfunava as
velas dos navios. Ou seja, as primeiras noticias eram datadas e escassas;
hoje, a maioria da preferéncia e confia no pequeno ecra dos dispositivos
moveis para nos atualizarem sobre a noticia que se tornou na verdadeira
aceitagao da palavra, de Ultima hora.

Os jornais impressos, assim como a maioria da imprensa escrita, tém ti-
ragens cada vez menos numerosas, e Portugal ndo é excegao. Nas ultimas
décadas desapareceram muitos dos titulos que povoavam os quiosques
derua(segundo aPordata3, quefornece dados de 1970 a2020). Osjornais
mudaram a sua periodicidade, saem a ruaimpressos com menos frequén-
cia, especializando-se e priorizando as noticias de cariz investigativo
(Sousa, 2001), enquanto as noticias do imediato, que precisam de sair
na hora, sao publicadas nos seus sites e/ou redes sociais. Os canais de
informacgao viainternet sdo os Unicos que cresceram nas Ultimas décadas
(Pordata*). Esta realidade foi agravada por dois anos e meio de pandemia,
em que as pessoas ndo podiam sair a rua, e pela recente guerra na Euro-
pa. Vivemos tempos conturbados e instaveis, que levam as publicagdes
a optar exclusivamente por meios comunicagdao mais baratos e de facil
manutencgao. Os dados obtidos neste estudo comprovam que, como diz
Barnhurst (1998), osjornais sé mudam graficamente quando estao emcrise,
dai podermos concluir que 52,6% dos que responderam ao questionario
estao a ter dificuldades em sobreviver porque alteraram a sua imagem
grafica nos Ultimos trés anos.

Nao é possivel quantificar numericamente o quao sao importantes os
tipos de letras num jornal, mas podemos concluir que sao importantes
quando contabilizamos a quantidade de tipos de letras diferentes que
foram mencionados nas respostas. Nas 134 respostas ha mengao a 187
tipos deletras, o que pode revelaravontade das publicagdes em criaruma
imagem propria, ou seja, uma identidade visual que nao seja passivel de
ser confundida. Os jornais com mais meios adquiriram familias de tipos
de letras personalizadas para as suas publicagdes e, seguindo o que diz
Bringhurst (p. 102, 2004), “A consisténcia € uma das formas de beleza.

[2] Os dados foram recolhidos através
de questionario web e/ou contacto
telefénico entre 25 de maio a 5 de
julho de 2022, tiveram como base de
recolha alista da ERC.

[3] Disponivel online em https://wwwpor-
data.ptPortugaldornais+e+outras+publica
%c3%a7%c3%b5es+peri%c3%b3dicas+t%c
3%adtulos+publicados-180

[4] Disponivel online em https://www.
pordata.pt/Portugal/Jornais+e+outras+p
ublica%c3%a7%c3%b5es+peri%c3%b3dic
as+total+etpor+suporte+de+difus%c3%a
30-2240



Fig. 5. Numero de tipos de letras usados
na primeira pagina.

Fig. 6. NUmero de tipos de letras nas
paginas de artigo.
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O contraste € outro. Uma bela pagina, até mesmo um belo livro, pode
ser configurada do comego ao fimem um tipo em um tamanho. Também
pode estar repleto de variedades, como uma floresta equatorial ou uma
cidade moderna.” A Ultima parte desta citagao ilustra o oposto do que
se verifica na correlagdo descoberta entre o nUmero de tipos de letras e
os estilos utilizados. Seqgundo os dados analisados, quanto maior o nu-
mero de tipos de letras diferentes usados num jornal, maior € o nimero
deestilosusados. Esta correlagao pode serlidacomo uma falta de meios
financeiros das publicagoes, pois uma familia de tipos € mais dispendio-
sa do que diferentes tipos de letras passiveis de serem descarregados
gratuitamente na internet, ou pode ser lida como uma escolha estética.

Numero de tipos de letras
usados na primeira pagina

m1,00 m2,00 m3,00 m4,00 m500 m6,00 m10,00

10,00; 1
10,00 = 6,00; 1
——— 5,00; 3 |
200 T 2 4,00; 7 3,00; 33
99 2,00; 55
1,00 1,00; 33 T
0 10 20 30 40 50 60
’ =
Numero de tipos de letras nas
7’ L] "
paginas de artigo
m1,00 m2,00 m3,00 m4,00 m5,00
5,00; 1
. 4,00; 6
>,00 3,00; 25
3,00 2,00; 43
1,00 1,00; 34
0 10 20 30 40 50

Emrelagdoao numerodediferentestipos deletras utilizados na paginagao
dos jornais, os dados nao revelam um padrao claro porque a maioria dos
jornaisusaentreumetréstiposdeletras. No entanto, numaliberdade total
e procura dediferenciagao, uma das respostas continha 10 tipos de letras
diferentes. O uso de tipos deletras sem serifas e/ou web safe pode revelar
uma tentativa de criar uma imagem coerente entre a presenga online e a
versao impressa das publicagdes pois, segundo Coelho (p. 1, 2008), “Os
jornais portugueses, como muitos outrosjornais europeus, estaoatornar-
se cada vez mais visuais. Mesmo nos chamados jornais de qualidade, as
paginas impressas parecem menos densas do que costumavam ser, tém
menos texto, mais fotos e cores e seus layouts de primeira pagina sdo
organizados de acordo com a ldgica visual do ecra.”
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Numa categorizagcao dos tipos de letras com e sem serifas conseguimos
perceber que ha um padrao, onde mais de metade dos jornais utiliza a
combinagao de tipos deletras com serifas e sem serifas na sua paginagao,
como recomendam Diez & Cuadrado (2001).

Folha de estilos da primeira pagina

76
80
71 68
70 5_‘5 60
60 54 4 51 50
50
38
40 ] 33
7,
30 20 &a 23
20 4 6 15,47 13,387
o il
0 Cabegalh
Destaques Temas Titulos Subtitulos aneca 'o
e rodapé
& .
ndmero de tIpO‘S de letras com 54 57 51 50 3g
serifas
ndmero de tipos de letras sem
. 71 54 76 68 60
serifas
® tamanho médio em pontos 27,19 20,25 31,4 15,87 13,73
B Uso de bold regular 33 18 39 17 16
Uso de regular/regular 14 16 9 23 17

A folha de estilos da primeira pagina revela uma norma de tamanhos e
enfatizagdo, ostitulos sdo os que tém mais destaque pelotamanho e peso
na primeira pagina, seguidos pelos destaques, temas, subtitulos, até ao
rodapé e cabegalho, que tém as letras mais pequenas. De mencionar que
16 sobre 134 jornais tém um tipo de letra alternativo para os destaques,
pode-se especular que o tipo deletra varia segundo a natureza da noticia.
Na pagina de artigo, por ordem crescente, o texto maior é o dos titulos,
sequido pelatematica, subtitulos, frases de destaque, nome do autor e as
letras mais pequenas sao o texto corrido. Podemos tragar, por estaordem,
um percurso de leitura para cada uma das paginas, que é acentuado pela
variagao no uso dos estilos, que vai maioritariamente do black ao regular.
De salientar que a legibilidade do texto corrido é facilitada porque 66%
dosjornaisusam tipos deletra com serifas para o texto corrido, “Em geral,
as familias de origem romana, com serifas de pé, funcionam melhor como
tipo de leitura em impressao. Ao contrario, aquelas sem serifas, ddo me-
Ihores resultados em monitores e ecras, principalmente quando falamos
de resolugdes baixas.” (Martinez-Val, 2003).

Osdadosrevelam algumasincoeréncias graficas, que ficam registadasem
21% das respostas em que ha discordancia na presenca de tipos de letras
com e sem serifas na primeira pagina e na pagina de artigo. Aimagem de
uma publicagao perde coeréncia visual se, por exemplo, so tiver tipos de
letras sem serifas na primeira pagina e tiver uma combinagao de letras
serifadas e ndo serifadas nas paginas de artigo. O mesmo acontece se usar
tiposdeletrasdiferentes, e 21% dosjornais que responderam usam menos
de 50% dos mesmos tipos de letras na primeira pagina e na pagina de arti-
go. “A tipografia faz pelo menos dois tipos de sentido, se é que fazalgum
sentido. Faz sentido visual e sentido histdrico. O lado visual da tipografia

Fig. 7. Folha de estilos da primeira
pagina.
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estd sempre em exibigdo, e os materiais para o estudo de sua forma visual
sdo muitos e difundidos. A histdria das formas das letras e seu uso tam-
bém é visivel, para aqueles com acesso a manuscritos, inscrigoes e livros
antigos, mas para outros é amplamente oculta.” (Bringhurst, p. 9, 2004).

Este estudondorevelarespostasabsolutas. O conteldo escrito dosjornais
impressos sofreu grandes alteragdes nas Ultimas décadas, e a leitura de
noticias &€ geralmente feita pelos consumidores através de meios digitais.
Este pode ser um momento de transicao na forma como consumimos
informacgao escrita e na forma como alemos.

Nas 133 respostas consideradas validas para este estudo, 18 eram de jor-
nais de ambito nacional e 115 de jornais de dmbito regional. Os dados
recolhidos levaram a ilagdes e suposicdes que nao devem ser lidas como
regras, porque este € um estudo realizado no dmbito das ciéncias sociais
e humanas. Como tal, tem como fornecedor de informagao o ser humano,
que a propria semiodtica define como suscetivel de fazer uma leitura va-
riavel da mesma mensagem.

Generalizar ou olhar apenas para os niumeros € ignorar a riqueza e diversi-
dade que osjornais nacionais proporcionam, e aluta, com mais ou menos
recursos, para oferecer informacgao escrita impressa aos seus leitores.
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