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Resumo

O presente trabalho apresenta os conhecimentos adquiridos ao longo da
pratica em design de moda na empresa Sacoor Brothers. Este projeto teve como
ponto de partida o estagio curricular realizado na mesma empresa, com duracao
de seis meses, que decorreu de 17/10/2023 a 02/04/2023. O principal objetivo foi
aplicar, de forma pratica e concreta, 0os conhecimentos obtidos ao nivel
académico, consolidando assim a aprendizagem teorica adquirida durante a
formacéao.

As informagfes contidas neste trabalho resultam da experiéncia pratica de
integragcdo num ambiente de trabalho composto por profissionais de diferentes
areas da industria da moda. A pesquisa desenvolvida focou-se no segmento de
vestuario infantil, permitindo a realizacdo de um estudo de caso sobre o papel
deste segmento na construcdo da identidade e imagem da marca Sacoor
Brothers.

Foi realizada uma investigacdo complementar ao estagio, no contexto de
colecdes genderless e moda inclusiva. A abordagem metodoldgica dividiu-se na
fase ndo intervencionista, dedicada a pesquisa de informacédo sobre diferentes
temas, e uma fase intervencionista, focada no desenvolvimento pratico das
tarefas e projetos realizados.

No sentido de compreender a relacdo entre 0 moda inclusiva e a identidade da
marca, o trabalho redne informacdes sobre a histéria, cole¢bes ja realizadas nesta
teméatica de moda inclusiva e a metodologia de trabalho da Sacoor Brothers, com
especial foco no departamento de producédo. No capitulo dedicado ao relatério de
estagio, descrevem-se os métodos de trabalho e as atividades realizadas, bem
como os projetos desenvolvidos.

As conclusdes realcam a relevancia de o designer possuir um entendimento
abrangente tanto do produto como da marca, destacando a importancia de uma
formacdo técnica empresairal e também a préatica de incluir moda inclusiva e
produtos genderless como tematica de colecBes e também projetos. O estagio
revelou-se uma experiéncia essencial para compreender o trabalho na industria
da moda.

Palavras chave
Estagio; Design de Moda; Moda Genderless, Industria da Moda; Sacoor
Brothers
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Abstract

This work presents the knowledge acquired during the fashion design
internship at Sacoor Brothers. The starting point for this project was a six-month
internship at the same company, which ran from 17/10/2023 to 02/04/2023. The
main objective was to apply, in a practical and concrete way, the knowledge
obtained at academic level, thus consolidating the theoretical learning acquired
during training.

The information contained in this work results from the practical experience of
integrating into a work environment made up of professionals from different areas
of the fashion industry. The research carried out focused on the children's clothing
segment, allowing a case study to be carried out on the role of this segment in
building the identity and image of the Sacoor Brothers brand.

Complementary research to the internship was carried out in the context of
genderless collections and inclusive fashion. The methodological approach was
divided into a non-interventionist phase, dedicated to researching information on
different topics, and an interventionist phase, focused on the practical
development of the tasks and projects carried out.

To understand the relationship between inclusive fashion and the brand's
identity, the work gathers information on the history, collections already made in
this inclusive fashion theme and the working methodology of Sacoor Brothers, with
a special focus on the production department. The chapter dedicated to the
internship report describes the working methods and activities carried out, as well
as the projects developed.

The conclusions emphasize the importance of the designer having a
comprehensive understanding of both the product and the brand, highlighting the
importance of entrepreneurial technical training and also the practice of including
inclusive fashion and genderless products as themes in collections and projects.
The internship proved to be an essential experience for understanding work in the
fashion industry.

Keywords
Internship; Fashion Design; Genderless Fashion, Fashion Industry; Sacoor
Brothers
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Glossario

WGSN - Site online com previsédo de tendéncias tanto na industria da moda,
como design de interiores, estilo e novas teméaticas de vida, beleza, produto .
Plataforma exclusiva a clientes onde o principal foco é o consumo.

Main Label - Etiqueta para pecas de vestuaario onde geralemnte esti
designada a marca do produto.

Fitting — Processo utilizado para quando se experimenta uma peca de
vestuario. De forma a garantir que o produto estd com as medidas corretas, para
garantir a qualidade e o conforto do produto final

Hangtag — Etiqueta que normalmente estd anexada ao produto final, com o
logo da marca ou informacgdes do produto.

Sweatshirt — Peca de vestuario desportiva, de manga comprida, de algodao
ou com misturas de outras qualidades. Normalmente procurada pelo consumidor
para um look confortavel e desportivo.
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Proposta de Investigacdo: Relatorio de Estagio: Moda Genderlles e Moda Inclusiva na Marca Sacoor Brothers

Parte |

1. Introducao

A moda é uma industria desafiadora, marcada por exigéncias rigorosas,
estratégias bem delineadas e pela necessidade de acompanhar o ritmo acelerado
do mercado, que é altamente competitivo. Apesar das campanhas atuais que
procuram sensibilizar os consumidores para 0s impactos negativos do consumo
excessivo de vestudrio, o apelo ao consumo rapido continua a dominar

Esse cenario coloca os designers sob intensa pressao para criar propostas
inovadoras e impactantes que atendam as necessidades de um mercado em
constante transformacdo. E Indispensavel ter uma experiéncia sélida e um
conhecimento aprofundado do mercado de vestuario. Apenas assim sera possivel
enfrentar a exigéncia de produzir criagcdes originais dentro de prazos
extremamente apertados.

Os estagios sdo momentos essenciais para uma primeira experiéncia
profissional no ambiente industrial, oferecendo a oportunidade de compreender
como funcionam os processos de trabalho no setor. Com o apoio e a orientacao
de designers experientes, é possivel colocar em pratica o conhecimento
adquirido, aprendendo com aqueles que tém anos de experiéncia no campo. Além
disso, o0 estagio proporciona o desenvolvimento de habilidades que ndo séo
abordadas no contexto académico. O estagio na Sacoor Brothers ofereceu uma
compreensao profunda de como uma empresa de vestuario opera internamente.
Embora a marca se concentre na producdo de pecas classicas a empresa
desenvolveu abordagens de design que garantem a atualizacdo continua dos
seus produtos, assegurando que estejam sempre em sintonia com as tendéncias
mais atuais. Abordando temas inssensicais da atualidade tendo alguns deles
como valores da marca, como a pratica da sustentabilidade e procura de temas
sociais como moda genderless ndo sé para atingir novos publicos mas para
manter ativa nas tendéncias do publico.

Esta oportunidade proporcionou o desenvolvimento de competéncias para
atuar em um ambiente corporativo, trabalhando de forma colaborativa e eficaz
com uma equipa de design. Através da observacdo direta, foi possivel
compreender o processo de criagdo e desenvolvimento das colec¢des.
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2. Tematica

2.1 Campo
Design de Moda

2.2 Tema
Relatério de Estagio

2.3 Titulo
Relatério de Estagio na Marca Sacoor Brothers e Sacoor Blue

2.4 Subtitulo

Inclusdo de Colecbes Genderless e de Moda Inclusiva para a marca
Sacoor Brothers e Sacoor Blue

2.5 Topico Investigativo

Estagio na empresa de pronto-a-vestir, como experiéncia profissional no
departamento de producdo e investigacdo complementar sobre colegcbes
genderlles e de moda inclusiva.
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3. Objetivos

3.1 Objetivos Gerais

Os Objetivos gerais para a realizacdo deste estagio na empresa Sacoor
Brothers e Sacoor Blue séo:

1.

Integrar na equipa de producéo e contribuir para a realizagao de etapas
de trabalho, de moda a benedficiar de experiéncia profssisional.
Desenvolver competéncias profissionais.

Melhorar as capacidades de trabalho e adquirir métodos importantes
para trabalhar na industria.

Conseguir ter contactos tanto de empresas na indastria da moda como
fornecedores.

3.2 Objetivos Especificos

Os Objetivos gerais para a realizacdo deste estadgio na empresa Sacoor
Brothers e Sacoor Blue séo:

1.

Desenvolver e criar colecdes e estar presente em todo o processo de
trabalho.

Estar presente nos métodos de trbalaho de criacdo de colecbes para
uma marca no mercado nacional e internacional.

Desenvolver facilmente projetos da empresa.

Interagir com diferentes profissionais que estdo na area da industria da
moda.

Aplicar tematicas abordadas durante a formag¢éo académica no contexto
profissional.
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4. Desenhos de Metodologia

Sao multiplas as metodologias para o design que tém vindo a ser defendidas
no que diz respeito ao processo de criagdo de algum produto. Na criacdo de
produto, sdo inimeras as metodologias aplicadas para o design.

Para Lobach, a realizacdo de desenhos, esbocos e todo o tipo de pesquisa
pratica e artistica € que constitui uma metodologia para poder responder e
solucionar algum problema.

" O método projetual ndo é mais do que uma série de operagdes necessarias,
dispostas por ordem légica, dita pela experiéncia. O seu objetivo € o de se atingir
o melhor resultado com o menor esforgo.” (MUNARI, 1981. Pg 20)

Munari, a metodologia do design, centra-se na analise na origem de algum
problema, descrevendo procedimentos que possam ajudar a encontrar solugao. O
autor, acredita que neste processo serdo encontrados diferentes procedimentos
viaveis de modo a chegar a uma solucéo consistente.

Foi indispensavel atravessar varias etapas que exigiram uma pesquisa
aprofundada, de forma a consolidar o tema de estudo e permitir a sua aplicacao
pratica durante o estagio. O foco da investigacdo esta relacionado com o estagio
realizado numa empresa de pronto-a-vestir, enquanto experiéncia profissional no
departamento de producdo, aliado a uma analise complementar sobre moda
inclusiva e o desenvolvimento de cole¢des genderless.

Ao longo da investigacdo, serdo analisadas diversas fontes, como livros,
artigos cientificos e dissertacbes de mestrado, que explorem o0s temas
selecionados. Esta analise permitird a escolha de casos de estudo no campo da
moda, com o intuito de identificar falhas existentes e possiveis areas para
melhorias e inovagfes. A etapa seguinte sera dedicada ao desenvolvimento
pratico do projeto, onde se apresenta o trabalho realizado durante o estagio,
aplicando uma metodologia de intervencao de base qualitativa. Neste momento, a
aluna utiliza os conhecimentos adquiridos ao longo da sua formacdo académica,
ao mesmo tempo que desenvolve novas competéncias essenciais para a sua
evolucéao profissional.

Por dltimo, a etapa de avaliacdo seréd dedicada a ajustar e corrigir os detalhes
das pecas, bem como a recolher feedback relevante. Este processo permitira
compreender se a investigacado foi conduzida de maneira eficaz e identificar
possiveis melhorias que poderéo ser implementadas no futuro.



Proposta de Investigacédo: Relatorio de Estagio: Moda Genderlles e Moda Inclusiva na Marca Sacoor Brothers

CAMPO
Duesign o rnoca

|
TEMA
Ralaiang de estagia

TITULD
Eslagio na Emgresa Sacoor Bralhers

TOPICO INVESTIGATIVO

Estagio na Emgresa de pronio-a-vesilr, comao experigncia
prafislonal no daparlaments de pracusia o Invisligacda
-Ii:l"l'l|'.“|'EI'I"E"I|HI sabre o vesiuano iInfantl

REVISAO DE LITERATURA

ENQUADRAMENTO TEORICO

ARGCUMENTO

Eslagka na Emprasa oe prorlo-a-vesir, amo expenénda
profissional no depariamentn de procuiaa & Investigagsa
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__ INVESTIGACAOATIVA

INTERNA EXTERNA

Figura 1 - Organograma.
Fonte: Autoria Prépria
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5. Estado da Arte

5.1 Hist6ria da Moda

A Palavra Moda surge do latim modus e significa “maneira” “modo” e
“‘comportamento” em francés: “mode” (uso, habito ou estilo). Em Inglés a
etimologia da palavra “fashion”, que remete para o latim factio, significa
fabricando, com caracteristica industrial. Moda e Modanti (seguidores da moda)
surge em Itdlia no século XVII ,onde foi alvo de reflexdo e estudo por parte de
socidlogos, psicélogos, poetas, economistas, politicos, fildsofos e, portanto,
tornou-se num fendémeno de dificil definicdo devido a diversidade de opinides que
abrangia.

“Todas as modas sao sedutoras, mas sedutoras de modo relativo, uma vez
gue cada uma representa um esforco novo, mais ou menos feliz, em direcdo ao
belo, aproximacdo a um ideal cujo desejo estimula permanentemente o0 espirito
humano insatisfeito”. (Baudelaire 1863)

“‘Segundo Steinmentz, a moda é uma mudanga peridodica de estilo,
considerada mais ou menos obrigatéria, e segundo Darwin, a moda esta sujeita
as leis da evolugcdo, o vestuario esta sujeito a lei do progresso e as modas
sucedem-se com uma continuidade quase perfeita. Em ambos o0s casos, uma

forma € substituida por outra que se demonstra mais adaptada as condicdes
ambientais do momento.” (Baldini 2005).

A Moda deixa de ser s6 o ato de vestir de forma a proteger o corpo humano
das oscilacbes climaticas, assim como na distincao das funcdes profissionais que
executava ou diferenciar as pessoas pelas diferentes classes sociais, comecaram
a ver as pecas de roupa como um meio de expressao de arte. As tendéncias que
surgem e rapidamente se refletem nos mais variados setores, desde arquitetura,
ao design de comunicacdo, ao comportamento do ser humano numa certa época
que este mesmo vive. E um fenémeno de natureza psicolégica temporario, pois
esta em constante mudanca, sendo que a moda do ato de vestir € a que se
modifica mais rapidamente. FenOmeno que se assiste com mais frequéncia nas
cidades urbanas, onde existem inumeros atividades de comunicagéo e materiais.

Para se poder perceber esta mudanca constante, € necessario e obrigatorio
estudar a sociedade a qual esta esta enquadrada, pois a moda é persuadida por
esta, acabando por ser o seu reflexo visual.
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“Se me concedessem escrever entre os varios livros que serao publicados 100
anos depois da minha morte, sabem qual pediria?(...) pediria simplesmente uma
revista de moda para ver como é que as mulheres se vestirdo um século depois
da minha morte. E aquelas mascaras saberéo dizer-me mais sobre a humanidade
futura do que os filésofos, os escritores, os pregadores, os “sabios”, Anatole
France.” (Baldini 2005)

Existe trés fases importantes: a Antiguidade Classica, ou seja, a civilizacao
Grega e Romana no século VIl a.C até ao século V d.C, o Renascimento século
XV, de seguida a Revolucédo Francesa no século XVII, e as Sociedades Industriais
Desenvolvidas onde surgiu a revolucao industrial. Ao longo destas fases, pode-se
visualizar muitas tendéncias que possibilitaram o0 seu surgimento e formaram a
consolidacdo até aos dias em que vivemos, atraves de fatores culturais,
econdémicos, tecnoldgicos entre outros.

“A moda tem uma vocagao intrinsecamente totalizadora e totalitaria. Nada, em
principio, pode fugir as suas leis.” (Baldini 2005)

O Inicio da moda e a sua manifestacdo integrava pequenas partes da
realidade, teve o comeco nos penteados da Grécia Antiga, onde tinham uma
importancia estética enorme e social no século V a.C. A onde tomou grandes
dimensBes na época de Trajano em Roma por ser um ornamento a nivel
econémico mais razoavel. Depois da moda dos penteados, surge esta no
vestuario e na decoracao, literatura, arte, ciéncia.

A Grécia Antiga, século VI a.C sucedeu a passagem de uma sociedade
fechada para uma sociedade aberta, derivada das comunicacdes maritimas e do
desenvolvimento do comércio. Houve o aparecimento de uma sociedade racional
e critica, a qual as pessoas desejam e ambicionam ascender socialmente. Estes
variados fatores acabaram com os trajes tradicionais que predominavam nas
sociedades mais conservadoras, para dar um novo inicio a uma sociedade mais
criativa que apela a escolhas individuais, a inova¢do a mudanca.

Ap6s o seéculo XV, ocorreram inumeros fatores até & atualidade que
proporcionaram a moda um ritmo frenético. Primeiro ocorreu no século XVII a
afirmacdo da burguesia na moda ao terem capacidades econdmicas onde
resultou uma facilidade em obter pecas de vestuario de alta-costura como as
classes sociais mais altas, possibilitando uma igualdade de aparéncia entre
classes.

A Revolucéo Industrial, que iniciou no Reino Unido no século XIX, revolucionou
totalmente os meios de fabricagcdo de roupas e de outras matérias-primas. Até
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entdo, os tecidos e as roupas eram produzidos manualmente, e por meios
artesanais. A criacdo de maquinaria avancada que veio substituir a mao de obra
mais lenta e a fabricar cada producdo em grandes massas foi uma das bases da
Revolucdo Industrial. A partir desse apogeu das industrias a moda passou a
mudar mais e com mais frequéncia, surgiu a explosdo de arte e de design e
conexdo dos dois num s6. Em 1830, algo surgiu que veio modificar totalmente o
mundo da moda e que é uma ferramenta utilizada e importantissima até aos dias
de hoje. A invencdo da maquina de costura, criacdo do costureiro francés
Barthélemy Thimonnier, que comecou logo a constru¢cdo em grande serie.

Em 1856, Isaac Singer deu a maquina de costura a sua forma mais moderna e
distribui-a internacionalmente. A nova invengao criou a “linha direita” do vestuario
e dos acessorios, e fez com que oferecesse grande liberdade as classes sociais
mais baixas de iniciarem a confecdo das suas proprias pecas com esta nova
magquinaria, sendo que confecionavam a mao.

“Foi no decorrer da segunda metade do século XIX que a moda, no sentido
moderno da palavra de instalou (...) e que se mantera, com grande regularidade
ao longo de um século” (Lipovetsky 1989).

Segundo autor, com as reviravoltas a nivel tecnolégico, a moda na segunda
metade do século XIX até aos anos sessenta do século XX vai se estabelecer
numa organizacao estavel chamada de “moda dos cem anos”, ou seja, a primeira
fase da historia da moda moderna. O conceito de Haute Couture (Alta-Costura)
nesta fase, que foi criada por Charles-Frederich Worth, que inaugurou em Paris,
uma lojalaboratério que transformou completamente o conceito de “alfaiate” e
“artesdo” em artista, génio e moderno. As pecas vendidas eram previamente
confecionadas, ao contrario do que acontecia até entdo. Esta ocorréncia deu aos
artistas um poder de autonomia de criacdo. A decisdo prévia do que as pessoas
irlam vestir e comprar cabia agora aos artistas, transformando a moda num
fendmeno de espetaculo com desfiles e eventos, como acontece nos dias de hoje.

“...enquanto a alta-costura reinou na reviravolta do século XX, ironicamente,
ela pregou a sua prépria morte. este processo comegou com O costureiro
parisiense, o inglés Charles Frederick Worth pois ele reproduzia pecas similares,
mas menos caras para o0 mercado da média classe na América. Quando alguns
designers como Paquin, Poiret e Vionnet seguiram seguimento em 1900, esta
tendéncia pavimentou o caminho para o aumento da prét-a-porter ou roupa a
mao”. (Bonnie English, 2007)

No século XX ocorreu a grande revolucao do prét-a-porter (pronto a vestir), até
entdo a moda era caracterizada por ser de alta-costura. Foi em 1929, que a
Chanel, Lelong e Patou comecaram este ideal, e nas seguintes trés décadas, com
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a rapida procura em escala de roupas prontas para vestir, ndo € surpreendente
que Yves Saint Laurent - altamente considerado como tal dos costureiros mais
exigentes do século procurava nos estilos de rua (street style) a inspiracdo
principal. Tanto a moda quanto a arte foram movidas pela obsesséo da sociedade
pela cultura popular (popular culture). O espirito revolucionario da juventude
desempenhou um papel significativo no triunfo da moda de rua, e o facto de em
1956 em Paris ocorreu uma revolucdo democratica no mundo da moda, esta
massificou-se tornando-se numa moda industrial. “O pronto-a-vestir quer fazer
fundir a industria e a moda, quer trazer para a rua a novidade, o estilo, a estética”
(Lipovetsky 1989).

O mundo das marcas banalizou-se e ao mesmo tempo multiplicou-se ao longo
dos tempos, tendo oscilacdes repentinas. Surgiu uma sociedade com milhares de
marcas e modas que se iam modificando a um ritmo veloz, o que torna dificil para
um consumidor mais atento do mundo da moda saber exatamente quais sao as
dltimas tendéncias. Atualmente, a moda vive um tempo diferente. Depois de todas
as modas existentes e que foram seguidas fielmente como na moda dos cem
anos, o estilo dos anos 20, o hippie style dos anos 60, o punk/skate dos anos 80,
e muitos outros movimentos, hoje em dia jA nenhum estilo consegue propagar-se
imediatamente nas ruas. Este novo periodo é caracterizado pelas novas
inspiracées pessoais com comportamentos mais desprendidos, nunca copiando o
“dltimo look” mas adaptando a pessoa em questdo e continuando fiel aos seus
ideais foi ai que surgiu o street style que € uma afirmacédo pessoal, um estilo de
rua. Vivemos um periodo que se vive a moda de um formato aberto, onde o
consumidor é auténomo. Onde em tempos as pecas de vestuario eram
simplesmente “escudos” de proteg¢do e que de seguida comegou a ganhar a sua
prépria arte de expressao.
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5.2 Industria da Moda

“Por norma, as marcas de vestuario estdo divididas em trés segmentos de
mercado, com base na sua estratégia competitiva, nomeadamente vantagem de
custos, rapidez e equidade. No primeiro segmento encontram-se marcas que
produzem vestuario de qualidade para as massas, ao segundo segmento
pertencem as marcas que se destacam nao pelo pregco, mas pela rapidez, e
finalmente no terceiro segmento estao as marcas de luxo que ndo competem pelo
preco ou rapidez, mas sim pelo nome da marca. As empresas no primeiro
segmento sao as que tém maior quota de mercado, no entanto as empresas do
terceiro segmento sdo as que apresentam maiores margens de lucro (Carugati et
al., 2014).

Indicada como a segunda maior industria poluente de todo o mundo, a
industria da moda é uma rede economicamente complexa tal como o seu
processo desde a matéria-prima até ao produto final e distribuicdo do mesmo as
lojas fisicas e nao fisicas é algo que ainda € pouco discutido e apresentado para

possiveis solucdes.

Os consumidores para seguirem a “uUltima tedéncia” precisam de adquirir
constantemente novas pecas de vestuario. Num passado ndo muito distante, uma
peca de vestuario durava muito tempo pois era mesmo esse o sentido da moda
comprar algo de boa qualidade mas que fosse com um valor acrescido. Hoje em
dia a roupa é quase descartavel, levando o consumidor a vesti-la algumas vezes
para se livrar dela logo de seguida. Isto € um ciclo rapido que faz com que uma
peca de roupa tenha pouca vida de uso. Devido & exigéncia constante da procura
pela novidade imposta aos consumidores este é um modelo de negdcio
econdémico mais lucrativo para as empresas de moda, ou seja, empresas de Fast
Fashion. Com esta tipo de industria rapida em vendas trouxe para além de maior
namero de rendimentos, também gerou um enorme desperdicio téxtil e residuos
que resultam devido & confegdo e producéo téxtil.

Os produtos de Fast Fashion representam a maior problemética para uma
moda mais sustentavel e consciente. A producao destes produtos é contra 0s
direitos humanos do trabalhador e contra praticas de consciéncia ambientais.
Sendo que com esta produgdo em massa e com pouco tempo de vida de cada
produto, isto trouxe um grande namero de desperdicio e residuos produzidos nas

indUstrias. Este consumismo inconsciente trouxe & industria da moda o poder
necessario para impedir certas implementa¢des mais conscientes neste setor.
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5.3 Design de Moda e Téxtil

A Moda deixa de ser s6é o0 ato de vestir de forma a proteger o corpo humano
das oscilagbes climaticas, assim como na distingdo das fungdes profissionais que
executava ou diferenciar as pessoas pelas diferentes classes sociais, comegaram
a ver as pecas de roupa como um meio de expressao de arte. Este fendmeno
entdo é nada mais que um fendmeno de conscializagdo e mudanca social
marcado pela cultura e pela arte, assumindo um carater que estd em constante
mutagdo, pois € necessario que haja um desvanecimento de uma certa moda
para que seja substituida por outra moda.

“Sendo a moda um fendmeno tdo complexo que abrange tantos aspectos da
vida social, cultural, individual e estética, ela ndo pode atuar sendo também pela
sinergia de uma pluralidade de fatores que, mesmo ndo sendo inteiramente
emancipados uns dos outros, tiveram cada um seu efeito particular
(LIPOVETSKY, 1989).

O design de moda é um conjunto de fatores estéticos que sdo aplicados
através da concecdo de produtos que sao criados a partir das necessidades de
um determinado publico-alvo.

“‘Ela é imitacdo de um modelo dado e satisfaz assim a necessidade de
apoio social, conduz o individuo ao trilho que todos percorrem, fornece um
universal, que faz do comportamento de cada individuo um simples exemplo. E
satisfaz igualmente a necessidade de distin¢do, a tendéncia para a diferenciacao,
para mudar e se separar. E este Ultimo aspecto consegue-o, por um lado, pela
mudanca dos conteludos, que marca a individualmente a moda de hoje em face
da de ontem e da de amanha, consegue-o ainda de modo mais energético, ja que
as modas sdo sempre modas de classe, porque as modas de classe superior se
distinguem das da inferior e sdo abandonadas num instante em que esta ultima
delas se comeca a apropriar. Por isso, a moda nada mais € do que uma forma
particular entre muitas formas de vida, gracas a qual a tendéncia para a
igualizacdo social se une a tendéncia para a diferenca e a diversidade individuais
num agir unitario”

( SIMMEL.2008,Pg.24)

A moda traz consigo a capacidade de expressao e comunicacdo e apresenta-
se como sendo um fendmeno sociocultural, onde se reflete tanto nas roupas
CcOmo nos comportamentos, gostos e valores dos seres humanos.

O Design exige responder a uma necessidade existente na sociedade de
forma mais eficaz e simples possivel, tem como objetivo a resolucdo de
problemas em diversas areas. O design de moda especifico € um processo
inteiramente criativo que obedece a uma metodologia.
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5.4 Design Universal

‘As mais variadas definicbes atribuidas ao design procuram, na sua
generalidade, transmitir o seu carater multidisciplinar e a sua capacidade de
entrosamento com as mais variadas areas. Deste modo, apresentamos ao
leitor aquela que sera uma das mais antigas e, sobretudo, abrangentes
definicbes monograficas da terminologia do Design, numa disciplina que por si
so se revela de certo modo dificil de definir.” (POTTER, NORMAN — what is a
designer: things, places, messages. Pag 10)

As pessoas sem o Design nas suas vidas, era algo primordio, seriamos
seres pobres a nivel econdmico a nivel cultural, teria um impacto imensamente
negativo. O Design esta presente em todo a lado, todo o produto é feito a partir
do design. Ele determina o que ndés somos, 0 que acreditamos, 0 que
gostamos, e 0 que somos. E algo pessoal, e muitas vezes nio precisamos de
comunicar, para transmitir através da nossa roupa que cultura ou que crencga
seguimos. Através do que usamos como escolha de produtos também
consegue ser visivel a que grupo social pertencemos.

‘A definicdo de design ha muito que tem sido motivo de preocupacgéo,
principalmente na antiga Republica Democratica Alem&. Este regime sempre
compreendeu o design como sendo um componente de politicas sociais,
economicas e culturais [...] O designer deve preocupar-se em satisfazer as
necessidades da nossa vida, quer a nivel social, quer a nivel individual”
(IBID.,p.15.)
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5.5 Design Inclusivo

O Design Inclusivo tem como principal objetivo encontrar solu¢cdes que se
foque ndo sé em solugcbes a individuos portadores de deficiéncia motora e
psicolégica, mas que possam usufruir 0 maior nimero de consumidores. Ao
abranger mais pessoas, é automaticamente alargado o publico-alvo sem
esquecer as limitacbes para as quais este tema foi primeiramente posto em
pratica.

“E possivel conceber e produzir produtos, servicos ou ambientes adequados a
esta diversidade humana, incluindo criangas, adultos mais velhos, pessoas com
deficiéncia, pessoas doentes ou feridas, ou, simplesmente, pessoas colocadas
em desvantagem pelas circunstancias. Esta abordagem € designada “Design
Inclusivo. ” (SIMOES e BISPO, 2006, pp.8)

A nossa capacidade ndo se mantém da mesma forma ao longo da vida. Temos
capacidades diferentes uns dos outros, influenciadas estas por idade, género,
heranca genética. Ao longo da vida experienciamos deficiéncias temporarias,
como partir um braco ou simplesmente envelhecer e estes sdo fatores do
processo natural do envelhecimento que nos limitam em certos movimentos e
acoes.

“O Design Inclusivo é também o reflexo na pratica projectual, de uma pratica
democratica, de respeito pelos direitos humanos, e de defesa de condi¢des de
igualdade de oportunidades. A maioria das barreiras que impedem o envolvimento
de muitos cidadaos na vida democratica, e limitam o exercicio pleno de uma
cidadania activa, sdo projectadas e construidas pelos homens. E por isso
necessaria uma nova atitude em que a dimensao social da pratica de projecto
esteja sempre presente. E necessario que o projectista se interrogue sobre a
adequacdo ao uso dos espacos ou produtos que esta a projectar.” (SIMOES e
BISPO, 2006,p.8)

Design de Moda Inclusiva é como principal atividade direcionada para publico-
alvo especifico, promovendo a inclusdo daqueles que ndo se enquadram na
norma. E esse tipo de design requer um estudo e conhecimento das
caracteristicas fisicas, sensoriais e cognitivas do ser humano e de quem nao
corresponde norma definida na sociedade. E necessario um envolvimento direto
na realidade das pessoas com limitacdes, esse envolvimento sera precioso para o
desenvolvimento de produto, conhecimento do mercado e o seu consumidor, para
se tornar algo rentavel e de sucesso.

A moda inclusiva € um processo de desenvolvimento de pegas de vestuario
gue tem em conta as necessidades fisicas e psicolégicas de cada individuo ou
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grupo de individuos com caracteristicas particulares. A diferenca no mercado de
moda inclusiva € o facto de destacar e priorizar aspetos como a ergonomia e
mobilidade, entre outros fatores “facilitadores”, nos projetos de criacdo de cada pega
de vestuario.

‘A definicdo de design inclusivo tem como principio o desenvolvimento de
produtos que “[...] permitam a utilizagdo por pessoas de todas as capacidades.
Tem como principal objetivo contribuir, através da constru¢do do meio, para a ndo
discriminagéo e inclusdo social de todas as pessoas” (SIMOES e BISPO, 2006, p.
8).

Muitas vezes discute-se moda inclusiva somente para pessoas com
incapacidades motoras e psicologicas, mas a utilizacdo pode vir de todo o tipo de
pessoas que tenham dificuldade no ato de vestir alguma peca e estas apresentam
solugBes praticas e rapidas. A palavra Inclusiva € com o objetivo de Incluir algo ou
alguém, neste caso, na Industria da Moda. Incluir colecdes para pessoas com
debilitacbes, colecdes direcionadas para todos 0s géneros ou colegcbes que
possam vir a incluir algum ideal que surja na sociedade e deva ser integrado na
IndUstria.
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5.6 Marcas Abordam Moda Inclusiva

A marca mundial atualmente tem como objetivo de abordar o tema sem género
nas colecdes. A Zara langou uma cole¢gao sem género, como eles denominam no
inicio de 2016, as pegas sem género foram feitas com cores e cortes neutros,
como t-shirts, sweat shirts e jeans.

Figura 2 — Cole¢éo Zara 2016
Fonte: https://observador.pt/2016/03/05/zara-lanca-colecao-genero-neutro-
estao-contentes/ , consultado em 13-01-2023

A Zippy langou uma colegao em 2019, com o nome Happy, a marca ao langar
a colecdo fez um comunicado, ressaltando que o conceito happy nasce da
necessidade da Zippy quebrar barreiras e esteredtipos, com uma colegao cheia
de cor inspirada nos looks preppy sport dos anos 80, em que o0s produtos podem
ser usados indiferenciadamente por meninos e meninas.

Figura 3 - Colecao inclusiva Zippy 2019
‘Iguais a Vestir, Diferentes a Sentir”. A proposta da Zi ara um Natal mais
inclusivo - Atualidade - SAPO Lifestyle , consultado em 15-01-2023

«

Fonte:
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5.7 Moda Unisexo (Genderless)

Os papéis de género sdo socialmente construidos. A forma como as
mulheres devem agir e se vestir, bem como como os homens devem se
comportar, foi estabelecida ha muito tempo. A moda é uma das maiores formas
de atribuicdo de género. Mas, como agora temos mais liberdade para expor
nossos desejos, estilo, temos mais espago para conversas sobre sexualidade e
identificacdo de género, o tema da moda sem género tem sido mais constante.

Uma grande promessa para o futuro da moda € a quebra da divisdo
entre feminino e masculino. Para que possamos usa-lo ainda mais como uma
representacdo de ndés mesmos, do que um rotulo imposto pela sociedade. A
verdade é que essas definicbes pré-estabelecidas de como homens ou mulheres
devem se comportar desmoronaram. Fluidez e liberdade tornaram-se palavras de
guerra quando o assunto € moda.

O movimento sem género comecou no inicio do século 20, mais
precisamente, na década de 20. Naquela época, mulheres como Coco Chanel
comecaram a usar pecas do guarda-roupa masculino. Isso destinou ndo apenas
para o estilo sem género, mas também para o feminismo. A sociedade vem
brincando com os conceitos feminino e masculino na moda ha muito tempo. Mas,
nos ultimos anos, o movimento comecou a ganhar forca. A sociedade vem
mudando sua mentalidade e suas concec¢des em relacdo aos géneros.

A industria da moda abracou lentamente o movimento em diferentes
momentos. Mas, ndo deixemos de entender que a moda sem género nao é
apenas para transgéneros. E para todos que querem abracé-lo. Esta relacionado
a simplesmente tratar as roupas como neutras. Trata-se de liberdade de escolha
e liberdade de ser. Com o tempo, grandes marcas comegaram a incorporar essa
ideia nas colecdes, e é necessario que a industria da moda em Portugal néo fique

indiferente, € necessario que as marcas nacionais de moda e vestuario
acrescentem este tema nos seus valores.

16



Proposta de Investigacdo: Relatorio de Estagio: Moda Genderlles e Moda Inclusiva na Marca Sacoor Brothers

5.8 Foco no Cosumidor - Geragao Z

Populacdo que nasceu entre os anos de 1995 até meados de 2010

“ Os nascidos nessa época sao tecnolégicos e ndo sabem como € a vida sem
tal tecnologia, sendo assim parte essencial para a sua vida, sdo os famosos
nativos digitais dessa geracdo z. Ressalta-se ainda que o0s nascidos nessa
geragcdo tem uma compreensado e um olhar muito maior da diversidade e do
proximo como um todo, s&o profissionais dindmicos e sempre bem informados, e
tem como principal caracteristica a bandeira da igualdade e da sexualidade fluida
e sem tabus, sdo transparentes e tem aversdo a qualquer tipo de preconceito.
Outro ponto relevante € que buscam marcas transparentes, mais humanas, com
autenticidade, e observam principalmente as agbes e nao apenas o discurso
imposto, valorizando a diversidade de pessoas e os seus ideais. “ (Oliveira, 2018)

Um dado interessante que foi publicado pela JWT Intelligence, que realizou
uma pesquisa onde identificou que a Geragado Z rejeita o binario de género
durante as compras, apenas 44% disseram que compram roupas projetadas para
seu geénero, e nos Millennials aumenta um pouco essa compra para 54%, a
pesquisa concluiu que os estudos indicam uma mudanca radical na percepgao da
geracao Z no papel do género.

A geragao Z observou-se que encara o género com maior fluidez e com menos
tabus que as outras geragodes, isso vem sendo uma evolugcdo de uma geragao a
outro, e essa geragdo que Sao 0s jovens em nossa sociedade lutam pela
igualdade de género e estao cada vez mais informados e defendendo causas que
sdo importantes dentro da sociedade. Eles possuem uma tendéncia forte a nao
projetar mais o género em suas compras, e o design do produto € basicamente o
gue eles procuram, independente do género. (JWT Intelligence, 2016)

Este comportamento no mercado da moda junto com os estilistas e designers,
movimenta um consumo mais consciente e sem divisdbes de género, o que vem
ajudando a quebrar alguns tabus que como vistos anteriormente, estao
entranhados na sociedade a muito tempo.
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5.9 Enquadramento Tedrico

5.9.1 Areas de Estudo | Diagrama de Venn

DESIGN DE MODA

DESIGN
INCLUSIVO

Figura 4 — Diagrama de Venn
Fonte: Autoria Prépria
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6. Sacoor Brothers

6.1 A Marca Sacoor Brothers

Na altura chamou-se “modas belize”, a primeira loja abriu na Rua Pascoal de
Melo, em Lisboa, no dia 15 de novembro de 1989. Fundada pelos quatro irméos,
Malik, Rahimo, Salim e Moez Sacoor, que continuaram desde dessa data o
legado de uma empresa familiar, onde no inicio viajaram para Italia e comecaram
por participar na primeira Pittu Uomo, o evento internacional importante ho ambito
de roupa masculina e acessoérios de homem.

Foi assim que surgiu a ideia de desenvolver produtos de alta qualidade que
tinha o target de cliente de classe alta. Com o objetivo de oferecer um produto de
exceléncia tal como o servico ao cliente, a marca tem a preocupacdo de ter um
servigco especializado de alfaiataria para satisfazer pedidos dos clientes. Desde o
inicio tiveram a visao de “ construir uma marca que pautasse por um estilo de vida
marcante, sindbnimo de qualidade, design, valores, servico, e acima de tudo,
elegancia”.

Na década de 1990, a marca destacou-se pela sua auto identificacdo como o
Rato Sacoor ( FIGURA ... ) como também o Urso Sacoor ( figura. ..) sé mais tarde
a marca oficializou o galgo como simbolo representativo, onde transmite 0s
valores de elegancia e qualidade que a fazem caracterizar como uma marca de
de exceléncia no mercado da moda nacional e internacional. Com a introduc¢éo do
Galgo como logotipo até aos dias de hoje, a sua identificacdo inconfundivel
transmite uma consisténcia inconfundivel na comunicacdo ao cliente,
consolidando assim a sua presenca no mercado comercial de moda.

Figura 5 - Logo Urso Sacoor Figura 6 - Logo Rato Sacoor
Fonte - Sacoor Brothers Fonte - Sacoor Brothers
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Com o crescimento a marca, em 2001, decidiu avancar com a colecao para de
senhora, criando assim a Sacoor Woman e por fim, em 2014, a marca criou e
inaugurou lojas Sacoor Kids, ampliando ainda mais o seu alcance de oferecer
roupas elegantes e de alta qualidade. Posteriormente a marca espande e lanca
assim Sacoor Outlet para fornecer opgbes acessiveis. Introduz no mercado a
Sacoor One e por fim a sua recente aposta a Sacoor Blue, duas marcas para um
publico mais jovem e irreverente com o intuito de alcancar o maior numero de

Va4
SACOOR SACOOR

BROTHERS

brothers
Figura 7 — Logo Galgo Sacoor Figura 8 — Logo atualizado Sacoor
Fonte - Sacoor Brothers Fonte — Sacoor Brother

A Sacoor Brothers teve um crescimento constante e equilibrado devido a
estratégias de marketing eficazes, nomeadamente a implementacdo de um
programa de fidelidade através de um cartdo de cliente, a construcao de relacdes
sélidas com clientes fieis, parecerias estratégicas como criacdes de editoriais com
figuras publicas e celebridades para aumentar a visibilidade da marca, além do
patrocinio de eventos televisivos como meio eficaz para alcancar uma
visualizagdo ampla e diversificada, constirbuindo para o aumento do
reconhecimento da marca. Contudo, foi com a abertura da loja no Centro
Comercial Colombo que a marca experimentou uma expansdo significativa,
permitindo-lhe refinar ainda mais o seu publico-alvo.

“A Sacoor Brothers é hoje uma marca premium que oferece requinte aqueles
que apreciam uma elegancia eterna. O que comecou por ser uma pequena loja
em Lisboa € agora uma marca reconhecida internacionalmente, que convida os
seus clientes a usufruir de uma experiéncia de retalho incrivel, com um distinto
espirito de moda.”

No ano de 2004, a marca teve um grande pico de crescimento e assim existiu
a necessidade de introduzir a marca Sacoor Outlet, proporcionando aos
consumidores oportunidade de adquirir produtos de colecdes anteriores a pregos
acessiveis, com o objetivo de alcancar um maior numero de publico.

2015 a empresaa deu um uma evolucdo para oferecer mais diversidade de
oferta e langou a marca subsidiaria , a Sacoor One. A marca foi concebida para
20
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alcancar um publico mais jovem, promovendo um estilo de moda mais casual,
pratico e irreverente, enquanto que a Sacoor Brothers mantinha fiel as suas
caractéristicas de elegancia e requinte.

Ao longo dos anos a marca teve a necessidade de introduzir inovacfes para
permanecer competitiva no mercado da moda. Para além de ter o objetivo de se
expandir internacionalmente, inaugurando lojas em Espanha, Emirados Arabes
Unidos e Malasia.

Figura 9 — Loja Sacoor Brothers
Fonte - www.distribuicaohoje.com/retalho/sacoor-brothers-inaugura-flagship-store/ ,

consultado em 15-9-2023

Para além do vestuério, a marca diversificou os seus produtos, incluindo
calcado, acessorios e perfume. No ano de 2018 a Sacoor Brothers abre a sua loja
online, tendo como objetivo proporcionar conveniéncia aos consumidores. Nesse
mesmo ano a marca introduz o perfume Gentleman como o seu primeiro perfume.
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Figura 10 — Site Sacoor Brothers
Fonte - https://pt.sacoorbrothers.com/ , cosultado a 22-11-2024

GENTLEMAN
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brothers

. SACOOR ¥

Sromers

Figura 11— Perfume Sacoor Brothers
Fonte - www.noticiasaominuto.com/lifestyle/998234/a-sacoor-aumentou-a-sua-oferta-com-

um-perfume-para-eles . consultado em 12-11-2024
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Figura 12 — Editorial Summer 2024 Sacoor Brothers
Fonte- Sacoor Brothers

Figura 13 — Editorial Summer 2024 Sacoor Brothers
Fonte- Sacoor Brothers
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6.2 Sacoor Outlet

A Sacoor Outlet surge em 2004, sendo projetada e criada para oferecer
produtos a precos mais acessiveis aos clientes, esta estratégia faz com que a
marca consiga expandir-se a um maior numero de publico.

A Primeira loja da Marca Outlet em Portugal foi no Freeport em Alcochete,
tendo sido um ponto significativo para a marca tanto em vendas como expansao
de negdcio.

As Colecdes do Outlet oferecem uma variedade de artigos para homem e
senhora, abrangendo estilos classicos, sportswear e casual. As colecdes
apresentam uma diversiadade de pecas, muitas delas consideradas os best
sellers (produtos mais vendidos e procurados pelo cliente) com o0 mesmo cuidado
no design elegante, disponibilizando pre¢cos mais atrativos para os clientes. Este
conceito possibilita que os consumidores adquiram produtos de uma marca
reconhecida pela sua exceléncia a precos acessiveis. Atualmente, a marca tem
lojas em Portugal como depois expandiu-se para lojas no mercado internacional.

SACOOR

outlet

Figura 14- Logo Sacoor Outlet
Fonte- Sacoor Brothers
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6.3 Sacoor Kids

Grupo expandiu publico alvo para o mercado de moda infantii e em 2014
criaram a marca Sacoor Kids. A Sacoor Kids foi criada destinada a colecdes de
vestuario infantil para meninos e meninas com idades entre os 2 a 14 anos.

A Colecdo infantil, oferece aos clientes de forma estatégica, uma diversisdade
de produtos, transmitindo uma visdo de que as criancas possam ter uma
aparéncia sofisticada semelhante aos dos seus pais, proporcionando a
oportunidade de toda a familia poder vestir produtos de requinte e qualidade
caracteristico da marca Sacoor Brothers.

Na colecdo de vestuério infantil, sdo criadas pec¢as que seguem os estilos mais
casuais até ao mais classico, tendo assim o mesmo ADN caracteristico ja
implementado nas outras marcas do grupo.

SACOOR

kids

Figura 16 — Logo Sacoor Kids
Fonte- Sacoor Brothers
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Figura 17 — Loja Sacoor Kids
Fonte- https://www.hidubai.com/businesses/sacoor-kids-shopping-apparel-mirdif-
dubai-2 , consultado em 12-11-2024
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6.4 Sacoor One

Em 2015 foi o ano em que lancaram a Sacoor One, surge com um Novo
conceito que até entdo ndo existia na marca. Direcionada para um publico
masculino mais jovem, irreverente e aventureiro. A submarca promove um estilo
mais casual, desportista e pratico, com os mesmo padrdes de qualidade que a
Sacoor Brothers. As cole¢des surgem numa constante reinvencao dos basicos,
proporcionando a flexibilidade de combinar varias pecas e criar uma infinita linha
de estilos e looks.

A Sacoor One oferece a alternativa que prioriza tanto o conforto como o look
casual e pecas versateis, direcionadas para publico mais jovem e irreverente,
mantendo a influéncia classica com o objetivo de o publico conseguir looks para
as mais diferentes ocasifes. Tem um conceito pratico e confortavel que se faz
transparecer também no ambiente das suas lojas fisicas, que sdo decoradas com
um conceito de um loft em nova-iorquino, revelando modernidade irreveréncia
através do ambiente criativo criado na loja.

A submarca tem lojas nomeadamente nos Emirados Arabes Unidos como na
Malasia.

SACOOR ONE

Figura 18 — Logo Sacoor One
Fonte- Sacoor Brothers

SACOOR ONE

Figura 19 — Loja Sacoor One
Fonte- https://marketeer.sapo.pt/sacoor-one-abre-primeira-loja-em-lisboa/ , consultado em
25-11-2024
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6.5 Sacoor Blue

A Sacoor Blue é a nova marca do Grupo Sacoor, que continua a alargar a sua
presenca no mercado nacional foi criada em 2021. A nova marca de roupa €
dirigida a uma geragdo mais jovem, tendo como ADN a sustentabilidade através
de algodao organico e fibras téxteis recicladas, entre outros componentes nas
suas pecas. As anteriores colecfes da marca foram de um estilo mais casual ao
formal, desde calcas chino e camisas, e por outro lado passando para sweats,
casacos e t-shirts.

“Com a nossa primeira marca consolidada a nivel nacional e internacional,
este € o momento certo de langarmos um novo conceito, dirigido a um publico que
esta, nos dias de hoje, mais atento as questdes ambientai. A Sacoor Blue assume
a sustentabilidade no seu todo, algo que o nosso “target” valoriza e se identifica, e
consequentemente, acabar por influenciar a decisdo de compra. Deste modo,
queremos contribuir também para um futuro mais sustentavel” (Sandra Silva, CEO
da Sacoor Portugal).

SACOOR BLUE

Figura 20 — Logo Sacoor Blue
Fonte- Sacoor Brothers

Com lojas no Almada Forum e Alegro Setubal e Alegro Montijo, a marca ja
esta a prever abertura de mais lojas fisicas em outros pontos do pais como
Matosinhos, Sintra, Guimarades, Madeira, Amadora, Torres Novas, Braga e Vila
Real. A Sacoor Blue também quer apostar a nivel internacional na abertura de
lojas na Malasia e Dubai.

Figura 21 — Loja Sacoor Blue
Fonte- Sacoor Brothers
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Figura 22 — Campanha Sacoor Blue
Fonte- https://firstclasse.com.my/sacoor-blue-opens-first-southeast-asia-flagship-store/
Consultado em 10-8-2024

Figura 23 e 24 — Campanha Sacoor Blue
Fonte- https://lipstig.com/214737/sacoor-blue-scores-pavilion-kuala-lumpur/

Consultado em 10-8-2024
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6.6 Parcerias

Ao longo dos tempos , a Sacoor Brothers teve a honra de estabelecer
colaboragbes com varias personalidades publicas, nomeadamente atletas, clubes
e eventos desportivos, utilizando parcerias como estratégias de promoc¢do da
marca como estratégias de promocéao e divulgacdo da marca.

A Sacoor Brothers tem concentrado esfor¢cos na escolha de embaixadores e
renome internacionais para personificarem a marca, visando estabelecer uma
presenca global e promover as campanhas desenvolvidas a cada nova colecao.

........... it

Figura25 — Campanha com Cristiano Ronaldo
Fonte- https://vivacristianoronaldo.tumblr.com/post/1 31580935242/

cristiano-ronaldo-sacoorbrothers-fall-winter , consultado em 10-08-2024.

Figura 26 — Campanha com William Baldwin

Fonte-https://www.lux.iol.pt/internacionais/william-baldwin-e-a-cara-da-novacampanha-mundial-
da-sacoor-brothers--william-baldwin-sacoor/1423985-4997.html , consultado em 09-09-2024.
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Figura 27 — Campanha com Eva La e Adam Rodriguez
Fonte —http://modadevestir.blogspot.com/2009/11/sacoorbrothers-aposta-em-prison-
break.html, consultado em 09-09-2024
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A colaboracdo com identidades como a FPF ( Federacdo Portuguesa de
Futebol) onde a marca teve o privilégio de poder vestir tanto os jogadores como
toda a organizacdo que os acompanha em torneios como mundial e europeus, &
uma vantagem de visualizacao para a marca importantissima. O Torneio de ténis
ATP Millenium Estoril Open também consegue ser uma das parcerias catapultas
de divulgacdo da marca, ao vestir em cada torneio todo o staff e organizagao.
Todas estas parcerias sao utilizadas como estratégia de promocao e divulgacdo
da marca.

Figura 28— Selec¢ado Nacional 2022
Fonte — https://creativenews.pt/2022/11/24/marca-portuguesa-sacoor-brothers-e-alfaiate-
oficial-da-selecao-nacional/ ,consultado a 09-09-2024

Figura 29— Millenium Estoril Open 2023
Fonte — https://www.shutterstock.com/pt/editorial/search/millennium-estoril-open-2023

,consultado a 09-09-2024
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6.7 Lojas fisicas e Pontos de venda

Todos os componentes para um bom ponto de venda de produto séo
essenciais, primeiramente uma analise por especialistas para prever que havera
uma aceitacdo da marca na regiao preferencialmente desejada. A marca avanca
com o projeto de empreendimento quando ja completa todos os elementos e
condi¢cbes, como a disponibilidade de recursos humanos essenciais para o bom
funcionamento e gestédo do espacgo comercial, o alinhamento local com o conceito
da marca e a garantia que os produtos de vestuario serdo bem recebidos pelo
novo mercado.

A decisdo de criacdo de novos pontos de vendas, € sempre um processo
minucioso de uma grande gestdo que sO compete exclusiva aprovacdo da
administracdo. A localizacdo desempenha um papel vital para o sucesso de
vendas, sendo cuidadosamente planeada para assegurar que o produto atinja o
cliente final. Uma boa organizagdo dos pontos de venda e a sua disposicao
representam o ponto maximo para o sucesso do espaco comercial, ja que sao
nesses espagos que se realizam as transagfes fundamentais para 0 sucesso e
éxito da empresa.

A Sacoor Brothers escolhe sempre preferencialmente espacos comerciais
amplos. As suas lojas fisicas apresentam todas semelhancas, os espacos de
venda sdo minuciosamente projetados para proporcionar conforto, o seu prepésito
€ proporcionar ao cliente a melhor experiéncia possivel para que este possa
vivenciar uma sensacao de bem-estar estabelecendo uma atmosfera familiar e
convidativa. Alguns elementos de decoracdo como moveis sofisticados uma
organizacdo excecional, e elementos decorativos de alta qualidade, resultam
neste ambiente familiar de lar que o faz com que o cliente seja persuadido e
atraido para o interior de loja.

O ambiente das lojas procura oferecer ao cliente conforto e bem-estar, através
da decoracdo e organizacdo de produto, uma boa iluminacdo estratégica e
musica transmitindo sensacao de requinte e destacando a importancia do cliente.
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6.8 Estrutura da Empresa

A administracdo € composta pelos quatro irmaos, Malik Sacoor, Salim Sacoor,
Rahimo Sacoor e Moez Sacoor , fundadores da Sacoor Brothers, que gerem a
empresa de uma forma hierarquica, sendo subdividida em sete departamentos:
Dire¢do Financeira, Direcdo Recursos Humanos, Diregcdo Comercial e Diregéao
Producéo.

O desenvolvimento dos produtos que compdem as colecdes € da
reponsabilidade do departamento de Producdo, constituido por cerca de 12
pessoas. Este desenvolvimento passa por diversas fases :

1. Pesquisa de Tendéncias no site WGSN ; marcas concorrentes; sites.

Criacdo de moodboards de conceito da colecao.

Elaboracdo de desenhos técnicos

Escolha de qualidades e matérias-primas

Desenvolvimento e Envio de fichas técnicas aos fonrecedores.

Apresentacdo da colecdo a administracdo e equipa comercial e a sua

direcdo. onde acabam por escolher as pecas finais de cada colecéo.

7. Comunicacdo com os fornecedores no acompanhamento da producao
até esta estar concluida.

8. Venda do produto nas lojas fisicas e online.

oo hwh

A Sacoor Brothers, para além das lojas, possui trés grandes locais de grande
importancia, os escritérios, e dois armazéns ( costuras e um central). Nos
escritorios estd presente a administracdo da empresa que tem como objetivo
fazer com que haja um bom funcionamento.
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6.9 Comunicacéo da Marca

Uma comunicacao consistente € fundamental para construir a confianca dos
consumidores, fortalecer o reconhecimento da marca e moldar as percecdes do
publico. Em mercados altamente competitivos, as escolhas dos consumidores sao
profundamente influenciadas pela forma como uma marca se apresenta e
comunica os seus valores. A comunicacdo de uma marca € um elemento
essencial para o0 seu sucesso, desempenhando um papel estratégico na
construcdo da sua imagem, na criacdo de conscientizacdo e no estabelecimento
de uma conexao significativa com o publico-alvo.

Hoje em dia, as marcas tém ao seu dispor uma ampla variedade de canais de
comunicacao, incluindo plataformas digitais como Facebook, Instagram, YouTube,
websites e newsletters, bem como meios tradicionais como revistas, jornais,
televisdo e radio. Esses diferentes canais oferecem oportunidades Unicas de
interacdo com o publico, permitindo atingir diversos segmentos de mercado.

Além disso, uma estratégia de comunicacdo eficaz permite que a marca se
destaque da concorréncia, alcance novos publicos e mantenha um
relacionamento continuo e positivo com o0s seus clientes. A combinacdo de
clareza, autenticidade e consisténcia na comunicacao é, portanto, um dos pilares
para o crescimento sustentavel e o sucesso de uma marca.

Nos dias de hoje, as redes sociais sao ferramentas essenciais para a
comunicacdo de uma marca, proporcionando canais dinamicos e interativos que
permitem conectar-se ao publico, promover produtos de forma eficaz e construir
relacionamentos sélidos e duradouros.

A Sacoor Brothers, alinhada as tendéncias contemporaneas, marca presenca
nas principais plataformas digitais, como Facebook, Instagram, YouTube e
LinkedIn. Estas redes sociais oferecem a marca a oportunidade de comunicar de
forma mais direta e personalizada, fortalecendo a sua relagdo com o publico-alvo
e ampliando o alcance das suas iniciativas de marketing e comunicagéo.
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Figura 30— Instagram Sacoor Brothers

Fonte - https://www.instagram.

com/sacoorbrothers/ , consultado a 16-10-2024
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The Sacoor Group, originating from Lisbon, Portugal since 1989 is an international premium

fashion retailer whose reason for existence is to exceed its customers’ expectations every day. For aver

30 years the Sacoor Group has designed timeless elegance across several categories including apparel,

shoes, accessories, fragrances and eyewear for Men, Women and Kids under 5 different brands: Sacoor

Brothers, Sacoor Kids, Sacoor One, Sacoor Blue and Sacoor Outlet. While each of the 5 brands maintains

its own distinct individuality and identity, they all share a common pursuit of encompassing only the

highest standards in quality, innovation, sustainability and service.

Figura 31— Linkdein Sacoor Brothers

Fonte - https://pt.linkedin.com/company/sacoor-brothers , consultado a 16-10-2024
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Figura 32— Site Sacoor Brothers

Fonte - https://pt.sacoorbrothers.com/ , consultado a 16-10-2024
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7. Colecado Capsula Geracao Z Sacoor Brothers

A populacéo pertencente a Geracao Z esta a transformar o mercado da moda
de forma significativa, destacando-se por uma crescente valorizacdo da
inclusividade, da sustentabilidade e da autenticidade. Como a primeira geragao
nativa digital, os jovens desta faixa etéria trazem consigo novas expectativas e
exigéncias que desafiam os paradigmas tradicionais da industria.

Para as marcas de moda que procuram atrair e envolver este publico global,
especialmente no emergente segmento da moda inclusiva, é essencial
compreender os valores, habitos e preferéncias que definem a Gen Z. Esta
geracao exige representatividade real, produtos que respeitem o meio ambiente e
praticas de producdo ética. Além disso, privilegia marcas que adotem uma
abordagem transparente e comprometida com questdes sociais, utilizando a
moda ndo apenas como um reflexo de estilo, mas como um veiculo para a

expresséo individual e a mudanga cultural.

Neste contexto, adaptar-se as expectativas da Geracdo Z ndo é apenas uma
questdao de acompanhar tendéncias, mas uma oportunidade de liderar uma
revolucdo no mercado da moda, promovendo uma inddstria mais diversa,
responsavel e conectada com as necessidades de um publico cada vez mais
consciente.

A Sacoor Brothers em Inverno de 2021 lancou a colecdo capsula "Gen Z",
inspirada na Geracdo Z e nos seus valores de inclusdo, diversidade e
neutralidade de género.

Figura 33 — Editorial Cole¢édo Gen Z
Fonte- Sacoor Brothers
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Esta colecao representa uma abordagem transformadora, promovendo pecas
unisexo que celebram a incluséo e a versatilidade, eliminando barreiras de género
e destacando o compromisso da marca com a diversidade. Ao utilizar materiais
sustentaveis a Sacoor Brothers reforca a sua responsabilidade ambiental,
alinhando-se com as causas ecologicas que tém cada vez mais importancia para
0S consumidores mais jovens.

Members of Gen Z—loosely, people born from 1995
to 2010—are true digital natives : from earliest youth,
they have been exposed to the internet, to social
networks, and to mobile systems. That context has
produced a hypercognitive generation very
comfortable with collecting and cross-referencing
many sources of information and with integrating
virtual and offline experiences.

SACOOR
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Figura 34 — Moodboard de Conceito
Fonte- Sacoor Brothers

A estratégia da Sacoor Brothers vai além do mercado local. A colecdo GEN Z
€ uma ponte para o mercado internacional, apresentando a marca como uma
referéncia em inovacdo e propdsito. Ao atrair um publico jovem global, que é
simultaneamente exigente e influente, a Sacoor Blue posiciona-se
estrategicamente para consolidar a sua presenca mundial e liderar o caminho
para um futuro mais inclusivo e sustentavel na industria da moda.

Este movimento é uma clara demonstracdo de como a marca entende as
transformacdes do mercado e responde com visdo e criatividade, conquistando
um espaco de destaque junto de uma geracdo que valoriza marcas com impacto
real.

O desenvolvimento de uma nova cole¢cdo na Sacoor Brothers comeg¢a com um
processo criativo estruturado o primeiro passo essencial é a criacdo de um painel
de conceito e de um moodboard que orientam a equipa na definicdo da visao
criativa.

O painel de conceito é o ponto de partida, onde sdo exploradas ideias-chave
que refletem a identidade da marca e as tendéncias emergentes do mercado.
Este painel serve para identificar temas centrais, inspiragdes e narrativas que vao
guiar o desenvolvimento da colecdo, assegurando a coeréncia e a inovagao.
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Figura 35 — Moodboard de Marcas
Fonte- Sacoor Brothers

No desenvolvimento de uma cole¢cdo com foco em inclusividade de género e
sustentabilidade, a pesquisa de mercado desempenha um papel central. Este
processo comegca com uma analise detalhada de marcas concorrentes que ja
abordaram estas tematica.

A andlise inclui o estudo das colecdes lancadas, a escolha de materiais, as
paletas de cores, e a comunicacdo visual destas marcas, bem como a forma
como elas alinham o0s seus valores com as expectativas do publico. Este
levantamento ndo s6 ajuda a compreender as tendéncias do mercado, mas
também revela produtos-chave e conceitos diferenciadores que tém maior
aceitacdo para o publico.

Reinvent classic hues with updates that POP

Classic colors, often considered
core, gain new relevance, t
streetwear colliding with catwalk
collections. Eras and reference
points blend to create updates on
heritage items.

Red adds energy to hyper-modern streetwear

Be brave with signature pieces and

gently reinvigorate them with color.

Red's commercial relevance will continue
with radical Red, which offers a brighter,
slightly digital evolution of this winter

perennial. As the influence of active-

casualwear categories.
e-color outfits feel
ic, especially when the look plays
on lavers, lengths and proportion.

S/}’C’OOR

Figura 36 — Moodboard de Cor e Produto
Fonte- Sacoor Brothers
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O moodboard de produto e cores é o elemento visual que traduz estas ideias
abstratas em formas concretas. Aqui, sdo selecionadas paletas de cores, texturas,
materiais e elementos visuais que capturam a esséncia do conceito, funcionando
como um guia para a escolha de tecidos, padrdes e detalhes de design. Este
processo criativo ajuda a garantir que cada peca criada reflete a harmonia e a
consisténcia desejadas.

FUTURE. YOUTH. CREATIVITY

SOFT TOUCH EASY TO USE

vo', =m

SACOOR

Figura 37 - Moodboard De Cor e Branding
Fonte- Sacoor Brothers

Apés a elaboracdo dos moodboards de cores, produtos e conceitos, inicia-se a
fase de criacdo da colecdo, um momento crucial onde a visdo estratégica ganha
forma.

Esta etapa comeca com o desenvolvimento de desenhos técnicos e fichas
técnicas, que traduzem as ideias criativas em representacfes detalhadas das
pecas. Sao tomadas decisdes sobre as qualidades e matérias-primas a utilizar. A
escolha de tecidos com o foco em materiais sustentaveis de alta qualidade. A
equipa trabalha nos gréficos e branding de marca, incluindo logétipos, etiquetas e
elementos visuais que reforcam a identidade da colecdo. Cada detalhe é
cuidadosamente pensado para refletir e defender a temética da colecdo capsula.

Por fim, € realizada a selecdo de acessorios para completar cada produto
como: botdes, fechos e outros detalhes sao escolhidos para assegurar ndo so a
funcionalidade, mas também a coeréncia estética do produto.
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Figura 38 — Moodboard Desenhos Técnicos
Fonte- Sacoor Brothers

Quando uma colecgéo é aprovada, inicia-se a fase de transicao entre o design e
a produgéo final, marcada por um trabalho minucioso de comunicagdo com o0s
fornecedores. Quando a producéo é finalizada, a marca foca para a divulgacéo e
comunicacdo da colecdo. Uma das etapas fundamentais € a realizacdo de uma
sessdo fotografica, onde sdo capturadas imagens que destacam os detalhes, o
conceito e a narrativa por tras das pecas. Este conteudo serve para a criacao de
um editorial, que apresenta a colecdo ao publico e reforca a identidade da marca
€ 0 Seu posicionamento no mercado.

O editorial e as imagens criadas séao entéo utilizados para promover a colecéo
capsula nas principais plataformas de comunica¢cdo da marca, como o site oficial,
o Instagram e outras redes sociais. Estas ferramentas sao estratégicas para
atingir o publico-alvo, aumentando o alcance e gerando envolvimento com a
colecéo.
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GEN 2
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LIMITED EDITION
GEN Z
COLLECTION
LIMITED EDITION

Figura 39— Fotografias de Editorial
Fonte- Sacoor Brothers
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Figura 40 — Fotografias de Editorial
Fonte- Sacoor Brothers
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Parte |l

1. Relatério de Estagio

O estagio decorreu entre as datas 17/10/2022 e 02/04/2023 e iniciou-se com a
apresentacao das instalacoes da empresa e das suas equipas, como forma de
integracdo. Foi colocada na equipa da Sacoor Blue constituida pelos designers
responsaveis em estreita colaboragcdo com o0s restantes departamentos de
producgdo e e-commerce.

1.1. Departamento de Design — Etapas e métodos de trabalho

O departamento de design é uma &rea imprescindivel numa empresa da
industria da moda, desempenhando um papel essencial na criacdo e
desenvolvimento de produtos que correspondam as exigéncias do mercado. Para
conceber novas colecdes, é fundamental que este departamento combine
inovacdo, conhecimento técnico sobre os produtos e uma visdo detalhada das
tendéncias e preferéncias dos consumidores.

O ponto de partida para a elaboracdo de uma colecao € a analise de mercado.
Este processo envolve compreender os gostos dos consumidores, identificar
lacunas no mercado, avaliar o desempenho de marcas concorrentes e antecipar
tendéncias futuras. Além disso, a equipa de design deve estar constantemente
atualizada sobre as ultimas novidades e dindmicas culturais que influenciam o
setor.

Apoés a etapa de analise, inicia-se 0 desenvolvimento da cole¢do. O primeiro
passo nesta fase é a realizacdo de visitas de pesquisa, onde o designer examina
produtos de outras marcas, sobretudo concorrentes. Este processo permite obter
uma perspetiva clara do panorama atual, analisando prec¢os, posicionamento e
propostas de valor dos produtos existentes.

A seguir, da-se inicio a investigacdo das tendéncias. No caso da Sacoor, esta
fase inclui a participacdo em feiras especializadas, como a Pitti Immagine Uomao,
em Mildo. Paralelamente, a equipa utiliza plataformas especializadas, como a
WGSN, que fornece informagbes sobre tendéncias e previsdes nas areas da
moda, design e consumo. Este momento é crucial, pois permite ao designer
encontrar inspiragdo em elementos como cores, padrées e texturas, que serao
integrados na criacao da colec¢ao.

Com a pesquisa concluida, sdo desenvolvidos moodboards, painéis visuais
compostos por imagens, texturas, cores e conceitos que ilustram a esséncia da
colecdo. Em seguida, é realizada a selecao de materiais, comecando pela analise
dos tecidos fornecidos, avaliando critérios como conforto e durabilidade. Apos a
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escolha dos materiais, € enviada uma paleta de cores aos fornecedores, que
devolvem amostras conhecidas como lab-dips para validacéao final.

Com os materiais definidos, inicia-se 0 desenho das pecas utilizando o
software Corel Draw, adotado pela Sacoor. Os designs criados sao transferidos
para fichas técnicas, documentos detalhados que incluem informacdes completas
sobre cada peca, como medidas, materiais, cores e outros pormenores. Estas
fichas sdo enviadas aos fornecedores para orientarem o0 processo de
desenvolvimento inicial.

A fase seguinte inclui a apresentacdo da colecdo a equipa comercial e a
administracdo, que selecionam as pecas que irdo compor a colecao final. As
fichas técnicas das pecas escolhidas sdo entdo ajustadas e reenviadas aos
fornecedores, que criam amostras detalhadas baseando-se nestes documentos
finais.

O processo continua com a rececdo das primeiras amostras, que S&o
cuidadosamente analisadas. Feedback detalhado é fornecido aos fornecedores
para corrigir eventuais imperfeicbes. Quando necessério, sdo solicitadas novas
amostras, que, na maioria dos casos, ja refletem as correcdes e sado aprovadas
para producdo. Assim, o departamento de design conclui a sua missao,
garantindo que a colecdo atenda as expectativas do mercado e dos
consumidores.
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1.2. Calendario de tarefas em estagio

DESENVOLVIMENTO
ESTORIL OPEN 2023
DESEMVOLVIMENTO
APRESENTAGAO
DESENVOLVIMENTO
DE FICHAS TEGNICAS
PESQUISA DE TENDENCIAS
SACOCR BLUE
COMENTARIOS AMOSTRAS
ESTORIL OPEN
DESENVOLVIMENTO DA
COLEGAD SACOOR BLUE
DESENVOLVIMENTD
DE FICHAS TECNICAS

COMENTARIOS AMOSTRAS
COLEGAD

Figura 41 — Calendério de tarefas em estagio
Fonte: Sacoor Brothers
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2. Projetos Realizados: Millenium Estoril Open 2023

7

O Millenium Estoril Open & um torneio de ténis realizado anualmente em
Portugal. Desde a sua criagéao, o evento tem desempenhado um papel importante
no calendario do ténis profissional.

O O torneio foi fundado em 1990 e originalmente realizado em Oeiras, no
complexo de ténis do Jamor, proximo a Lisboa. Até 2014, era conhecido como
"Portugal Open", mas foi descontinuado devido a dificuldades financeiras

Em 2015, foi relancado com o nome "Estoril Open” e transferido para o Clube
de Ténis do Estoril. Atualmente, o torneio faz parte do circuito ATP 250, sendo um
dos eventos de maior destaque no ténis portugués. O torneio € uma plataforma
para destacar o talento local e incentivar o crescimento do desporto no pais. Ao
longo dos anos, o Estoril Open tem recebido jogadores como Roger Federer,
Novak Djokovic e David Nalbandian.

Localizado no Estoril, o torneio também impulsiona o turismo na regido e
promove Portugal como destino para eventos desportivos internacionais.

Figura 42 — Fotografias Estoril Open 2023
Fonte- https://www.shutterstock.com/pt/editorial/search/millennium-estoril-open-2023,

consultado em 28-10-2024
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2.1 Apresentacao do Projeto: Millenium Estoril Open 2023

A Sacoor Brothers, ao longo dos anos foi conseguindo parcerias importantes
devido ao seu crescimento no mercado da moda nacional. Ao ser um dos
patrocinadores oficiais do Torneio Millenium Estoril Open, torna-se uma estratégia
de divulgacdo da marca , comunicacao e marketing.

Todos os anos é selecionado um designer da marca fica como responsavel
pelo projeto. Ao que a estagidria foi selecionada para desenvolver uma projeto de
colecao fardamento para o Torneio Millenium Estoril Open 2023 e foi aceite tanto
pela Administragdo da Empresa Sacoor Brothers, como pela Organizagao
responsavel pelo Torneio de Ténis.

2
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Figura 43 — Apresentacao Projeto Estoril Open 2023
Fonte- Sacoor Brothers

O desenvolvimento do fardamento para o Millennium Estoril Open € um
exemplo claro de como a marca Sacoor Brothers integra os seus valores e causas
na criagdo de pecas de vestuario. Neste projeto, damos especial atencdo a
inclusividade, um principio que defendemos e promovemos. Grande parte das
pecas criadas para este fardamento sdo unisexo, refletindo o compromisso da
marca com a igualdade e acessibilidade no design.
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2.1.1 Moodboards e Desenhos Técnicos

Quando iniciamos o processo de criacdo de fardamentos para projetos como
este, seguimos uma abordagem semelhante ao desenvolvimento de uma colecao.
Comecgamos por elaborar moodboards de conceito, que incluem cores, qualidades
e inspiragdes para garantir que o resultado final seja coerente com os valores e 0
posicionamento da marca. No caso especifico do Millennium Estoril Open, um
torneio de ténis de grande prestigio, o desafio é criar uma colecdo que combine
elementos desportivos e classicos, atendendo as necessidades dos diferentes
grupos que compdem a organizacao do evento. Entre estes grupos, destacam-se
0s apanha-bolas, juizes de linha e staff de campo. Devido o caracter dinamico do
torneio, o fardamento deve ser pratico, funcional e irreverente, garantindo conforto
e performance para os utilizadores.

Paralelamente, a marca aposta em maximizar o hiumero de pec¢as unisexo na
colecdo, promovendo a versatilidade e reforcando a nossa mensagem de
inclusdo. Este projeto representa mais do que uma solugéo estética ou funcional;
€ uma oportunidade para alinhar a nossa identidade com as causas e 0s valores
que queremos transmitir ao nosso publico e clientes.

Figura 44 — Moodboards Marcas Concorretes
Fonte- Sacoor Brothers
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Figura 45 — Moodboards Produto
Fonte- Sacoor Brothers
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Figura 46 — Moodboards Cores
Fonte- Autoria Propria
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O fardamento desenvolvido para o torneio Millennium Estoril Open destina-
se exclusivamente a organizacao do evento, que € composta por diversos setores
de pessoas com funcdes distintas. Apesar das diferencas nas responsabilidades,
todos os setores tém um papel crucial para garantir que o torneio decorra de
forma organizada e fluida. A organizacao do torneio esté estruturada por ordem
hierdrquica, comecando pelo érgdo méaximo responsavel por toda a coordenacéo
e supervisao.

1. Organizacédo Principal: Este é o nlcleo estratégico do evento, composto
pelos diretores e pelos 6rgaos maximos do torneio. Estes séo responsaveis
pelas decisbes mais importantes e pela supervisdo global de todas as
operacdes do evento.

20123

Figura 47 e 48 — Apresentacdo Produto Final Organizacéo
Fonte- Autoria Prépria
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2. Hospedeiras: Outro grupo essencial na organiza¢do e comunicacao do
torneio sédo as hospedeiras, que desempenham um papel importante na
interacdo com o publico ao longo do evento. No que diz respeito ao
fardamento deste grupo, temos a oportunidade de explorar maior liberdade
criativa no design das pecas. Este fardamento deve refletir um equilibrio
entre 0s seguintes elementos com pecas desportivas e com uma
abordagem classica que combine elegancia e funcionalidade, apropriada
para o ambiente do torneio. As pecas devem transmitir modernidade e
energia, alinhando-se com o conceito jovem e dinamico do evento.

SENHORA A"(

HOSPEDEIRAS S."\IC.C.}OR
o brothers

Figura 49 — Apresentacéo Produto Final Hospedeiras
Fonte- Autoria Prépria

3. Valets e Condutores: Este grupo desempenha um papel essencial na
logistica do torneio, sendo responsavel por organizar e encaminhar os
jogadores para os diferentes locais do evento, garantindo que 0s mesmos
chegam com pontualidade e conforto. As pecas devem ser confortaveis e
funcionais, adequadas a natureza dindmica e exigente das suas tarefas.
Uma abordagem desportiva é necesséria, alinhando-se com o espirito ativo
do torneio. O design deve manter a elegancia e sofisticacdo que
caracterizam a marca.

Este grupo marca o inicio da implementagéo do conceito de fardamento
unissexo no torneio. A escolha de pecas que podem ser usadas por
qualquer género reforca 0 compromisso da marca com a inclusividade e a
igualdade.
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ESTORIL ODPERN
2023

Figura 50— Apresentacéo Produto Valets e Codutores
Fonte- Autoria Prépria

4. Apanha-Bolas: O grupo dos apanha-bolas €, sem duvida, um dos mais
importantes para a divulgacédo do fardamento e da identidade visual do
torneio. Este grupo desempenha um papel central, ndo so6 pela sua funcao
dentro do campo, mas também pela exposicdo mediatica e visibilidade
direta junto do publico. Este grupo oferece a marca uma oportunidade
Unica de explorar um design criativo, onde a escolha de cores, materiais e
branding ganha destaque. As pecas devem ser praticas e confortaveis,
adequadas a intensa atividade fisica desempenhada pelos apanha-bolas,
mas também devem ser de grande qualidade téxtil, garantindo durabilidade
e funcionalidade.

O fardamento dos apanha-bolas permite explorar a vertente desportiva do
ténis, alinhando o design com o dinamismo e a energia do desporto. Este
grupo € também uma oportunidade estratégica para Incorporar log6tipos
dos patrocinadores de forma harmoniosa e criativa, garantindo visibilidade
para os parceiros do torneio. S8o constantemente visiveis durante os
jogos, tanto para o publico presente como para audiéncias televisivas e nas
redes sociais.

O grupo dos apanha-bolas representa o equilibrio perfeito entre
funcionalidade e branding estratégico, sendo uma das melhores formas de
comunicar o estilo jovem, irreverente e de qualidade que define a Sacoor
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Brothers e o Millennium Estoril Open. A estratégia da estagiaria neste
ponto fundamental de grupo foi destacar de alguma forma criativa e
irreverente a marca, e escolheu o famoso, Galgo como peca principal de
conceito da peca. Onde desenhou um print realista e artistico de um galgo
para as t-shits dos apanha bolas. Uma grande estratégia de branding da
marca, onde se diferenciou dos torneios anteriores e foi bastante forte para
visibilidade e comunicacao do fardamento.

UNISEXDO

APANHA-BOLAS

FOREG A CONTRAETE ESTORIL OPEN
2023

Figura 51 — Apresentagdo Produto Apanha-Bolas
Fonte- Autoria Prépria

5. Juizes de Linha: S&o outro grupo de grande destaque no torneio de ténis,
desempenhando um papel fundamental na arbitragem e no bom desenrolar
dos jogos. Tal como os apanha-bolas, este grupo tem uma presenca
marcante e visivel. O fardamento dos juizes de linha diferencia-se pelo seu
estilo mais classico, ainda gue mantenha a funcionalidade necesséria para
0 contexto desportivo.

O design aposta na inclusao, garantindo que as pecas sdo adaptaveis e
adequadas para qualquer género. Embora menos desportivo que o
fardamento dos apanha-bolas, as pe¢cas mantém uma abordagem elegante
e sofisticada, alinhada com a imagem premium do torneio.

53



Ana Isabel Subtil Loureiro

UNISEXO
JuizZES DE LINHA

ALG K
ESTORIL o FEN
20 2 3

bl

Figura 52— Apresentagdo Produto Juizes de Linha
Fonte- Fonte Propria

6. Staff Geral, Manutenc&o de Campo, Equipas de Tv : Os grupos de staff
geral, manutencdo de campo e equipas de TV sdo essenciais para o
funcionamento e organizacdo do torneio. Apesar de muitas vezes nao
estarem no centro das atencdes, desempenham um papel crucial na
resolucao de problemas operacionais e no suporte continuo que permite
gue o evento decorra de forma eficiente e sem interrupcdes. Dada a
natureza das suas funcdes, o fardamento destes grupos € desenhado para
ser prético e confortavel, com foco na funcionalidade e no movimento.
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Figura 53 e 54 — Apresentacdo Produto Manutencdo de Campo e Equipas TV
Fonte- Fonte Propria
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2.1.2 Fichas Técnicas

A fase de criacdo das fichas técnicas do fardamento do torneio Millennium
Estoril Open foi um momento crucial de aprendizagem técnica e pratica. Este
processo proporcionou a estagiaria uma experiéncia rica e aprofundada no
universo téxtii e de confecdo, permitindo-lhe desenvolver competéncias
essenciais relacionadas com design, producdo e comunicacéao técnica.

A Aprendizagens décnicas e detalhes Descricdo técnica de pecas de
vestuario o Desenvolvimento de descricdes detalhadas para cada peca de
vestuario, tanto para artigos em malha como para pec¢as desportivas em poliéster
e outros materiais técnicos. Aprendizagem sobre formas de prints e os diferentes
métodos de aplicacdo nos tecidos, garantindo a maxima qualidade nos
acabamentos.

Aplicacédo de logotipos a insercdo precisa de logoétipos, com tamanhos exatos
e posicionamento centrado, para assegurar uma apresentacao visual perfeita nas
amostras. Garantia de que os log6tipos respeitam a identidade do evento e dos
patrocinadores, integrando-se harmoniosamente no design das pecas.

Etiguetagem o conhecimento detalhado sobre os diferentes tipos de etiquetas
utilizadas pela marca:Hangtags ,Main labels, Fitting labels .A aprendizagem sobre
a escolha e posicionamento correto das etiquetas, garantindo que estas estao de
acordo com os padrdes da marca. A selecdo de cores e acessorios, com
correspondéncia exata a pantones especificos, assegurando a uniformidade e a
qualidade visual do produto final.

Criagdo de fichas técnicas altamente detalhadas, incluindo todas as
especificacdes necessarias, para reduzir a0 maximo os erros na producdo das
primeiras amostras aos fornecedores da marca. Foco principal de garantir que
todas as informacdes, desde as dimensfes dos log6tipos até aos acessorios,
estavam claras e precisas para os fornecedores.
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FICHA TECNICA / TECHNICAL SHEET
Sf\)se,(?k DATE : DECEMBER 2022

SEASON : ESTORIL OPEN 2023

STYLE REFERENCE
BLD 5649 X Eo23

MAIN QUALITY
100% POLYESTER (SAME AS BLD 5597 X)

DESIGNER
AL

POLO SLIM FIT

COLOR COMBINATIONS :
COLOR 1 : ECRU

coLOR A
ECRU

|
|

0
=
O

COLOR B
GREEN
coLoR €
WHITE

SACOOR
e COLOR D
LILAC

COLOR E
LEMONADE

FRONT PERSONALIZED POCKET :

D COLOR € WHITE
. COLOR D LILAC

POCKET DETAILS NExTPAGE

INSIDE CHAMEL WITH ELASTIC BAND
N

GROUND :
AL ZIPPER WITH DOUBLE PULLER
D COLOR A ECRU SILVER DULL FINISHING AND ADEHZIVE TAPE COLOR D
(S1ZE 5)

SOFT ELASTIC BAND
2em +

REMARKS
- ALL TOP STITCHES MUST BE IN MATCHING COLOR

LABELS / HANGTAGS
MAIN LABEL - LBSACASURS
SIZE LABEL - LBSACASURO9®
HANGTAG - HTSACASURR2

ECRU (PLEASE PROPOSE)

. DARK BLUE (PLEASE PROPOSE)

-PLEASE NOTE ALL DETAILS HAVE TO BE PERFECTLY
FINISHED

ORDERED
COLORS

SIZE
MEDIDAS (sm oo MEASURES ci em
ito
A lenest
undo
B EDTYQH
G & GBFC
C _|sHouLDER To sHouLDER
anga
D Kietve Lenemn
E [
ARMHOLE
F [ ae beco
PPER ARM WIDTH
G %ertula Ge Manga

ISLEEVE OPENNING

[pertura go decote
[NECK OPENING
[NECK DROP FRONT
[FROM SHOULDER POINT
[profundidase decote costas
INECK DROP BACK
Compriments total
[BODY LENGHT

J{BACK CENTER)

ACROSS BACK AT 15CM
FROM BC
COLLAR BAND HIGH
BACK CENTER

[YOKE BACK CENTER

FREITIG]

<|®

PLEASE FOLLOW MEASURES FROM EXCEL SIZE SPECS

SACOOR FICHA TECNICA / TECHNICAL SHEET

brathers

SEASON : ESTORIL OPEN 2023

STYLE REFERENCE
BLD 5649 X Eo23

DESIGNER
AL

COLOR A
DARK BLUE

COLOR COMBINATIONS :

COLOR 2 : DARK BLUE
COLOR B
GREEN

COLOR €
WHITE

CoLorR D
LEMONADE

Omm

ESTORIL
oren

SHELL FABRIC (COLOR B) :
. DARK BLUE(COLAR A)

COLLAR & CUFFS :
. COLLAR : GREEN ( COLOR B)

. CUFFS: DARK BLUE (COLOR A)

D WHITE ( COLAR €)

D WHITE ( COLAR C)

D LEMONADE { COLAR D)

l:' WHITE ( COLAR €)

3

ACOOR

brothers

CHEST LEFT LOGO PRINT
IN CONTRAST COLOR C

CHEST LEFT « MILLENIUM» PRINT
IN CONTRAST COLOR C

Figura 55 e 56— Fichas Técnicas Parka Unissexo

Fonte- Fonte Propria
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SACOOR PICHA TECNICA / TECHNICAL SuEeT sEasoN : ESTORIL OPEN 2023

DESIGNER
AL

INTERIOR WITH HALF-LINING :

COLOR 2 : DARK BLUE

STYLE REFERENCE
BLD 5649 X Eo23

PLEASE FOLLOW LABELS

SACOOR
l:’ LEMONADE brothers

. GREEN

SAME AS SHELL FABRIC
IN CONTRAST COLORS

LOOP IN SHELL FABRIC BODY AND SLEEVE LINING :
DARK BLUE COLORGREEN 100% RECYCLED FABRIC

» PIPING IN LINING FABRIC

[:’ LEMONADE

VERY LIGHT PADDING INSIDE WITH
#»  TONE ON TONE QUILTING
(PLEASE MAKE IT VERY LIGHT)

BODY/SHELL FABRIC

. DARK BLUE

SA‘EE‘)PR FICHA TECNICA / TECHNICAL SHEET SEASON : ESTORIL OPEN 2023

«MILLENNIUM» PLASTISOL PRINT
POSITIGNED AT RIGHT CHEST (RHSAW)
ARTWORK IS IN REAL SIZE - PAGE IS SIZE A

COLOR 2 : DARK BLUE

DESIGNER|
AL

STYLE REFERENCE
BLD 5649 X Eo23

Millennium

ESTORIL

OPEN

ARTWORK COLORS
[Jwwite

LOGO - PLASTISOL PRINT
POSITIONED AT LEFT CHEST (RHSAW)
ARTWORK 1S IN REAL SIZE - PAGE IS SIZE Ad

(

6.5cm

SACOOR

_— brothers 5

ARTWORK COLORS —96cm

SACOOR

Figura 57 e 58 — Fichas Técnicas Parka Unissexo
Fonte- Fonte Propria
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2.1.3 Comentarios Amostras

Apods a conclusédo de todas as fichas técnicas devidamente preenchidas, estas
sdo enviadas para os fornecedores, mantendo contacto com o0os mesmos, de
modo a existir um acompanhamento no desenvolvimento das pecas.
Posteriormente, chegam as primeiras amostras que devem de ser analisadas.

7

Esta analise é feita num documento especifico onde s&o colocados os

comentarios as pecas. Este documento € dividido por diversas partes,
nomeadamente: Size Specs (Especificacdes de tamanho)

e Encontramos as principais medidas de amostra Proto (Prot6tipo)
¢ As medidas para todos os tamanhos sdo colocadas na tabela

e Medidas de tolerancia que as pecas podem ter

¢ Coluna com a data e medidas corretas

SACOOR BROTHERS - STYLE CONTROL SHEET SEASOM | ESTORILOPEN 2023 ZOLLECTION UNISEX
SUPPLIER:
STYLE REF POLO
QUALITY: 100%COTTON DATE:
FITTING: REGULAR FITTING & QUALITY TECHNICIAN:
PRODUCT SUPERVISOR:
FIRST SAMPLE SIZE SPECS REGULAR |
v TOLERANCE
& CHEST 54 49 515 54 575 61 645 68 1
] BOTTOM 53 48 505 53 565 60 635 67 1
= SHOULDER TO SHOULDER 45 42 435 45 47 49 51 53 1
D SLEEVE LENGHT 22 21 215 22 225 23 235 24 0.5
1] SLEEVE LENGHT UNDERARM 10 9 9.5 10 105 11 115 12 05
E ARMHOLE 22 20 21 22 23 24 25 26 05
G SLEEVE DPEMING 16 15 155 16 167 174 181 188 05
| NECK OPEMING 17 16 165 17 175 1z 185 19 05
i NECK DROF FRONT 95 85 9 9.5 10 105 11 115 0.5
K MELCK DROF BACK. 1 1 1 1 1 1 1 1 0-0.2
N BODY LEMGHT FROMT fram HPS 70 67 68.5 70 715 73 745 76 0.5
o BODY LENGHT BACK frarn HPS 73 71 72 73 745 76 775 79 0.5
5 PLACKET WIDTH 3 3 3 3 3 3 3 3 05
T PLACKET LENGTH with BOX 14 14 14 14 14 15 15 15 0.5
u COLLAR HIGH BACK CENTER 8 8 8 8 8 8.5 85 85 0-0.2
z COLLAR POINT LENGTH 65 65 6.5 65 65 7 7 7 002
1 HPS TO ARTWORK CENTER 21 20 205 21 215 22 225 23 05
2 |RONWT CENTER TO ARTWORK CENTE| 10 9 9.5 10 105 11 115 12 05

Figura 59 — Tabela de Medidas Polo Unissexo Enviada para o Fornecedor
Fonte- Fonte Prépria
Sample Status (Estado da amostra):

e A aprovacado ou ndo aprovacao de cada etapa e amostra
e As datas de aprovacgao

PROTO SAMPLE PP SAMPLE
[ riing | etals | poproval [ Fiing | Detals | poproval
SAMPLE STATUS: OK NOT OK OK OK OK OK
DATE: 15.07.2024 16.07.2024 16.07.2024 03.09.2024 03.09.2024 03.09.2024
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Sample Comments (Comentéarios da amostra): Todos 0os comentarios relativos
as diferentes fases das amostras (Proto Sample e PP sample)

Fases das amostras- As amostras dividissem em Proto Sample: As primeiras
amostras apresentadas sdo consideradas amostras proto, sendo que estas
amostras sao utilizadas para vender a colecdo aos departamentos comerciais.
Uma vez selecionados as pecas, 0s designers analisardo as amostras e farao
comentarios no documento de comentarios.

Se esta amostra for considerada aprovada, a PP SAMPLE nado serda
necessaria. O fornecedor € responsavel por garantir que a producdo sera
exatamente igual a amostra aprovada. PP sample: Consiste numa amostra revista
gue segue todos os comentarios feitos na fase anterior. Estas amostras sao
amostras de pré-producéo e devem ter o0 mesmo aspeto das amostras finais.

E possivel solicitar mais do que uma amostra PP caso a peca ndo seja
aprovada para producdo. SO ap0s a nossa aprovagdo para producdo € que
podera avancar para a amostra da peca seguinte. Shipment sample: Estas
amostras consistem numa amostra que € retirada da producdo em massa, sendo
gue se destinam ao controlo da qualidade do produto final. Apds a aprovacéao, a
producao pode ser expedida.

Online sample: Estas amostras sdo amostras finais que precisamos para o
departamento de marketing fotografar, sendo que devem ser enviadas juntamente
com as amostras de expedi¢cdo ou, pelo menos, no mesmo periodo. Estas
amostras devem ser enviadas com todas as etiquetas, como se fossem para
enviar para as lojas (sem etiquetas do fornecedor). Apés todo o desenvolvimento
feito e a colecédo apresentada aos comerciais e administracdo que selecionam as
pecas que irdo compor a colegcdo, as pecas sao fotografadas ao encargo da
equipa do e-commerce.

MERSURED B Eduards 15072024 COMMENTSET:  Analouriio 072024 COLOUR/FAEFIC FEF: DK BLUE
FITTIVG COMMENTS

we to ersure that comply with measures and quality requirements
i wit

I made,
1072 polyester BRUSHED FLEECE 280gsm is O on first sample,

OK o first sample for quality,
sample.

‘st sample.

PRCTO SAMPLE

ingaroo pocket s OK o first sample.
1 double ribis OK for quality on cuffs and bottorn.

HERT STEPS: Please send a PP sample with all revised details and measures NEHT SOMPLE: STONE

MEASURED BY: Eduarda 03.03.2024 COMMENTS BY: AnaLoureiro 03.09.2024 COLOURMF ABRIC REF: STONE
FITTING COMMENTS

we gave ok for filling, but you have to ensure that comply with measures and quality requirements

st be well done and without thread tips.

THERSS COMMENTS

Colors : STONE
like optian one of mix grep

PP SAMPLE

eit
K for auality on euffs and bottorn
= 0K on first sample.

Hangtags : MISSING. Do not forget bo add them production
Care labels : MISSING. Do ot forget to add thern production

HERT STEPS: Please follow all comments and proceed to production NEHT SOMPLE:

Figura 60 — Tabela de Comentarios do Designer para o Fornecedor
Fonte- Fonte Propria
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2.1.4 Comunicacao do Evento

A comunicacdo do evento Estoril Open desempenha um papel crucial, ndo
apenas para aumentar a visibilidade do torneio junto da populacdo em geral, mas
também para promover os patrocinadores que apoiam o evento, como € 0 caso
da Sacoor Brothers. Este apoio refor¢ca a ligacdo entre o torneio e as marcas,
criando oportunidades de publicidade eficazes e uma associacao positiva entre o
desporto e os patrocinadores.

Além disso, foi particularmente gratificante observar o impacto deste projeto
nas redes sociais, onde foram destacados os produtos de fardamento
desenvolvidos especificamente para o evento. Esta partiilha ndo s6 valoriza o
trabalho realizado como também potencia o alcance da marca, consolidando a
sua presenc¢a no mercado através de um evento de prestigio como o Estoril Open.

B = .m = '__

.-. .' ,"

aca.s ¢ gi

,; é’ us I’ASCI il

TROFEUS

g

Figura 61 — Fotografia do Torneio Estoril Open 2023
Fonte- Fonte Sacoor Brothers
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Millennium
ESTORIL
O‘Q'E‘N

IS’ FRIDAY GIVEAWAY SPONSORS
TR —

UM KIT DA FARDA OFICIAL

Figura 62 e 63 — Fotografia do Produto Torneio Estoril Open 2023
Fonte- https://www.instagram.com/estorilopen/ . consultado em 04-09-2024
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e

i

estorilopen & estorilopen @
£ lopen - Au ginal ¢ £ riginal  estorilopen - A

Os outfits das nossasimeninas estao sempre on

estorilopen &
I estorilopen - Audio original

‘. A seguir |

estorilopen @
11 dio original e jer
id-i-d

Os outfits das nossas meninas estdo sempre on

Figura 64, 65,66 e 67— Fotografia do Produto Torneio Estoril Open 2023
Fonte- https://www.instagram.com/estorilopen/ . consultado em 04-09-2024
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= ARCTIC

Terminou agora mesmo,
o segundo dia do

Figura 68, 69 e 70- Fotografia do Produto Torneio Estoril Open 2023
Fonte- https://www.instagram.com/estorilopen/ . consultado em 04-09-2024
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3. Projetos Realizados: Sacoor Blue Colecao Outono
Inverno 2023/2024

3.1 Moodboards Cole¢&o Outono-Inverno 2023/2024

Apébs o desenvolvimento do projeto de fardamento para o Millennium Estoril
Open 2023, a estagiaria ja plenamente integrada na equipa da Sacoor Blue, deu
inicio ao trabalho na colecdo de Outono-Inverno 2023/2024. Este foi mais um
passo importante no percurso de aprendizagem e envolvimento nos processos
criativos e técnicos da marca. Como é habitual no processo da Sacoor Blue, o
desenvolvimento comecou com uma fase intensa de pesquisa de produto,
identificacdo de qualidades de tecidos e definicAo da paleta de cores. Para
identificar as futuras tendéncias foi utilizado o site WGSN, uma ferramenta de
referéncia na previsao de produtos e cores.

O desenvolvimento dos moodboards foi realizado em colaboragdo entre a
estagiaria e a equipa de designers da Sacoor Blue, que integram no processo
criativo da marca.
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This moodboard reflects the memories with friends
after school, while enjoying nature, “lunch break” /
brings 50’s aesthetic and pop colorful sportive !
colors.

Young teens prep-led styles are especially key for
back-to-school drops, combining varsity sportswear
and academia-inspired pieces and look to the
#ModernAcademia trend for a fresher take on
preppy styles with fresh colour mixes.

Also, the mindset of letting go of failure and be
content, as well as live in and for the moment, bring
us awareness for the mental health issues. A very
important topic in an academic environment.

SACOOR BLUE

This moodboard reflects the memories with friends
after school, while enjoying nature, “lunch break”
brings 50’s aesthetic and pop colorful sportive
colors.

Young teens prep-led styles are especially key for
back-to-school drops, combining varsity sportswear
and academia-inspired pieces and look to the
#ModernAcademia trend for a fresher take on
preppy styles with fresh colour mixes.

Also, the mindset of letting go of failure and be
content, as well as empower others, bring us
awareness for the mental health issues. A very
important topic in an academic environment.

ann o
2
e rex

SACOOR BLUE Tomre

Figura 70 e 71— Moodboards Coleg&o Sacoor Blue Outono-Inverno 2023/2024
Fonte - Sacoor Brothers
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WGSN

This moodboard reflects the journey of going to the
hometown , reuniting with friends and family
joying the full\cozy i

Also, the teens feel the need for escaping from reality,
using imagination and being outdoor. There are also a
interest of connecting with nature, to plant lovers ,
back-to-nature lifestyles. Rustic sprigged ditsy and
botanical prints, refreshing florals and folkloric patterns
in joyful colours.

Nomadic lifestyle or ing with life d
home is not about where you are from, but where you
want to be and where you feel more loved.

Also brings the perspective of living a purposeful life,
by recognizing the things you care about and the
importance of developing positive emotions.

SACOOR BLUE

WGSN

This moodboard reflects the journey of going to the
hometown , reuniting with friends and family
enjoying the peacefull\cozy memories.

Also, the teens feel the need for escaping from reality,
using imagination and being outdoor. There are also a
interest of connecting with nature, to plant lovers ,
back-to-nature lifestyles. Rustic sprigged ditsy and
botanical prints, refreshing florals and folkloric patterns
in joyful colours.

lifestyle or ing with life
home is not about where you are from, but where you
want to be and where you feel more loved.

Also brings the perspective of living a purposeful life,
by recognizing the things you care about and the
importance of developing positive emotions.

SACOOR BLUE

'DARK GREEN LIGHT BLUE 2

BORDEAUX
BOX
91834 TCX 10017 Tex 185611 TOX 14210 TCx

BORDEAUK P oneenz

Box B oRw
§¥ios4 ex erex Tasen Tox

Figura 72 e 73— Moodboards Coleg&o Sacoor Blue Outono-Inverno 2023/2024
Fonte - Sacoor Brothers
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3.2 Desenvolvimento da Colegcao Sacoor Blue

Terminada a fase de elaboracdo dos moodboards e definicdo das paletas de
cores, a equipa da Sacoor Blue deu inicio a fase de distribuicdo de tarefas. Cada
designer foi designado para trabalhar em familias especificas de produtos,
garantindo uma abordagem organizada e eficiente no desenvolvimento da
colecdo. Dentro da estrutura da equipa, a estagiaria assumiu a responsabilidade
de criar pecas para as seguintes categorias: Polos, Sweatshirts e Casacos de

homem.

SWS E162 - OVERSIZED SEASON

WINTER 23-24

60% POLYESTER 40% COTTON
230 GSM - BRUSHED

» Special Edition Hangtag
» Regular Mate Print
=2
THE COOLESTPE o008 Bl

on cuffs and hem

.DKM

MIX GREY

.Gm

==

Figura 74 — Pecas finais de cole¢éo
Fonte - Autoria Prépria
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SWS E163 WINTER 23.24

60% POLYESTER 40% COTTON
230 GSM - NON BRUSHED

» piping detail on the hoodie

» Embroidery

» White ziper & -
» Embroidery ;

v
Contrast Stripes

on cuffs and hem g : A
DK BLUE 2 | | FeA S i
. BORDEAUX . !

MIX GREY

. oreen

i

. DARK BLUE

Figura 75 e 76 — Pecas finais de colecdo
Fonte - Autoria Prépria
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BLD E088
39

CHEST LOGO
PRINT

GENERAL LOOK INSPIRATION

REMOVABLE HOODIE

CONTRAST COLOR
AS INTERIOR
LINING

RUBBER LABEL PLACED
AT SLEEVE

P CONTRAST ZIPER

v
ELASTIC PIPING IN THE HEM IN CONTRAST COLOR

INTERIOR HANGER

IN STRIPES WEBBING TAPE
DK BLUE/ WHITE

SIMILAR PICTURE

- DARK BLUE
. ROYAL BLUE

v
ZIPER POCKET

INTERIOR PRINT

POCKET

RUBBER LABEL

KHAKI

DARK BLUE

Figura 77 e 78 — Pecas finais de colecao
Fonte - Autoria Prépria
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SEASON
WINTER 23-24

FABRIC

100% POLYESTER
LIGHT PADDING
AS PICTURE

COLORS

B W
- B

ACCESSORIES

ZIP ANTIQUE SILVERAS PICTURE

LABELS

SAME AS Ss22 ( NILORN)

SUPERSO

SPEGAL SELECTION
hic

GUALITY FABCS

DESIGNED N PORTUGAL

OUTSIDE FABRIC BAG WITH PRINT

TO PUT JACKET INSIDE

(FOLOW SAME SHAPE AND SIZE AS LAST SEASON
w2122)
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PAR E124 WINTER 23,26

REMOVABLE HOCD 4

INSIDE PULLER
~PGUN METAL
AT FRONT PLACKET

RUBBER LABEL
A

v
SLEEVES PATCH
WITH BUTTONS

v
CONTRAST COLOR

FABRIC

BROWN

. DARK BLUE WOOL/ POLYESTER
TBC

$  MATCHING COLOR STITCHES
AS PICTURE INSPIRATION

HAS A POCKET INSIDE THE LINNING
FRONT POCKETS

AS PICTURE INSPIRATION
A

CAMEL
SLEEVES WITH
BUTTONS
A
. DARK BLUE
. MIX GREY
BACK SLIT OPENING

Figura 79 e 80 — Pecas finais de colecdo
Fonte - Autoria Prépria
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Figura 81— Pecas finais de colecéo
Fonte - Autoria Propria
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Finalisada a apresentacdo da colecdo e a aprovacdo dos desenhos pela
direcdo da marca e pela equipa comercial, iniciou-se uma nova fase no
desenvolvimento da colecdo Outono/Inverno 2023/2024 da Sacoor Blue. A equipa
de design, em colaboracdo com a estagiaria, dedicou-se a criacdo das fichas
técnicas finais de cada peca. Este processo envolveu a descricdo detalhada de
todos os aspetos técnicos, desde o0s materiais e acabamentos até as
especificacdes dos produtos.

Com a concluséo das fichas técnicas, estas foram enviadas aos fornecedores
de cada produto. Posteriormente, comecaram a ser recebidas as primeiras
amostras, que foram analisadas em detalhe pela equipa. Nessa etapa, foram
realizados ajustes e comentarios técnicos, garantindo que cada peca cumprisse
os elevados padrdes de qualidade da marca.

Depois de finalizado o desenvolvimento das pecas e recebidas as versdes
finais, a equipa de design concentrou-se na organizacédo dos looks da colec¢ao.
Assim, com as pecas finais aprovadas e o0s looks definidos, iniciou-se o
planeamento do editorial, uma etapa essencial para a comunicagdo da colecao
Outono-Inverno 2023/2024 da Sacoor Blue, que traduz a esséncia da marca e
apresenta ao publico a proposta criativa e inovadora da temporada.

Figura 82 — Editorial Sacoor Blue Colecdo Outono-Inverno 2023/2024
Fonte - Base de dados Sacoor Blue
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Figura 83 e 84— Editorial Sacoor Blue Coleg&o Outono-Inverno 2023/2024
Fonte - Base de dados Sacoor Blue
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4. Conclusao

Durante o estagio, foi possivel aprofundar o conhecimento sobre a marca,
abrangendo aspetos como a sua histéria, posicdo no mercado, métodos de
trabalho e identidade. Para consolidar esses conhecimentos praticos, foi
elaborado um projeto que reflete de forma abrangente toda a experiéncia e os
aprendizados adquiridos.

Verificou-se que, para um designer, € indispensavel compreender ndo apenas
o produto, mas também a esséncia da marca, seja no ambito da sua histéria ou
no conceito que pretende transmitir ao mercado. No caso especifico analisado,
investigou-se detalhadamente o conceito do produto da Sacoor, percebendo-se
que a sua comercializacdo esta diretamente associada a promocéo de um estilo
de vida. Tal abordagem exige ndo s6 atencdo ao desenvolvimento e producao
das pecas, mas também a forma como estas sao apresentadas ao consumidor.

Ao longo dos seis meses de estagio, um dos maiores desafios encontrados foi
a selecdo de qualidades, a aprendizagem de outros programas para desenhos
técnicos, as apresentacdes finais onde existe apresentacdes pemronirizadas para
a final decisdo da admistracao e comerciais.

O facto de ter iniciado imediatamente com um projeto de grande dimensséo e
comunicacdo para a marca como o Millenium Estoril Open foi muito motivador e
exigente, em menos de duas semanas fechar um projeto € um desafio para um
iniciante na area do trabalho. Mas perceber que de facto o projeto alinhava com a
tematica investigativa da moda genderless com pecas unisexo, e que, a prépria
marca ja antes tinha realizado uma colecdo cpsula de moda genderless foi
irrequecedor. A transicdo de uma abordagem académica para um ambiente
empresarial revelou-se exigente mas erriquecedor, conseguir equilibrar o
processo criativo com os objetivos comerciais da marca, que priorizam a venda de
produtos.

O estéagio realizado revelou-se uma experiéncia extremamente enriquecedora,
proporcionando uma oportunidade Unica de crescimento profissional e pessoal.
Este percurso permitiu adquirir um conhecimento aprofundado sobre a dinamica
de uma marca como o0s seus métodos de trabalho.
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