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Resumo

Este relatorio de estagio investiga a intersecdo entre o design editorial e a
identidade visual corporativa, com énfase no papel estratégico do catalogo de
produto como mediador entre essas duas areas.

O design editorial € responsavel pela organizacdo e apresentacao visual de
publicacdes, priorizando a clareza, legibilidade e harmonia estética. Por sua vez a
identidade visual corporativa, foca-se na criagdo e manutencao de uma linguagem
visual que representa a misséo, a visao, os valores, a cultura e os objetivos de uma
marca. Apesar das suas diferencas ambos 0s campos visam uma comunicagao
visual eficaz.

O catalogo de produto surge como uma ferramenta essencial que une essas
duas areas. Mais do que um simples depdsito de informacdes, este € um suporte
estratégico que organiza e apresenta os conteudos de maneira acessivel, cativante
e, a0 mesmo tempo, reflete a identidade da marca.

Num mercado competitivo os catalogos de produto bem desenvolvidos, nédo
devem apenas informar o publico-alvo, como devem também fortalecer a identidade
visual da empresa, promovendo uma imagem consistente e profissional.

Esta investigagdo faz uso de uma metodologia mista, a metodologia
intervencionista e a metodologia ndo intervencionista.

No ambito da metodologia ndo intervencionista e na fase exploratoria foi feito o
enquadramento tedrico e foram realizados estudo de casos em que se analisou
uma série de empresas nas suas abordagens na integracdo da identidade visual
corporativa nos seus catalogos de produtos. Estes estudos de caso visavam
identificar padrbes, pontos fortes e lacunas na forma como as normas de identidade
visual sdo mantidas em diferentes industrias e como estas se refletem na concecao
dos seus catalogos.

No ambito da metodologia intervencionista e na fase generativa: a
investigacado incluiu o desenvolvimento de projetos praticos no dominio do design
grafico. Estes projetos serviram como intervencfes experimentais, testando a
implementacg&o de principios tedricos em cenérios do mundo real.

Através desta abordagem da metodologia mista a investigagdo realca a
importancia estratégica dos catalogos de produtos como um vinculo entre o design
editorial e a identidade visual da empresa.

Palavras chave
Design Grafico; Design Editorial; Identidade Visual Corporativa; Catalogo de
produto
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Abstract

This internship report investigates the intersection between editorial design and
corporate visual identity, with an emphasis on the strategic role of the product
catalog as a mediator between these two areas.

Editorial design is responsible for the organization and visual presentation of
publications, prioritizing clarity, readability and aesthetic harmony. Corporate visual
identity, meanwhile, focuses on creating and maintaining a visual language that
represents a brand's mission, vision, values, culture and objectives. Despite their
differences, both fields aim for effective visual communication.

The product catalog is an essential tool that unites these two areas. More than
just a storehouse of information, it is a strategic medium that organizes and presents
content in an accessible, captivating way and, at the same time, reflects the brand's
identity.

In a competitive market, well-developed product catalogs should not only inform
the target audience, they should also strengthen the company's visual identity,
promoting a consistent and professional image.

This research makes use of a mixed methodology, the interventionist
methodology and the non-interventionist methodology.

As part of the non-interventionist methodology and in the exploratory phase, a
theoretical framework was established and case studies were carried out in which
a series of companies were analyzed in terms of their approaches to integrating
corporate visual identity into their product catalogs. These case studies aimed to
identify patterns, strengths and gaps in the way visual identity standards are
maintained in different industries and how these are reflected in the design of their
catalogs.

As part of the interventionist methodology and generative phase: the research
included the development of practical projects in the field of graphic design. These
projects served as experimental interventions, testing the implementation of
theoretical principles in real-world scenarios.

As part of the evaluative phase, internal and external evaluation of results was
carried out.

Through this mixed methodology approach, the research highlights the strategic
importance of product catalogs as a link between editorial design and the company's
visual identity.

Keywords
Graphic Design; Editorial Design; Corporate Visual Identity; Product catalog
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O catalogo como mediador entre o design editorial e aidentidade visual corporativa

Capitulo | — Introducéo

1.1 Enquadramento

A interseccdo entre o design editorial e a identidade visual corporativa
representa uma area crucial de estudo no dominio do design grafico. Ambos os
campos, embora distintos nos seus objetivos e metodologias, partiiham um mesmo
objetivo: comunicacgao eficaz.

O design editorial, tradicionalmente centrado na organizacéo e apresentacao de
contetdos em publicaces, privilegia a clareza, a legibilidade e a harmonia estética.
A identidade visual corporativa, por outro vez, preocupa-se com a criacao e
manutencdo de uma linguagem visual consistente que incorpore a missao, a visao,
os valores, a cultura e os objetivos de uma marca.

O catalogo de produto, funciona como um mediador privilegiado entre estas
duas &reas, para criar projetos gréaficos coesos, funcionais e visualmente atraentes.

Os catalogos de produto ndo sdo meros contentores de informacdo, sdo
ferramentas estratégicas utilizadas pelas empresas para transmitir a sua identidade
e, a0 mesmo tempo, organizar e apresentar conteudos complexos de uma forma
acessivel e cativante para o publico-alvo. O objetivo dos catélogos € harmonizar as
técnicas editoriais com as diretrizes de identidade visual da empresa, garantindo
gue o documento seja informativo e reflita o carater da marca.

No contexto contemporéaneo das comunicacbes empresariais, o0 catalogo
emerge como uma ferramenta vital que conecta o design editorial a identidade
visual corporativa. No entanto, muitos projetos editoriais ainda ndo seguem de
forma consistente a identidade visual corporativa definida pela marca, ou algumas
das marcas nem tém identidades visuais definidas.

Esta investigacao pretende explorar o papel do catdlogo como mediador entre
o design editorial e a identidade visual corporativa, de que forma as identidades
visuais das empresas podem ser integradas com os principios do design editorial,
de forma a produzir catalogos que sejam ndo sO visualmente apelativos, mas
também eficazes na comunicagdo da mensagem desejada.

Ao centrar-se no catalogo como mediador, este estudo pretende contribuir para
uma compreensao mais alargada da forma como o design grafico pode estabelecer
pontes entre as diferentes areas da comunicacao visual. Oferecera informacdes
sobre as melhores préticas para os designers que trabalham na interseccao entre
o design editorial e a identidade visual empresarial, proporcionando um
enquadramento para a criacdo de catadlogos que atinjam o0s objetivos de
funcionalidade e de coeréncia com a identidade visual.

1.2 Tematica
A presente investigacao atua no campo do design de comunicacgéo, inserindo-

se na area do design editorial, e tem como foco o tema o catalogo e a identidade
1
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visual corporativa. Com o titulo “O catalogo como mediador entre o design editorial
e a identidade visual corporativa”, esta investigagdo explora o papel do catalogo
como elemento mediador, capaz de estabelecer conexdes entre os principios do
design editorial e a consolidacdo da identidade visual de uma marca.

1.3 Objeto de estudo

Este estudo investiga a intersec¢ao entre o design editorial e a identidade visual
corporativa, centrando-se no papel estratégico dos catdlogos de produtos na
interseccdo destas areas. A pesquisa destaca os beneficios e a relevancia desta
investigacdo para o meio académico, a industria, 0 governo e a sociedade. Para o
meio académico, contribui para a compreensao tedrica da forma como os principios
do design respondem aos desafios da comunicacdo, oferecendo recursos para
estudos interdisciplinares entre design, marketing e branding. Para a industria, a
investigacdo fornece conhecimentos préaticos para o desenvolvimento de catalogos
de produtos que reforcam a consisténcia da marca, envolvem o publico e melhoram
as percec¢Oes dos consumidores, tornando-os altamente relevantes nos mercados
competitivos. O governo e as instituicbes publicas podem aplicar estes principios
para criar materiais visualmente coesos e acessiveis para o publico, melhorando a
transparéncia e a comunicacdo. De uma perspetiva social, promove a comunicacao
clara, visualmente envolvente e acessivel que apoia uma decisdo informada e
melhora as experiéncias dos utilizadores, promovendo simultaneamente uma
apreciacao do papel estratégico do design.

A investigacdo centra-se nos catalogos de produtos como meios fundamentais
para alinhar o design editorial com a identidade visual da empresa, explorando
metodologias, principios e praticas para criar catdlogos que sejam
simultaneamente informativos e coerentes com a marca.

O presente estudo aborda uma necessidade crescente de ferramentas de
comunicacao eficazes numa era em que 0s meios digitais e impressos exigem uma
mensagem de marca sem falhas. A investigacdo sublinha a oportunidade de
estabelecer novos padrdes para a integracdo do design editorial com a marca, de
forma a repercutir-se em todas as plataformas.

Motivada pelo reconhecimento do design como um pilar da comunicacéo
estratégica, esta investigacdo procura fazer a ponte entre a teoria e a pratica. Os
catdlogos de produtos, muitas vezes subvalorizados, sdo revelados como
ferramentas poderosas para transmitir a identidade da marca, a0 mesmo tempo
gue cumprem papéis funcionais. Ao responder a lacunas praticas e tedricas, esta
investigacdo tem como objetivo fortalecer as organizacdes para alavancar o design
para um envolvimento significativo, contribuindo com conhecimento que promove a
inovacao e estabelece referéncias no campo do design.
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1.4 Topico investigativo

Enquanto o design editorial centra-se na organizacdo e apresentacdo de
conteudos de forma clara, legivel e atraente, a identidade visual corporativa
sistematiza-se numa linguagem visual coesa que reflete os valores, a missdo e a
personalidade de uma marca. O catalogo pode transcender sua funcéo de transmitir
informagdes, tornando-se num instrumento para comunicar a esséncia da marca,
reforcar a sua identidade visual e estabelecer uma conex&o eficaz com o publico-
alvo.

Um dos principais problemas deste tema € o desalinhamento entre o design
editorial e a identidade visual corporativa. Muitas vezes, as empresas enfrentam
dificuldades em integrar de forma consistente os elementos visuais da marca nos
seus catalogos, resultando em inconsisténcias que enfraquecem a comunicacao
visual. Outro desafio recorrente € a auséncia de normalizacdo visual, visto que
muitas empresas ndao possuem manuais de identidade visual adequados, o que
leva a escolhas aleatérias no design, prejudicando a coesdo da marca.

A falta de uma abordagem estruturada destaca-se como um problema
significativo. Muitos designers trabalham sem seguir orientacfes especificas, o que
resulta em projetos pouco eficientes e solu¢des visuais inconsistentes.

1.5 Objetivos

1.5.1 Objetivos Gerais
e Compreender como o design editorial do catalogo de produto pode ser
utilizado para transmitir e reforcar a identidade visual de uma empresa.

1.5.2 Objetivos especificos

e I|dentificar como as préaticas de design editorial contribuem para a
manutencao e desenvolvimento da identidade visual corporativa através
de catalogos de produto.

¢ |dentificar estratégias eficazes para garantir consisténcia entre o design
editorial do catalogo e a identidade visual corporativa.

¢ Identificar os desafios e as estratégias utilizadas pelos designers quando
trabalham com empresas que néo dispdem de diretrizes de identidade
visual corporativa formalizadas.

1.6 Argumento

O catalogo de produto desempenha um papel crucial como mediador entre o
design editorial e a identidade visual corporativa. Ao utilizar os elementos imagens,
tipografia e texto, bem como a criagdo de layout de forma coerente e coesa, 0
catalogo ndo representa apenas 0s produtos ou servicos de uma empresa, mas
também comunica os seus valores, misséo, visdo e personalidade. Ao explorar
como as escolhas do design de editorial sdo integradas de forma estratégica com
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a identidade visual € possivel compreender o potencial do catdlogo na comunicacao
da mensagem da marca.

1.7 Metodologias e organograma da investigacao
Esta investigagdo faz uso de uma metodologia mista, a metodologia nao
intervencionista e a metodologia intervencionista.

A metodologia ndo-intervencionista insere-se na fase exploratoria. Nesta fase
determina-se o campo de investigacdo. a sua area, o tema, o titulo, o tépico
investigativo, e para concluir, 0 enquadramento tedrico, onde serdo adquiridos
conhecimentos das areas determinadas. A informacéo recolhida sera resultante da
observacao direta e da leitura de obras de autores de referéncia, assim como do
estudo de casos.

A metodologia intervencionista tem inicio na fase generativa, que inclui
investigacdo ativa, que resulta na recolha de dados necessérios para chegar a
geracao de solucdes e que consiste nos projetos desenvolvidos na empresa Diabus
Media.

Esta metodologia acaba na fase avaliativa, a fase de andlise de resultados e de
conclusdes.
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1.7.1 Organograma do processo investigativo
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Figura 1 | Organograma de investigacdo. Fonte: Autora.

1.7.2 Estrutura do documento

Este relatério esta organizado em capitulos que abordam de maneira detalhada
0s principais aspetos relacionados ao tema. O capitulo | introduz a tematica do
estudo, os objetivos gerais e especificos, a delimitacdo do objeto de estudo e o
argumento que sustenta a importancia do catdlogo como ferramenta estratégica.
Além disso, sdo descritas as metodologias adotadas e o0 organograma da
investigacdo, detalhando os passos seguidos para alcancar os resultados
esperados.
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No capitulo 1l sdo discutidos os conceitos fundamentais que suportam a
investigacao, estes sdo organizados por areas-chave. Inicialmente, sdo explorados
os fundamentos do design grafico e suas aplicacdes no design editorial. Em
seguida, aprofunda-se a analise do design editorial, abordando elementos
essenciais como tipografia, grelhas, layout, cor e fotografia de produto, que
constituem os pilares do design de catalogos. Por fim, é analisada a identidade
visual corporativa, incluindo seus componentes como misséo, visdo, valores,
personalidade e normalizacao grafica, relacionando-os a criacédo de catalogos e ao
seu papel estratégico.

O capitulo Il apresenta a analise de casos reais que exemplificam a aplicacéo
pratica dos conceitos discutidos no enquadramento teérico. Cada estudo de caso
inclui a caracterizacdo da empresa, a estrutura dos catalogos desenvolvidos e a
avaliacao detalhada de elementos como tipografia, grelhas, layout, cor e fotografia.
Este capitulo também analisa a consisténcia entre os catélogos e as diretrizes de
identidade visual corporativa, destacando os pontos fortes e fragilidades na
normalizag&o grafica e na comunicagéo visual.

No capitulo IV é documentada a aplicacéo pratica do estudo através dos projetos
desenvolvidos no contexto de estagio. Neste capitulo, sdo descritos os trabalhos
realizados, detalhando os desafios enfrentados, as solu¢cdes propostas e 0s
resultados obtidos. A integracdo entre o design editorial e a identidade visual
corporativa nos catadlogos € destacada, apresentando boas praticas e
oportunidades de melhoria identificadas durante o processo.

Por fim, o capitulo V sintetiza a conclusdo da investigacdo, destacando as
contribuicdes do estudo para o campo do design grafico. Sdo apresentadas as
respostas as questdes levantadas no inicio do trabalho, bem como as implicacbes
praticas e tedricas dos resultados obtidos.

A organizagcdo progressiva dos capitulos permite uma abordagem ldgica e
detalhada do tema, facilitando a compreenséo do papel do catalogo como mediador
estratégico entre o design editorial e a identidade visual corporativa.
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Capitulo Il - Enquadramento teorico

Neste capitulo pretende-se compreender 0s conceitos fundamentais que
sustentam este estudo, explorando as bases tedricas que relacionam o design
editorial e a identidade visual corporativa. Aqui, sera abordado o papel do design
grafico como disciplina integradora, seguido por uma andlise detalhada dos
elementos que compdem o design editorial. Adicionalmente, serdo examinados 0s
componentes da identidade visual corporativa, de forma a compreender como
esses elementos contribuem para a constru¢cao de uma marca solida e consistente.
Este enquadramento permite estabelecer as conexdes tedricas necessarias para
demonstrar o papel estratégico do catalogo como mediador entre essas areas,
fornecendo a base para as andlises e aplicacdes préticas realizadas ao longo deste
estudo.

2.1 Diagrama de Venn do enquadramento tedrico

O diagrama de Venn ilustra a intersecao entre o design editorial e a identidade
visual corporativa, destacando o papel do catdlogo como elemento mediador. Cada
area representa um conjunto de competéncias, objetivos e caracteristicas Unicas:
o design editorial foca-se na organizacdo e clareza da informacgédo, enquanto a
identidade visual corporativa é responséavel pela construcdo de uma linguagem
visual coesa que reflete os valores e a esséncia de uma marca. No ponto de
intersecdo dessas areas, 0 catadlogo surge como uma ferramenta estratégica,
integrando elementos de ambas para criar um meio visualmente harmonioso e
funcional, que fortaleca a comunicacdo da marca e otimize a experiéncia do
publico-alvo.

tipografia

grelha

layout

cor

fotografia de produto
esquematica

capa

estrutura
catalogo » elementos constituintes
projeto grafico (processo)

missao, visao e valores
personalidade
normalizacao grafica

Figura 2 | Diagrama de Venn. Fonte: Autora.
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2.2 Design Grafico

O design gréfico é a arte e a pratica de planear e projetar ideias e experiéncias
com conteudos visuais e textuais. Engloba uma vasta gama de atividades, entre
elas o branding, publicidade, web design e design editorial. O principal objetivo do

design gréfico é comunicar mensagens de forma eficaz e estética através de
elementos visuais.

O design gréfico e o design editorial sdo duas areas complementares, pois cada
uma desempenha um papel importante no sucesso da outra. No design editorial o
papel do design grafico é evidente nos layouts legiveis e apelativos, onde a estética
deve estar alinhada a comunicacéo clara e eficiente.

O campo do design gréafico rege-se por varios principios fundamentais que
orientam os designers na criacdo de designs visualmente apelativos e funcionais.
Estes principios incluem o equilibrio, o contraste, a énfase, o movimento, a
proporcao, o ritmo e a unidade (Landa, 2019). Estes principios sdo essenciais no
desenvolvimento de revistas, livros, entre outros, garantindo que o seu contetdo é
de facil leitura e visualmente atraente.

Segundo Frascara (2004), design grafico € o processo de programar, projetar,
coordenar, selecionar e organizar uma serie de fatores e elementos, com o objetivo
de produzir projetos destinados a comunicacao visual. Isto permite estruturar 0os
projetos de design editorial de grande volume de maneira acessivel. O design
editorial necessita do design gréfico para dar forma as ideias e garantir que as
informagdes s&o transmitidas de maneira clara.

O design grafico e o design editorial sdo areas inseparaveis, o design grafico
proporciona técnicas e ferramentas que sao necessarias para desenvolver projetos
apelativos e funcionais, por outro lado o design editorial oferece o cenario onde
essas competéncias sdo aplicadas, estruturando e organizando o conteddo. Em
conjunto unem a funcionalidade e o aspeto visual. S&o campos que estdo em
constante evolucdo e com o0 objetivo de resolver problemas de maneira criativa e
atraente para o publico.

Estas areas preocupam-se em criar solu¢cbes visuais para a comunicacao,
utilizando varios elementos.

Estes elementos incluem a linha, a forma, a cor, a textura, o espaco e a
tipografia, cada um contribuindo de forma Unica para a composicao global e o seu
impacto no espectador. Segundo Kevin, Yang, & Curt, (2010), as formas de uma
identidade grafica podem criar padrbées ou texturas.

As linhas guiam o olhar do observador e podem transmitir movimento, direcéo e
emocao. Podem ser retas, curvas ou irregulares, cada uma delas provocando
respostas diferentes. De acordo com Samara (2007), as linhas podem criar padrdes
e definir formas, desempenhando assim um papel crucial na base estrutural de um
design.
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As formas, criam espaco e podem ser utilizadas para representar visualmente
ideias e conceitos. S80 essenciais para criar uma sensacao de equilibrio e
harmonia numa composicéao.

A cor é outro elemento crucial destas areas, visto que as cores podem afetar
significativamente a percecdo e a resposta emocional de um espetador. A cor é
uma ferramenta poderosa que pode evocar emogdes e transmitir mensagens
instantaneamente. Os designers utilizam a teoria das cores para escolher
esquemas de cores harmoniosos e para transmitir significados e emocdes
especificos. O circulo cromatico € uma ferramenta fundamental neste aspeto do
design (Harris, 2005). A escolha das cores adequadas pode destacar elementos
importantes e guiar o olhar do leitor pelo projeto.

Envolve a tonalidade, a saturacdo e o brilho, que podem ser manipulados de
modo a obter o efeito desejado. Heller (2008), salienta que a teoria da cor é
essencial para os designers compreenderem como as cores interagem e o impacto
psicoldgico que tém.

A textura acrescenta profundidade e qualidade tatil aos designs, tornando-os
mais envolventes. Pode ser visual ou fisica, adicionando dimenséo a superficies
planas. A textura pode melhorar a experiéncia sensorial e contribuir para a estética
geral de um projeto.

O espaco, ou a area a volta dos elementos, € fundamental para criar um design
equilibrado e legivel. Inclui o espaco positivo (a area ocupada) e o0 espago negativo
(as areas vazias). Segundo Samara (2007), “uma utilizagao eficaz do espago pode
conduzir a uma comunicacdo mais eficaz, evitando a desordem e melhorando a
concentragdo™.

De acordo com Bringhurst (2012), a tipografia € um dos aspetos fundamentais
do design grafico, que envolve a selecéo e disposi¢cao dos tipos de letra para tornar
a linguagem escrita legivel e visualmente apelativa, este € um fator determinante
na legibilidade e tom dos projetos.

A tipografia desempenha um papel fundamental na definicdo do tom e da
disposicéo de um design. As principais consideracdes a ter em conta na tipografia
incluem a escolha do tipo de letra, o tamanho, o espacamento e o alinhamento

A tipografia implica a disposi¢&o e o aspeto do texto. E um elemento crucial para
a legibilidade e para transmitir o tom da mensagem. Lupton (2010) defende que a
tipografia ndo se resume a escolha de tipos de letra, mas também a forma como o
texto é integrado no design geral para melhorar a comunicacao.

Estes elementos, quando combinados cuidadosamente, criam projetos gréaficos
visualmente atraentes e eficazes. A compreensdo e a manipulacdo destes

I No original: “Effective use of space can lead to more effective communication by preventing
clutter and enhancing focus" (Samara, 2007, p. 78).
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componentes permitem aos designers produzir trabalhos que ndo s6 captam a
atencdo como também comunicam mensagens de forma clara e eficaz.

2.3 Design Editorial
O design editorial € uma area do design grafico, que € responsavel pela
organizacgéo e apresentacédo das informagdes de forma visualmente atraente,

Haslam (2006), afirma que o design editorial envolve a sele¢éo, o design e a
organizacdo de elementos tipograficos e visuais com o objetivo de tornar a
informacéo acessivel e agradavel para o leitor, mas é preciso ter em consideracao
a legibilidade, a hierarquia das informacfes e a maneira como os leitores interagem
com 0s objetos editoriais.

De acordo com Apfelbaum & Cezzar (2014), devido a constante competicdo pela
atencao dos leitores, o design editorial ndo pode ser simplesmente preencher um
template com novos textos e imagens para cada edicdo. Um design editorial forte
reconhece sempre 0 seu conteudo, contexto e o seu publico-alvo.

O layout das publicacdes, inclui a organizacdo do texto, das imagens, e do
espaco em branco. Miller-Brockmann (1996), reforca a importancia do layout no
desenvolvimento de uma hierarquia visual clara, que guia o leitor através do
conteudo de maneira intuitiva. As imagens e ilustracdes tém um papel significativo
no design editorial, estas ndo complementam apenas 0s textos, também podem
cativar visualmente o leitor.

Segundo Frascara (2004), as imagens nao sdo meros efeitos, mas sim,
ferramentas dominadoras da comunicagao, que podem aumentar a compreensao,
criar conexdes emocionais e orientar a atengéo do leitor. A escolha das imagens
apropriadas e a sua utilizacdo com o texto e os outros elementos de forma
harmoniosa € crucial para criar uma experiéncia de leitura envolvente e informativa.

2.3.1 Tipografia

A tipografia € um dos elementos mais importantes no design, pois afeta a
legibilidade e experiéncia do leitor. Lupton (2010) argumenta que a tipografia é a
arte de dispor o tipo, escolher a fonte mais adequada, o tamanho do texto e o
espacamento, decisdes fundamentais que influenciam como a informacdo é
recebida e processada pelo leitor. A compreensdo dos principios da tipografia é
essencial para a transmissao eficaz de mensagens e a criagdo de composi¢coes
esteticamente agradaveis.

A escolha da tipografia pode influenciar significativamente a qualidade visual de
um design, esta deve complementar as imagens, melhorando a legibilidade e
contribuindo para a estética geral. Bringhurst (2012), salienta que os tipos de letra
bem escolhidos contribuem para a atragao visual e a clareza da mensagem.

10
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Um tipo de letra € um conjunto de caracteres que partilham um design comum.
Os tipos de letra com serifa sdo caracterizados por pequenos tracos no final dos
caracteres, sao tradicionalmente utilizados na impressao pela sua legibilidade em
blocos de texto longos. Os tipos de letra sem serifa, sdo preferidos nos meios
digitais pela sua clareza em diversas resolucdes de ecra. (Lupton, 2010).

A classificacéo tipografica € um sistema utilizado para organizar os tipos de letra
com base nas carateristicas visuais partilhadas e no desenvolvimento histérico.
Uma classificagé@o é crucial no projeto grafico, uma vez que ajuda a selecionar os
tipos de letra adequados para comunicar um determinado tom, estilo ou época hum
projeto de design.

Ao longo dos anos foram desenvolvidas varias classificacdes, mas a que sera
agui mencionada € a de Robert Bringhurst. Este é um respeitado tipografo e autor,
e oferece um sistema de classificagcao tipografica que € historicamente informado e
profundamente enraizado nos principios do design.

A sua abordagem esta descrita na sua obra seminal, The Elements of
Typographic Style (2012), que se tornou uma referéncia na area do design gréfico.
O sistema de classificacdo de Bringhurst é uma classificacdo que alinha a evolucdo
dos estilos tipograficos com os movimentos culturais e artisticos. Este inclui tipos
de letras renascentistas, barrocas, neoclassicas, realistas, entre outras.

Esta ndo é apenas uma simples classificacdo, mas uma lente através da qual a
tipografia pode ser apreciada como uma prética cultural e artistica. Cada categoria
reflecte os avancos tecnolégicos, as mudancas culturais e as prioridades estéticas
do seu tempo, a0 mesmo tempo que fornece orientacdes para as escolhas
tipogréficas contemporaneas. Bringhurst salienta que a compreenséao destes estilos
permite aos designers trabalhar dentro e para além da tradicdo, alcancando
solugBes inovadoras, funcionais e belas.

~abpfoe- abpfoe
abpfee abpf&e

REALIST [19th & early 20th

Histori

LYRICAL MODERNIST (20th
form: modulated stroke; hurman:
minals; large

abpfme
abpfoe

GEOMETRIC MODERNIST (20th century): unmodulated stroke POSTMODERNIST (late 20th & early 238

ury): frequent parody
or vanable asis.

Figura 3 | Classificagao tipografica Bringhurst; Fonte: https://www.fx.dev.br/classificacoes-
tipograficas-em-detalhes/
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“Ao escrever linhas de texto relativamente longas (num
livro, por exemplo), as serifas criam a sensacéo visual de
uma linha horizontal, pois passam a ideia de unidao —uma
letra une-se com a letra seguinte, por exemplo. Esta linha
imaginaria facilita que o olhar deslize ao longo da linha e
aumenta a legibilidade do texto.” (Gongalves, Fonseca, &
Campos, 2012, p.43)

Typegraphy

Figura 4 | Anatomia da letra; Fonte: https://ginkgodesign.pt/blog/fontes-a-importancia-da-
tipografia/.

Segundo Silva (2021), as fontes tipograficas a utilizar devem ser escolhidas
consoante o formato e a identidade da publicagdo, pois estas sdo desenhadas com
certas caracteristicas para corresponderem a certos propositos.

A criacdo de uma hierarquia tipogréafica envolve a organizacdo do texto de modo
a orientar a atencgéo do leitor para os elementos mais importantes em primeiro lugar.
Isto obtém-se através das variacdes de tamanho, peso e estilo. Os titulos séo
normalmente colocados em fontes maiores e mais arrojadas, enquanto o corpo do
texto € mais discreto. Segundo Bringhurst (2012), a utilizacédo efetiva da hierarquia
melhora a legibilidade e garante que a estrutura visual se alinhe com a estrutura
informativa.

A legibilidade e a compreensao do texto sdo fundamentais na tipografia. De
acordo com Lupton (2004), a legibilidade diz respeito a facilidade com que uma
letra ou palavra pode ser reconhecida, enquanto que a compreensao descreve a
facilidade com que um texto pode ser compreendido.

Os aspetos que afetam estes fatores incluem a escolha do tipo de letra, o
tamanho do tipo de letra, o comprimento da linha, o espacamento e a entrelinha.
As tipografias com serifa aumentam a legibilidade em materiais impressos,
enguanto os tipos de letra sem serifa t€m um melhor desempenho nos ecras devido
as suas formas mais simples. (Spiekermann & Ginger, 2011).

De acordo com. Bringhurst (2012), o kerning ajusta o espacamento entre pares
de letras individuais para melhorar a coeréncia visual. O tracking, ou espacamento
entre letras, altera o espacamento uniformemente ao longo de uma série de

caracteres. A entrelinha, € o espacamento vertical entre linhas de texto, e afeta a
12
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legibilidade geral e a estética de um bloco de texto. O ajuste correto destes
elementos garante uma disposicao de texto harmoniosa e visualmente agradavel.

TRACKING

Figura 5 | Exemplo de tracking; Fonte https://myedeleon.com/kerning-leading-tracking/

KERNING
LEADING

Figura 6] Exemplo de kerning e entrelinha; Fonte: https://myedeleon.com/kerning-leading-tracking/

~

A entrelinha, ou leading, é um principio tipografico fundamental que tem um
impacto direto na legibilidade e na estrutura visual das composicdes textuais.
Segundo Lupton (2010), a entrelinha é o espaco existente entre as linhas de texto
e este tem um papel fundamental no melhoramento da clareza para o conforto do
leitor. A entrelinha equilibra o tamanho do tipo de letra, o comprimento da linha de
texto e a hierarquia visual que se pretende para o conteudo.

Lupton (2010), sublinha a importancia de adaptar a entrelinha ao tipo de letra e
ao contexto especificos, uma vez que cada cenario de design exige uma
abordagem Unica para manter a legibilidade e a harmonia do design.

O alinhamento diz respeito ao posicionamento do texto num design. Os quatro
alinhamentos principais sdo: esquerda, direita, centrado e justificado. O texto
alinhado a esquerda é mais comum devido ao seu fluxo de leitura natural, enquanto
o texto justificado, alinhando as margens esquerda e direita, pode criar um aspeto
mais rigido, e introduzir espacamentos irregulares entre palavras.

7

A cor na tipografia é utilizada para conferir destaque e estabelecer uma
hierarquia visual. O contraste acentuado entre o texto e o fundo melhora a
legibilidade, enquanto o contraste reduzido pode ser utilizado para informagé&o
secundaria. A escolha da cor deve ter em conta a psicologia das cores e as
associacOes culturais de diferentes tonalidades para comunicar eficazmente a
mensagem pretendida (Wheeler, 2017).

A expansado dos meios digitais trouxe novas consideracdes para a tipografia. A
resolucao do ecrd, o design responsivo e 0s servicos de tipografia da web, como o
Google Fonts e 0 Adobe Fonts, expandiram as possibilidades da tipografia digital.
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Os designers tém de garantir que o tipo de letra permanece legivel em varios
dispositivos e tamanhos de ecra.

A tipografia € uma disciplina complexa e multifacetada do design grafico, crucial
para uma comunicacao eficaz.

2.3.2 Grelha

A grelha é uma ferramenta essencial para estruturar e organizar os elementos
visuais na pagina. Esta é uma ferramenta vital na concecao de qualquer publicacéo
de um grande volume de paginas, pois é facilmente aplicada a cada pagina, criando
um produto coeso e uniforme.

De acordo com Miuller-Brockman (1996), as grelhas séo estruturas subjacentes
gue ajudam os designers a organizar os elementos de uma forma consistente e
coerente. Podem ser simples, como uma estrutura basica de colunas, ou
complexas, envolvendo varios médulos e subdivisdes. As grelhas fornecem uma
estrutura que melhora a funcionalidade e a estética de um design, garantindo o
alinhamento e a proporcéo.

A utilizacdo da grelha como um sistema de ordenacdo, mostra que o
designer concebe o seu trabalho em termos construtivos e orientados para o futuro.
Segundo Vieira (2012), as grelhas sdo divisbes geométricas da pagina, apesar de
nao ser visivel é determinante na qualidade do projeto grafico

O uso das grelhas é essencial para uma distribuicdo equilibrada e harmoniosa
dos elementos num documento, evitando erros de composic¢ao, criando um projeto
visualmente consistente. As grelhas séo as divisées geométricas de uma pagina,
normalmente construidas em spreads. Definir margens, colunas e méddulos é
fundamental para a criacdo da grelha, que proporciona coeréncia a composi¢cao
visual. (Silva G. A., 2021).
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margem interior formato

' margem superior
area tipografica
modulo

<I—— margem exterior
coluna
margem inferior
—— e folio
goteiras L marcador

Figura 7 | Componentes da grelha; Fonte: Castro (2023).

Segundo Ascenséao (2024), os componentes da grelha séo:

e As margens, que determinam a area tipogréfica;

¢ As colunas, que subdividem a pagina verticalmente e sao utilizadas para
alinhar os elementos textuais e néo textuais;

e As goteiras, que sao o espaco gue divide as colunas;

e Os folios, que tém como objetivo orientar o leitor através da publicagao,
e nos quais se encontram as informacdes relativas ao titulo do projeto,
ao numero de pagina entre outros.

Assim como disse Samara (2005), as grelhas fornecem aos designers um
quadro estrutural que permite a disposi¢cado sistematica dos elementos graficos. O
objetivo da grelha é oferecer aos layouts consisténcia, esta é concebida através da
soma de todos os elementos gréaficos desde titulos, imagens, entre outros, estes
elementos quando utilizados de forma correta, fornecem uma composicao visual
forte.

Existem varios tipos de grelhas, cada uma adapta-se a diferentes finalidades.
De acordo com Cardoso (2017), existem diferentes tipos de grelhas e cada uma
oferece diferentes resultados e aplicacbes, dependendo das necessidades dos
projetos.

Segundo Haslam (2006), A grelha simétrica, é utilizada mais frequentemente
para publicagcdes de texto, esta refere-se a uma grelha que reforca a simetria
natural da publicagdo A pagina esquerda € uma imagem espelhada da pagina
direita. A grelha assimétrica, ndo possui uma linha de simetria em relacdo a area

de texto.
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As grelhas manuscritas sdo utilizadas sobretudo em documentos com grandes
quantidades de texto continuo, como livros e artigos. Segundo com Ambrose &
Harris (2015), esta grelha é normalmente constituida por uma anica coluna de texto,
com margens que enquadram o conteudo.

Figura 8 | Grelha manuscrita. Fonte: Autora.

As grelhas de colunas dividem uma pagina em varias colunas separadas por
goteiras, o0 que permite a colocacao de texto e imagens de uma forma flexivel, mas
organizada. Sado normalmente utilizadas em revistas, jornais e websites (Muller-
Brockmann, 1996).

Figura 9 | Grelhas de colunas. Fonte: Autora.
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As grelhas modulares sdo uma versao mais complexa das grelhas de colunas,
dividindo a pagina vertical e horizontalmente em maddulos. Este tipo de grelha é
mais utlizado em projetos complexos, pois facilita a distribuicdo dos elementos.

Figura 10 | Grelha modular. Fonte: Autora.

De acordo com Samara, (2007) as grelhas hierarquicas ao contrario dos tipos
de grelha anteriores, ndo tém colunas ou modulos igualmente espagcados. Em vez
disso, baseiam-se na importancia dos elementos, dando destaque a informacao
mais critica.

A grelha de linhas de base proporciona um enquadramento estruturado de modo
a garantir a consisténcia visual e o alinhamento dos elementos tipograficos e de
imagem. De acordo com Ambrose e Harris (2015), esta consiste em linhas
horizontais uniformemente espacadas, geralmente obtidas a partir da entrelinha do
texto principal, de modo a promover a harmonia entre o tipo e a composicao geral.

Ao alinhar o texto e os elementos de design com a grelha, os designers
conseguem um ritmo visual coerente, melhoram a legibilidade e reforcam a
integridade estrutural dos seus layouts (Bringhurst, 2012). A sua aplicacdo é
importante sobretudo em projetos complexos e com muito texto, em que a
uniformidade e o equilibrio séo essenciais.
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Main headline Subhead
16/18 Futura Bold. 10/14 Minion Pro Medium Italic

baseline grids

Create a common rhythm

Caption Primary text

7/8 Minion Pro Italic. 7/8 Minion Pro.
This measure determines
the baseline grid.

Figura 11 | Grelha de linha de base representada a azul. Fonte: https://visme.co/blog/pt-br/grids/

2.3.3 Layout

O layout refere-se a disposicao estratégica dos elementos visuais numa pagina
para criar uma composicao esteticamente agradavel e funcional que comunique
eficazmente uma mensagem. Este desempenha um papel crucial na orientacao do
olhar do utilizador e no estabelecimento de uma hierarquia clara da informacéao,
garantindo que os elementos mais importantes se destacam.

Uma pagina € composta por varias partes distintas, e cada parte tem uma
finalidade e funcao distintas.

De acordo com Ambrose e Harris (2015), o equilibrio envolve a distribuicéo
uniforme dos elementos num layout. Esta distribuicdo pode ser simétrica, em que
os elementos sao espelhados em ambos os lados de um eixo, ou assimétrica, em
gue os elementos de tamanhos e pesos diferentes sdo dispostos de forma a criar
equilibrio. O equilibrio na apresentacéo ajuda a criar uma sensacéao de estabilidade
e estrutura.

A proximidade determina que os elementos que estao relacionados devem ser
colocados proximos uns dos outros. Este principio ajuda a organizar a informacao
e a reduzir a desordem, melhorando a compreensdo e assegurando que O0S
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elementos concetualmente ligados estdo também visualmente ligados (Williams,
2008).

O alinhamento diz respeito a disposicédo dos elementos de modo a que fiquem
alinhados ao longo de arestas ou eixos comuns. O alinhamento correto cria uma
aparéncia limpa e ordenada, eliminando colocacfes aleatérias e dando uma
sensacao de coesao. A repeticdo envolve a utilizagdo de elementos iguais ou
semelhantes em todo o design, como cores, formas, tipos de letra ou padrdes. Este
principio cria um sentido de unidade e consisténcia, tornando o design harmonioso.

De acordo com Lupton (2010), o contraste € a combinacdo de elementos
diferentes para criar interesse visual e realcar informacfes importantes. As
variaces de cor, tamanho, forma ou textura criam contraste, o que € crucial para
a legibilidade e para direcionar a atencéo do publico para areas-chave do design.

O espaco em branco, também conhecido como espac¢o negativo, € 0 espaco
vazio a volta e entre os elementos de um desenho ou modelo. O espaco em branco
€ essencial para dar ao layout espaco para respirar e enfatizar elementos-chave.
Melhora a legibilidade e cria uma sensacao de elegancia e sofisticacédo. (Silva G.
A., 2021).

Um layout eficaz € fundamental, pois influéncia diretamente a legibilidade, a
funcionalidade e o apelo estético de um projeto. Aplicando principios como o
equilibrio, a proximidade, o alinhamento, a repeticdo, o contraste e a utilizacdo
adequada do espa¢co em branco, os designers podem criar esquemas visualmente
apelativos e funcionalmente eficazes. A utilizagdo de grelhas e a compreenséo dos
diferentes tipos de layouts melhoram ainda mais a capacidade do designer para
organizar o contetado de uma forma significativa e cativante.

2.34 Cor

A cor no design grafico € um elemento fundamental que influencia o aspeto
estético, a funcionalidade e a interacdo com o utilizador. Esta envolve a
compreensao da teoria da cor, dos impactos psicoldgicos, das aplicacdes praticas
e da influéncia da tecnologia. Segundo Harris (2005), a cor é talvez o primeiro
elemento que registamos quando vemos algo pela primeira vez.?

Existem varios modelos de cor, cada um adequado a diferentes meios. O
modelo RGB (vermelho, verde, azul) € um sistema de cor aditivo, que € utilizado
para design digital (monitores e ecrds). Nos ecras, a luz branca é o resultado da
combinacao dos pixéis de cor vermelha, verde e azul, por essa razdo este sistema
nao deve ser utilizado para impresséo.

2 No original: "El color es quizéas el primer elemento que registramos cuando vemos algo por
primera vez" (Harris, 2005, p.10)
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O modelo CMYK (Ciano, Magenta, Amarelo e Preto), é utilizado para a
impressao, € um sistema de cor que se baseia na mistura subtrativa de cores, a
sua mistura origina o preto (Silva, 2021).

Figura 12| Modelo de cor RGB e CMYK; Fonte: https://designermaodevaca.com/post/qual-a-
diferenca-entre-rgb-e-cmyk

Para além disso, os modelos HSB (Matiz, Saturacdo, Brilho) e LAB
(Luminosidade, A, B) fornecem estruturas alternativas para a compreensdo e
manipulacdo das propriedades da cor, oferecendo flexibilidade na obtencdo de
efeitos visuais especificos.

O circulo cromatico criado por Newton, no século XVII, € uma representacéo
das 12 cores que o ser humano consegue identificar. A partir deste circulo é
possivel escolher e combinar vérias cores.

A criagdo de designs visualmente apelativos envolve uma compreensao da
harmonia das cores, ou seja, combinacdes de cores esteticamente agradaveis. Os
principios da harmonia das cores podem ser derivados do circulo cromético e
incluem esquemas como combinacdes de cores complementares, analogas,

!’J 59’ v

Monocromia Complementares ~ Semi-complementares  Triadicas
. ES
) @ \ /
o ve v ~
Andlogas Tetraédricas Quadraticas

Figura 13| Harmonias crométicas; Fonte: https://blog.maximustecidos.com.br/como-usar-um-
circulo-cromatico/

Segundo Heller (2008), a percecdo da cor é influenciada por respostas
fisiologicas, fatores psicolégicos e contextos culturais. O efeito de cada cor é
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determinado pelo seu contexto, ou seja, pela conexao de significados em que a cor
€ percecionada, 0 seu contexto € o critério para determinar se uma cor é agradavel
e correta ou falsa e insipida. Uma cor pode aparecer em todos 0s contextos
possiveis e suscitar tanto sentimentos positivos como negativos.

A percecao da cor ndo é apenas uma resposta fisioldgica, esta profundamente
enraizada em contextos psicologicos e culturais. De acordo com, Elliot & Maier
(2014), a cor pode afetar significativamente as emoc¢des e 0s comportamentos.

Por exemplo, o azul é frequentemente associado a calma e ao profissionalismo,
enquanto que o vermelho € associado a emocdo e entusiasmo, mas estes
significados podem variar consoante a cultura, pais ou religido, o branco simboliza
a pureza nas culturas ocidentais, mas esta associado ao luto em algumas culturas
orientais.

A cor é uma componente essencial do branding. Ajuda a estabelecer a
identidade de uma marca e a diferencia-la da concorréncia. A utilizagdo eficaz da
cor pode aumentar o reconhecimento da marca em até 80% (Singh, 2006).

O dominio da cor requer uma compreensao profunda da teoria da cor, da
psicologia e dos aspetos técnicos. Este conhecimento permite criar designs
visualmente apelativos, eficazes e consistentes que comunicam a mensagem
pretendida e evocam as respostas emocionais desejadas.

A cor desempenha um papel fundamental no design editorial, uma vez que
molda a identidade visual e orienta a experiéncia do leitor ao longo de uma
publicacdo. A escolha estratégica dos esquemas de cores podem estabelecer uma
hierarquia, facilitando a distingéo das secc¢des e destacando o conteldo essencial,
melhorando assim a legibilidade e o interesse.

2.3.5 Fotografia de produto

As fotografias de produto sdo os elementos visuais destinados a cativar e a
envolver os espectadores através das suas qualidades apelativas e atrativas.
Trata-se de uma abordagem que utiliza de forma estratégica as imagens de modo
a criar um forte impacto visual, chamando a atencdo e evocando emocdes ou
reacoes especificas.

As imagens de produto no sdo a base da comunicacdo visual, criando uma
ligacdo entre as expectativas dos consumidores e os produtos. De acordo com
Hynes (2009), o design eficaz aumenta o interesse do produto ao realgar os seus
pontos de venda Unicos e ao alinhar-se com a identidade visual da marca.

A combinacdo de iluminagdo, cor e composicdo pode provocar emocgdes
especificas, tornando os produtos mais atraentes e garantindo que a funcionalidade
€ claramente comunicada. Segundo Tufte (2001), a utilizacdo de designs
minimalistas melhora a capacidade de concentracéo e realca as carateristicas do
produto de forma eficaz.
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As imagens relevantes e de elevada qualidade estdo no centro de um design.
As imagens nao s6 devem ser visualmente apelativas, como também devem estar
de acordo com a mensagem e o tom do design. Lester (2006) afirma que as
imagens podem aumentar significativamente o valor da comunicacéo de um design,
tornando-o mais identificavel e memoréavel.

A fotografia de produto € uma ferramenta poderosa na area do design, centrada
na elaboragéo de imagens visualmente apelativas e envolventes.

2.3.6 Esquematica

No design grafico, os esquemas desempenham um papel fundamental na
visualizacdo e comunicacdo de sistemas, processos ou estruturas complexas
através da utilizacdo de simbolos e representacfes abstratas. Estas ferramentas
visuais sao essenciais em varios campos, pois oferecem um método simplificado
para transmitir informacdes complexas. A criacdo de esquemas eficazes requer a
adesdo a varios principios de design fundamentais para garantir que séo claros,
precisos e faceis de utilizar.

Um dos principais objetivos da elaboracdo de esquemas € a clareza e a
simplicidade. Isto implica a utilizacdo de simbolos e representacdes padronizadas
gue sdo universalmente compreendidas na area, eliminando assim pormenores
desnecessarios e mantendo linhas e etiquetas limpas e legiveis (Ware, 2012).

A consisténcia é outro aspeto crucial, exigindo a utilizacdo uniforme de
simbolos, icones, estilos de linha e normas de apresentacdo. Esta uniformidade
ajuda os utilizadores a identificar e interpretar rapidamente os diferentes elementos
melhorando a navegabilidade e a compreensao.

2.3.7 Capa

As capas dos catalogos de produto sdo componentes cruciais do material de
marketing, servindo como ponto inicial de contacto para os potenciais clientes.
Segundo Wheeler (2017), a identidade visual consistente nos materiais editoriais,
incluindo capas de catalogos, contribuem para o reconhecimento da marca e
influenciam a perce¢do do consumidor. Além disso, as capas nado apenas
comunicam a identidade da marca, mas também protegem o conteudo interno do
catalogo, garantindo sua integridade e profissionalismo.

Em primeiro lugar, as capas dos catalogos atuam como representantes visuais
das marcas, incorporando o seu caracter e distinguindo-as da concorréncia (Keller
& Swaminathan, 2020). Uma capa bem concebida utiliza elementos como
esquemas de cor, tipografia e imagens que comunicam instantaneamente a
mensagem e os valores da marca. Além disso, a funcéo protetora das capas é
essencial para preservar a qualidade do material impresso, evitando danos como
rasgos, dobras e desgaste por manuseio frequente (Ambrose & Harris, 2015).
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A consisténcia na aplicacdo dos elementos visuais, como logotipos, paletas de
cores e tipografias, fortalecem a associacdo da marca na mente do consumidor. De
acordo com Aaker & Joachimsthaler (2017), as repeticoes desses elementos nos
diferentes materiais contribuem para o reconhecimento da marca e aumentam a
confianga do consumidor.

Segundo Wheeler (2017), a coeréncia no design cria uma identidade visual forte
e memoravel, essencial para a construcdo de uma marca duradoura.

Historicamente, as capas dos livros tém sido essenciais para proteger as
paginas internas dos fatores ambientais e do desgaste fisico. A escolha dos
materiais, desde o tecido e o couro até aos sintéticos modernos, influéncia
diretamente a durabilidade e a longevidade de um livro.

O design de uma capa tem um significado multifacetado, combinando objetivos
funcionais, comunicativos e estéticos. Para além de esta atuar como um meio visual
que influencia a percecao do leitor e 0 seu processo de deciséo, esta funciona como
recipiente e protetor do conteudo.

Além do impacto visual e da protecdo do conteudo, as capas dos catélogos
desempenham um papel estratégico na atracdo do publico-alvo. Um design
atraente e funcional pode despertar o interesse do consumidor e incentiva-lo a
explorar o conteudo interno do catalogo (Kotler & Keller, 2019).

Ao combinar o apelo estético, com o design funcional e a protecéo, as capas
ndo apenas envolvem os clientes e comunicam os valores da marca, como também
garantem que o material seja entregue em perfeitas condicbes. Assim, investir em
uma concecao cuidadosa da capa do catalogo é indispensavel para as marcas que
desejam causar uma impressado duradoura, proteger seu conteddo e impulsionar
suas vendas.

2.4 ldentidade Visual Corporativa

A identidade visual corporativa € um componente fundamental na elaboracéo e
manutencdo da identidade visual de uma empresa. Segundo Raposo (2008), para
gue o sistema de Identidade Visual Corporativa funcione, é necessario que este
seja coerente com 0s valores corporativos expressos na missao e no
posicionamento, e as manifestacdes visuais devem ajustar-se entre elas.

O sistema de identidade visual engloba todos os elementos visuais que
representam a marca e comunicam a sua esséncia, missdo, visao, valores,
personalidade e posicionamento no mercado.

Igualmente de acordo com Raposo (2008), os componentes da identidade
visual, incluem o logétipo, as cores, a tipografia, as imagens e elementos graficos.

A IVC é essencial por vérias razdes. Diferencia uma empresa dos seus
concorrentes, cria um sentido de unidade e coeréncia e gera confianca e
credibilidade junto do publico. Uma identidade visual forte garante que todas as
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comunicacdes visuais estdo alinhadas com os valores e objetivos da empresa,
reforcando o valor da marca.

O logotipo é a base da IVC, sendo frequentemente o elemento mais
reconhecivel de uma empresa. Deve ser distinto, escalavel e versatil, garantindo
gue funciona em diferentes suportes e tamanhos. O processo de concec¢ao envolve
o equilibrio entre a estética e aspetos funcionais como a simplicidade e a
memorizacao (Wheeler, 2017).

A tipografia € um componente fundamental que define o tom da comunicacao
da marca. A escolha dos tipos de letra deve refletir a personalidade e os valores da
marca. A consisténcia da tipografia em varias plataformas garante a legibilidade e
mantém uma aparéncia profissional (Lupton,2010).

As cores desempenham um papel crucial na identidade visual. Elas tém a
capacidade de evocar emocgdes e criar associacdes especificas na mente do
publico. A escolha das cores deve ser estratégica, alinhando-se com os valores e
a personalidade da marca para reforcar a mensagem que a empresa deseja
transmitir. As cores escolhidas devem ser aplicadas de maneira uniforme em todos
0Ss suportes de comunicacdo para garantir uma presenca de marca coesa e
reconhecivel.

Segundo Wheeler (2017), a utilizacdo de imagens, incluindo fotografias,
ilustracbes e icones, deve ser consistente em termos de estilo e qualidade. Os
elementos visuais tém de apoiar a mensagem da marca e repercutir-se no publico.

E importante a evolucdo da identidade visual ao longo do tempo para manter a
relevancia e alinhar-se com as mudancgas no mercado e na sociedade. No entanto,
essas mudancas devem ser feitas de maneira cuidadosa para ndo perder a
esséncia e o reconhecimento ja estabelecidos da marca.

A identidade visual corporativa € um aspeto vital do design, essencial para a
percecdo e 0 sucesso de uma marca. Requer um planeamento, concecgdo e
implementacdo cuidadosos para criar uma representacdo visual coesa e
memoravel. Mantendo a consisténcia e evoluindo estrategicamente, as empresas
podem utilizar a IVC de forma eficaz para melhorar a presenca da sua marca e
repercutir-se no seu publico.

2.4.1 Missao, Viséo e Valores

A missao, a visao e os valores de uma marca formam a base estratégica da sua
identidade, influenciando profundamente a sua representacdo visual. Estes
elementos ndo sO definem o objetivo e a direcdo futura de uma marca, como
também moldam a forma como esta comunica o seu carater e se relaciona com o
seu publico através das escolhas de design. A compreensao e a integracao destes
elementos s&o cruciais para criar uma identidade de marca coesa e significativa.
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A missdo de uma marca define a sua finalidade e objetivos imediatos,
descrevendo a razdo da existéncia da marca e o que pretende alcancar. Esta
estabelece a base para a criacdo de elementos visuais que comunicam a
mensagem principal da marca.

De acordo com Healey (2008), uma missao bem definida permite aos designers
criar projetos que refletem os principais objetivos da empresa, assegurando que
todos os resultados est&o alinhados com a posi¢cdo da marca.

Por exemplo, uma marca com a missao de fornecer solucdes tecnoldgicas
inovadoras pode adotar uma estética de design elegante e moderna que reflita a
inovacdo e a tecnologia de ponta. Isto pode manifestar-se na utilizagdo de um
design minimalista, paletas de cores frias (como azuis e cinzentos) e tipografia
precisa e limpa que transmita rigor.

A missao influencia ndo s6 o estilo visual, mas também a forma como estes
elementos sdo aplicados em varios pontos de contacto, desde a embalagem do
produto até as interfaces digitais. Segundo Wheeler (2017), a missao traduz-se
muitas vezes visualmente sob a forma de consisténcia, onde cada elemento de
design reforca a mensagem da marca.

A visdo de uma marca é orientada para o futuro, descrevendo as aspiracdes a
longo prazo e o impacto futuro que a marca pretende ter. Esta orienta a evolucao
dos elementos de design ao longo do tempo, garantindo que a marca se mantém
adaptavel, mas fiel aos seus objetivos futuros.

Wheeler (2017), argumenta que a visdo é o ponto base para as estratégias de
design, incentivando os designers a pensar para além das tendéncias atuais e a
criar uma identidade visual que seja sustentavel ao longo do tempo. Desta forma,
a visao traduz-se na flexibilidade do design, uma vez que as marcas precisam de
crescer e, a0 mesmo tempo, manter 0s seus elementos reconheciveis.

Para além disso a visdo de uma marca incentiva os designers a considerarem a
escalabilidade e a adaptabilidade, a medida que a marca cresce e 0s seus produtos
ou servicos evoluem, o sistema de concec¢éao deve ser suficientemente flexivel para
acomodar as mudancas, mantendo a coeréncia com a visdo original, isto é
frequentemente conseguido através de sistemas de design onde os elementos-
chave como logotipos, tipografia e paletas de cores sdo concebidos para serem
adaptaveis as varias plataformas e formatos.

Os valores da marca funcionam como a orientacdo ética e moral da empresa,
influenciando todas as decisdes, desde o desenvolvimento do produto até as
interacdes com os clientes. Estes influenciam os aspetos emocionais e simbolicos
da identidade visual de uma marca, ditando a forma como as escolhas de design
comunicam a personalidade e os principios da marca.

Estes valores devem ser comunicados visualmente de forma consistente em
todos os pontos de contacto da marca. Um desvio entre os valores declarados de
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uma marca e a sua expressao visual pode levar a desconfianca ou confusao entre
0s consumidores.

De acordo com Wheeler (2017), se uma marca afirma que valoriza a
transparéncia, mas utiliza elementos de design demasiado complexos ou
enganadores no seu marketing, arrisca-se a comprometer a confianca dos
consumidores.

A identidade visual deve refletir a misséo da marca no seu objetivo imediato, ser
adaptavel a visdo a longo prazo e comunicar de forma consistente os seus valores
de modo a estabelecer ligacbes emocionais com o publico.

Para os designers estes elementos formam o quadro estratégico que orienta
todas as decisfGes de design, desde o mais pequeno pormenor tipografico até ao
sistema visual abrangente que define a presenca da marca no mercado.

2.4.2 Personalidade

A personalidade da marca diz respeito aos tracos e carateristicas humanas que
uma marca incorpora e que sdo comunicados através da sua identidade visual.
Estes tracos de personalidade moldam a forma como os consumidores
percecionam uma marca e desempenham um papel fundamental na sua distincédo
da concorréncia.

A tipografia, a cor, as imagens e a composicdo, sdo fundamentais para traduzir
a personalidade de uma marca numa experiéncia visual tangivel, garantindo que
esta atinge o seu publico-alvo.

De acordo com Aaker (1997), a personalidade de uma marca € um conjunto de
carateristicas humanas que sdo associadas a uma marca, estas sao
frequentemente categorizadas em dimensdes como a sinceridade, o entusiasmo, a
competéncia, a sofisticacdo e a robustez.

Estas caracteristicas permitem ao consumidor que este se conecte com a marca
a um nivel psicolégico e emocional. A utilizacdo estratégica destes elementos ajuda
a reforgar esta personalidade, tornando a marca mais memoravel e relacionavel
(Wheeler, 2017).

A tipografia é essencial para exprimir a personalidade da marca. As fontes com
serifa evocam tradicdo e fiabilidade, enquanto as fontes sem serifa sugerem
modernidade e inovacao.

As cores provocam emocOes especificas que reforcam a personalidade da
marca. Hynes (2009) sugere que o azul, transmite confianga e estabilidade,
enquanto as cores mais vivas, como o vermelho, expressam entusiasmo e energia.
A psicologia da cor ajuda a criar uma ressonancia emocional entre a marca e o seu
publico.

As imagens e o layout refletem o caracter da marca. As imagens minimalistas

podem expressar sofisticacdo, enquanto as imagens divertidas sugerem
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acessibilidade. Segundo Lupton (2008), o layout transmite outras carateristicas
como o profissionalismo ou a criatividade.

2.4.3 Normalizacao grafica

A normalizagdo grafica foca-se no desenvolvimento de um sistema visual
unificado que garante a consisténcia de todos o0s elementos de design,
desempenhando um papel essencial na manutencao da identidade visual de uma
marca.

Um componente essencial da normalizacdo grafica é o sistema de identidade
visual, frequentemente apresentado nos manuais de identidade visual ou
brandbooks. Estes documentos fornecem diretrizes claras em termos de utilizacao
de logotipos, tipos de letra, cores e principios de apresentacao.

Segundo Wheeler (2017), a identidade visual de uma marca € o seu rosto para
0 mundo, a consisténcia na utilizagao destes elementos em todos 0os meios garante
uma presenca coesa e reconhecivel. Ao estabelecer e seguir um sistema de
identidade visual, as empresas podem construir relacdes mais fortes com os seus
clientes através de uma comunicacéo visual consistente e fidedigna.

A cor desempenha um papel fundamental no design editorial, uma vez que
molda a identidade visual e orienta a experiéncia do leitor ao longo de uma
publicacdo. A escolha estratégica dos esquemas de cores podem estabelecer uma
hierarquia, facilitando a distingéo das secc¢des e destacando o conteldo essencial,
melhorando assim a legibilidade e o interesse.

Para além disso, a cor é essencial no alinhamento da marca, garantindo que o
design ressoa com o publico-alvo e reflete os valores e a personalidade da marca.
Esta serve como uma ferramenta funcional e estética que ajuda a criar projetos
gréaficos visualmente atraentes e coesos.

A importancia da normalizacao grafica torna-se ainda mais crucial quando varios
designers ou equipas trabalham no mesmo projeto, especialmente em
colaboracfes internacionais ou de grande escala. Sem diretrizes claras, a
inconsisténcia pode facilmente surgir, enfraguecendo a identidade visual da marca.

David Airey (2019), salienta que as diretrizes de identidade visual sdo essenciais
para manter a coeréncia em todas as aplicagbes da marca, garantindo que,
independentemente de quem implementa o design, o resultado permanece
consistente e fiel aos valores fundamentais da marca.

A normalizacgéo grafica € indispenséavel para manter a coeréncia e a consisténcia
do design, através de diretrizes sistematicas para tipografia, esquemas de cores e
estruturas de layout, os designers garantem que a comunicagéo visual de uma
marca permanece clara, profissional e imediatamente reconhecivel.
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2.4.4 Manual de normas graficas vs Manual de identidade visual vs
Brandbook

A normalizacéo grafica e a consequente consisténcia sdo fundamentais para o
sucesso de uma identidade visual corporativa e, para isso € importante existir um
manual de normas gréficas, manual de identidade ou brand book bem elaborado,
que estabelece as regras para o uso dos elementos visuais constituintes de forma
clara, garantindo assim que todas as comunicacdes da marca sao coesas e
reconheciveis.

Embora estes documentos partilhem objetivos comuns, cada um deles serve
propésitos distintos e contém diferentes tipos de informacéao.

De acordo com Samara (2007), os manuais de normas graficas incluem
instrucdes precisas sobre a utilizacdo de logotipos, especificagcbes de cores,
selecOes de tipos de letra e grelhas de apresentacdo. Estas diretrizes sao cruciais
para manter a consisténcia, especialmente quando varios designers ou agéncias
estdo envolvidos na criacdo de materiais de marca. O manual de normas graficas
garante que estes suportes de comunicagdo mantenham a integridade da marca
em diferentes contextos.

Para assegurar a aplicacdo correta e consistente de todos esses elementos,
Raposo enfatiza a importancia de um manual de identidade visual. Este guia
detalhado estabelece regras e diretrizes para o uso correto dos elementos visuais
da marca, garantindo que a identidade visual seja mantida de maneira uniforme em
todos os pontos de contato

O manual de identidade visual tem como base o manual de normas gréficas,
proporcionando uma visdo mais aprofundada da apresentacao visual da marca.
N&o so inclui especificagcdes técnicas, como também explica a logica por tras das
escolhas visuais, garantindo que o aspeto e a esséncia da marca sdo comunicados
de forma consistente.

Este manual contém frequentemente seccfes sobre as variagdes do logotipo,
paletas de cores, tipografia, estilos de imagens e, por vezes, elementos adicionais
como iconografia e padroes.

“Existem varias raz0es pelas quais as empresas devem
ter um manual de identidade visual bem elaborado no
processo de criacdo da identidade da marca. Em primeiro
lugar, se diretrizes e normas da marca forem aplicadas e
seguidas corretamente, a consisténcia da marca sera
alcancada e mantida.3 (Nguyen, 2020, p.25)

3 Traducdo livre: “There are plenty of reasons why businesses should have a well-developed
style guide in the process of establishing brand identity. First off, all, as brand guidelines and
standards are applied and followed properly, brand consistency will be achieved and maintained.”
(Nguyen, 2020).
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Ha uma variedade de componentes essenciais que estabelecem uma identidade
de marca e que devem ser incluidos nos manuais de identidade visual (Nguyen,
2020). Alguns desses elementos sao:

Design e utilizacdo do logotipo e marca grafica:

O logotipo e a marca grafica sdo a base da identidade visual de uma marca.
Devem ser distintos, memoraveis e versateis. De acordo com Wheeler (2017), um
log6tipo deve funcionar em varios tamanhos e meios, mantendo a sua legibilidade
e impacto. O processo de design envolve normalmente a criagdo de versdes
baseadas em vetores para garantir a escalabilidade sem perda de qualidade.

Espaco livre e tamanho minimo:

A existéncia de espaco livre a volta do log6tipo e da marca gréfica garante que
este ndo € sobreposto por outros elementos de design, preservando a sua
integridade e visibilidade. Olins (2017), recomenda que o espaco livre seja, no
minimo, igual & altura ou largura do logé6tipo. O tamanho minimo garante a
legibilidade em ecra e quando impresso.

Variantes do logotipo e da marca grafica:

Podem ser necessarias diferentes versfes do logoétipo e da marca grafica para
diversas aplicacoes, tais como formatos a cores, monocromaticos ou invertidos.
Estas variacbes devem ser especificadas para garantir a consisténcia em diferentes
fundos e suportes (Landa, 2018).

Paleta de cores:

As cores sdo um dos aspetos mais reconheciveis de uma marca e a sua
utilizacao consistente é fundamental para construir e manter a identidade da marca.
De acordo com Lupton & Philips (2008), os sistemas de cores precisam de ser
rigorosamente utilizados de modo a garantir que o reconhecimento da marca é forte
e consistente nos diferentes meios.

Para além disso, a cor é essencial no alinhamento da marca, garantindo que o
design ressoa com o publico-alvo e reflete os valores e a personalidade da marca.
Esta serve como uma ferramenta funcional e estética que ajuda a criar projetos
gréaficos visualmente atraentes e coesos.

Uma paleta de cores bem definida é essencial para a criacdo de uma identidade
de marca coesa. A paleta de cores primarias geralmente consiste de 1 a 3 cores
que representam a identidade central da marca. As cores secundarias
complementam a paleta primaria e oferecem flexibilidade adicional (Wheeler,
2017).

A especificacdo de valores de cor nos varios parametros de cor (RGB, CMYK,
Hex) garante a precisao nos meios digitais e de impressao.

Tipografia:

29



Beatriz Filipa Aires da Costa

A tipografia € um componente-chave da normalizacdo grafica, a escolha
rigorosa do tipo de letra ajuda a transmitir a personalidade da marca, mantendo a
legibilidade e a facilidade de leitura.

Por norma, a marca seleciona um ou dois tipos de letra para serem utilizados de
forma consistente. Estes tipos de letra devem ser legiveis, versateis e refletir o
caracter da marca (Lupton, 2010).

Imagética e Iconografia:

As diretrizes para a fotografia incluem quais as imagens que melhor
representam a marca, tais como fotografias espontaneas, encenadas ou centradas
no produto. O estilo, o tom e o tema devem estar alinhados com a identidade da
marca (Landa, 2018).

Os icones devem ser concebidos de forma a serem claros, reconheciveis e
coerentes com o estilo visual da marca. Devem complementar a tipografia e a
paleta de cores para criar uma linguagem visual harmoniosa.

Layout e Composicao:

Segundo Ambrose & Harris (2015), a utilizacdo de um sistema de grelhas ajuda
a manter a consisténcia em diferentes layouts. Uma grelha fornece uma estrutura
para alinhar texto, imagens e outros elementos de design, garantindo uma
aparéncia equilibrada e organizadas.
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03 Aplicaciones

| LY
Lt bl oY

Papeleria bésica

Figura 14| Exemplo de Manual de Identidade Visual. Fonte:
https://www.behance.net/gallery/178194633/Manual-de-Marca-CARHUE

O brand book, ou livro de marca, € o mais extenso dos trés documentos. Este
inclui elementos visuais e ndo visuais da marca, fornecendo um guia completo da
esséncia da marca.

Este documento inclui o propoésito, a missédo, os valores e todo o conjunto de
informagdes que estruturam a mensagem da marca, como esta quer ser
reconhecida e recordada pelo publico. (Kanvouras, 2023). Além disso, apresenta
exemplos praticos para ilustrar a forma como a marca deve ser comunicada em
diferentes plataformas e pontos de contacto.

Neumeier (2005), sublinha a importancia dos livros de marca para garantir que
todos os intervenientes, tanto internos como externos, tenham uma compreensao
clara dos principios fundamentais da marca e da forma de a representar
eficazmente.

As principais diferencas entre estes documentos residem no seu ambito e foco:

O manual de normas graficas centra-se nas diretrizes técnicas e nas regras de
utilizacao correta de logoétipos, especificacdes de cores, selecdes de tipos de letra
e grelhas de apresentacao.

O manual de identidade visual fornece uma estrutura visual mais ampla que
inclui tanto as especificagdes técnicas como o estilo visual e a estética da marca.

O livro da marca: proporciona uma visdo global da marca, englobando tanto as
diretrizes visuais como elementos mais amplos da marca, como a missao, a visao
e o0 tom de voz.
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Cada documento desempenha um papel vital na manutencéo da consisténcia e
da coeréncia da marca, mas satisfazem necessidades diferentes.

2.4.5 Template

Os templates sdo estruturas pré-concebidas utilizadas para otimizar a criacao
de contetdos visuais. Proporcionam uma disposicdo e estilo consistentes,
garantindo uniformidade em varios suportes. Os templates s&o cruciais no
branding, permitindo as empresas manter uma identidade visual coesa.

Os templates garantem uma aparéncia uniforme em diferentes plataformas e
meios de comunicacdo. Esta consisténcia € vital para o reconhecimento da marca
e o seu profissionalismo (Wheeler, 2017).

De acordo com Landa (2018), ao fornecer um layout pré-definido, os templates
reduzem o tempo e o esfor¢co necessarios para criar novos designs. Esta eficiéncia
€ especialmente benéfica em ambientes com necessidades de producdo em
grande volume, como o marketing e a publicagdes.

Um template compreende varios componentes: um sistema de grelha, tipografia,
um esquema de cores e espacos reservados para imagens e icones. Segundo
Samara (2007), o sistema de grelha € a espinha dorsal de um modelo, fornecendo
estrutura e alinhamento. Ajuda a organizar o conteudo de forma eficiente,
garantindo um design equilibrado e esteticamente agradavel.

Segundo Lupton (2010), os estilos de letra, tamanhos e espagcamento
predefinidos garantem que o texto € legivel e visualmente coerente ao longo de
todos os materiais. As escolhas tipograficas e uma paleta de cores uniforme reforca
a identidade da marca e evoca reacdes emocionais especificas do publico. Estes
costumam incluir espacos reservados para imagens e icones, orientando os
utilizadores onde e como incorporar elementos visuais.

Os templates oferecem diversas vantagens e desvantagens. Poupam tempo,
permitindo a rapida producédo de designs de alta qualidade, e permitem garantir a
consisténcia da marca, mantendo um aspeto uniforme nas varias plataformas. No
entanto, a dependéncia excessiva nos templates pode resultar numa criacédo
genérica, sem originalidade, o que pode restringir a criatividade ao impor uma
estrutura fixa.

Para aproveitar ao maximo os templates, € essencial personalizar elementos
como imagens, texto e cores para reforcar a originalidade e o alinhamento com as
necessidades especificas do projeto. Wheeler (2017), defende que é necessario
respeitar as diretrizes da marca, de modo a manter a coeréncia com outros
materiais da marca, para além disso é necessario que estes sejam atualizados
regularmente.

Os templates sdo uma ferramenta essencial do design, oferecendo eficiéncia,
consisténcia e facilidade de utilizacdo. Ao compreender 0s seus componentes,
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tipologias e a melhor maneira de utilizacdo, os designers podem tirar partido dos
templates para criar designs eficazes e visualmente apelativos.

2.5 Catalogo de produto

Os catalogos, funcionam como uma lista completa de produtos e desempenham
um papel crucial no marketing e nas vendas, fornecendo informagdes
pormenorizadas aos potenciais clientes. O design dos catalogos de produtos € um
fator critico para a sua eficacia, combinando a estética com a funcionalidade para
melhorar a experiéncia do utilizador e promover 0 compromisso.

Os catalogos de produtos servem de ponte entre as empresas e 0S
consumidores, oferecendo informacdes detalhadas sobre os produtos, incluindo
descricOes, especificacdes, precos e imagens. O seu objetivo é facilitar decis6es
de compra informadas, incorporando frequentemente elementos como comentarios
de utilizadores, dicas de utilizacdo e sugestdes de vendas cruzadas. O objetivo
principal é informar, promover, reforcar a identidade da marca e organizar o
contetido, e a0 mesmo tempo centrar-se na clareza e na acessibilidade, tornando
a informacao facil de navegar. (McWade, 2013).

Um layout bem organizado € fundamental. Os produtos sdo frequentemente
agrupados em categorias e subcategorias, facilitando aos utilizadores a procura do
gue necessitam. A utilizacdo de grelhas e o alinhamento consistente garantem um
aspeto limpo e profissional. A estruturacdo hierarquica com titulos, subtitulos
melhora a legibilidade.

As imagens de alta qualidade s&o essenciais, uma vez que proporcionam a
primeira impressao dos produtos. Mdltiplas perspetivas e grandes planos podem
oferecer uma visdo otimizada das caracteristicas dos produtos. De acordo com
Ambrose & Harris (2015), a consisténcia visual em todo o catalogo ajuda a manter
uma aparéncia coesa, reforcando a identidade da marca.

A tipografia deve ser legivel e estar de acordo com a identidade visual da marca.
A escolha das fontes, tamanhos e cores deve assegurar a legibilidade e refletir a
personalidade da marca.

Segundo Bringhurst (2012), a utilizacédo de diferentes pesos e estilos de letra
pode ajudar a diferenciar varios tipos de informagdo, como nomes de produtos,
descricOes e precos.

As cores podem provocar emocdes e influenciar as decisbes de compra. Um
esquema de cores consistente que alinhe com a identidade da marca pode
melhorar o apelo visual do catdlogo. E importante utilizar cores que se
complementam e que fagam sobressair o texto e as imagens sem sobrecarregar o
espetador (Airey, 2009).

A concecdo de catalogos de produtos € uma mistura de apelo estético e
funcionalidade pratica. Ao centrarem-se numa disposicéo clara, elementos visuais
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de alta qualidade, numa tipografia adequada e num esquema de cores coeso, as
empresas podem criar catalogos eficazes que envolvam os clientes e impulsionem
as vendas.

De acordo com Kotler & Keller (2012), um catalogo bem concebido continua a
ser uma ferramenta poderosa no arsenal de marketing de uma empresa, seja em
formato impresso ou digital.

2.5.1 Estrutura

Um catalogo bem elaborado divide-se em seccbes especificas, cada uma com
uma funcéo distinta para melhorar a navegacao e o envolvimento do leitor. De
acordo com Landa (2018), a organizacdo de um catalogo deve ser consistente e
estar alinhada com a identidade visual da marca, garantindo clareza e envolvimento
em todo o processo.

7

A capa é a camada exterior protetora do catélogo, utiliza frequentemente
materiais resistentes para proteger as paginas interiores, no caso dos catalogos
impressos, e foi concebida para ser visualmente apelativa, dando a entender o
conteudo do seu interior. De acordo com Wheeler (2017), esta deve manter a
coeréncia visual com o design geral do catalogo e a identidade da marca, refletindo
as cores, a tipografia e os elementos graficos que se alinham com a estética da
marca.

A contracapa encerra o catalogo e reflecte frequentemente os elementos de
design da capa para manter a coeréncia visual. Segundo Wheeler (2017), esta
inclui informacdes adicionais, como dados de contacto, ligacbes para redes sociais
ou um apelo a acéo, incentivando uma maior interacdo com a marca. A contracapa
deve manter a identidade visual do catalogo e refletir o seu tema geral,
proporcionando um final coeso para o seu conteudo.

A pagina de rosto é o primeiro ponto de contacto com o publico no miolo do
catdlogo. Esta deve causar uma forte impressdo e comunicar o tema central.
Elementos como o titulo do catalogo, o logétipo e os principais elementos visuais
devem ser cuidadosamente selecionados para chamar a atencdo e reforcar a
identidade da marca (Ambrose & Harris, 2015).

O indice é crucial para a navegacao, surgindo normalmente no inicio do
catalogo. Apresenta as seccdes ou categorias com a indicagdo dos numeros de
paginas correspondentes, ajudando os leitores a localizar rapidamente informacgdes
especificas. Esta pagina é essencial para catalogos maiores que contenham uma
quantidade significativa de informacgoes.

A seccéo introdutoria fornece o contexto do catélogo, incluindo frequentemente
uma mensagem da empresa ou uma descricdo do tema ou objetivo do catalogo.
Segundo Hollis (2006), uma introducdo bem elaborada define o tom do catalogo,
cativando os leitores e explicando a finalidade ou os destaques do contetudo. O
design é geralmente minimalista, apresentando um breve texto juntamente com
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imagens ou graficos relacionados com o tema e que reforcam a identidade visual
do catéalogo.

As paginas de contetdo constituem a esséncia do catalogo, apresentando as
informacdes de uma forma organizada e visualmente apelativa. Estas séo
estruturadas utilizando um sistema de grelha de modo a garantir que o texto, as
imagens e outros elementos sdo alinhados de forma consistente (Lupton, 2010).

As péginas de divisdo sdo normalmente utilizadas em catdlogos maiores para
separar as principais sec¢fes ou categorias. Estas paginas tém um estilo visual
diferente para indicar mudancas de conteudo, com imagens de pagina inteira,
graficos ou titulos a negrito. Os separadores funcionam como pausas visuais,
auxiliando a navegacéo e a segmentacao do conteudo.

Cada tipo de péagina desempenha uma funcao especifica, contribuindo para criar
uma experiéncia clara, organizada e visualmente atrativa para o leitor.

2.5.2 Elementos constituintes

O design dos catalogos € uma area que requer a incorporacdo dos principios
visuais e organizacionais para comunicar eficazmente com o publico-alvo. Os
elementos fundamentais de um catadlogo devem funcionar em conjunto para
alcancar a funcionalidade e a coeréncia estética.

Um layout consistente é essencial para garantir a harmonia visual e o fluxo
l6gico da informacdo num catéalogo. Os sistemas de grelha sao utilizados para criar
disposigdes estruturadas que proporcionam harmonia visual e flexibilidade. Muller-
Brockmann (1996), salienta que a grelha permite uma variedade de utilizacdes
possiveis e cada problema de design pode ser resolvido de forma Unica.

A tipografia é fundamental na concecado de catdlogos, uma vez que estabelece
a legibilidade e a hierarquia. A selecédo de um tipo de letra adequado pode melhorar
o tom de um catalogo. De acordo com Bringhurst (2012), a tipografia existe para
honrar o contetudo.

As imagens sao indispensaveis, uma vez que servem tanto para fins estéticos
como funcionais. As imagens devem ser consistentes em termos de estilo e
resolucdo de modo a evitar discordia visual. Segundo Landa (2018), as imagens
sdo a forma mais imediata de comunicacédo e a sua colocacdo cuidadosa pode
chamar a atencédo para produtos ou elementos chave.

A selecdo de cores desempenha um papel duplo no estabelecimento da
identidade visual do catdlogo e na melhoria da navegabilidade. Uma paleta
cuidadosamente selecionada deve estar alinhada com a identidade da marca,
mantendo a legibilidade.

Os elementos de navegacao, como titulos, subtitulos e nimeros de pagina, séo
fundamentais para permitir aos utilizadores localizar a informacdo de forma
eficiente. Ferramentas como paginas de indice, separadores ou divisores de

35



Beatriz Filipa Aires da Costa

seccao podem melhorar ainda mais a usabilidade, especialmente em catalogos
com varias categorias.

Os elementos constituintes de um catalogo devem ser utilizados
estrategicamente para equilibrar o aspeto visual com a funcionalidade pratica.

2.5.3 Projeto grafico

A elaboracdo de um catalogo é um processo multifacetado que requer uma
abordagem estratégica para comunicar eficazmente as informacdes e envolver o
publico-alvo. Os passos seguintes descrevem uma metodologia abrangente para o
desenvolvimento dos catalogos de produto:

Identificar claramente o objetivo do catadlogo e compreender as necessidades e
preferéncias do publico-alvo. De acordo com Lupton (2010), compreender as
expectativas do publico e a voz da marca € essencial para criar solu¢des de design
eficazes.

Estruturar a informacéo de uma forma logica e acessivel. Isto envolve a divisdo
dos produtos ou servicos em categorias, a determinacdo da hierarquia das
informacdes e a decisdo sobre a sequéncia na qual o conteudo sera apresentado.
Samara (2007), salienta a importancia de uma hierarquia de contetudos clara para
melhorar a experiéncia do utilizador e da navegacao.

Desenvolver um sistema de grelha para manter a coeréncia e o alinhamento em
todo o catalogo. Um layout bem planeado facilita o fluxo visual e guia o olhar do
leitor através do contetdo sem problemas. Segundo Miller-Brockmann (1996), as
grelhas sdo uma ferramenta fundamental para organizar informagdes complexas
em formatos estruturados e legiveis.

A escolha dos tipos de letra melhora a legibilidade e reflete o tom do catalogo.
A utilizacdo consistente da tipografia estabelece uma hierarquia visual e ajuda a
distinguir diferentes tipos de informacé&o. Para Bringhurst (2012), a tipografia € uma
ferramenta poderosa para estabelecer o estado de espirito e orientar a atencéo dos
leitores.

Selecionar uma paleta de cores coesa que se alinhe com a identidade da marca
e atraia o publico-alvo. A cor pode ser utilizada estrategicamente para realcar
informacgdes importantes e criar um impacto visual. Incorporar imagens e elementos
graficos que complementem o texto e melhorem a compreensao. Os elementos
visuais devem ser relevantes e apoiar a mensagem geral do catalogo. Na opinido
de Ambrose e Harris (2019), as imagens desempenham um papel fundamental no
envolvimento do publico e na transmissao de ideias complexas de forma concisa.

Ao longo de todo o processo de concecgédo, é crucial manter uma abordagem
centrada no utilizador, privilegiando a clareza, a funcionalidade e a harmonia
estética.
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2.6 Sintese de capitulo
Este capitulo aborda as bases concetuais que suportam a investigacao.

A pesquisa explora as areas do design grafico, design editorial, identidade visual
corporativa e a relevancia do catalogo de produto como elemento estratégico de
comunicacao.

No ambito do design gréafico sdo apresentados 0s principios que guiam a clareza
e a funcionalidade do projeto editorial, destacando a harmonia visual, a hierarquia
e consisténcia.

No ambito do design editorial € analisado em profundidade a tipografia, a grelha,
o layout, a cor, entre outros, e como estes elementos sdo fundamentais na
estruturacdo e aspeto visual de um projeto editorial.

A identidade visual corporativa explora como os elementos visuais definem a
percecao de uma marca. Por fim € analisado o catalogo de produto como mediador
entre o design editorial e a identidade visual corporativa.

7

Com este capitulo conclui-se que o catadlogo de produto € um ponto de
convergéncia entre o design editorial e a identidade visual corporativa, sendo assim
uma ferramenta estratégica para transmitir os valores, personalidade e mensagem
da marca de forma impactante e coesa.

O enquadramento tedrico apresentado é essencial para suportar a componente
pratica desta investigacao.
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Capitulo Ill = Estudo de Casos

Neste capitulo € apresentado o estudo de casos efetuado no ambito desta
investigagdo. A analise centra-se em trés empresas, nos seus catalogos e nos
respetivos manuais de identidade visual. Esta anélise pretende demonstrar como o
catalogo vai além da sua funcéo funcional, tornando-se um meio estratégico de
expressao, reforco e divulgacdo da identidade visual corporativa.

Pretende-se investigar de que forma o catalogo atua como elemento de intersecao
entre o design editorial e os elementos que compdem a identidade visual
corporativa, destacando o seu papel como mediador essencial no reforco da
comunicacao da marca.

A escolha das empresas baseou-se em critérios que garantem a diversidade e
a relevancia da andlise. Em primeiro lugar, foram selecionadas empresas de
diferentes sectores de mercado, permitindo uma comparacao entre diferentes
abordagens, em segundo lugar, foi dada prioridade as empresas que utilizam os
catalogos de produto como importantes ferramentas de comunicag¢ao e promocao
dos seus produtos ou servigos. Por fim, foram escolhidas empresas que possuem
um manual de identidade visual, permitindo a identificacdo dos elementos da
identidade visual.

A analise de cada caso seguiu uma metodologia estruturada, dividida em quatro
etapas principais. Em primeiro lugar, foi avaliada a estrutura do catalogo, incluindo
a organizacdo dos conteudos, a hierarquia visual e a disposicao grafica. De
seguida, foram identificados os elementos constituintes do catalogo, como a
tipografia, a paleta de cores, as imagens e outros elementos visuais.

A terceira etapa consistiu na analise da normalizacdo da identidade visual
corporativa presente no catalogo, com base nas diretrizes do manual de identidade
visual da marca. Por fim, foi realizada uma analise comparativa entre 0 manual de
identidade visual e o catalogo, verificando a coeréncia e consisténcia na aplicacao
dos elementos visuais corporativos.

3.1 Hatt

3.1.1 Caracterizacao da empresa

A Hatt, localizada em Serzedo, Portugal, € uma empresa que se destaca no
setor da fabricacdo e design de mobiliario e decoracao de interiores. Com uma
reputacdo consolidada no mercado nacional e internacional, a Hatt é conhecida
pela criacdo de moveis de alta qualidade, combinando a tradicdo da marcenaria
artesanal com as inovag0des tecnoldgicas no design e nos processos de producao.

A empresa atua em diferentes areas do mobiliario, oferecendo produtos para
residéncias, hotéis, escritorios e espagos comerciais. O seu portfolio inclui desde
moveis personalizados até projetos completos de decoracdo de interiores. A Hatt
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valoriza 0 uso de materiais sustentaveis e praticas que respeitam o meio ambiente,
garantindo produtos que aliam a estética, a funcionalidade e a durabilidade.

3.1.2 Estrutura

A estrutura do catalogo é organizada de forma metodica, empregando uma
variedade de tipos de paginas que tém funcdes distintas, melhorando a legibilidade
e a apresentacdo da marca. Este apresenta capa, contracapa, pagina de rosto,
paginas de conteldo e paginas técnicas.

A capa € minimalista e forte, dominada por um fundo escuro com o logétipo
central da HATT em laranja vivo. A contracapa espelha a capa na sua simplicidade,
unicamente o logétipo e as informacgcBes de contacto da marca, mantendo um
design consistente e coeso.

Figura 15| Capa catalogo Hatt. Fonte: https://www.hatt.pt/.
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A pagina de rosto é simples e continua o tema minimalista, utilizando a mesma
tipografia do log6tipo. Funciona como uma introducéo, apresentando informacdes
sobre a empresa numa posicado de destaque. A disposicdo € esparsa, com texto
centrado e margens generosas, mantendo uma percecao de espaco aberto.
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Figura 16 | Pagina de rosto catalogo Hatt. Fonte: https://www.hatt.pt/.

As paginas de conteudo utilizam uma disposicao clara em grelha, centrando-se
nas imagens dos produtos e nas respetivas descricdes. Cada produto é
apresentado com espaco em branco suficiente, garantindo que o design se mantém
organizado. As imagens sdao normalmente alinhadas com descricdes de texto
breves, mantendo um equilibrio entre os elementos visuais e a informacéo.
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Figura 17 | Pagina de conteudo catédlogo Hatt. Fonte: https://www.hatt.pt/.
40



O catalogo como mediador entre o design editorial e aidentidade visual corporativa

As paginas técnicas sao mais funcionais, apresentando desenhos técnicos,
acabamentos e materiais. Estdo dispostos de uma forma que da prioridade a
clareza, com um layout mais estruturado e tipos de letra mais pequenos para
acomodar informacdes detalhadas.

Materials and Finishings
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Figura 18 | Paginas técnicas catalogo Hatt. Fonte: https://www.hatt.pt/.

Cada tipo de pagina adere a estética minimalista da marca, com tipografia
consistente, uma paleta de cores contida e um foco na funcionalidade e
simplicidade.

3.1.3 Elementos constituintes

Relativamente a tipografia, esta desempenha um papel crucial na manutencéo
da estética minimalista e moderna do catalogo, garantindo ao mesmo tempo uma
comunicacao clara e legivel. Esta é simples, sem serifa, e reflete a dedicagéao da
marca a simplicidade, funcionalidade e elegancia. A escolha da tipografia
complementa os designs dos produtos, realcando o toque refinado e

contemporaneo do catalogo.

O tipo de letra utilizado é de natureza geométrica, com linhas simples e
propor¢des equilibradas, o que cria uma sensacao de precisao e profissionalismo,
esta é a tipografia escolhida pela marca para a representar.

Os titulos (designacdo do produto) sdo colocados numa versao ligeiramente
maior e em negrito, isto confere destaque e assegura que estes sobressaem na
pagina, chamando imediatamente a atencdo do leitor para o nome do produto ou o
titulo da seccdo. O peso do tipo de letra é suficientemente forte para estabelecer
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uma hierarquia sem sobrecarregar a pagina. A simplicidade da escolha da fonte
sem serifa evita distracdes, mantendo o foco no conteudo.

Mrs. Note

Figura 19 | Tipografia catalogo Hatt. Fonte: https://www.hatt.pt/.

Os subtitulos (modelos dos produtos) e as descri¢cdes curtas sao definidos num
tipo de letra mais leve ou regular, muitas vezes ligeiramente mais pequeno do que
os titulos, mas suficientemente grande para manter a legibilidade. Estes elementos
servem de ponte entre os titulos proeminentes e o contetido pormenorizado que se
segue, proporcionando uma transi¢cao suave.
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Slomo

é§ = N

Figura 20 | Tipografia catalogo Hatt. Fonte: https://www.hatt.pt/.

A tipografia é utilizada para criar uma hierarquia visual clara que guia o olhar do
leitor através do catalogo. O tamanho, 0 peso e o estilo do tipo de letra mudam
consoante a importancia do conteudo.

O texto é apresentado principalmente a preto ou cinzento escuro sobre um fundo
branco, garantindo o maximo contraste para facilitar a leitura.

No que diz respeito a grelha utilizada neste catalogo, esta € fundamental para o
seu design limpo e estruturado, oferecendo uma estrutura légica e consistente para
organizar o conteudo ao longo das péaginas.

A grelha utilizada neste catalogo alterna entre uma estrutura de seis colunas e
de sete colunas, tendo em conta o tipo de pagina, esta estrutura proporciona
flexibilidade para organizar texto, imagens e outros elementos.
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Figura 22 | Grelha de 6 colunas catalogo Hatt. Fonte: https://www.hatt.pt/.
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Por vezes, o texto ocupa trés colunas, o que melhora a legibilidade e deixa
espaco para imagens ou informacdes adicionais. Esta disposi¢cao equilibrada cria
uma hierarquia visual e concentra a atencdo no texto sem sobrecarregar o leitor
com blocos densos de informacao. No entanto, as restantes colunas séo utilizadas
para imagens de apoio ou especificacdes técnicas, criando uma apresentacgao clara
e cativante.

A grelha de seis colunas permite uma disposi¢cdo mais densa de elementos,
como detalhes de produtos, imagens e legendas. Divide o0 espago em secc¢des mais
estreitas, permitindo disposicdes mais complexas e melhorando a hierarquia visual.
Este design mantém a variedade e o0 interesse visual, assegurando
simultaneamente uma apresentacédo coesa e bem organizada em todo o catalogo.

Nas paginas técnicas é utilizada uma grelha de 7 colunas, de modo a
otimizar a apresentacéo da informacéo.
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Figura 23 | Grelha de 7 colunas catalogo Hatt. Fonte: https://www.hatt.pt/.
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As colunas estdo uniformemente espacadas, com goteiras generosas, criando
um espaco em branco suficiente que contribui para a estética minimalista geral.

45



Beatriz Filipa Aires da Costa
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Figura 24 | Pagina catalogo hatt. Fonte: https://www.hatt.pt/.

O layout deste projeto foi desenvolvido de modo a adaptar-se a filosofia de
design minimalista e moderno da marca, proporcionando uma apresentacao limpa,
estruturada e visualmente equilibrada do contetdo. Este é altamente funcional,
facilitando a navegacao dos leitores pelos produtos, mantendo uma estética polida
e sofisticada. Todos os elementos estdo meticulosamente organizados para refletir
a atencao da marca aos detalhes, assegurando ao mesmo tempo que os produtos
continuam a ser o ponto central.
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O catalogo segue um layout consistente que estabelece um equilibrio entre texto
e imagens, a grelha proporciona uma divisdo clara entre o texto descritivo e as
imagens dos produtos.

Normalmente, as imagens dos produtos sdo colocadas num dos lados, a
esquerda ou a direita da pagina, enquanto o nome do produto, a descricdo e 0s
detalhes s&o colocados no lado oposto. Esta disposicdo permite que o leitor veja
as imagens e informag¢des do produto com mais atencgao.

O layout quebra ocasionalmente a estrutura quando necessario para acomodar
imagens maiores ou configuracbes de produtos mais complexas, quando um
produto tem varios angulos ou variacdes, a apresentacdo pode expandir-se para
um formato de largura total, dando aos elementos visuais mais espaco para respirar
e oferecendo uma experiéncia de visualizacdo mais envolvente.

Os layouts permitem um fluxo organizado de informacéo, atribuindo o mesmo
peso as imagens e descricbes dos produtos sem sobrecarregar a pagina.

Um elemento-chave do layout é a utilizacdo dos espacos em branco. As
margens sao generosas, 0 que cria uma sensacao de amplitude e reduz a confusao
visual. As margens exteriores ajudam a enquadrar o conteudo, permitindo que os
produtos e o texto se destaquem-se claramente sem parecerem apertados.

O espaco em branco também ¢é utilizado de modo a separar as diferentes
seccOes de conteudo, como imagens, descricdes de produtos e especificacfes
técnicas. Isto ndo s6 melhora a legibilidade, como também acrescenta um nivel de
sofisticacdo ao catalogo.

Cada produto segue um layout consistente, facilitando ao leitor a compreenséo
da estrutura e a rapida localizacédo das informacdes necessarias.

E apresentado um ritmo vertical consistente em todas as paginas, com cada
linha de produtos a manter os pormenores, as descricbes e as imagens dos
produtos alinhados. Este ritmo ajuda a criar uma estrutura previsivel, em que o0s
utilizadores podem procurar sem esforco a informacéo de que necessitam.

O layout do catalogo HATT foi cuidadosamente concebido para criar um projeto
visualmente atrativo e de facil utilizacdo. A grelha de multiplas colunas, a utilizacao
generosa de espagco em branco e a estrutura consistente garantem que os produtos
sao o ponto focal de cada pagina. Ao manter uma disposicao limpa, organizada e
funcional, o catalogo reflete os valores fundamentais da marca de simplicidade,
sustentabilidade e design intemporal, ao mesmo tempo que facilita a navegagao
dos leitores pelo conteudo.

7

A respeito do esquema de cores, este € contido, garantindo que o foco
permanece nos produtos e reforcando a estética geral do design. A paleta consiste
principalmente em tons neutros, com toques ocasionais de cores suaves e terrosas
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gue se alinham com a esséncia da HATT em materiais naturais e responsabilidade
ambiental.

O esquema de cores do catadlogo da HATT € um componente essencial e
ponderado do seu design geral. A utilizacdo moderada de tons neutros, combinada
com cores de realce cuidadosamente selecionadas, ajuda a criar uma estética
moderna e minimalista que permite que os produtos e 0s seus materiais sejam o
foco principal. Ao evitar a confuséo visual e as cores ousadas e desnecessarias, 0
catalogo mantém um aspeto elegante e sofisticado, a0 mesmo tempo que comunica
eficazmente os valores de elegancia e modernidade da marca.

As imagens sdo um ponto essencial do catalogo, estas servem para comunicar
a estética e a funcionalidade dos produtos. Este catalogo utiliza fotografias de
produtos simples e de alta qualidade que se concentram em apresentar os produtos
na sua forma mais auténtica, realcando os seus materiais, texturas e construgao.

As imagens tém geralmente fundos neutros, como o branco ou o cinzento claro,
0 que mantém o foco nos produtos, reforcando simultaneamente a estética geral
limpa e moderna do catalogo. Os produtos sdo mostrados de varios angulos para
proporcionar uma visao abrangente, incluindo frequentemente fotografias de
grande plano para realcar o trabalho artesanal, a qualidade do material e as
carateristicas de design.

Mrs. Note HT - Shelving System

Figura 25 | Fotografias de produtos Hatt. Fonte: https://www.hatt.pt/.

As imagens sao consistentes em todo o catalogo, aderindo a uma linguagem
visual minimalista com composic¢des equilibradas e um amplo espago negativo. Os
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produtos sdo sempre o ponto focal, sem aderecos ou distracdes desnecessarias,
permitindo que o catdlogo mantenha um aspeto sofisticado e coeso.

Figura 26 | Fotografias de produto Hatt. Fonte: https://www.hatt.pt/.

Acerca da esquematica, esta € uma parte integrante na transmissdo dos
pormenores técnicos, dos produtos, estas sdo num estilo simples e minimalista que
complementam a fotografia do produto.

Normalmente sdo apresentados a preto e branco ou em tons de cinzento, 0s
esquemas centram-se nos pormenores essenciais do produto, sem
embelezamentos desnecessérios. O estilo de desenho de linhas utilizado nestes
esquemas é simples, mas altamente funcional, garantindo que cada elemento é
claro e facil de compreender.
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Figura 27 | Esquemética do catalogo Hatt. Fonte: https://www.hatt.pt/.

A capa do catalogo HATT adota um design minimalista, utilizando uma
combinacao de forte contraste e espacamento equilibrado para criar uma estética
elegante e moderna. O fundo € um azul-marinho profundo, funcionando como uma
tela neutra, mas arrojada, dando a capa um tom profissional e discreto. Este fundo
escuro permite que o logétipo se destaque claramente sem a necessidade de
elementos de design adicionais ou elementos decorativos.

A composicdo € centrada e simétrica, com o log6tipo a funcionar como ponto
focal principal. O log6tipo é colocado na parte superior média da capa, assegurando
que é o primeiro elemento a captar a atencéo do leitor.

Esta capa utiliza apenas duas cores: o azul escuro cria uma base forte e
elegante que, ao mesmo tempo mantém uma sensacao de sofisticacdo e calma. O
laranja do logotipo proporciona um contraste arrojado, chamando a atencgéo para o
nome da marca e criando um ponto focal vibrante e enérgico. A utilizacdo da cor
laranja é estratégica, pois ndo é demasiado forte, mas oferece contraste suficiente
para se destacar nitidamente contra o fundo mais escuro.

Na parte inferior € colocado a palavra “Catalogo” com a cor do logétipo, usando
uma letra pequena e delicada, equilibrando o design sem chamar demasiado a
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atencao. O design realca a simplicidade, permitindo que a identidade da marca se
destaque sem distracdes, em conformidade com os principios de design moderno
e minimalista.

A contracapa apresenta um fundo azul escuro, consistente com a capa,
garantindo assim uma continuidade, com o logétipo posicionado no canto superior
esquerdo e o texto alinhado verticalmente no lado inferior esquerdo, no mesmo tom
laranja do logotipo, garantindo a coesao visual. A tipografia pequena enumera os
dados de contacto da marca num tipo de letra sem serifa simples. A orientacdo
vertical do texto da um toque Unico e moderno, mantendo o design simples e
equilibrado.

Figura 28 | Capa catélogo Hhatt. Fonte: Hatt.
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Figura 29 | Contracapa catélogo Hatt. Fonte: Hatt.

3.1.4 Normalizacao Identidade Visual Corporativa

O manual de normas gréaficas da empresa Hatt reflete um estilo bem estruturado
e coeso que privilegia o minimalismo, a funcionalidade e uma estética
contemporanea. Este demonstra o desenvolvimento do seu logotipo e as diferentes
versodes, as cores principais e secundarias da marca e o correto uso destas, as
tipografias, a missao visdo e valores e alguns exemplos de imagens que refletem a
marca.
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The Logo

hatt

Figura 30 | Log6tipo no manual de normas gréaficas da Hatt. Fonte: Hatt.
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Figura 31 | Cores no manual de normas graficas da Hatt. Fonte: Hatt.
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Figura 32 | Cores no manual de normas gréaficas da Hatt. Fonte: Hatt.
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Figura 33 | Tipografia no manual de normas gréficas da Hatt
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The Products

Figura 34 | Produtos no manual de normas gréaficas da Hatt. Fonte: Hatt.

0

Figura 35 | Produtos no manual de normas graficas da Hatt. Fonte: Hatt.
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O manual de normas graficas reflete uma estratégia de design minimalista e
bem executada, consistente com o foco da marca na inovacao, funcionalidade e
versatilidade. A paleta de cores contida, a tipografia moderna e a disposicéo
estruturada criam uma identidade coesa que é intemporal, adaptavel e profissional,
reforcando o caracter da marca Hatt.

Sobre a andlise da normalizacdo da identidade visual corporativa no catalogo, o
catalogo da Hatt demonstra um elevado nivel de padronizacao da identidade visual,
essencial para estabelecer uma presenca de marca coesa e reconhecivel. Desde
a utilizacdo consistente de cores, tipografia e disposicdo até a colocacdo de
log6tipos e imagens de produtos, cada elemento de design é cuidadosamente
unificado.

O log6tipo € composto ao centro, assegurando uma forte presenca da marca na
capa, este mantém as mesmas proporc¢des, e esquema de cores ditado no manual
de normas graficas da marca, reforcando o reconhecimento da marca.

A tipografia do catalogo segue a tipografia estabelecido pelo manual de normas
graficas da marca, empregando uma hierarquia e um estilo consistentes nos varios
textos.

A paleta de cores do catalogo € rigorosamente mantida, seguindo as cores
primarias estabelecidas pelas diretrizes da marca. Ao limitar a paleta a estas cores
principais, a identidade visual mantém-se consistente e instantaneamente
reconhecivel, ajudando a estabelecer um aspeto coeso.

Os icones e esquemas, seguem um estilo uniforme em todo o catalogo. A
espessura, das linhas sdo consistentes, garantindo que estes elementos nao
prejudicam a estética geral. Os diagramas esquematicos sdo claros, utilizando o
mesmo sistema de cores e tipos de letra que o resto do catalogo, assegurando que
mesmo as paginas técnicas mantém um aspeto normalizado.

Este catdlogo apresenta uma forte normalizacao da identidade visual através da
utilizacao consistente da colocacao do logétipo, da tipografia, da paleta de cores, e
das imagens. Esta uniformidade reforca a estética minimalista e moderna da marca,
garantindo que cada pagina adere a uma linguagem de design coesa.

Esta normalizacdo reforga a sua identidade visual tornando-a imediatamente
reconhecivel e alinhada com seus os valores de simplicidade, funcionalidade e
design intemporal.
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3.2 Wewood

3.2.1 Caracterizacao da empresa
A Wewood é uma conceituada empresa de design e fabrico de mobiliario
sediada em Portugal, reconhecida pela sua exceléncia na criagdo de mobiliario em
madeira macica de elevada qualidade. Desde a sua fundacdo, a missdo da
Wewood tem sido a de combinar o artesanato tradicional com o design
contemporaneo, resultando em pecgas que sédo simultaneamente funcionais e
esteticamente deslumbrantes.

A empresa orgulha-se das suas origens portuguesas e do seu empenho em
manter vivas as tradicbes do trabalho da madeira, adotando simultaneamente
praticas sustentaveis e tecnologias inovadoras. Cada peca produzida pela Wewood
€ trabalhada por artesdos qualificados que prestam uma atencdo meticulosa aos
detalhes, garantindo um acabamento impecavel e uma durabilidade que
transcende geracgdes. Este cuidado reflete a filosofia da empresa de criar néo
apenas mobiliario, mas verdadeiras obras de arte intemporais.

Para além da forte presenca em Portugal, a Wewood tem vindo a ganhar
destaque internacional, exportando os seus produtos para diferentes mercados e
marcando presenca em feiras e eventos de design de renome. A marca é sinébnimo
de inovacado, sustentabilidade e beleza, representando o melhor do design
portugués e conquistando admiradores em todo o mundo.

Com uma abordagem que alia o tradicional ao moderno, a Wewood posiciona-
se como uma referéncia no sector do mobiliario, valorizando a madeira como
elemento principal das suas cria¢cdes e promovendo um estilo de vida que celebra
a arte, a funcionalidade e a ligacdo a natureza.

3.2.2 Estrutura
A estrutura do catalogo esta organizada de forma sistematica, utilizando tipos
de péagina distintos para garantir a clareza, a atracdo visual e uma experiéncia de
utilizacado harmoniosa.

A capa apresenta um design minimalista, com destaque para a marca grafica da
empresa, e o slogan “Furniture Design Since 1964”. O foco € a elegancia e a
simplicidade, com tipografia limpa e espacamento equilibrado, refletindo a
qualidade intemporal da marca.
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FURMITURE DESIGH SIMCE 19464

Figura 36| Capa catalogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.

A pagina de rosto representa o catalogo, combinando o ano “2024” com a marca
grafica da marca. O texto é centrado e as margens generosas criam um layout
aberto e convidativo, alinhado com o tom minimalista estabelecido na capa.

WEWOOD

PORTUGUESE JOINERY

2024

Figura 37 | Pagina de rosto do catadlogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.
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As paginas introdutdrias apresentam a histéria e a filosofia da empresa,
combinando texto com elementos visuais. O layout estd estruturado numa
hierarquia clara, utilizando cabecalhos a negrito e um corpo de texto regular para
garantir a legibilidade, chamando a atencdo para detalhes importantes sobre o
patriménio e as realiza¢des da marca.

OUR STORY

Figura 38 | Paginas introdutérias catdlogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.

MANUFACTURERS SINCE 1964 2024 COLLECTION

h to Wems

Figura 39 | Paginas introdutérias catdlogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.
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O indice é simples e funcional, com uma disposi¢cao em grelha e uma tipografia
uniforme com o restante catalogo, inclui sec¢gdes como “Colegao”, “Visao geral do
produto”, “Designers”, “Materiais e cores” e “Cuidados e manutengao”.

il ’

COLLECTION

PRODUCT
OVERVIEW

DESIGMERS

MATERIALS
& COLOAS

CARE
& MAINTEMANCE

Figura 40 | indice catalogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.

As paginas de contetdo sédo o centro do catalogo, apresentando informacdes
detalhadas de forma estruturada e visualmente apelativa. Cada pagina apresenta
imagens dos produtos, especificacbes e uma breve descricdo. A disposicao da
prioridade a clareza, utilizando um amplo espaco em branco e um alinhamento
consistente. Os nomes dos designers sdo incluidos, acrescentando um toque

personalizado a apresentacéo.

NIDO

Figura 41 | Spread catalogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.
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Figura 42 | Spread catadlogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.

As péaginas separadoras, introduzem cada categoria e apresentam titulos a
negrito em corpos de letra maiores, acompanhados de uma imagem representativa
do produto. A utilizacdo de um fundo negro e imagens a preto e branco, permite
uma distin¢ao clara entre as seccfes mantendo a consisténcia em todo o catalogo.

ACCESSORIES

Figura 43 | Spread separador catdlogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.
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BOOKSHELVES

Figura 44 | Spread separador catalogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.

A seccao dos designers apresenta os perfis dos colaboradores do catalogo.
Cada perfil inclui um retrato e uma biografia concisa, detalhando o histérico e as
realizagbes do designer.

ALAIN GILLES AURELIEM BARBRY
- " il o i 1575

sl
srhagen.

Aurebar,

AMDRE TEOMAN

ANTONIO GARDOMI
& FEDERICO CASTELLI

Figura 45 | Spread designers catalogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.
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As paginas de materiais e cores apresentam os materiais, acabamentos e cores
disponiveis. A disposicdo em grelha organiza as varias op¢des, como tipos de
madeira, marmores e tecidos, cada uma acompanhada de breves descricbes. O
design é simples e facil de compreender, facilitando a comparacéo e a selecao.

WOOD

NATURAL WOOD

==

(OAX OPEN PORE OPTIONS

OAX SANDELASTED OPTIONS.

Figura 46 | Spread materiais catdlogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.

As paginas de cuidados e manutengdo fornecem orientacdes sobre a
manutencdo do produto, apresentando instru¢cdes passo a passo, com foco na
acessibilidade e facilidade de compreenséo.

CARE & MAINTENANCE w00

Figura 47 | Spread cuidados e manutencéo catdlogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.
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A contracapa reflete a simplicidade da capa, apresentando o simbolo da marca.
A disposicdo simples proporciona um final coeso ao catalogo, reforcando a
identidade profissional e elegante da marca.

Figura 48 | Contracapa catélogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.

3.2.3 Elementos constituintes
Em relacédo a tipografia deste catélogo, esta foi meticulosamente escolhida para
refletir a identidade visual da marca e a dedicacdo desta a qualidade e ao design
intemporal.

A fonte utilizada é Brandon Grotesque, uma fonte sem serifa moderna que realca
a clareza, a sofisticacao e a versatilidade. Esta escolha esta em conformidade com
a estética minimalista do catalogo, oferecendo um aspeto limpo e contemporaneo.

E utilizada uma variedade de pesos de letra, desde o mais leve ao mais forte,
para criar uma hierarquia visual em todo o documento. Os titulos utilizam um peso
de letra mais forte, permitindo que se destaquem em relagéo ao corpo do texto. Os
subtitulos utilizam um peso médio, permitindo uma distingdo clara sem
sobrecarregar a pagina. Os pesos regulares sao utilizados para o corpo do texto,
melhorando a legibilidade e mantendo uma sensacéo de abertura e leveza.
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A hierarquia tipografica é estabelecida também, através dos tamanhos de letra
variados, garantindo que as informacfes mais importantes sdo imediatamente
reconheciveis.

Os titulos séo consideravelmente maiores, atuando como pontos focais que atraem
o olhar do leitor, enquanto o corpo do texto € dimensionado adequadamente para
facilitar a leitura. A utilizacdo dos elementos textuais € minima, o que realca 0s
elementos visuais e aumenta o impacto global do conteudo.

A atencdo ao tracking e ao kerning é evidente, especialmente em titulos (nomes
de produtos), onde o equilibrio visual é crucial. Os titulos tém frequentemente um
espacamento entre letras ligeiramente maior, o que melhora a legibilidade e
contribui para uma apresentacédo mais elegante.

A cor da tipografia é principalmente o preto, garantindo um elevado contraste
com os fundos brancos, isto melhora a legibilidade e contribui para a sensacéo
minimalista do catalogo.

MULTIBANQUETA

Figura 49 | Tipografia catalogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.

Tradition and innovation go hand in hand

to create new forms and functions

Figura 50 | Spread catélogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.

Relativamente a grelha utilizada no projeto € uma grelha de multiplas colunas,
proporcionando versatilidade na disposicdo de textos, imagens. Esta estrutura
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permite uma distribuicdo equilibrada dos conteudos, facilitando um fluxo de leitura
claro e adaptavel.

A grelha assegura a distribuicdo de um amplo espaco em branco por todo o
catalogo. Este facto contribui para uma estética sofisticada e minimalista. Este
espaco é utilizado eficazmente a volta dos elementos para evitar a aglomeracao e
chamar a atencéo para carateristicas importantes, tais como destaques de produtos
e pormenores em grande plano.

A utilizagao consistente da grelha cria uma linguagem visual coesa em todo o
catadlogo. Mesmo quando as diferentes secc¢des variam em termos de conteudo,
desde imagens de produtos de alta resolucéo a detalhes técnicos e texto descritivo,
a grelha subjacente mantém um ritmo estruturado que alinha cada pagina com um
principio de design unificado.

Certas imagens saem estrategicamente da grelha, ocupando a pagina inteira.
Estas quebras servem como pausas visuais, chamando a atengéo pormenores dos
produtos ou segmentos significativos do catélogo.

O sistema de grelha neste projeto funciona como uma estrutura que garante a
ordem, o equilibrio e a leitura em todo o catalogo. Permite uma integracéo perfeita
de texto e imagens, mantendo um elevado nivel de apelo visual e facilidade de
utilizacao.

A grelha alterna entre 5 a 10 colunas assegurando uma estrutura coerente,
oferecendo simultaneamente flexibilidade para diferentes disposicbes de
conteudos.

Figura 51 | Grelha 10 colunas catadlogo Wewood. Fonte: Autora.
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Figura 52 | Grelha 10 colunas catalogo Wewood. Fonte: Autora.

Figura 53 | Grelha de 7 colunas catadlogo Wewood. Fonte: Autora.
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Figura 54 | Grelha de 6 colunas catalogo Wewood. Fonte: Autora.

DI B SHIELF MZECOOKSHELF FLOAT B0
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Figura 55 | Grelha de 6 colunas catadlogo Wewood. Fonte: Autora.
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A conjugacédo de imagens de pagina inteira com fotografias mais pequenas e
detalhadas cria um ritmo dinamico, permitindo que o design respire. Esta estratégia
de apresentacao sublinha a sofisticacdo dos produtos e proporciona uma sensacao
luxuosa e contemporanea que se alinha perfeitamente com a identidade da marca.

O layout do catdlogo segue um design estruturado que garante que cada pagina
seja equilibrada e facil de navegar. Esta estrutura € coerente em todo o catalogo,
promovendo um fluxo visual coeso e facilitando a transicdo dos leitores de uma
seccgao para outra.

Cada pagina possui tipicamente uma combinacdo de imagens de pagina inteira,
fotografias de produtos mais pequenas e blocos de texto pequenos colocados
estrategicamente.

O layout da prioridade a uma hierarquia visual clara, garantindo que o0s
elementos-chave, como titulos de produtos, imagens e especificacbes, se
destaquem. Isto € conseguido através da utilizacdo de tipos de letra com corpos
maiores e mais ousados para os titulos, imagens de largura de uma péagina para as
imagens principais e colunas mais pequenas para o texto suplementar.

O espaco em branco melhora ainda mais esta hierarquia, enquadrando o
conteudo e ajudando a orientar a atencdo do leitor para as partes mais importantes
da pagina.

As imagens séo destacadas em todo o catalogo, colocadas como elementos de
fundo de pégina inteira ou mais pequenas alinhando com o texto adjacente. A
disposicdo mantém um alinhamento rigoroso, assegurando que as imagens e as
caixas de texto se alinham na perfeicdo para criar um aspeto polido e ordenado.
Esta consisténcia na colocagédo de imagens apoia a sensacao de leveza e de alta
qualidade do documento.

Os blocos de texto sdo integrados com as imagens de modo a fornecer contexto
e realcar as carateristicas do produto sem perturbar o fluxo visual. Quando as
paginas incluem texto e imagens, estas sdo normalmente dispostas com o texto
posicionado ao lado ou por baixo das imagens, criando uma relagcdo complementar
que melhora a compreensdo do produto por parte do leitor. As legendas sao
utilizadas minimamente e colocadas junto das imagens relevantes, formatadas em
letra mais pequena.

O espaco em branco amplo € uma carateristica fundamental do layout, criando
uma sensagéao de abertura e sofisticacgéo.

O layout inclui imagens de pagina inteira e quebras de secc¢do que ocupam duas
paginas para marcar transi¢cdes entre categorias de produtos ou destacar cole¢cdes
importantes. Estas quebras proporcionam pausas visuais, dando aos leitores um
momento para apreciar a arte dos produtos apresentados e preparando o terreno
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para a seccdo seguinte. Estes elementos acrescentam variedade e ritmo a
apresentacao, evitando que se torne monaotona.

Figura 56 | Spread catédlogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.

A meio deste catdlogo encontra-se as paginas técnicas para cada produto.
Estas contém especificacbes técnicas, e o0 layout a muda para um design mais
funcional. Estas paginas continuam a ser visualmente apelativas, mas centram-se
mais na funcionalidade, com contetdos mais complexos divididos em colunas. A
grelha garante que as informacdes técnicas sdo apresentadas de forma
organizada, com titulos claros e espagamento suficiente entre linhas para manter a
legibilidade.

Os elementos de texto sdo geralmente em preto, garantindo um elevado
contraste com os fundos brancos aumentando a legibilidade. As informacgfes
secundarias, utilizam um cinzento mais claro para se destacar do texto principal
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sem perder a legibilidade. Esta subtil gradacdo da cor do texto ajuda a orientar o
leitor através da hierarquia da informacao.

XI BOOKSHELF X2 BOOKSHEL FLOAT BOOKSHELF
GONGALO CAMPOS LAURINDO MARTA AURELIEN BARBRY STUDIO
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Figura 57 | Spread catélogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.

O layout do catédlogo é elegante e funcional, reforcando a importancia que a
marca da a qualidade e ao artesanato. Consegue um equilibrio entre a
apresentacao do conteudo visual e o fornecimento do texto informativo, garantindo

uma apresentacao geral elegante, organizada e de facil leitura.

No que diz respeito a paleta de cores utilizada no catéalogo foi cuidadosamente
selecionada para complementar a esséncia da marca em termos de design de alta
qualidade e intemporal.

A paleta de cores primarias centra-se em tons neutros e naturais, tais como
castanhos, beges e cinzentos. Estas tonalidades refletem os materiais
apresentados no catalogo, como a madeira e 0 marmore, reforgcando a identidade
da marca como fornecedora de mobiliario natural de alta qualidade.

Esta escolha assegura que o catalogo tem um aspeto coeso e sofisticado e que
vai de encontro com a identidade visual da marca, que valoriza a qualidade o design
e a durabilidade.
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Figura 58 | Spread catélogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.

O esquema de cores complementa as imagens de alta resolu¢éo dos produtos.
Os tons de madeira natural dos produtos combinam com a paleta de cores neutras,
criando um aspeto harmonioso e integrado.

Os elementos de texto sdo geralmente em preto, garantindo um elevado
contraste com os fundos brancos criando uma 6tima legibilidade. As informacdes
secundarias, utilizam um cinzento mais claro para as diferenciar do texto principal
sem perder a legibilidade. Esta subtil gradag¢éo da cor do texto ajuda a orientar o
leitor através da hierarquia da informacgéo.

Os separadores do catalogo utilizam um tom preto, de forma a criar um corte
com o restante catalogo, pois estes sdo colocados apenas na parte técnica do
catalogo. Esta variacdo acrescenta interesse visual e indica ao leitor que estas
secc¢Oes sao diferentes.
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ACCESSORIES

A
B

Figura 59 | Spread catélogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.

As cores deste catalogo foram cuidadosamente selecionadas para melhorar a
apresentacao dos produtos, facilitar a leitura e manter uma sensacao geral de luxo
e modernidade.

As imagens do catalogo desempenham um papel crucial na comunicacao da
esséncia da qualidade artesanal da marca. Este catalogo utiliza fotografias para
captar os pormenores de cada produto. Isto garante que as texturas, 0S
acabamentos e as carateristicas subtis do design sdo claramente Vvisiveis,
proporcionando ao leitor uma representacdo auténtica do mobiliario. A nitidez e a
clareza das imagens realcam a qualidade premium dos produtos e reforcam a
dedicacdo da marca a exceléncia.

Cada imagem é cuidadosamente composta, com 0s produtos enquadrados de
uma forma que realca as suas melhores carateristicas, os grandes planos sao
estrategicamente incluidos para mostrar pormenores artesanais, como o grao da
madeira, as técnicas de carpintaria e as texturas dos tecidos.
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Figura 60 | Spread catédlogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.

A utilizacdo de imagens em pagina inteira e de varias imagens por pagina é
utilizada para criar momentos de impacto no catélogo. Estas imagens em grande
escala oferecem uma apresentacdo mais dramatica, o que capta a atencéo do leitor
e proporciona uma pausa visual, realgcando a importancia de produtos-chave.

Os fundos das imagens sdo mantidos a um nivel minimo para manter o foco no
mobiliario. Os fundos soélidos e neutros sao comuns, permitindo que os produtos se
destaquem e garantindo que a pagina nao pareca desordenada. Em alguns casos,
0s produtos sao apresentados num ambiente com um estilo que reflete interiores
modernos ou intemporais. Estas configuracdes contextuais ndo s6 mostram o
mobiliario em utilizacdo, como também fornecem aos leitores inspiracdo sobre a
forma como a peca pode ser integrada nos seus proprios espagos.

Figura 61 | Spread catalogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.
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As imagens deste catalogo foram cuidadosamente compostas e apresentam os
produtos de forma eficaz, utilizando iluminacdo natural, angulos estratégicos e
fundos minimalistas para realcar as suas carateristicas e criar uma experiéncia
visualmente coesa.

A esquemética deste catdlogo é concebida de forma a apresentar os
pormenores do produto com precisao e clareza. Estes sao apresentados num estilo
limpo e monocromatico, utilizando linhas finas e uniformes para delinear as
dimensdes do produto. Os marcadores das dimensBes sdo colocados
cuidadosamente para garantir a legibilidade sem se sobreporem as linhas dos
produtos, e as anotac6es minimas fornecem o contexto sem acrescentar desordem.

Os esquemas sao rodeados de espacos brancos generosos, realcando a sua
importancia e mantendo a disposicdo organizada. Esta abordagem melhora a
compreensao e alinha-se com a estética minimalista da Wewood. Os esquemas
sdo acompanhados por descricdes e imagens do produto, permitindo que o0s
leitores passem da compreensao das especificacdes técnicas para a apreciacédo do
aspeto e do contexto do produto.

NIDO ARMCHAIR NIDO LOUNGE CHAIR LOOP LOUNGE CHAIR TREE LOUNGE CHAIR
by CHRISTIAN HAAS 5y CHRISTIAN HAAS by DAVID GIRELLI by WEWOOD DESIGN CENTRE

REFERENCES
WEDDGOOKE OAK

Figura 62 | Spread catadlogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.
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O design da capa e da contracapa do catalogo da Wewood utiliza 0 minimalismo
e a precisdo para transmitir eficazmente a identidade e o caracter artesanal da
marca. A capa apresenta um fundo preto sdélido que estabelece um tom ousado e
sofisticado. Esta cor profunda e uniforme funciona como uma tela neutra, o que
chama a atencdo para os elementos centrais. A utilizagdo do preto significa luxo,
elegancia e intemporalidade, alinhando-se com a identidade da marca.

A marca grafica da Wewood € colocada de forma proeminente na capa,
garantindo o reconhecimento imediato da marca. Este é apresentada numa cor
clara e neutra que contrasta eficazmente com o fundo preto. Na parte inferior da
capa, é colocada a frase “DESIGN DE MOBILIARIO DESDE 1964”, que utiliza o
mesmo tipo de letra do log6tipo. A colocacgéo desta linha de texto na parte inferior
garante que apoia o conteudo principal sem competir pela atencao.

WEWOOD

PORTUGUESE JOINERY

FURMITURE DESIGH SIMCE

Figura 63 | Capa catalogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.
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A contracapa continua a utilizar o fundo preto, mantendo a consisténcia e
proporcionando uma transicdo harmoniosa em relacdo a capa. A uniformidade
reforca o tema sofisticado e minimalista do catalogo. O simbolo esta posicionado
na parte inferior central da contracapa. Este pormenor subtil reforca a identidade
da marca, mantendo a abordagem minimalista.

Figura 64 | Contracapa catdlogo Wewood. Fonte: https://www.wewood.eu/.

3.2.4 Normalizacao ldentidade Visual Corporativa

O manual de normas gréficas da Wewood apresenta uma identidade visual
coerente e minimalista bem alinhada com o foco desta empresa no mobiliario de
madeira e no artesanato. Este enfatiza a importancia do alinhamento entre os
elementos visuais e a mensagem, sugerindo uma abordagem de design que € ao
mesmo tempo contemplativa e estratégica. A consisténcia — desde o tipo de letra
as imagens dos produtos — reforca a identidade da Wewood como uma marca de
mobiliario de qualidade baseada no artesanato portugués.
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Neste € apresentada o a marca grafica e as diferentes versdes de utilizacéo, a
paleta de cores primaria, a tipografia e exemplos de imagens que refletem a marca.
N&o fornece a orientacdo necessaria para uma aplicacdo consistente da marca em
Varios suportes e contextos o quer deixa muito espaco para interpretacdes erradas
e representacao inconsistente da marca.

THE LOGO

WEWOOD

PORTUGUESE JOINERY

@ WEWOOD

Figura 65 | Marca grafica manual de normas gréficas Wewood. Fonte: Wewood.

THE COLOURS

PANTONE 4625 C

Colour values:

RGB 79 44 29
HEX/HTML 4F2C10
CMYK 0 72 74 80
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PANTONE Black 6 C

Colour values:

RGB 16 24 %
HEX/HTML 101820

CMYK 100 79 44 93

PANTONE'
Black 6 C

Figura 66 | Paleta de cores manual de normas graficas Wewood. Fonte: Wewood.
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THE IMAGES

8 U5 L W—— ——va—

Figura 67 | Imagética manual de normas graficas Wewood. Fonte: Wewood.

THE WORDS

Itis nearly impossible to convey depth and emetion via a two-dimensional image alone, o
the right words are integral to communicating a story to the viewer. There's lots of
authenticity at Wewood, so we're lucky that we don't have to make up our stocies; the
trickiest part often is what we choose to leave out. It's about curating these stories and our
use of language reinforces the brand spirit.

We communicate the way our founder does - clear, simple, abrupt at times but always true.
This runs across internal and external communacations. It's impoetant that we have the
consistency of messaging and that means we use the same vocabulary and sentiment. We're
not aiming for big shiny corporate messaging ~ we prefer meaningful conversations with
real people, sometimes just one-to-one.

The topics we talk about don't change and that's an active decision. The evolution of how we

<can talk to our customers has changed, though, Our approach & simple: we look to how our
clients talk to us and one another and that shapes how we do it; we must speak as equals.

Marketing is sbout repeating yourself without becoming boring. For us, that means
exploring the subtle nuances and emotion behind our product. We're less about teling
people the ‘what’ and more concerned with the ‘why'.

THE FONTS

Brandon Grotesque

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET

Leremn Ipsum Dolor Sit Amet
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Figura 68 | Tipografia manual de normas gréaficas Wewood. Fonte: Wewood.
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No que toca a analise da normalizacdo da identidade visual corporativa no
catalogo, o catadlogo da Wewood apresenta um forte alinhamento com a identidade
visual da marca, apresentando uma representacao consistente e coesa dos valores
fundamentais da Wewood em termos de qualidade, artesanato e design moderno.
Este segue de perto as diretrizes da marca, reforcando o posicionamento da
Wewood como uma marca de mobilidrio premium e orientada para o artesanato.

Este utiliza a fonte Brandon Grotesque, designada no manual de normas
graficas, nos titulos, subtitulos e corpo do texto. Este tipo de letra € moderno e
altamente legivel, este reflete os valores de simplicidade e elegancia da marca,
adequando-se perfeitamente a estética da marca. A tipografia € aplicada de forma
consistente ao longo do catalogo, estabelecendo uma hierarquia clara em termos
de tamanho e peso para delinear os diferentes elementos de texto.

O catalogo utiliza consistentemente as cores, que fazem parte da paleta de
cores priméarias da marca. Estes tons sdo aplicados no texto e nas imagens criando
um aspeto unificado e reconhecivel que reforca a associacdo da marca a
durabilidade. Estes tons harmonizam-se com o0sS materiais apresentados,
especialmente a madeira, alinhando-se com a ligacdo da marca ao artesanato
portugués.

O catalogo vai de acordo com a identidade visual da marca utilizando imagens
de alta qualidade, limpas e minimalistas que permitem que o mobiliario se destaque,
estas sdo apresentadas em fundos neutros, 0 que aumenta a atencdo para 0s
pormenores e a qualidade de cada peca. Também séo utilizadas imagens de estilo
de vida para mostrar os produtos em ambientes reais, reforcando a funcionalidade
e o estilo.

Embora o catdlogo mantenha eficazmente a identidade visual da marca, o
manual de normas graficas da marca carece de profundidade e pormenor. Este
fornece apenas orientacdes basicas sobre a utilizacdo da marca grafica, a cor e a
tipografia, mas ndo oferece uma orientacdo abrangente para as aplicacdes da
marca em diferentes suportes de comunicacao.

Este catalogo representa efetivamente a marca e adere a identidade visual
estabelecida. No entanto, o sucesso do catalogo em manter a consisténcia da
marca destaca a necessidade de um manual de identidade visual mais abrangente.
Um guia de marca mais robusto forneceria uma estrutura mais forte, garantindo que
a identidade visual da Wewood possa ser mantida em todos os suportes futuros
com o mesmo nivel de profissionalismo e consisténcia.
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3.3 GRESART

3.3.1 Caracterizacao da empresa
A GRESART € uma empresa reconhecida pela producdo de revestimentos
ceramicos de alta qualidade, destacando-se no mercado pela inovacdo, design
sofisticado e compromisso com a sustentabilidade. Desde sua criacdo, a
GRESART tem-se dedicado a oferecer solugbes que combinam estética
contempordnea com funcionalidade, atendendo as demandas de projetos
residenciais, comerciais e arquitetonicos de alto padréo.

A marca é conhecida pela sua ampla gama de produtos, desenvolvidos com
tecnologia de ponta para garantir durabilidade, versatilidade e acabamento
impecavel. Inspirando-se nas mais recentes tendéncias do design, a GRESART
transforma materiais em verdadeiras obras de arte, proporcionando aos clientes a
oportunidade de criar espacos Unicos e personalizados. A GRESART representa o
equilibrio perfeito entre tradicdo e inovacao, consolidando-se como uma referéncia
no setor de revestimentos ceramicos.

3.3.2 Estrutura
O catadlogo GRESART 2024 esta organizado com uma estrutura de design clara
e consistente, incorporando uma variedade de tipos de paginas que servem
objetivos funcionais e estéticos especificos. Cada tipo de pagina € adaptado ao seu
conteudo, garantindo clareza, facilidade de utilizacdo e adesao a identidade visual
da marca.

A pagina de rosto introduz o catdlogo com elementos de design minimalistas.
Apresenta de forma proeminente o log6tipo da GRESART, o ano do catalogo e o
descritivo da marca.

2024

GRESART.

Figura 69 | Folha de rosto catdlogo GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.
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O catélogo inclui paginas que apresentam amostras de cores e acabamentos de
azulejos disponiveis. Estas paginas estdo organizadas em grelhas, com etiquetas
claras para cada cor. O fundo neutro garante que as amostras se destacam,
permitindo uma representacao exata.

GAMA DE COR s G -- GAMA DE COR

Figura 70 | Pagina de gama de cor catdlogo GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.

Existem diferentes paginas de indice: o indice principal que apresenta as
colecdes e as secches técnicas com 0s respetivos numeros de pagina. Estas
paginas utilizam uma estrutura baseada em colunas, incorporando cabecalhos a
negrito para os titulos das secc¢des e tipos mais pequenos para as referéncias das
paginas.

INDICE

IHOER

FAT AMARCHIT Fa LHES Py comTIn
CERTRCATIN

P13 aEMADESDR
COLCUN MR

FIE COHZH B GIAKILDE YIS
OEFENLL LMK SORETIOHE

FE ONELEETIREEM

FIE LGETAEEONAFLCEGLD
LEFNG BUBIEETIONE

R — —— Fam nemsa

PO CImUNHE FuT NomT e —
UL

Fam IMFGRUACAS TECHICH
LELU - Lt EHARET TESHH ICAL PR O

Figura 71 | Pagina indice catadlogo GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.
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Cada colecao de produtos €é introduzida com uma pagina de apresentacao geral,
que inclui o nome do produto, um desenho técnico deste, as diferentes cores e uma
imagem principal dos azulejos num cenario elegante. Estas paginas equilibram
elementos textuais e visuais para fornecer contexto e inspiragcdo, num fundo com
destaque para diferenciar as colecoes.
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Figura 72 | Pagina diviséria de colecdes catalogo GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.

As restantes paginas dos produtos apresentam outra imagem do produto num
ambiente e as restantes informacdes sobre este. Com um fundo branco de modo a
gue as informagdes se destaquem.
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Figura 73 | P4gina catalogo GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.
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As paginas técnicas fornecem conteido com muitos dados, como instrucdes de
colocacao, indices de espessura e legendas de simbolos. Estas paginas sao
concebidas com uma abordagem funcional, apresentando tabelas, icones e texto
conciso. A tipografia é simples e proporcional e a utilizacdo de sombreado cinzento
claro nas tabelas aumenta a legibilidade.

INFORMAGAO TECNICA G n INFORMAGAO TECNICA
TECHNICAL IKFORMATION _INFCANATION TECHNKIUE _ TECHNISCHE INFOAMATION N ECHNICAL KFORMATION _INFCANATION TECHKIGUE _ TECHNESCHE INFORMATION

Figura 74 | Paginas de informacéo técnica catdlogo GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.

3.3.3 Elementos constituintes

Relativamente a tipografia deste catalogo, esta segue a risca 0 manual de
normas graficas da marca, mantendo a coeréncia e reforcando a imagem da marca.
O catélogo utiliza o tipo de letra Mundial, conforme especificado no manual, que
oferece uma gama versatil de pesos e estilos. Este tipo de letra alinha-se com a
estética moderna e profissional da GRESART, assegurando que a tipografia
representa consistentemente os valores fundamentais da marca de inovacéo e
gualidade.

Esta tipo de letra é aplicado cuidadosamente em todo o catalogo. Os cabecalhos
sao estilizados com pesos mais pesados para criar uma forte hierarquia visual e
guiar o leitor atraves das seccdes de forma eficaz. Os subtitulos séo apresentados
com um peso ligeiramente mais leve para os distinguir dos cabecalhos principais,
mantendo uma relacao tipografica clara. O corpo de texto utiliza um peso regular,
otimizado para facilitar a leitura mesmo em layouts de varias linguas.

O texto de destaque, como nomes de produtos ou destaques de carateristicas,
sao realgados utilizando variagdes da tipografia, criando um ritmo visual que orienta
a atencao do leitor sem sobrecarregar o layout. Além disso, as etiquetas técnicas e
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0s icones utilizam o mesmo tipo de letra em tamanhos mais pequenos,
assegurando a consisténcia entre elementos textuais e visuais.

O kerning e a entrelinha sédo meticulosamente ajustados de modo a acomodar
0 conteudo em quatro linguas do catalogo, assegurando que o texto corre sem
problemas e sem perturbar o design visual.

A tipografia também respeita as diretrizes da marca relativamente a segurancga
das margens e as dimensfes minimas, garantindo que todo o texto permanece
legivel e visualmente integrado em varios fundos e formatos.

OAlE PIZELANCO WEADD

@

ARDOSIA

Figura 75 | Tipografia catalogo GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.

A grelha utilizada no catalogo é estruturada de modo a criar um layout limpo,
equilibrado e profissional, que realga tanto a funcionalidade como a estética.

A grelha é baseada num sistema de colunas com espagamento consistente com
0 intuito de organizar o contetdo de forma légica. Esta estrutura permite um layout
uniforme para diversos tipos de conteudo, incluindo imagens de produtos,
descricbes textuais, especificacbes técnicas e elementos decorativos. A
modularidade assegura que cada elemento ocupa um espaco definido, evitando a
confusao visual e reforcando a legibilidade.
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As margens sao calculadas cuidadosamente com o objetivo de manter o espaco
em branco em torno dos elementos, o que ndo s6 melhora a legibilidade, mas
também proporciona uma aparéncia refinada e organizada.

A grelha adapta-se dinamicamente a diferentes tamanhos de conteudo. Para as
paginas de apresentacao de produtos, é utilizada uma disposicao de varias colunas
para equilibrar imagens grandes de produtos com descrigdes textuais e dados
técnicos. As colunas séo flexiveis, permitindo ajustes para satisfazer as
necessidades de conteudo, mantendo o alinhamento entre as secgdes.

A grelha incorpora também a hierarquia visual através do seu design flexivel. As
seccOes maiores e com muitas carateristicas, como sinteses de cole¢cdes ou
imagens de ambientes, ganham destaque ocupando mais espaco na grelha. Em
contrapartida, o conteudo secundario, como o0s elementos de navegacdo ou as
anotacdes, ocupam posicdes menos dominantes na grelha, garantindo que a
atencdo do leitor é direcionada de forma adequada.

Esta grelha serve como base para um layout visualmente harmonioso, apoiando
0 conteudo e orientando o leitor, respeitando rigorosamente as diretrizes de
identidade visual da marca. Dependendo do tipo de pagina a grelha vai-se
ajustando de acordo com as necessidades desta.

Figura 76 | Grelha catalogo GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.
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Figura 78 | Grelha catdlogo GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.

No que diz respeito ao layout, este serve como uma estrutura coesa que
organiza o conteudo, orienta a atencdo do leitor e mostra os produtos de forma
eficaz.
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O layout utiliza uma estrutura hierarquica que da prioridade a clareza e a
facilidade de navegacéao. Esta dividido em seccdes distintas, cada uma dedicada a
uma categoria especifica de informacdo, como colecfes de produtos e detalhes
técnicos. O indice e os separadores de seccdo fornecem pontos de entrada claros
para os utilizadores localizarem eficazmente o contetdo pretendido.

As paginas estéo organizadas num sistema de grelha, que serve de base a todo
o layout. Esta grelha assegura uma disposi¢céo espacial consistente de imagens,
texto e elementos graficos, criando um sentido de ordem e ritmo. A grelha permite
gue o layout se adapte a uma variedade de materiais, mantendo o alinhamento e a
proporcionalidade.

Cada pagina é concebida com um ponto focal claro, com imagens de produtos
de alta resolucdo e o nome do mesmo. Os elementos visuais sdo posicionados de
forma proeminente nas secc¢des superiores da pagina, chamando imediatamente a
atencdao e fixando o foco do leitor.

O layout estabelece uma hierarquia clara através da utilizacdo estratégica da
tipografia, espagamento e elementos visuais. Os cabecalhos e os titulos das
seccOes sao colocados em negrito e de forma proeminente para definir as divisdes
do conteldo, enquanto os subtitulos e o corpo do texto sédo reduzidos para guiar o
leitor através de informacdes secundarias.

Os espacos em branco sdo um componente essencial da apresentacéo,
proporcionando alivio visual e evitando a sobrecarga. As margens generosas e 0
espaco em volta dos blocos de conteddo garantem que cada elemento tem espaco
para respirar, melhorando a legibilidade e mantendo uma estética limpa. A
utilizac@o de espacos em branco também esta em conformidade com os principios
delineados no manual da marca, que realcam a clareza e o minimalismo.

O layout mantém uma linguagem visual consistente em todo o catalogo,
garantindo uma experiéncia unificada a medida que os leitores percorrem as
seccOes. Esta consisténcia estende-se as sec¢des de varios idiomas, onde 0s
ajustes de layout acomodam diferentes comprimentos de texto, preservando o

alinhamento e o equilibrio.

Os elementos visuais e 0 texto descritivo dos produtos estdo integrados de
forma harmoniosa no layout. As imagens sdo cuidadosamente alinhadas com a
grelha de modo a evitar interrupgdes visuais, enquanto o texto acompanha as
imagens de forma a reforcar o fluxo e a coeréncia. Os icones técnicos sao
colocados estrategicamente ao lado das descricbes textuais, mantendo o
alinhamento com a grelha e contribuindo para a harmonia visual geral.

O layout do catalogo da GRESART é uma estrutura cuidadosamente elaborada
que equilibra estética, funcionalidade e consisténcia da marca. Este comunica
eficazmente as ofertas da marca, respeitando as diretrizes de identidade visual. Isto
garante uma apresentacao profissional, cativante e de facil utilizacao.

88



O catalogo como mediador entre o design editorial e aidentidade visual corporativa

GRESART.* BRICK

Figura 80 | Spread do catdlogo GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.

O esquema de cores do catalogo foi concebido para se alinhar com a identidade
visual da marca, garantindo uma apresentacdo coesa e profissional. Esta é
funcional e estética, melhorando a legibilidade do catalogo e, a0 mesmo tempo,
reforca a imagem moderna, sofisticada e ecolégica da marca.
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As cores primarias utilizadas em todo o catalogo séo diretamente tiradas a partir
do manual de normas graficas da marca, e sao:

Branco: utilizado essencialmente como cor de fundo, o branco proporciona uma
paleta neutra que realca o texto, as imagens e os elementos graficos. Garante um
elevado contraste, melhorando a legibilidade e proporcionando um aspeto limpo e
minimalista.

Verde GRESART: conforme especificado no manual de normas gréficas da
marca, este tom distinto de verde € utilizado com moderacao como cor de destaque
para reforcar a identidade da marca. Aparece em titulos, divisores de seccéo e
alguns textos descritivos, acrescentando vibracdo e realcando informacfes
importantes.

Preto: é utilizado predominantemente para o texto, garantindo a maxima
legibilidade contra os fundos claros.

As imagens de alta qualidade mantém os seus tons naturais, complementando
a paleta de cores do catalogo. Os fundos neutros garantem que estas imagens
continuam a ser o ponto focal, chamando a aten¢ao para as texturas, acabamentos
e variacdes dos produtos.

A paleta escolhida equilibra sofisticacdo e acessibilidade. O elevado contraste
entre o texto e as cores de fundo assegura a legibilidade, enquanto a utilizacao do
verde e de outras cores de realce chama a atengéo para o conteudo essencial sem
sobrecarregar o design.
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Figura 81 | Spread do catdlogo GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.
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GRESART i TERRAZZO

Figura 82 | Spread do catalogo GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.

A fotografia de produto, € um elemento central do design. As fotografias foram
cuidadosamente selecionadas e integradas para apresentar as ofertas de produtos
da marca, melhorando simultaneamente a qualidade visual e comunicativa global
do catalogo.

Este catdlogo da prioridade a fotografias de produtos de alta qualidade, que
captam os detalhes, as texturas e os acabamentos de cada colecdo de azulejos.
Estas imagens sdo apresentadas num ambiente de iluminacdo controlada para
garantir uma representacao precisa das cores, essencial para os profissionais de
arquitetura e design.

As fotografias em grande plano realcam os pormenores da superficie, como o
gréo, a textura e os niveis de brilho, enquanto as composi¢cdes mais amplas
apresentam o0s azulejos no seu contexto, demonstrando a sua aplicagcdo em
ambientes reais, como salas de estar, cozinhas e espacos comerciais.

Cada produto é acompanhado por varias perspetivas, incluindo imagens planas
para mostrar a uniformidade e o detalhe, bem como aplicagbes encenadas para
ilustrar a versatilidade e o impacto estético. Esta abordagem de varios angulos,
garante que os utilizadores possam visualizar plenamente o potencial do produto
em VArios cenarios.

As imagens que ilustram o quotidiano desempenham um papel importante no
catalogo, apresentando os pavimentos em interiores concebidos para inspirar a
criatividade e fornecer exemplos praticos de utilizacdo. Estas imagens contextuais
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sdo decoradas com mobiliario, iluminacdo e elementos decorativos
complementares que realcam as qualidades dos pavimentos ceramicos.

As imagens sao perfeitamente integradas na disposicéo em grelha do catalogo,
mantendo o alinhamento e o equilibrio em todas as péaginas. As imagens de
grandes dimensdes abrangem frequentemente varias colunas ou paginas inteiras
para chamar a atencdo, enquanto as imagens mais pequenas sdo agrupadas na
grelha modular para suportar as descrigdes textuais. Este alinhamento garante que
as imagens complementam o conteldo que as acompanha.

GRESART.* BEDROCK

GRESART.=

Figura 84 | Fotografias de produto GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.
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Os esquemas desempenham um papel fundamental, fornecendo informacdes
técnicas precisas e melhorando a facilidade de utilizacdo do catalogo para
profissionais como arquitetos, designers e empreiteiros. Estes elementos visuais
sao meticulosamente elaborados para manter a coeréncia com a identidade visual
da marca.

A principal funcdo dos esquemas é fornecer clareza técnica relativamente as
dimensoes, padrbes, disposi¢cOes e carateristicas de instalacdo dos revestimentos
ceramicos. Estas ilustracdes funcionam como um intermediario entre o contetudo
descritivo e a aplicacdo pratica dos produtos, assegurando que os utilizadores
podem tomar decisdes informadas com base em especificacdes técnicas precisas.

Os esquemas sdo desenvolvidos com uma estética limpa e minimalista que se
alinha com as diretrizes de identidade visual da marca. A espessura das linhas, o
espacamento e as proporc¢des sdo consistentes em todas as ilustragdes, garantindo
um aspeto coeso em todo o catalogo. A utilizacdo de cores neutras, em tons de
preto, garante que os esquemas nao entram em conflito visual com as imagens dos
produtos ou com o texto.

Estes séo integrados na disposicdo em grelha do catalogo. Cada esquema é
dimensionado proporcionalmente para se ajustar as secc¢oes definidas da grelha,
mantendo o alinhamento com o texto e os elementos visuais envolventes.

Estes esquemas representam a forma como os mosaicos podem ser colocados
em padrdes especificos, como layouts escalonados, em grelha ou em espinha.
Incluem frequentemente medidas para cada mosaico e recomendacdes de
espacamento, fornecendo um guia pratico para a instalacéo.

GRESART.* SR
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Figura 85 | Spread do catalogo GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.
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Em relacdo a capa do catalogo, esta apresenta um design elegante e
minimalista que reflete na perfeicdo a estética moderna e sofisticada da marca. A
sua simplicidade é uma ferramenta eficaz, garantindo que os elementos-chave se
destacam e, ao mesmo tempo, mantém um aspeto geral limpo e refinado.

A capa € caracterizada pelo tom verde carateristico da marca, em conformidade
com o manual de normas gréficas da GRESART (Pantone 7716). Este verde forte
e contemporéneo estabelece uma soélida presenca visual, simbolizando tanto o
compromisso da marca com a sustentabilidade como a sua abordagem inovadora.
A utilizacdo de uma Unica cor arrojada cria um plano minimalista, mas marcante,
permitindo que o logotipo ocupe o lugar central.

A composicdo tipografica € minima, mas impactante. O ano 2024 esta
posicionado no canto superior direito com um tipo de letra sem serifa elegante. Esta
tipografia € coerente com a tipografia institucional, Mundial, assegurando a adeséo
as diretrizes da marca. O 2024 é apresentado num tom de verde ligeiramente mais
escuro com um subtil efeito de sombra, criando uma aparéncia tridimensional
refinada que acrescenta profundidade sem prejudicar a simplicidade geral do
design.

A marca grafica GRESART é colocada no canto inferior direito, e apresenta um
efeito igual a palavra que aparece em cima.

Figura 86 | Capa catalogo GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.
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A contracapa mantém o mesmo fundo verde, criando continuidade e uma
estética unificada. A marca grafica GRESART é reposicionado no canto inferior
esquerdo, mantendo a sua forma consistente e reconhecivel. A auséncia de texto
adicional ou de elementos decorativos reforca a abordagem minimalista,
assegurando que o foco permanece apenas ha marca.

O design minimalista da capa transmite uma mensagem clara e forte: A
GRESART € uma marca que se baseia na modernidade, simplicidade e preciséo.
A utilizacdo de uma cor Unica e arrojada enfatiza a confianca e a identidade da
marca, enquanto a tipografia e o layout contidos sugerem um foco na qualidade e
na inovacao. A capa evita complexidade desnecessaria, refletindo as linhas simples
e 0 apelo intemporal dos designs de revestimentos ceramicos da marca.

Figura 87 | Contracapa Catdlogo GRESART. Fonte: https://gresart.com/pt.

3.3.4 Normalizacao Identidade Visual Corporativa
O manual de normas graficas da empresa GRESART esta bem organizado,
comecgando com um indice que descreve claramente as sec¢des sobre a utilizacao
da marca grafica, as diretrizes de cor, a tipografia e as aplicacbes impréprias. O
documento estabelece uma base soélida ao apresentar o log6tipo principal
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juntamente com versfes alternativas, que devem ser utilizadas apenas em
circunstancias especificas.

A paleta de cores esta claramente definida, com especificacfes precisas para
os valores CMYK, RGB, HEX e Pantone, facilitando a reproducéo consistente em
suportes impressos e digitais. Esta atengc&o ao pormenor garante a coeréncia visual
da marca, quer em impressao profissional quer em formatos online.

O manual impde o cumprimento rigoroso das margens de seguranca e dos
requisitos de dimensdo minima, que protegem a marca gréfica de interferéncias
visuais e mantém a sua legibilidade, mesmo em dimensdes reduzidas. A tipografia
€ abordada de forma abrangente, sendo escolhida a tipografia Mundial, selecionada
como tipo de letra institucional. A sua vasta gama de pesos e estilos permite
aplicacoes de design versateis, e a0 mesmo tempo mantém uma imagem de marca
coesa.

As seccdes finais sublinham a importancia do cumprimento destas normas,
proibindo modifica¢cdes ndo autorizadas da marca gréfica e realgcando os direitos de
propriedade intelectual da marca. Este manual de normas demonstra uma
abordagem meticulosa e disciplinada a marca, alcancando um equilibrio entre a
flexibilidade e a consisténcia de modo a salvaguardar a aplicacdo da marca da
GRESART em todas as plataformas e materiais.
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Figura 88 | Marca grafica manual de normas gréaficas GRESART. Fonte: GRESART.
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Figura 89 | Marca grafica manual de normas graficas GRESART. Fonte: GRESART.

Figura 90 | Paleta de cores manual de normas graficas GRESART. Fonte: GRESART.

97



Beatriz Filipa Aires da Costa
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Figura 91 | Fundos monocromaticos e fotograficos manual de normas graficas GRESART. Fonte:
GRESART.

DIN!ENSE)ES TIPOGRAFIA
MINIMAS INSTITUCIONAL

O b @ m wan vmraban sk s am el i aas
- e, w

GRESART= Mundial Regular

ABCDEFGHIJELMMOPQRETUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
01234567E9

@HE% (=17

Mundial Hair
Mundial Thin

o Mundial Light
Mundial Regular
Mundial DemiBold
Mundial Bold
Mundial Black

Figura 92 | Dimens®es minimas e tipografia manual de normas graficas GRESART. Fonte:
GRESART.
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Figura 93 | Margens de seguranca manual de normas graficas GRESART. Fonte: GRESART.
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Figura 94 | Usos indevidos manual de normas graficas GRESART. Fonte: GRESART.
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Quanto a analise da normalizacdo da identidade visual corporativa no catalogo,
o catdlogo GRESART 2024 apresenta uma identidade visual rigorosamente
padronizada, seguindo de perto as diretrizes da marca para garantir a consisténcia
e o profissionalismo.

A tipografia ao longo do catalogo utiliza o tipo de letra Mundial estabelecido para
a marca, mantendo uma estética limpa e moderna em todos os elementos de texto.
Os cabecalhos utilizam pesos a negrito para estabelecer a hierarquia, enquanto os
subcabecalhos e o corpo do texto adotam pesos mais leves para um equilibrio
visual e legibilidade. Esta uniformidade tipografica estende-se ao conteudo multi-
idioma, as tabelas técnicas e as anotacdes, criando um fluxo de informacéo
continuo.

A paleta de cores respeita fielmente o esquema aprovado pela marca, com o
verde GRESART utilizado de forma proeminente em cabecalhos, separadores e
realces, complementado por tons neutros como 0 cinzento para elementos
secundarios. Esta aplicacdo cuidadosa da cor reforca a identidade da marca e
assegura um aspeto coeso em todas as seccoes.

A utilizacdo da marca grafica no catalogo obedece ao manual de normas
graficas, com uma colocacdo consistente dos tamanhos e variagcdes de cor. A
marca grafica aparece de forma proeminente na capa, nos separadores das
seccles e nas paginas principais, sempre rodeado por um espaco livre adequado
para preservar a sua integridade.

As imagens séo cuidadosamente estilizadas e integradas de forma consistente,
com fotografias de produtos de alta resolucdo e imagens de estilo de vida que
refletem a estética minimalista e moderna da marca. Os esquemas técnicos e 0s
icones seguem uma linguagem de design uniforme, utilizando linhas simples e tons
neutros que se alinham com a identidade visual geral.

Este catalogo reflete um compromisso rigoroso com a normaliza¢ao, garantindo
gue cada elemento de design reforca a identidade visual da marca. Através da sua
aplicacdo consistente de tipografia, cor, imagens e disposi¢cdo, o catalogo
apresenta uma representacao profissional, coesa e visualmente atrativa dos
valores e servicos da GRESART.
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3.4 TEKA

3.4.1 Caracterizacao da empresa

A TEKA é uma marca mundialmente reconhecida, conhecida pelos seus
produtos excelentes para cozinhas e casas de banho, assim como 0s seus
eletrodomésticos de ultima geracdo. Com um legado que se estende por quase um
século, a empresa tornou-se sinénimo de qualidade, inovacéo e estilo. Fundada na
Alemanha em 1924, a TEKA tornou-se um nome familiar com presenca em mais
de 100 paises, oferecendo uma gama abrangente de produtos que satisfazem as
diversas necessidades e estilos de vida dos clientes.

A reputacdo da TEKA baseia-se na sua dedicacdo a exceléncia e na sua
capacidade de se adaptar as exigéncias constantes da vida moderna. Os produtos
da marca ndo sao apenas concebidos para satisfazer necessidades praticas, mas
também para melhorar a atracdo estética das casas. Com numerosos prémios
internacionais de design e funcionalidade, a TEKA solidificou a sua posicdo como
lider na industria, com a confianca de milhfes de clientes em todo o mundo.

No seu centro, a TEKA incorpora uma filosofia de inovacgéo, sustentabilidade e
foco no cliente. Quer se trate de um aparelho embutido elegante para uma cozinha
de ultima geracao ou de um lava-louca duravel para uso diario, os produtos TEKA
refletem um compromisso com a qualidade que se reflete tanto em utilizadores
residenciais como profissionais. A medida que a marca continua a evoluir, mantém-
se focada em fornecer solu¢cBes que tornam a vida mais facil, mais eficiente e mais
agradavel.

3.4.2 Estrutura
A estrutura deste catalogo de eletrodomésticos possui varios tipos de paginas
gue servem objetivos distintos, garantindo clareza e uma apresentacao eficiente da
informacéo.

A capa apresenta em destaque o titulo “Catalogo Instalagdo Livre 2024”,
juntamente com o log6tipo da TEKA e o log6tipo comemorativo dos 100 anos sobre
um fundo de um ambiente elegante e simples com produtos da marca. O design é
limpo e profissional, com uma utilizacado equilibrada da tipografia e um foco na
identidade da marca.
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Catalogo Instalacao Livre 2024

Figura 95 | Capa catalogo TEKA. Fonte: https://www.teka.com/pt-pt/.

O indice adota um formato simples, enumerando as categorias de produtos com
0S numeros de pagina correspondentes, e imagens representativas destes. A
disposicéo é simples, permitindo uma facil navegacéao e mantendo a coeréncia com
a identidade visual do catalogo.
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- =

05  MICRO-ONDAS
08  FRIGORIFICOS

18 MAQ. LAVAR LOUCA
24 MAQ. LAVAR ROUPA

31 TERMOACUMULADORES

Figura 96 | indice catalogo TEKA. Fonte: https://www.teka.com/pt-pt/.

Cada categoria de produto comeca com uma pagina de apresentacdo que inclui
titulos grandes e a negrito, imagens ilustrativas e simbolos. Estas paginas definem
o tema da secc¢ao, proporcionando uma transicdo tematica e visual.

FRIGORIFICOS

PELO BEM ESTAR!

Figura 97 | Pagina separadora de produtos catalogo TEKA. Fonte: https://www.teka.com/pt-pt/.
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As paginas de produtos sdo as mais pormenorizadas, apresentando as
especificacdes, carateristicas e precos de cada produto numa disposicao em grelha
de 2 colunas. As principais informacdes, como codigos de produtos, dimensdes e
carateristicas técnicas, sdo organizadas em topicos. As imagens e desenhos
técnicos acompanham as descri¢des, garantindo clareza e envolvimento visual.

UMA PORTA

REL 10140 Wi REF 10040 WH

e 0 AN 04 24078 21 211 CAM D4 IATTRINES
Preca 35000 € Prece 380,00 €

Figura 98 | Pagina de produtos catalogo TEKA. Fonte: https://www.teka.com/pt-pt/.

A contracapa reflete o profissionalismo da capa, apresentando um convite a
acao que encoraja uma maior exploracdo da gama de produtos, e um QR code
para o catalogo online. O design desta é minimalista, mas coerente com a
identidade da marca.
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Descubra a nossa
Gama de Encastre

A cozinha é o coracao da casa, um espaco onde a praticidade e a
estética se unem de forma equilibrada.

Optar por equipamentos de encastre e uma decisao estratégica
que pode transformar completamente qualquer ambiente.
Conheca a nossa gama de encastre. Uma excelente escolha para
espacos modemnos e funcionais.

Para fadilitar a sua experiéncia, convidamo-lo a explorar todas
as opcdes disponiveis diretamente no seu telemavel.

Para isso, digitalize o OR Code abaixo e aproveite esta
oportunidade para encontrar a solucdo perfeita que se adapta as
suas necessidades.

U I=:!-
=

Figura 99 | Contracapa catalogo TEKA. Fonte: https://www.teka.com/pt-pt/.

Este catalogo mantém uma estética coesa e profissional, utilizando uma
tipografia harmoniosa, uma paleta de cores sébria e esquemas claros de modo a
equilibrar a informacao e a atracéo visual. Este design assegura a funcionalidade
e melhora a experiéncia do leitor.

3.4.3 Elementos constituintes
O tipo de letra foi selecionado com o objetivo de garantir clareza, legibilidade e
alinhamento com a identidade visual moderna da marca TEKA. A familia tipogréfica
utilizada € a Exo, esta € simples e sem serifa, refletindo um estilo contemporaneo
gue realca a simplicidade e o profissionalismo da marca

Esta escolha tipografica € coerente com o brandbook da marca, que privilegia a
preciséo e a sofisticacao técnica.
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Um aliado para as suas necessidades
culindrias diarias

Vai aquecer, descongelar ou preparar refeicoes?
0Os micro-ondas Teka tém sempre um lugar especial na sua cozinha.

0 inteligente, pols nSo requerem instalacao
quer superfi

ndo uma escolha pratica e
over e substituir em caso de

Figura 100 | Tipografia catalogo TEKA. Fonte: https://www.teka.com/pt-pt/.

Uma hierarquia tipografica clara organiza o contetdo de forma eficaz em todo o
catalogo. Os titulos sdo a negrito e de maior dimenséo, garantindo que sao
imediatamente distinguiveis e guiam os leitores através das paginas. Os subtitulos
sao ligeiramente mais pequenos e utilizam um peso semi-negrito para estruturar o
conteudo e ndo se sobreporem aos titulos principais.

O corpo do texto de peso regular, dimensionado para uma 6tima legibilidade,
mesmo em secc¢des densas de informacgéo técnica. Esta consisténcia no tamanho
e no espacamento em todo o catalogo cria uma experiéncia de leitura coesa.

As especificacBes técnicas e os avisos de isencdo de responsabilidade séo
definidos em tamanhos de letra mais pequenos para os separar visualmente do
conteudo principal. Esta distingdo subtil minimiza a confusdo visual, mantendo os
detalhes essenciais acessiveis.

A tipografia é também utilizada estrategicamente para realcar as principais
carateristicas e vantagens. Os pesos em negrito e os tipos de letra maiores realcam
as inovagodes do produto, como “Metal Cooling” e “AutoDose”, enquanto os italicos
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sdo aplicados com moderacdo para dar énfase as notas e aos pormenores
suplementares.

GARRAFERAS

RVU 20046

Ced 10 (2 S-S ng)
Prece: 142000 € |

¢ borw | 46 gurrelen

RVF 10051

Ced - I1RAZT0 | EAR 8430 X
Pregec 35000 €

o1 puralm

RVF 10032

ced ot
Prece: 730006

Figura 101 | Tipografia catalogo TEKA. Fonte: https://www.teka.com/pt-pt

O estilo tipografico geral é consistente com a identidade visual da marca,
refletindo a imagem da empresa como uma organizagao inovadora e orientada para
os detalhes. A utilizacdo moderada de elementos decorativos e o foco na
legibilidade alinham-se com a estética funcional e minimalista do catalogo. Ao dar
prioridade a tipos de letra néo-serifados e limpos, o design evita distracdes e
mantém um tom profissional que complementa o foco do catalogo na apresentacao
do produto.
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No que diz respeito a grelha utilizada, esta foi cuidadosamente concebida para
criar um layout estruturado e harmonioso, garantindo consisténcia visual e
legibilidade ao longo de todo o catalogo.

A grelha adota uma estrutura de 6 colunas, esta é flexivel permitindo a
integracao de varios tipos de contetdo, como imagens de produtos, descri¢cdes de
texto, especificacdes e precos. As duas colunas estdo uniformemente espacadas,
com larguras de margens consistentes que evitam que 0s elementos se sintam
amontoados, mantendo o alinhamento entre paginas.

As margens proporcionam um espaco em branco amplo que permite enquadrar
o conteudo e melhorar a sua legibilidade. O espaco em branco néo s6 ajuda a criar
um aspeto limpo e organizado, como também chama a atencéo para o contetudo
principal, como as descricfes dos produtos e as imagens. As margens e as goteiras
trabalham em conjunto para garantir que cada elemento é visualmente distinto,
evitando sobreposicdes ou desalinhamentos.

A grelha adapta-se aos diferentes tipos de paginas. Nas paginas de produtos, a
grelha acomoda varios blocos de contetdo, como nomes de produtos, imagens,
especificacdes técnicas e precos. Estes blocos séo alinhados de forma consistente
nas colunas, mantendo uma hierarquia clara e um fluxo légico.

Esta também incorpora o alinhamento horizontal para titulos e subtitulos,
criando quebras visuais claras entre as diferentes sec¢des. Este alinhamento
abrange elementos repetitivos, como nimeros de pagina e notas de rodapé, que
sdo colocados de forma consistente na parte inferior de cada pagina. Estas divisdes
horizontais reforcam ainda mais o aspeto estruturado e profissional do catalogo.

A grelha é uma parte essencial do catélogo, equilibrando a flexibilidade com o
cumprimento rigoroso do alinhamento e do espagamento. Assim, cria um sistema
visual coeso que apoia os principais objetivos do catalogo: clareza, facilidade de
utilizacdo e comunicacao eficaz das informagfes sobre os produtos. Ao manter a
consisténcia em diversos tipos de conteudo, a grelha garante que o catalogo é facil
de navegar.
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Figura 102 | Grelha das péaginas de produtos do catalogo TEKA. Fonte: https://www.teka.com/pt-
pt/.

Em relacdo ao layout deste catalogo foi elaborado para garantir clareza,
funcionalidade e alinhamento com a identidade visual da marca. Este utiliza um
sistema de grelha que garante o espacamento e alinhamento proporcionais de
todos os elementos. Esta estrutura cria um fluxo coeso de pagina para péagina,
mantendo a harmonia visual e facilitando a navegacéo do leitor.

Uma grelha de duas colunas, proporciona flexibilidade para acomodar diversos
tipos de conteddo, como descricbes de produtos, especificacbes técnicas e
imagens, mantendo um aspeto uniforme.

As margens enquadram o conteudo de cada pagina, melhorando a legibilidade
e contribuindo para uma estética geral limpa. O espago em branco entre colunas
garante que a apresentacdo se mantém organizada e permite que os elementos
individuais se destacam de forma clara. A utilizacdo consistente de goteiras entre
colunas evita a sobreposicéo visual e estabelece um sentido de ordem.
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DFS 76210 WH DFS 46710 55

Cod: ST | DA £43% A | LAk B
Prece: §95.00€ Preca §30.00€

Figura 103 | Layout das paginas de produtos do catdlogo TEKA. Fonte: https://www.teka.com/pt-
pt/.

Nas paginas de produtos, cada produto € apresentado num espaco claramente
definido e por via de uma imagem, nome, descri¢édo, especificacdes e preco, todos
alinhados verticalmente dentro da grelha. Esta apresentacao estruturada garante
que a informacado seja facilmente legivel e visualmente distinta, permitindo aos
leitores analisar e comparar os produtos sem esforco.

As imagens sdo colocadas de forma proeminente para chamar a atencao,
enguanto o texto é adjacente e fornece os detalhes essenciais de uma forma direta.
O alinhamento consistente dos blocos de texto, icones e elementos visuais reforga
o sentido de ordem e profissionalismo.

As paginas separadoras de seccdo funcionam como divisores visuais,
assinalando as transi¢des entre categorias de produtos. Estas paginas apresentam
tipografia arrojada e imagens de grandes dimensf6es num fundo preto, criando um
forte impacto visual e mantendo a linguagem de design minimalista geral. A
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apresentacao destas paginas da prioridade a simplicidade, concentrando-se em
estabelecer o tema de cada seccdo com um texto minimo e uma formatacao
espacosa.

:o FUNCAO AutoDose

Algo que nenhuma outra maquina de lavar roupa ofereceu antes.

ECO Friendly

Figura 104 | P4gina divisora de seccéo de produto do catdlogo TEKA. Fonte:
https://lwww.teka.com/pt-pt/.

A hierarquia visual dentro do layout é bem definida. Os cabecalhos e os titulos
das seccbOes sdo grandes e a negrito, garantindo que captam a atencdo e que
estabelecem marcadores organizacionais claros. Os subtitulos e o corpo de texto
sao dimensionados adequadamente para manter a legibilidade, enquanto os tipos
de letra mais pequenos sdo reservados para especificacfes técnicas e avisos
legais.

Esta hierarquia orienta intuitivamente o olhar do leitor através de cada péagina,
realcando primeiro as informagdes mais importantes.

A coeréncia com o brandbook da TEKA € evidente na precisdo e consisténcia
do layout. O sistema de grelha estruturado e a utilizacao equilibrada dos espacgos
em refletem um compromisso com os valores fundamentais da marca: simplicidade,
funcionalidade e inovagéo.
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O layout integra efetivamente esses principios, proporcionando um design
refinado e acessivel que apoia o objetivo principal do catadlogo de apresentar os
produtos de forma clara e profissional.

No que respeita a paleta de cores deste catdlogo, esta foi meticulosamente
selecionada de forma a refletir a identidade da marca, com foco numa estética limpa
e moderna que melhora a legibilidade e se alinha com as diretrizes da marca.

O vermelho é utilizado como cor de realce aplicado com moderacao, este &
utilizado para realcar os homes dos produtos ou o contetdo técnico, assegurando
gue chamam a atencdo sem sobrecarregar o design. Esta cor transmite a sensacao
de sofisticacdo e modernidade.

Os tons neutros sdo predominantes no design, com o branco como cor de fundo
principal. Esta escolha cria uma sensagéo de abertura e minimalismo, permitindo
gue as imagens e o texto dos produtos sobressaiam claramente num pano de fundo
organizado. A utilizacdo do espagco em branco em todo o catalogo ndo s6 melhora
a compreensédo, como também reforca o tom profissional e sofisticado que se alinha
com a marca.

O preto e os tons de cinzento sao utilizados no texto, criando contraste com o
fundo branco. Isto garante boa legibilidade, mantendo um aspeto elegante e
profissional. O texto a negrito é utilizado maioritariamente nos titulos de seccoes,
tornando-se fortes pontos de referéncia visuais que guiam o leitor através do
catalogo.
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OFS 76810 WH 0F5 4671055
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cx 83500 € Precs: 63009 €

Figura 105 | Cores utilizadas no layout catalogo TEKA. Fonte: https://www.teka.com/pt-pt/.

A paleta de cores do catalogo estd em conformidade com a identidade visual da
marca, que privilegia a simplicidade e funcionalidade. Ao aderir a uma selecdo
limitada e estratégica de cores, 0 design comunica uma sensacdo de precisado e
confianca. Esta utilizacdo contida da cor evita distracdes desnecessarias,
mantendo o foco do leitor nos produtos e nas suas carateristicas.

As fotografias de produto sdo um elemento fundamental do catélogo, sendo
cuidadosamente escolhidas para se alinharem com a identidade da marca e
apresentarem os produtos de forma eficaz.

Todas as imagens sdo apresentadas com clareza, precisdo e atencao aos
pormenores, garantindo que os produtos sédo o ponto central do catalogo. Estas sao
concebidas ndo so para realcar as carateristicas técnicas, mas também para evocar
uma sensacdo de modernidade e inovagao, consistente com as diretrizes do livro
de marca.

As imagens sdo o elemento dominante nas paginas dos produtos, oferecendo
representacdes visuais pormenorizadas de cada artigo. O fundo neutro utilizado na
maioria das imagens de produtos elimina as distra¢ces, direcionando o foco do
espetador inteiramente para o produto. Esta abordagem limpa e minimalista
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assegura a consisténcia em todo o catalogo, ao mesmo tempo que adere a estética
profissional da TEKA.

SMART EWH 50 VE-D SMART EWH 30 VE-D

Cark: 40RO RAR 42ELAEIL) Cod: ORI AN BUEZNAC)
Pesca 250,00 € Frece: 25,00 €

Figura 106 | Fotografia de produto do catdlogo TEKA. Fonte: https://www.teka.com/pt-pt/.

A colocacgdo das imagens no catalogo segue o layout, garantindo o alinhamento
com o texto e outros elementos de design. As imagens dos produtos sao
normalmente posicionadas acima do texto descritivo, mantendo a proximidade e
facilitando a compreensédo das carateristicas associadas.

O tamanho das imagens é equilibrado - suficientemente grande para apresentar
0S pormenores com clareza, mas nao tao grande que ofusque o conteldo que as
acompanha. Este equilibrio demonstra uma integracdo cuidadosa das imagens na
disposicdo geral, refletindo um design que da prioridade ao apelo visual e a
funcionalidade.

O foco na clareza, minimalismo e precisao refletem os valores da marca e
comunicam uma mensagem consistente em todos os suportes de comunicacao.
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A utilizacéo de fotografias de qualidade reforca a natureza premium do produto,
enquanto as integracoes de desenhos técnicos garantem uma apresentacao
abrangente reforcam a reputacdo da TEKA como lider no seu sector.

Relativamente as esquematicas dos produtos, estas desempenham um papel
vital no fornecimento de clareza técnica e na garantia de que a funcionalidade dos
aparelhos é comunicada de forma eficaz.

Estes esquemas sao cuidadosamente concebidos para complementar o
conteudo visual e textual do catalogo, aderindo a um estilo profissional e rigoroso
gue se alinha com as diretrizes da marca.

Os esquemas sao apresentados como desenhos técnicos simples que se
centram na exatiddo e no detalhe. Utilizam linhas simples e claras para ilustrar as
dimensdes, os requisitos de instalacao e as principais carateristicas estruturais dos
produtos. Estes desenhos ndo contém elementos decorativos desnecessarios,
enfatizando o seu papel como ferramentas funcionais para leitores que necessitam
de informacdes precisas.

O estilo consistente destes esquemas nas diferentes categorias de produtos
reflete uma abordagem padronizada, reforcando o compromisso da marca com a
clareza e a fiabilidade.

Figura 107 | Desenhos técnicos do catalogo TEKA. Fonte: https://www.teka.com/pt-pt/.
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A disposicdo dos esquemas € cuidadosamente integrada no design geral do
catalogo. S&o normalmente colocados por baixo das descricfes e especificacbes
dos produtos, assegurando que toda a informacédo relevante € agrupada para
facilitar o acesso. Esta colocacao permite que os leitores estabelecam uma ligacéo
perfeita entre a representacédo visual do produto e 0s seus pormenores técnicos.

Os esquemas sdo dimensionados de forma adequada, assegurando que s&o
suficientemente grandes para serem facilmente legiveis sem dominar a pagina ou
desviar a atencdo de outros contetdos. As principais dimensdes e anotac¢des estao
claramente identificadas, com as medidas apresentadas num tipo de letra legivel
gue mantém a consisténcia tipografica do catalogo.

A esquematica dos produtos no catalogo sdo uma componente essencial,
proporcionando utilidade pratica e reforco da marca. O seu estilo preciso e
minimalista reflete os valores e principios estéticos da marca, garantindo
consisténcia e profissionalismo em todo o catalogo. Ao manter um equilibrio entre
clareza e integracdo com a linguagem visual do catalogo, os esquemas apoiam
efetivamente a comunicacéo dos detalhes do produto de uma forma visualmente
coesa.

A capa e a contracapa foram concebidas para estabelecer uma primeira
impressao forte e manter uma identidade visual consistente que se alinhe com a
marca. Ambas enfatizam a simplicidade, o profissionalismo e o reconhecimento da
marca, servindo como suporte visual do e reforcando a imagem moderna e
inovadora da empresa.

A capa é minimalista, mas impactante, apresentando um ambiente com um
frigorifico preto sobre um fundo de madeira escura e texturada. O logotipo,
acompanhado pela sua marca “100 Anos”, esta posicionado de forma proeminente
perto do centro superior, reforcando a heranca e a fiabilidade da marca.

Por baixo, encontra-se o titulo do catalogo, “Catalogo Instalagcao Livre 2024”,
numa tipografia limpa e sem serifa, contrastando subtilmente com o fundo mais
escuro para garantir a legibilidade e manter a harmonia visual.
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Catalogo Instalacao Livre 2024

Figura 108 | Capa do catalogo TEKA. Fonte: Autora.

A contracapa complementa a capa, mantendo a mesma estética minimalista.
Apresenta um design de cozinha integrado que destaca a gama de encastre da
TEKA. As imagens captam um ambiente de cozinha moderno com linhas simples,
acabamentos escuros e uma iluminacdo suave que cria uma sensacao de
elegancia e funcionalidade.

A utilizacdo de um cédigo QR no canto inferior esquerdo convida os leitores a
explorar opgOes adicionais digitalmente, integrando 0s meios de comunicacao
impressos tradicionais com tecnologia moderna e interativa. O texto que
acompanha a capa foi composto com o0 mesmo tipo de letra sem serifa e apresenta
um apelo a acao breve, mas informativo, orientando os utilizadores para explorarem
outras solucdes adaptadas as suas necessidades.
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Descubra a nossa
Gama de Encastre

A cozinha é o coracao da casa, um espaco onde a praticidade e a
estética se unem de forma equilibrada.

Optar por equipamentos de encastre & uma decisao estratégica
que pode transformar completamente qualquer ambiente.
Conheca a nossa gama de encastre. Uma excelente escolha para
espacos modernos e funcionais.

Para facilitar a sua experiéncia, convidamo-lo a explorar todas
as opcoes disponiveis diretamente no seu telemadvel.

Paraisso, digitalize o OR Code abaixo e aproveite esta
oportunidade para encontrar a solucao perfeita que se adapta as

suas necessidades.

Figura 109 | Contracapa catdlogo TEKA. Fonte: https://www.teka.com/pt-pt/.

Tanto a capa como a contracapa apresentam uma forte adeséo as diretrizes do
brandook da marca. A énfase no minimalismo, na tipografia limpa e numa paleta de
cores controlada alinha-se com a identidade visual Teka, marca fornecedora de
eletrodomésticos inovadores e de alta qualidade.

As escolhas de design refletem um foco estratégico no profissionalismo,
assegurando que o catalogo apela a uma vasta audiéncia, desde consumidores a
profissionais da industria. A tipografia consistente, a paleta de cores, a imagética e
a colocacédo clara do logotipo respeitam os principios da hierarquia visual,
garantindo que a marca continua a ser o ponto central.
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3.4.4 Normalizacao ldentidade Visual Corporativa

O brandbook da marca apresenta um sistema de identidade visual e verbal
sofisticado e altamente detalhado, concebido para criar uma ligacdo forte e
emocional com o seu publico. As diretrizes articulam uma marca centrada em
“‘momentos significativos”, com foco em experiéncias centradas no ser humano e
na cozinha como um espaco de ligacdo emocional. Este conceito esti
perfeitamente integrado em todos os aspetos da comunicagéo visual e verbal da
marca.

O design do logotipo mantém a continuidade com a heranca da TEKA,
introduzindo ao mesmo tempo uma estética moderna e minimalista. A precisao
geométrica da palavra, em conjunto com o icénico simbolo “T”, reforca as raizes
alemas da marca e o seu compromisso com a exceléncia funcional. As diretrizes
especificam regras claras para a utilizacdo do logétipo, incluindo propor¢ées
definidas, requisitos de tamanho minimo e um amplo espaco livre para garantir uma
Otima legibilidade.

Our
wordmark

Figura 110 | Pagina criacdo do logétipo no brandbook TEKA. Fonte: TEKA.

O vermelho, a cor primaria da marca, € destacado de forma proeminente como
uma escolha vibrante e memoravel que enfatiza a paixao e a energia. Os tons de
cinzentos sao utilizados como uma cor complementar ao vermelho, conferindo um
visual moderno a marca.
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Figura 111 | Cores no brandbook TEKA. Fonte: TEKA.

Figura 112 | Cores no brandbook TEKA. Fonte: TEKA.

As cores secundarias, inspiram-se nos detalhes criativos do interior de uma casa
e cozinha, séo tons que reforcam a originalidade. Embora exista esta gama de
cores, o vermelho continua a ser a cor principal da marca.
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OUR COLORS MUS tard
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Figura 113 | Cores secundarias no brandbook TEKA. Fonte: TEKA.

A tipografia € outro elemento fundamental da identidade visual da marca. A
familia tipogréfica. Exo, um tipo de letra sans-serif geométrico contemporaneo, é
utilizada em vérias aplicacdes de modo a transmitir uma mistura de modernidade e
elegancia tecnoldgica. A Montserrat é utilizada como uma tipografia alternativa para
titulos arrojados e impactantes em contextos digitais, enquanto a Verdana é
utiizada como uma tipografia de sistema para apresentacdes Powepoint,
documentos Word e assinaturas de email.

Bold abcdefghijklmnopgrstuvwxyz Headlines, highligits, inspiring phrases.
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ Eumgested to comine with LIGHT weight to
Exo abcdefghijkimnopgrstuvwxyz create ksl cantrest on the message
ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVIWKYZ
3 Regular abcdefghijklmnopgretuvwxyz Sub-headlines. highlighted introduction.
Preferential g ABCODEFGHIJKLMNOPQRSTUNVWXYZ S ggested to se the itelc versin to
typography abedefghijkimnopgrstuvweyz differentiste neadlines to sub-hesdnes

ABCOEFGHIKLMNOPORSTUVIWXYZ

I_igh[ abcdefghijklmnopgrstuvwxyz Standard text body.
ABCDEFGHIIKLMHNOPQRETUNWXYZ

obedefghijkimnopgrstuvwsye
ABCDEFGHUKLMNOPORSTUVIWXYZ

Extra abcdefghijklmnopgretuvwxyz Motes and comglementary information.
. ABCDEFGHIKLMNOPOQRSTUVWEY Z
nght UHLHS W
abedefghijkimnpopgratuvwxyz
ABCDEFOGHUKLMNOPQRSTUVIVEY S
Thin shedefghijklmnoparotuywxyz Headline: complement, sub-titles and notes.
ABCDEFGHUKLMNOPORSTUNYWIYZ Oin headline application, it's supgested to
rcrease the letter width to 125

- tonm guagiacan

Figura 114 | Fonte tipografica exo no brandbook TEKA. Fonte: TEKA.
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Montserrat

Black abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJIKLMNOPQRSTUVWXYZ

Alternative title font

Extra Bold abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Figura 115 | Fonte tipogréafica Montserrat no brandbook TEKA. Fonte: TEKA.

Verdana
Regu|ar abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
, ABCDEFGHIJKLMMNOPQRSTUVWXYZ
Aernative abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

system font ABCDEFGHIIKLMNOPQRSTUVWXYZ

Bold abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHITKLMNOPQRSTUVWXYZ

Figura 116 | Fonte tipografica Montserrat no brandbook TEKA. Fonte: TEKA.

Os layouts editoriais seguem um sistema de grelha estruturado, garantindo
clareza e consisténcia tanto em formatos impressos como digitais. Esta abordagem
permite flexibilidade, mantendo uma estética coesa.
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Figura 117 | Grelha de editoriais no brandbook TEKA. Fonte: TEKA.

Os pontos fortes da marca consistem na sua consisténcia e adaptabilidade.
Todos os elementos, desde a utilizacdo do logdétipo ao estilo fotografico, séo
orientados por um conjunto meticuloso de regras que garantem a coeréncia em
todos os pontos de contacto.

Ao mesmo tempo, a inclusdo de paletas secundarias, tipografia alternativa e
elementos graficos modulares permite a expressao criativa dentro dos limites
definidos. Este equilibrio entre estrutura e flexibilidade torna a identidade da TEKA
simultaneamente distinta e versétil.

No geral, o brandbook da empresa TEKA consegue uma integracdo harmoniosa
da estratégia, e do design. Ao dar prioridade as ligacbes emocionais e a vida
inspiradora, a marca posiciona-se como mais do que uma fornecedora de produtos
funcionais, esta torna-se uma facilitadora de experiéncias importantes. Os
elementos visuais e verbais trabalham em conjunto para estabelecer uma
identidade visual apelativa, que é simultaneamente intemporal e adaptavel,
garantindo que a TEKA permanece memoravel e impactante nos diversos

mercados e meios de comunicagao.

hY

Em relagdo a andlise da normalizagdo da identidade visual corporativa no
catalogo, este catadlogo demonstra um elevado grau de normalizacdo na sua
identidade visual, alinhando-se de forma coesa com as diretrizes da marca. Esta
padronizacdo garante uma aparéncia unificada e profissional em todo o catalogo,
fortalecendo o reconhecimento da marca e reforcando a identidade desta como
uma empresa moderna, inovadora e fiavel.
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A tipografia desempenha um papel fundamental nesta harmonizacao, utilizando
de forma consistente uma tipografia sem serifa, limpa e moderna. Os titulos séo
arrojados e proeminentes, fornecendo uma hierarquia visual clara, enquanto os
subtitulos e o corpo do texto tém um estilo uniforme para garantir a legibilidade e a
estrutura. Esta consisténcia tipografica reforca a identidade profissional e moderna
da marca.

A grelha é precisa e aplicada de forma consistente, garantindo que todos os
elementos estao perfeitamente alinhados. A grelha fornece uma estrutura a todas
as paginas, criando uma disposicao logica e visualmente harmoniosa que favorece

a legibilidade e a estética. Cada produto € apresentado com espacamento e
alinhamento uniformes, tornando o catalogo facil de navegar e visualmente coeso.

A paleta de cores é contida, dominada por tons neutros como o branco, o preto
e 0 cinzento, que criam um enquadramento limpo e sofisticado, bem como pelo
vermelho utilizado como cor de realce, estas sao utilizadas com moderacao para
chamar a atencao para carateristicas especificas ou elementos importantes. Esta
utilizagdo contida da cor alinha-se com as diretrizes da marca, enfatizando o
minimalismo e a precisao técnica.

As imagens dos produtos sdo padronizadas de modo a garantir clareza e
consisténcia. Cada produto € apresentado em fundos neutros, realgcando texturas,
acabamentos e pormenores. A consisténcia do estilo fotografico realca a qualidade
superior dos produtos TEKA e alinha-se com o tom profissional do catélogo.

Os icones e 0s esquemas técnicos sdo uniformes, empregando linhas simples
e limpas e o minimo de pormenores para transmitir eficazmente as carateristicas
dos produtos e os requisitos de instalacdo. S&do dimensionados e alinhados de
forma consistente em todo o catalogo, garantindo a sua integracao perfeita no
design geral. Estes elementos realcam os conhecimentos técnicos da marca e
fornecem valor pratico, ao mesmo tempo que reforcam a consisténcia visual da
mesma.

A identidade visual deste catdlogo € meticulosamente padronizada em todos 0s
aspetos do design, refletindo os valores fundamentais da marca de inovacao,
qualidade e precisdo. Esta normalizacdo assegura uma apresentacao coesa, polida
e de facil utilizacdo, o que reforca a posicdo da marca e melhora a funcionalidade
do catéalogo.
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3.5 Kippersbusch

3.5.1 Caracterizacao da empresa

A Kuppersbusch € uma empresa alema, fundada em 1875, especializada no
fabrico de eletrodomésticos de alta qualidade e equipamento de cozinha
profissional. Com mais de um século de histéria, a marca € reconhecida
mundialmente pela sua inovacéo, design sofisticado e compromisso com a
exceléncia.

Desde as suas origens como fabricante de fogdes a carvdo, a Kuppersbusch
evoluiu para oferecer solu¢cdes tecnologicas avancadas que combinam
funcionalidade, eficiéncia energética e estética. A sua gama de produtos inclui
fornos, placas de fogdo, exaustores, maquinas de lavar louca, frigorificos e outros
aparelhos para cozinhas residenciais e comerciais.

Um dos principais diferenciais da Kiippersbusch € a aposta no design intemporal
e na personalizacdo. A empresa permite que o cliente escolha acabamentos, cores
e detalhes que estejam de acordo com suas preferéncias, tornando cada produto
Unico e adaptado as necessidades especificas do usuéario. Para além disso, a
marca € conhecida por incorporar materiais de alta qualidade e por cumprir
rigorosos padrées ambientais e de eficiéncia energética.

Com sede em Gelsenkirchen, Alemanha, a Kuppersbusch continua a ser uma
referéncia no sector dos eletrodomésticos premium, combinando tradicdo com
tecnologia de ponta para satisfazer as exigéncias de clientes exigentes em todo o
mundo.

3.5.2 Estrutura
O catdlogo Kippersbusch é meticulosamente estruturado, utilizando uma
variedade de tipos de paginas para melhorar a funcionalidade e o aspeto visual. O
seu design reflete um compromisso com a clareza, o profissionalismo e a identidade
da marca, assegurando uma experiéncia de utilizador envolvente e harmoniosa.

A capa é minimalista, mas com impacto. Apresenta de forma proeminente o
logotipo da Kippersbusch, num fundo subtil, enquanto o ano e a palavra catalogo
sao colocadas numa area de fundo branco, oferecendo-lhes mais destaque. Este
design cria uma primeira impressao forte, realcando a identidade moderna e
profissional da marca. A utilizagdo minima de texto e imagens assegura uma
apresentacao elegante e sofisticada.
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2024125 CATALOGUE

Klppersbusch

Figura 118 | Capa do catalogo Kiippersbusch. Fonte: https://www.home-kueppersbusch.com/pt-pt/.

A seccao introdutoria fornece o contexto do catdlogo e mantém a estética
minimalista, apresentando tipografia arrojada e alinhada ao centro criando uma
introducdo ao catalogo. Um espaco branco generoso rodeia o texto,
proporcionando uma sensacao de equilibrio e requinte. A simplicidade desta pagina
estabelece uma continuidade com a capa, reforcando o foco da marca na
sofisticacao.
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| The perfect combination of
tradition and innovation

It is aur vision - and has been far aver 145 years - to make
utchens wath style possible. We revalutianized the kinchen
iving space far aur customers when Friecrich Kuippersausch
ntroduced the frst aven to the market. Every further de-
velopment always offers new passbiities - mere freedom,
teauty, functionality, and efficiency - that make the kitchen
the stylish centerpiece in every househald: a place for indi-
vidual moments. To make this very wision aredity, we have
expanded cur dasign lines

In aoditicn to aur unique GraphiteLine Desgn now comes

aur MattBlack Desgn Line. Minimalist, high-quality, tmeless
The MattBlack series impeesses with a design that has been
reduced ta the essentials, which optmaly accentuates every
wtchen. Well thought-out down to the last detal and equip-
ped with nnovative technologies such as our akotherm®
aven catalyst, for cookng expenences at the highest evel

Kippersbusch stands far high-quality built-in kitchen ap-
pliances with a cesgn CIJI’T; No matter which product you
choose, they all have the unmistakabie Kuppershusch advan-
tages in commoen. Our products convinoe with their perfectly
formed desgn, absalutely ntutive aperation, ana individual
accents

Figura 119 | Seccao introdutéria do catalogo Kippersbusch. Fonte: https://www.home-
kueppersbusch.com/pt-pt/.

O indice fornece uma visdo geral clara e ldgica das seccdes do catalogo,
ajudando os utilizadores a navegar eficazmente. A sua disposicao utiliza uma
tipografia consistente para distinguir os titulos e os nimeros de pagina, garantindo
uma leitura facil. O design mantém uma hierarquia visual, realgcando as seccdes e
mantendo a clareza.
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Semara T and Cond¥ions cen b four 217 Azraenags al kuwpsenbusch com

Figura 120 | indice do catalogo Kiippersbusch. Fonte: https://www.home-kueppersbusch.com/pt-

Cada categoria de produtos comec¢a com uma pagina de divisao da seccao.
Estas paginas apresentam titulos em negrito combinados com imagens
apelativas. A utilizacdo minima de texto de apoio realgca os temas-chave de cada

pt/.

seccdo, mantendo uma apresentacgao limpa e organizada.
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Design line GraphiteLine

Figura 121 | Pagina diviséo do catalogo Kuppersbusch. Fonte: https://www.home-
kueppersbusch.com/pt-pt/.

As paginas de produtos estdo organizadas num sistema de grelha de colunas,
oferecendo uma apresentacao equilibrada de imagens e informacdes textuais. As
fotografias dos produtos sdo apresentadas de forma proeminente,
complementadas por descricées concisas e especificacbes pormenorizadas.

O espaco em branco € utilizado estrategicamente para separar os elementos,
evitando que o design pareca demasiado carregado e permitindo que o contetudo
respire. Os icones e esquemas sao integrados para comunicar visualmente as
principais carateristicas do produto e 0s pormenores técnicos, tornando a
informacao mais acessivel.
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Figura 122 | Pagina de produto do catalogo Kiippersbusch. Fonte: https://www.home-
kueppersbusch.com/pt-pt/.

As paginas técnicas e de acessérios dao prioridade a funcionalidade e a
precisao. As especificacdes e os pormenores de compatibilidade s&o apresentados
em tabelas estruturadas, com esguemas compactos que maximizam 0 espaco
disponivel, mantendo a legibilidade. Os elementos visuais, como desenhos
técnicos proporcionam uma clareza adicional, garantindo que estas paginas de
dados permanecam faceis de utilizar.

130



O catalogo como mediador entre o design editorial e aidentidade visual corporativa

ACCESSORIES. OVENS. COMPACZT APPLIAMCES.

BFSEEES on [EEETE CAC-M  CESNKE CEFIMES | CoaonE [ R=1t)
NS O CE= I <EEaXs

N [4 ik

L1

P

B

B ax1
L] -]

Baiary o e b b

ot iy v e o el

.Ir !.

Figura 123 | Pagina técnica do catélogo Kippersbusch. Fonte: https://www.home-
kueppersbusch.com/pt-pt/.

Em todo o catdlogo existem paginas de promoc¢éo da marca e estilo de vida que
realcam a filosofia de design e a inovagédo de produtos da Kippersbusch. Estas
paginas incorporam imagens em grande escala e icones para apresentar as
qualidades estéticas e funcionais dos produtos, reforcando a posicdo da marca
como lider em design e tecnologia.
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| Top functions for an appetising, healthy and modern diet.
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Figura 124 | P4gina promocao da marca do catalogo Kuppersbusch. Fonte: https://www.home-
kueppersbusch.com/pt-pt/.

A contracapa reflete a simplicidade da capa, apresentando o logoétipo da
Klppersbusch num fundo branco. Esta conclusdo minimalista reforca a
consisténcia geral do design do catalogo, deixando uma impressao final
profissional.
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Kippersbusch
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Figura 125 | Contracapa do catalogo Kuppersbusch. Fonte: https://www.home-
kueppersbusch.com/pt-pt/.

Este catalogo adota uma linguagem de design consistente, caracterizada por
uma tipografia simples, uma paleta de cores contida e uma estrutura de grelha
precisa. Cada tipo de pagina é cuidadosamente concebido para servir o seu
objetivo especifico, quer seja informar, orientar ou inspirar, criando uma
apresentacao polida e sélida dos produtos da marca.
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3.5.3 Elementos constituintes
A tipografia do catadlogo da Kiuppersbusch é uma peca fundamental do seu
design, refletindo a identidade moderna, técnica e de alta qualidade da marca.
Segue meticulosamente as diretrizes do manual de identidade visual da
Klppersbusch, garantindo a consisténcia e fortalecendo a imagem da marca.

O catalogo utiliza exclusivamente Helvetica Neue CE, um tipo de letra escolhido
pelas suas linhas simples, proporc¢des equilibradas e precisao técnica. Este tipo de
letra incorpora a tonica da Kippersbusch na exceléncia da engenharia e no design
intemporal.

Os cabecalhos sao definidos em Helvetica Neue CE 35 Thin, o que Ihes confere
um aspeto elegante e moderno. O peso fino cria uma sensacdo de leveza e
modernidade, chamando a atencdo sem se sobrepor ao layout. Para o corpo do
texto, é utilizada a Helvetica Neue CE 45 Light. Esta variante proporciona clareza
e elegancia, assegurando que o contetdo permanece facilmente legivel, ao mesmo
tempo que complementa a estética minimalista dos titulos.

Para realcar elementos-chave, como nomes de produtos ou carateristicas de
destaque, é aplicada a Helvetica Neue CE 75 Bold. Este contraste de peso da
prioridade a informacéo critica, orientando a atencao do leitor com preciséao.

| Individual and clean

WASHING MACHINES
& TUMBLE DRYERS

Figura 126 | Tipografia do catadlogo Kiippersbusch. Fonte: https://www.home-
kueppersbusch.com/pt-pt/.
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A tipografia segue uma hierarquia clara e bem definida, que distingue entre
titulos, subtitulos e corpo de texto. As especificacbes do manual de identidade
visual, relativas ao espacamento entre linhas sdo rigorosamente seguidas para
melhorar a legibilidade.

Em termos de alinhamento e composicdo tipografica, o texto €
predominantemente alinhado a esquerda, tal como recomendado no manual de
identidade visual. Este alinhamento assegura um fluxo de leitura natural,
preservando o equilibrio visual. Nas colunas mais largas, o texto justificado é por
vezes utilizado para criar um esquema mais estruturado e formal. O alinhamento
mantém-se consistente em todo o catalogo, o que contribui para um design
profissional e polido.

Os icones e os dados técnicos também refletem os mesmos principios
tipograficos. Os icones sdo acompanhados de um breve texto explicativo em
Helvetica Neue CE 45 Light, mantendo a coeréncia visual e textual.

| Top functions for an appetising, healthy and modern diet.

Figura 127 | Tipografia do catadlogo Kiippersbusch. Fonte: https://www.home-
kueppersbusch.com/pt-pt/.

Nas paginas de dados técnicos, sdo utilizados tamanhos de letra mais
pequenos, mas a hierarquia tipografica e as regras de espagamento permanecem
intactas. Isto garante que mesmo as sec¢des com muitos dados séo faceis de ler e
estdo visualmente alinhadas com o resto do catalogo.
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Figura 128 | Tipografia da pagina dados técnicos catalogo Kiippersbusch. Fonte:
https://www.home-kueppersbusch.com/pt-pt/.

A tipografia do catalogo Kippersbusch segue de forma rigorosa o manual de
identidade visual, reforcando o compromisso da marca com a consisténcia e a
precisao.

Ao tirar partido das qualidades técnicas e intemporais da Helvetica Neue CE, o
design comunica eficazmente os valores fundamentais da marca. A aplicacao
consistente da tipografia em todos os elementos do catalogo resulta numa
experiéncia visual coesa e profissional, perfeitamente alinhada com a identidade da
marca lider em eletrodomésticos de cozinha, inovadores e de alta qualidade.

No que toca a grelha do catalogo Kuppersbusch é a base do seu design,
fornecendo uma estrutura disciplinada que assegura a coeréncia visual, o equilibrio
e a hierarquia em todas as paginas. A grelha segue as diretrizes do manual de
identidade visual da Kiuppersbusch, permitindo uma organizacdo consistente do
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conteudo, ao mesmo tempo que se alinha com a estética moderna e técnica da
marca. A sua precisdo e adaptabilidade criam uma apresentacdo unificada,
equilibrando a funcionalidade com a clareza estética.

A grelha do catadlogo uma grelha de colunas, oferece uma abordagem flexivel e
estruturada a disposi¢do dos conteudos, o que permite a integracdo perfeita de
varios elementos, incluindo texto, imagens, icones e dados técnicos, sem
comprometer a harmonia visual.

Os diferentes tipos de paginas do catalogo aplicam o sistema de grelha de forma
Gnica para satisfazer requisitos funcionais e de design especificos.

As margens da pagina sdo dimensionadas de forma consistente para enquadrar
o conteudo, proporcionando uma separacao clara da margem da pagina. Este efeito
de enquadramento melhora o aspeto profissional e organizado do catalogo. As
margens superior e inferior séo ligeiramente menores do que as margens interior e
exterior, realcando o fluxo vertical de informacéo e reforcando a estética limpa e
estruturada do catalogo.

A grelha facilita o estabelecimento de uma hierarquia clara, guiando o olhar do
leitor através do conteddo numa sequéncia légica e intuitiva. Esta estrutura
hierarquica garante que a informacéo chave é prioritaria sem ofuscar os detalhes
secundarios.

A grelha do catdlogo Kippersbusch segue cuidadosamente o0s principios
definidos no seu manual de identidade visual.
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Figura 129 | Grelha do catalogo Kippersbusch. Fonte: Autora.
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"Top functions 7or an appetising, healthy and modern diet.

Figura 130 | Grelha do separador do catadlogo Kiippersbusch. Fonte: Autora.

O layout do catalogo Kuppersbusch reflete a identidade premium, moderna e
técnica da marca. Este serve de enquadramento para a organizacao de diversos
conteudos, assegurando clareza, equilibrio e uma experiéncia de utilizador perfeita.

Cada pégina foi concebida para maximizar a facilidade de utilizacdo e a
coeréncia visual. O layout integra um sistema de grelha com duas colunas, o que
fornece flexibilidade, mantendo a estrutura.

As paginas estédo divididas em seccdes distintas para imagens, texto, icones e
diagramas, criando um fluxo légico que guia o leitor através do contetdo. Esta
abordagem assegura que cada elemento tem um espaco claramente definido,
evitando a confuséo visual e mantendo um aspeto organizado.
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Figura 131 | Layout catalogo Kuppersbusch. Fonte: https://www.home-kueppersbusch.com/pt-pt/.

As margens e as goteiras sdo proporcionalmente generosas, proporcionando
uma moldura clara a volta do conteddo e garantindo um espagamento adequado
entre os conteudos. Este efeito de enquadramento melhora a legibilidade e chama
a atencdo para o contetdo central, dando ao layout uma sensacao de abertura e
equilibrio. A colocagdo coerente dos elementos em todas as paginas reforca o
aspeto profissional e polido do catalogo.

O layout utiliza uma hierarquia visual clara, obtida através da utilizacéo
estratégica da tipografia, do espaco em branco e do alinhamento. Os titulos estéo
posicionados de forma proeminente no topo de cada secc¢do. Os subtitulos e 0
corpo do texto seguem em tamanhos de letra mais pequenos, mantendo uma
progressao logica que ajuda o leitor a navegar facilmente pelo conteudo.
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Figura 132 | Layout catalogo Kuppersbusch. Fonte: https://www.home-kueppersbusch.com/pt-pt/.

O fluxo visual é cuidadosamente concebido para direcionar o olhar do leitor de
um elemento para o seguinte. Nas paginas de produtos, a atencdo do leitor é
atraida em primeiro lugar para as imagens grandes dos produtos, que estdo
posicionadas nas areas superiores da pagina.

As descricdes de texto, os detalhes técnicos e os destaques das carateristicas
sdo depois organizados em seccdes adjacentes, garantindo que a informacao é
apresentada numa ordem compreensivel.

As imagens desempenham um papel essencial no layout, apresentando o
design e a funcionalidade dos produtos.

O layout das paginas técnicas foi desenvolvido para garantir clareza e
funcionalidade. As tabelas, diagramas e especificacbes sé@o organizados em
formatos compactos, mas legiveis, com alinhamento preciso e espagamento
consistente. A utilizagdo de tamanhos de letra mais pequenos para os dados
técnicos assegura que todas as informacdes necessarias cabem no espago
designado sem comprometer a legibilidade. Mesmo nestas sec¢bes densas, a
apresentacdo mantém um aspeto limpo e estruturado.
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Figura 133 | Layout paginas técnicas do catalogo Kuppersbusch. Fonte: https://www.home-
kueppersbusch.com/pt-pt/.

As péaginas divisérias de seccao servem de transicdo visual entre categorias de
produtos. A apresentacdo destas paginas é arrojada e impactante, apresentando
imagens de destaque. Os titulos e o texto introdutério sao alinhados centralmente,
criando um efeito dramatico e mantendo o alinhamento com o sistema de grelha
geral. Estas paginas proporcionam pausas visuais no catalogo, melhorando a
experiéncia do leitor ao delinear claramente as diferentes secc¢des.
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Figura 134 | Layout das paginas separadoras de secc¢édo catalogo Kuppersbusch. Fonte:
https://www.home-kueppersbusch.com/pt-pt/.

O layout deste catalogo tem como base o manual de identidade visual da marca.
A sua estrutura modular, hierarquia visual e alinhamento preciso criam uma
apresentacao limpa, profissional e visualmente atrativa. Ao seguir este manual o
layout ndo s6 melhora a legibilidade e a funcionalidade, como também reforca os
valores fundamentais da marca: inovacao, qualidade e especializacao técnica.

Quanto a paleta de cores utilizada neste catalogo € um componente crucial da
sua identidade visual, estabelecendo uma estética sofisticada e moderna, ao
mesmo tempo que se alinha com as diretrizes da identidade visual da marca.

As cores primarias sao o preto, o branco e o verde, conforme especificado nas
diretrizes do manual de identidade visual. O preto é a cor base, simbolizando
elegancia, profissionalismo e precisao técnica. O branco proporciona um pano de
fundo limpo e neutro para secgdes com muito texto, melhorando a legibilidade e
criando uma sensacéao de abertura.

O preto € amplamente utilizado como fundo nas péaginas divisoras de seccao e
elementos tipograficos e graficos. Esta utilizagdo dominante do preto confere ao
catadlogo um aspeto arrojado e sofisticado, garantindo que as imagens e o texto dos
produtos se destacam com um elevado contraste.
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Figura 135 | Cores do catalogo Kuppersbusch. Fonte: https://www.home-kueppersbusch.com/pt-
pt/.

O branco é utilizado principalmente como cor de fundo da pagina. A combinacéo
de preto e branco proporciona um equilibrio visual limpo, moderno e intemporal. As
areas brancas também funcionam como espaco negativo, impedindo que o design
pareca demasiado cheio e mantendo uma estética minimalista.

A tipografia segue o esquema de cores primarias, com 0 texto a aparecer
normalmente a preto sobre branco ou branco sobre preto, assegurando 0 maximo
contraste e legibilidade.

A paleta de cores é cuidadosamente integrada na fotografia do produto e nas
imagens de lifestyle. Os produtos séo frequentemente apresentados contrafundos
pretos ou neutros, permitindo que os seus acabamentos metalicos, texturas e cores
sobressaiam nitidamente.

As imagens de lifestyle apresentam tons suaves, assegurando que se
harmonizam com o esquema geral de cores, a0 mesmo tempo que incorporam
subtilmente elementos verdes, como plantas ou materiais naturais, para reforcar os
valores da marca.
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Figura 136 | Cores imagem catélogo Kippersbusch. Fonte: https://www.home-
kueppersbusch.com/pt-pt/.

Figura 137 | Cores imagem catélogo Kiippersbusch. Fonte: https://www.home-
kueppersbusch.com/pt-pt/.
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A paleta de cores contribui para o impacto emocional do catalogo, transmitindo
sofisticacao, fiabilidade e modernidade. O preto evoca forca e profissionalismo,
engquanto o branco acrescenta clareza e neutralidade, criando uma sensacao de
precisao técnica.

As cores do catalogo da Kippersbusch alcancam um equilibrio entre o apelo
estético e a clareza funcional. Os tons dominantes de preto e branco estabelecem
uma estrutura profissional e moderna, que proporciona acentos subtis que reforcam
os valores fundamentais da marca. Esta utilizagdo consistente e deliberada da cor
nao s6 melhora o impacto visual do catalogo, como também solidifica a identidade
da Kuppersbusch como lider em eletrodomésticos de cozinha de qualidade
superior.

A fotografia de produto no catalogo da Kiippersbusch é essencial para mostrar
o design, a qualidade e a funcionalidade dos eletrodomésticos da marca.

Este catalogo utiliza dois tipos principais de imagens: as especificas do produto
e as de estilo de vida. As imagens especificas dos produtos centram-se
exclusivamente nos aparelhos, realcando o seu design, carateristicas e
acabamentos com grande clareza. As imagens de estilo de vida colocam os
produtos em ambientes de cozinha modernos, mostrando como se enquadram
perfeitamente em interiores de qualidade superior, a0 mesmo tempo que realgcam
as qualidades desejadas da marca.

Figura 138 | Imagem de estilo de vida catalogo Kippersbusch. Fonte: https://www.home-
kueppersbusch.com/pt-pt/.
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A iluminacdo € suave e uniforme, evitando sombras ou reflexos fortes. Esta
abordagem realca as texturas e os acabamentos, particularmente em superficies
metélicas e de vidro.

As imagens sao consistentemente centradas ou alinhadas com o sistema de
grelha, assegurando o equilibrio visual. Os angulos frontal, lateral e de grande plano
proporcionam uma visdo completa dos produtos e realgam as principais
carateristicas, como painéis de controlo ou acabamentos Unicos.

Figura 139 | Imagem de estilo de vida do catalogo Kiippersbusch. Fonte: https://www.home-
kueppersbusch.com/pt-pt/.

As imagens dos produtos sdo uma parte vital do catalogo, combinando clareza
e sofisticacdo para realcar a qualidade e o design dos eletrodomésticos. S&o
precisas, visualmente impactantes e estdo perfeitamente alinhadas com a
identidade visual da marca.

Acerca da esquematica no catalogo da Kiuppersbusch, desempenha um papel
vital na apresentacao de informagdes técnicas, tais como dimensdes, requisitos de
instalacdo e carateristicas-chave do produto.

Os esquemas fornecem informaglOes visuais detalhadas para ajudar os
instaladores, arquitetos e clientes a compreender as dimensdes dos produtos e 0s
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processos de instalacdo. Servem como uma referéncia rapida e precisa,
minimizando a possibilidade de erros no planeamento da cozinha.

Cada esquema esta perfeitamente alinhado na grelha, assegurando uma
apresentacao limpa e organizada. Os esquemas sdo acompanhados de texto e 0
espacamento é utilizado eficazmente para separar os esquemas de outros
contetdos. As linhas nos esquemas variam em espessura para distinguir entre
contornos de produtos e indicadores de medicdo, enquanto as etiquetas sao
colocadas perto de pegas-chave para maior clareza.
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Figura 140 | Esquematica do catélogo Kippersbusch. Fonte: https://www.home-
kueppersbusch.com/pt-pt/.

Os esquemas sao apresentados a preto sobre fundo branco para um contraste
e legibilidade maximos. As principais dimensfes e anota¢fes séo de facil leitura e
a disposicdo assegura que os diagramas permanecem organizados. Os icones sao
simples e intuitivos, melhorando a compreenséo rapida.

Os esquemas sao um elemento claro, funcional e visualmente consistente do
catadlogo da Kuppersbusch. Comunicam eficazmente pormenores técnicos ao
mesmo tempo que reforcam a imagem precisa e profissional da marca.
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A capa do catdlogo Kippersbusch foi concebida para equilibrar a elegancia
moderna com a funcionalidade, alinhando-se perfeitamente com a estética
premium e minimalista da marca.

Inclui uma fotografia de estilo de vida de uma cozinha elegante e
contemporénea, que mostra os eletrodomésticos Kippersbusch perfeitamente
integrados num interior de alta qualidade. A fotografia € simples, com tons neutros
e iluminagédo suave, realgcando o foco da marca na precisdo e sofisticagdo sem
sobrecarregar o espetador.

Por cima da imagem, encontra-se o texto “2024/25 CATALOGUE”, centrado e
colocado num tipo de letra sem serifa, limpo e moderno, Helvetica Neue CE,
conforme indicado nas diretrizes do manual de identidade visual Kiippersbusch. A
tipografia € contida, com énfase na legibilidade e no alinhamento. O tipo de letra
preto contrasta fortemente com o fundo branco por cima da imagem, criando um
aspeto claro e profissional.

O logétipo da Kiuppersbusch esté posicionado na parte inferior central da capa,
em branco, reforgando subtilmente a identidade da marca sem dominar o design.

A composicao da capa € equilibrada e simples, atraindo o olhar do espetador
desde o titulo até aos elementos centrais da cozinha e depois ao logétipo. A
utilizacdo de um amplo espaco em branco por cima e por baixo da fotografia realca
ainda mais o design limpo e estruturado, que € uma carateristica distintiva da
marca.

202425 CATALOGUE

Klppersbusch

Figura 141 | Capa catalogo Kippersbusch. Fonte: https://www.home-kueppersbusch.com/pt-pt/.
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A contracapa do catdlogo adota uma abordagem ainda mais minimalista.
Apresenta um fundo branco, criando um forte contraste com os tons ricos da
imagem da capa. O logotipo Kuppersbusch é colocado na parte inferior central da
pagina, a preto, mantendo a coeréncia visual da identidade da marca.

Por baixo do logétipo, é apresentado o endereco do website em texto pequeno
e subtil, oferecendo um ponto de contacto digital sem prejudicar a simplicidade
geral do design.

Kippersbusch

Figura 142 | Contracapa do catalogo Kuppersbusch. Fonte: https://www.home-
kueppersbusch.com/pt-pt/.

Tanto a capa como a contracapa seguem a risca o0 manual de identidade visual
da Kippersbusch. A paleta de cores contida, o texto minimo e a composi¢cao
equilibrada séo carateristicas da identidade visual da marca. A utilizacdo do tipo de
letra Helvetica Neue CE, combinada com linhas simples e um amplo espaco em
branco, reforca a énfase da marca na precisao, no profissionalismo e no design
intemporal.

3.5.4 Normalizac&o ldentidade Visual Corporativa
O manual de identidade visual da Kippersbusch apresenta um sistema de
identidade visual meticuloso que reflete os valores fundamentais da marca:
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elegancia, precisdo e intemporalidade. Cada elemento foi concebido para projetar
uma imagem de marca coesa e de qualidade superior.

O logotipo € o elemento fulcral da identidade da marca e baseia-se inteiramente
numa abordagem tipografica sem simbolos adicionais. O tipo de letra utilizado para
o logdtipo realga a dedicacdo da empresa a exceléncia técnica e a simplicidade.

As diretrizes definem regras rigorosas para a colocacao do log6tipo, incluindo
uma é&rea protegida em torno do mesmo, 0 que garante clareza visual e evita
qualquer interferéncia de elementos circundantes.

The Logo. Structure

Klppersbusch

FUR KUCHEN MIT STIL

ageiher with 1

Klppersbusch

FUR KUCHEN MIT STILI

KUppersbusch

FUR KUCHEN MIT STIL

o other elerments may be usad in the protected space.

Figura 143 | Log6tipo no manual de identidade visual Kiippersbusch. Fonte: Kiippersbusch.

O logdtipo é utilizado exclusivamente a preto ou branco, dependendo do fundo,
para manter um elevado contraste e legibilidade. As diretrizes proibem a utilizacéao
de fundos coloridos ou com muito movimento, reforcando a necessidade de um
ambiente visual controlado e profissional.
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The Logo. Backgrounds

Klppersbusch

FUR KUCHEN MIT STIL

KUppersbusch

FUR KUCHEN MIT STIL

Far clear, high-contrast reproduction, backgrounds may b just black or white [100%).

Figura 144 | Log6tipo no manual de identidade visual Kippersbusch. Fonte: Kiippersbusch.

The Logo. Backgrounds

KUCHEN MIT'S

| VB =

The loga may not be placed an busy photo backgrounds.

Figura 145 | Logétipo no manual de identidade visual Kiippersbusch. Fonte: Kiippersbusch.
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O esquema de cores é deliberadamente minimalista, com o preto como cor
principal, o que significa sofisticacdo, modernidade e elegancia discreta. O verde é
utiizado com moderacdo como cor de destaque, simbolizando vitalidade,
crescimento e a associagao da marca a “prazer saudavel’. Esta paleta contida cria
uma identidade visual distinta e memoravel, permitindo que os produtos
permanecam o ponto focal.
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Figura 146 | Cores no manual de identidade visual Kiippersbusch. Fonte: Kiippersbusch.
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World of colour

Figura 147 | Cores no manual de identidade visual Kiippersbusch. Fonte: Kiippersbusch.

A tipografia € um componente fundamental da identidade visual da marca. E
utilizado exclusivamente em todas as aplicacdes a tipografia Helvetica Neue, um
tipo de letra ndo-serifado conhecido pela sua clareza e versatilidade.

Séo utilizados diferentes pesos para estabelecer uma hierarquia tipografica
clara. Os titulos sdo definidos em CE 35 Thin, transmitindo modernidade e leveza,
enquanto o corpo do texto é definido em CE 45 Light para uma legibilidade
otimizada. Os pesos adicionais sao utilizados com moderacao para realcar alguns
componentes.

As diretrizes tipogréaficas garantem que todos os elementos textuais estdo em
conformidade com o espirito técnico e de design da marca.
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Typography

Figura 148 | Tipografia no manual de identidade visual Kiippersbusch. Fonte: Kiippersbusch.

Typography. Parameters

Lorem ipsum
dolor situm amet.

Figura 149 | Tipografia no manual de identidade visual Kippersbusch. Fonte: Kiippersbusch.
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Neste manual de identidade visual é apresentado o design de suportes de
comunicacao incluindo cartdes de visita e papéis timbrados, que refletem o mesmo
nivel de precisdo e elegancia.

Os cartdes de visita apresentam uma disposi¢ao estruturada com espacamento
definido e materiais de primeira qualidade, como o papel espesso com revestimento
mate. Os papéis timbrados seguem um formato igualmente limpo e organizado,
garantindo o reconhecimento da marca e a consisténcia em todas as comunicagdes
profissionais.

Business equipment. Business card

Kioppersbusch

Max Musiermann

Kiipparsbusch Hausgurine GmiH

Figura 150 | Estacionario no manual de identidade visual Kiippersbusch. Fonte: Kiippersbusch.
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Figura 151 | Estacionario no manual de identidade visual Kiippersbusch

Business equipment. Mail signature

M freundiichen Griflen / Best regards,

| KUppersbusch | Max Mustermann

Potohng/Funkson
RessortFunction

Kippersbusch Hausgarate Gabk
Kipprrstumchetralie 16

45883 Grbsarirchon

Tel. 449 () 209/ 401 0

Free 449 (0) 200 / 401 303

Mo Mustermanniiucpgersbusch. 8o

Amtagericht / Local Court
Getserkachon HRB 10837
Goschaftsitvor / Managing Drector
Mark Linenco

ica Neue CE 65 Medum

jeus CE 45 Light

Disclaimer ML Helvetica Neue CE 65 Medium

Capy in Helvatica Neue CE 45 Lignt

. Fonte: Kuppersbusch.

Business equipment. Writing paper

j=l Koppersbusch

Light
or Your ref., ete.: 7 pt; Meadines bold

Logo width: 62 mm

Figura 152| Estacionario no manual de identidade visual Kippersbusch. Fonte: Kiippersbusch.
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O manual de identidade visual proporciona uma apresentacao consistente e
coesa de todos os pontos de contacto, desde cartdes de visita e anuncios a
expositores em lojas e comunicacdes digitais.

A atencdo dada ao minimalismo, a clareza e aos materiais de alta qualidade
reforca a imagem da marca como lider em eletrodomésticos de cozinha de alta
qualidade, projetando confianga, profissionalismo e um apelo intemporal.

As diretrizes de identidade visual corporativa da Kuppersbusch estabelecem
com sucesso uma identidade visual que € ao mesmo tempo distinta e alinhada com
a reputacao de longa data da marca em termos de qualidade e inovacgéao.

Relativamente a analise da normalizacdo da identidade visual corporativa no
catalogo, este aplica de forma consistente as diretrizes da identidade visual da
marca, criando uma apresentacao visual coesa e profissional. Esta adesdo aos
principios reforcam a imagem de precisdo, modernidade e qualidade da marca.

O catalogo utiliza exclusivamente Helvetica Neue CE, tal como especificado no
manual de identidade visual. Os titulos sdo colocados em CE 35 Thin para um
aspeto elegante, enquanto o corpo do texto utiliza CE 45 Light para facilitar a leitura.
A CE 75 Bold é aplicada para dar énfase, por exemplo, aos homes dos produtos e
as carateristicas principais.

O conteudo, incluindo texto, imagens e diagramas, esta alinhado de forma
consistente, criando uma disposi¢cao equilibrada e organizada. As margens e as
goteiras sdo uniformes, garantindo clareza visual e um fluxo estruturado em todas
as paginas.

O catalogo utiliza uma paleta de cores limitada: preto, branco e verde. O preto
é utilizado para fundos em negrito e elementos-chave, enquanto o branco domina
o fundo das paginas para facilitar a leitura. O verde € aplicado com moderacao
como um acento nas imagens de produto para destacar carateristicas, alinhando-
se com o foco da identidade da marca em “prazer saudavel”’ e sustentabilidade.

O espaco em branco é utilizado eficazmente para separar elementos e reduzir
a confusao visual, apoiando a concecao minimalista do catalogo. A apresentacao
mantém-se consistente em todas as paginas, desde as secc¢des de produtos aos
dados técnicos, garantindo um aspeto unificado e polido.

O catalogo da Kuppersbusch segue com rigor as linhas de orientacdo do manual
de identidade visual, normalizando a tipografia, a grelha, a cor e as imagens. Esta
consisténcia refor¢ca a identidade da marca, proporcionando um catalogo limpo,
profissional e visualmente coeso que reflete o posicionamento premium e a filosofia
de design da Kuppersbusch.
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3.6 Sintese de capitulo

Este capitulo apresenta a analise dos catalogos de produto e dos manuais de
normas graficas/manuais de identidade visual/brandbooks de cinco empresas, de
modo a compreender como o catalogo de produto atua como mediador entre o
design editorial e a identidade visual corporativa.

A investigacao consistiu na analise dos elementos constituintes do catalogo e
nas diretrizes presentes nos manuais de normas gréaficas/manuais de identidade
visual/brandbooks de cada empresa, e para além disso foi efetuada uma
comparacao entre ambas, com o0 objetivo de avaliar o nivel de normalizacdo e
consisténcia gréafica dos catalogos.

Para cada caso foram analisados aspetos, como a aplicacdo da tipografia, a
paleta de cores, o0 uso de logétipos, o uso de esquematica, assim como a integracao
de fotografias de produto. Também se analisou as grelhas e layouts utilizados nos
catalogos, observando se seguiam os principios estabelecidos nos manuais e como
isso contribui para a coeréncia da identidade visual.

Esta andlise visa permitir a verificacdo da eficacia dos catalogos de produtos
como extensdes das marcas.
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Capitulo IV — Investigacéo Ativa
4.1 Caracterizacao da Empresa

A Diabus Media foi fundada em janeiro de 2019, com sede em Agueda, com a
missdo de oferecer solu¢cdes completas e inovadoras nas areas de fotografia,
design grafico e impressdo. A empresa proporciona uma vasta gama de servicos,
incluindo fotografia, 3D fotografico, design e impressdo de grande e pequeno
formato. A Diabus Media estabelece parcerias estratégicas com graficas e web
designers especializados, para garantir a mais alta qualidade em todos os projetos.

Com um foco principal no setor mobiliario, tanto para ambientes de escritorio
quanto para mobiliério residencial, a Diabus Media tem uma forte presenca na zona
norte do pais. A empresa orgulha-se de atender clientes de renome como Alital
S.A., Freixotel Lda., Indumeca Lda., e Epoca Mobiliario S.A., oferecendo solugdes
personalizadas que atendem as suas necessidades especificas.

Apds a pandemia, a empresa ampliou as suas parcerias, incluindo a
colaboracdo com o fotégrafo Nuno Dias, um profissional altamente experiente e
reconhecido no mercado. Esta parceria fortalece a capacidade da empresa de
entregar projetos de alta qualidade e inovacao continua.

Esta empresa valoriza profundamente a criatividade, a inovagao e a exceléncia
em todos os seus servicos. Com um compromisso inabalavel com a satisfacdo do
cliente, esta destaca-se num mercado competitivo, onde enfrenta empresas como
Viriato & Viriato, Margues e Associados e Industrimagem, especialmente na regido
de Aveiro e zona norte.

4.2 Projetos desenvolvidos

Neste capitulo serdo apresentados os projetos desenvolvidos durante o estagio,
desde pequenos projetos até aos principais projetos, detalhando as atividades
realizadas, como estas se relacionam com o tema deste relatério e os resultados
obtidos.

Cada projeto reflete aprendizagem e a aplicagdo pratica dos conhecimentos
adquiridos, contribuindo significativamente para o0 desenvolvimento das
competéncias técnicas e profissionais da area.

4.2.1 Calendario de projetos

Nesta seccdo € apresentado o calendario dos projetos desenvolvidos. E
importante destacar que este documento fornece uma visdo geral das atividades e
marcos alcancados ao longo do estagio. De seguida, serdo descritos os detalhes
de cada projeto, incluindo os objetivos, metodologias adotadas e resultados
obtidos. Esta secc¢éo visa oferecer uma compreensdo aprofundada do impacto e
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das contribui¢cdes de cada projeto para a aprendizagem e para a pratica profissional
durante o estagio.

Peq uenos projetos
NOV DEZ JAN FEV MAR ABR MAI Projeto 1

| | Projeto 2
Projeto 3
Projeto 4
Projeto 5
Projeto 6
Projeto 7

00000

Projeto 8

Grandes projetos
® Projetol
@® Projeto?2
® Projeto3
Projeto 4

Tabela 1| Calendério de projetos. Fonte: Autora.
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Pequenos Projetos

Projeto 1 — Esquadrifer
Contextualizagéo:

Localizada em Agueda, a empresa Esquadrifer destaca-se no setor da producio
e comercializacdo de esquadrias metalicas. A sua missdo centra-se na concecao
de solucbes a medida, capazes de responder as especificidades de cada cliente.

Independentemente de se tratar de projetos residenciais, comerciais ou
industriais, a empresa distingue-se pela sua habilidade em integrar tecnologia de
vanguarda com meétodos tradicionais, culminando em produtos de exceléncia
inquestionavel.

Brief:

Foi proposto a empresa o desenvolvimento de um layout e wireframes para
website simples e de facil utilizacdo, com o objetivo de esta estabelecer uma
presenca online, para atender melhor aos seus clientes e expandir 0 seu negdcio.

Desenvolvimento:

Como esta empresa ndo possui website ou nenhuma outra plataforma online
era muito dificil obter alguma informacédo sobre a mesma, desde servicos que
prestavam até horarios de funcionamento.

O cliente comunicou que o seu objetivo era ter um website muito simples apenas
para manter a empresa atualizada, e para apresentar os trabalhos que
desenvolvem, e para ter como base o website da concorréncia: Refal.

Comecou-se por fazer uma pesquisa sobre websites da area da industria
metallrgica e no website fornecido pelo cliente, e observou-se que a paleta de
cores utilizada é sébria e corporativa, com algumas cores contrastantes utilizadas
nos grafismos ou na tipografia, esta é legivel e utilizada de forma hierarquica com
o objetivo de destacar informacbes importante. Sdo utilizadas imagens de
qualidade que destacam os processos de cada empresa. O layout utilizado nestes
websites € responsivo e de navegacdo intuitiva de maneira a ser facil e simples
para encontrar as informacdes necessarias.

Desenvolveram-se os wireframes, o logotipo da empresa foi colocado no canto
superior esquerdo, e a barra horizontal do menu foi colocada nano canto superior
esquerdo. A cor escolhida para a barra do menu € a cor utilizada no log6tipo, os
botdes do menu séo as palavras-chave gue remetem a cada pagina do website,
guando o utilizador clica num dos bot6es do menu o botdo que é selecionado, a
tipografia fica a branco e bold, para que este possa saber a qualquer momento em
gue pagina se encontra.

A tipografia escolhida foi a Helvética, devido a sua legibilidade e simplicidade,
além disso esta fonte é utilizada em 2.2 plano no logétipo da empresa. Esta
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tipografia foi utilizada de forma hierarquica, o bold para titulos e alguns destaques,
e o light para o corpo de texto.

Criou-se um rascunho de um website de facil navegacdo. Seis paginas de
navegacao, uma pagina inicial com um slideshow com imagens fornecidas pelo
cliente, que demonstram 0s servicos que a empresa oferece; uma pagina para
apresentar a localizacdo da empresa e 0 seu horario, uma pagina onde se revela a
histéria da empresa, uma pégina que dispde 0s servigos prestados pela empresa,
uma pégina de produtos e uma pagina de contactos.

Sobre  Produtos  Servigos  Localizagdo Contactos

Figura 153| Layout Pagina Inicial. Fonte: Autora

:DQ: &5QUADIQIFEE’ Home Produtos  Servicos  Localizagéo Contactos

AN

-

7

SOBRE NOS

A empresa Esquadrifer tem 4 anos, tendo sido criada em Outubro de
2019. A sua sede fica localizada em Barr6, Agueda.

A sua atividade principal foca-se no fabrico de acessoérios em aluminio,
pecgas metélicas e prestagao de servigos.

A Esquadrifer € uma empresa que tem como foco principal o cliente.

Atende-lo, Acompanha-lo, Informa-lo e Caminhar com ele.

Os objetivos da empresa em termos de resultados também sao muito
ambiciosos, mas acreditamos que com a postura de entrega e muito

trabalho conseguiremos alcancar os nossos objetivos e ainda o
bem-estar dos nossos colaboradores e familiares.

Figura 154| Layout Pagina Sobre. Fonte: Autora
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3 soounonees

PRODUTOS

ESQUADROS DE ALUMINIO

ACESSORIOS DE PORTOES

SERVICOS

Figura 155 | Layout Pagina Produtos. Fonte: Autora

3 coounonees

ESQUADROS DE ALUMINIO

Ref. 73]
i | Altur
12 250
14 200
6| 200
18 3 200
22 150
25 150
37 150

CENTRADO, DESCENTRADO
EN- Centered, Discentered
FR- Centré, Decentré
ES- Centrada, Descentrada
Teta (mm). [ =846
Teta (mmiS, =4,5e6

OUTRAS MEDIDAS POR ENCOMENDA
EN- Other measures on request

FR- Autres mesures sur demande

ES- Otras medidas sobre pedido

Para mais informagdes entre em contacto

Figura 156 | Layout PAgina de descri¢do de produtos. Fonte: Autora
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4

EEDUADIQIF&I? Home  Sobre  Produtos Localizag&o Contactos

f,’l:]ﬁ‘x

SERVICOS

A ESQUADRIFER oferece uma vasta gama de servigo:
* Maquinagao de pegas em aluminio;
* Produgao de Pequenas ou em Grandes séries;

* Maquinagao CNC 3 eixos;
* Furagao, roscagem, corte e fresagem,
* Produgao de pegas a partir de perfis de aluminio;

Esta diversidade de servigos € possivel gragcas a adaptagdo de maquinas e
a grande versatilidade dos nossos colaboradores.

Figura 157 | Layout Pagina Servigos. Fonte: Autora

;%%; ESQUADRIFER Home  Sobre  Produtos  Servigos Contactos

Morada

) Zona Ind. Nascente/Poente
2 Q § = Estrada Nacional 1 Sul
Qs X Qi [} 3750-351 Barr6, Agueda - Portugal

[y Horarios

Kot : 9 Segunda 08:00-12:30h / 13:30-17:00n
° Terca  08:00-12:30h / 13:30-17:00h
Quarta  08:00-12:30h / 13:30-17:000
0 90 Quinta  08:00-12:30h / 13:30-17:000
0 : Sexta  08:00-12:30h / 13:30-17:00n

Q Sabado  Fechado

A\ Domingo Fechado

po

Figura 158 | Layout PAgina Localiza¢&o. Fonte: Autora
e
e ESQUADRIFER Home Sobre Produtos  Servigos  Localizagao

CONTACTE-NOS

Mensagem

% +351 914 127 629 D

esquadrifer.empresa@gmail.com

Figura 159 | Layout Pagina Contactos. Fonte: Autora
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Depois de finalizados estes layouts foram enviados ao cliente para aprovacéao.
Quando o projeto foi aprovado pelo cliente, a empresa avancou para a
implementacéo deste website (feita por alguém fora da empresa).

Durante a implementacdo do website foi necessario realizar diversas
adaptacdes para garantir a funcionalidade tanto em dispositivos méveis quanto em
computadores.

Inicialmente, o design e as funcionalidades foram concebidas de maneira a
atender as necessidades basicas dos utilizadores. No entanto, ao final do processo
de desenvolvimento, verificou-se a necessidade de alterar alguns elementos
especificos para otimizar a experiéncia do utilizador em diferentes plataformas.

,‘_% % & sQ UA DRIFER Sobre Produtos Servigos Localizagao Contactos

?.
experlente e
I L

especializada no seto

>
~

:37!%( &SQUADRDIF&I? Sobre Produtos Servigos Localizacio Contactos

Somos uma empresa
experiente.e

especializada no setor

Figura 160 | Website Esquadrifer. Fonte: https://esquadrifer.pt/
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A empresa Esquadrifer tem 4 anos, tendo sido criada em Outubro de 2019. A sua sede fica localizada em Barrd, Aqueda. A sua atividade principal
foca-se no fabrico de acessdrios em aluminio, pegas metalicas e prestagao de servigos.

A Esquadrifer é uma empresa que tem como foco principal o cliente. Atende-lo, Acompanhi-lo, Informa-lo e Caminhar com ele. Os objetivos da
empresa em termos de resultados também sdo muito ambiciosos, mas acreditamos que com a postura de entrega e muito trabalho conseguiremos
alcangar os nossos objetivos e ainda o bem-estar dos nossos colaboradores e familiares.

Figura 161 | Website Esquadrifer. Fonte: https://esquadrifer.pt/

B somvomees

Esquadros de Aluminio

: H ‘ b B / ‘ ’i‘\. !’nf‘ N
AL AN A fﬂ NP é

Acessorios de Portoes

(“
4
1

A YR N

=

Figura 162 | Website Esquadrifer. Fonte: https://esquadrifer.pt/

Esquadros de Aluminio

Ref.
2 250
3 250
34 . 150
36 150
37 150
A 150

CENTRADO, DESCENTRADO

FR- Centré, Decentré
ES- Centrada Descentrada

Figura 163 | Website Esquadrife. Fonte: https://esquadrifer.pt/
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3 esquADRIFER

Servigos

A ESQUADRIFER oferece uma vasta gama de servigo:
« Maquinagao de pecas em aluminio;

* Producdo de Pequenas ou em Grandes séries;

* Maquinagao CNC 3 eixos;

» Furagdo, roscagem, corte e fresagem;

* Producdo de pegas a partir de perfis de aluminio;

Esta diversidade de servigos é possivel gragas a
nossos colaboradores.

Figura 164 | Website Esquadrifer. Fonte: https://esquadrifer.pt/

de maquinas e a grande i dos

# ESQUADRIFER Localizagao
vz OETAXO 22
CONTUMIL PRASO
BOL
CERRADO
Pinheiroda _ -prADOS
BiNRERG Bemposta
RN @ Watermit Moinho Garcia cal MORADA
Turbolenhas - Reparagdo
i e 9 Zona Ind. Nascente/Poente
Estrada Nacional 1 Sul
CuRVAL 3750-351 Barrd, Agueda - Portugal
(243)
BARREIRO <z
DE CIMA
COCHE
ARREIRO HORARIO
10 MEIO cHaque
BARREIRO :00-12: :30-17:
= BARREIRC St Segunda a sexta: 08:00-12:30h / 13:30-17:00h
a3 SANTIAIS CavaisBranca MS“B‘M Sabado, Domingo e Feriados: Fechado
DEVESA COVAIS
Quinta das Relvaso
CARVALHAIS
£scusa
+

) LAGiNaS
- L
- Google Ciinica da fala @) st
. Atabosdeecado

Dados dormana £2024  Terrmos

Figura 165 | Website Esquadrifer. Fonte: https://esquadrifer.pt/

# ESQUADRIFER Contactos

Name Email

Name Name

Message

Message

o Telefone Email Address
D 4351914127629 esquadriter.empresa@gmail.com

§

Figura 166 | Website Esquadrifer. Fonte: https://esquadrifer.pt/
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Projeto 2 — Indumeca
Contextualizacao:

A Indumeca é uma empresa metallrgica especializada, sediada em Baiao,
Portugal. Conhecida pelo seu fabrico de metais de precisdo, a empresa atende a
varios sectores industriais, oferecendo produtos que vao desde pecgas de maquinas
personalizadas a montagens complexas. A Indumeca utiliza tecnologias de fabrico
avancadas e segue normas de controlo de qualidade rigorosas, garantindo a
fiabilidade e a durabilidade dos seus produtos. A empresa também d& prioridade a
sustentabilidade ambiental nas suas operac¢des, com o objetivo de reduzir a sua
pegada ecoldgica, mantendo uma elevada eficiéncia. O compromisso da Indumeca
com o envolvimento da comunidade e o desenvolvimento econdmico em Baido faz
dela um elemento chave na industria local.

Brief:

Foi proposto a empresa a criacdo de um cartdo de Natal digital para a empresa
Indumeca enviar aos seus clientes, com uma mensagem de agradecimento e votos
para um novo ano.

Desenvolvimento:

No inicio fez-se uma pesquisa sobre o tema e verificou-se que os cartbes de
Natal apresentam um design festivo para transmitir a atmosfera da época. As cores
utilizadas sdo cores tradicionais, como vermelho, verde e dourado, que sao
frequentemente incorporadas de forma a relembrar o espirito natalicio. Elementos
classicos, como arvores de Natal, flocos de neve, presentes entre outros, sao
frequentes. A tipografia pode variar, desde a elegante a divertida. Detalhes como
brilhos, estampas com texturas e acabamentos metalizados sdo regularmente
utilizados para adicionar um toque especial e festivo aos cartées.

Comecou-se por definir uma paleta de cores que incorpora os toques festivos:
o vermelho, o verde e alguns detalhes dourados para adicionar elegancia. A
tipografia desempenhou um papel crucial. Para o titulo selecionou-se a tipografia
“Billion Dreams”, uma fonte que transmite alegria e elegancia, para o corpo de texto
utilizou-se a tipografia “Montserrat”, pois € uma fonte mais facil de leitura que
transmite simplicidade e requinte. A mensagem escolhida foi escrita pela empresa.

Para o primeiro rascunho criaram-se elementos visuais classicos associados ao
Natal como pinhas, flocos de neve, entre outros. Estes foram desenhados com base
na linha, de forma a transmitir a sensacdo que este cartdo era feito a méo, algo
mais simples e pessoal para os clientes desta empresa.
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M{

DDQQDEQO ANO NOVO

fndumeca

Figura 167 | Rascunho 1 cartdo Indumeca, Fonte: Autora

Logo apds a conclusédo do primeiro rascunho, este foi enviado para o cliente
para aprovacdo. Posteriormente a conversar com o cliente este enviou uma
imagem de exemplo daquilo que pretendia, algo mais simples, com tons azuis,
dourados e prateados.

FELCIZ NATAL

1s Descober

Figura 168 | Imagem inspiracéo enviada pelo cliente, Fonte: Indumeca

O projeto foi alterado de acordo com as alteracfes requisitadas por parte do
cliente. Alterou-se a cor de fundo do cartdo para um azul escuro, mantiveram-se 0s
flocos de neve, dentro das cores definidas e criou-se um elemento grafico, arvore
de natal, simplificada. Depois destas alteracbes o projeto foi aprovado e
desenvolveu-se, a pedido, do cliente, uma versao em espanhol.
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Estimado cliente,

Com o ano quase a terminar queremos agradecer
toda a confianca e amizade que nos dedicou ao

longo deste ano.

Desejamos que 2024 fortaleca os lagcos que nos
unem’e que seja um ano pleno de oportunidades

de crescimento.
; 731'4 ,
YA

indumeca

Figura 169 | Cartéo final versao portugués, Fonte: Autora

Estimado cliente,

_Queremos agradecerle toda la confianzay
amistad que nos habéis brindado a lo largo de este
ano.

Esperamos que el 2024 fortalezca los lazos que nos
uneny que sea un ano lleno de oportunidades de
crecimiento.

indumeca

Figura 170 | Cartéo final versdo espanhol, Fonte: Autora
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Projeto 3 — Cantinho da Sofia
Contextualizacao:

O cantinho da Sofia € uma loja de venda ao publico que se situa em Agueda.
Esta distingue-se por ser mais do que uma simples loja, € um espaco onde a paixao
pela moda, pela decoragéo e pelo artesanato se entrelagam para criar um ambiente
acolhedor e inspirador. Esta loja vende roupa, bijuteria e maquilhagem.

Brief:

bY

Para este projeto foi pedido a empresa para desenvolver uma lona, um
autocolante e uma etiqueta de roupa para a loja. O objetivo geral é criar uma lona
visualmente impactante, autocolantes e etiquetas, marcantes que representem
eficazmente a imagem da marca.

Desenvolvimento:

Como esta loja ndo tem nenhum logétipo ou identidade visual, desenvolveu-se
um logotipo provisorio, para utilizar nestes projetos, que combina a criatividade
tipografica e o toque pessoal para refletir a marca da loja.

Este tem por base o nome da loja, o foco esta na letra “O” maior que as restantes
letras, criando um elemento de destaque distinto e acrescentando um caracter
anico ao logotipo. Este “O” ampliado ndo s6 atrai a atengdo, como também
proporciona uma caracteristica estilistica que o distingue dos restantes,
aumentando o reconhecimento da marca.

A escolha desta tipografia foi devido a esta ser um tipo de letra sem serifa,
delicada e elegante que transmite a sensacdo de sofisticacdo e qualidade, em
conformidade com o caracter estético da loja.

Para além do elemento tipografico principal o logétipo incorpora o nome da
proprietaria da loja, apresentado numa tipografia manuscrita, esta tem como
objetivo simular a assinatura, acrescentando um toque pessoal e humano que
sugere o cuidado e a autenticidade. Este elemento personifica o logotipo, ligando a
identidade da proprietaria diretamente a marca da loja.

A sobreposicdo de um tipo de letra estruturado e serifado com a qualidade fluida
e organica da assinatura manuscrita cria uma dindmica visual equilibrada. Este
contraste ndo s6 chama a atencdo, como também promove uma narrativa de
servico a medida ou de atencao personalizada, atributos-chave para a distincédo da
loja num mercado competitivo.

Foi dada uma atencdo cuidada a escala e ao espacamento de ambos 0s
elementos textuais para garantir a legibilidade e a harmonia estética.
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Lona:

Para a lona, foi requisitado pela cliente, que esta tivesse muita cor e imagens
de moda e beleza impactantes e chamativas, com o objetivo de chamar a atencao
dos clientes.

Para o processo de criagao deste projeto comecgou-se pela selecdo de imagens
chamativas e de alta resolucdo que captam a esséncia da loja. As imagens séo
colocadas em esquadrias hexagonais, organizadas em forma de “colmeia”, o que
confere um toque geométrico dindmico e moderno ao design deste banner. Esta
estrutura permite ndo sé organizar os elementos visuais de forma eficaz, mas
também garantir que cada imagem contribui para uma estética coesa.

No centro esta posicionado o logotipo temporario, que serve como ponto focal,
este situa-se estrategicamente posicionado a fim de chamar a atencao e consolidar
0s elementos visuais circundantes. Era crucial que este se contraste o suficiente
com o fundo para se destacar, mas que estivesse em harmonia com o design geral.

Para reforcar o impacto visual foram incorporados elementos graficos
complementares, como linhas onduladas e formas geométricas que sao utilizados
de modo a complementar o motivo hexagonal e as imagens fortes. Sem
sobrecarregar o projeto, estes funcionam como pormenores ornamentais e guias
gue conduzem o olhar do espetador para o centro.

O esquema de cores foi escolhido em conformidade com as qualidades
arrojadas e intensas das imagens. Foram selecionadas cores que complementam
os tons fortes e vivos das fotografias.

Figura 171 | Lona para O Cantinho da Sofia. Fonte: Autora.
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Autocolantes:

A criacao deste design de autocolante implica uma abordagem intencional de
modo a transmitir gratidao aos clientes, mantendo a identidade da marca. Para este
autocolante a cliente pediu que se utilizasse uma cor arrojada, e escolheu-se a cor

utilizada anteriormente no logétipo, um castanho avermelhado, que reflete a
estética da loja.

O layout indica 0 nome da loja numa tipografia leve e legivel, num tamanho mais
reduzido, circundado o perimetro do autocolante, criando um contraste equilibrado.
A palavra de destaque “Obrigada” é enfatizada pela tipografia “Baristo”, esta
transmite uma mistura de elegancia classica e estilo contemporaneo, as suas
arestas arredondadas e tracos subtis conferem uma sensacdo calorosa e
convidativa a este design.

Abaixo, a mensagem complementar “pela sua compra” é apresentada num
tamanho inferior complementando o design geral, a tipografia utilizada para esta
mensagem foi a “MADE Canvas” devido as suas linhas elegantes e precisao
geométrica que transmitem uma sofisticacdo contemporanea. Para conferir um
toque pessoal, incluiu-se 0 nome da cliente numa tipografia manuscrita, utilizada
anteriormente na lona, simulando uma assinatura. Este elemento aumenta a
autenticidade e reforca a ligacdo entre a marca e os seus clientes.

As linhas onduladas no fundo criam um padréo, conferindo interesse visual sem
desviar a atencdo da mensagem central, conferindo assim, um elemento dinamico
ao autocolante.
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Figura 172 | Autocolante para O Cantinho da Sofia. Fonte: Autora.
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Figura 173 | Mockup de autocolantes para O Cantinho da Sofia. Fonte: Autora.

Etiqueta

Para a etiqueta determinou-se que o fundo desta seria tipo cartdo, evocando
assim, uma sensacao tatil e rastica que se alinha com a marca.

No topo da etiqueta, a “assinatura” estabelecida anteriormente, € utilizada de
forma repetida em branco cobrindo a zona superior, no entanto a opacidade deste
elemento é reduzida de forma a permitir que os outros elementos permanecam em
evidéncia.

No centro da etiqueta, o logotipo criado anteriormente, € exibido de forma
proeminente, em branco, servindo como um ponto focal que reforca o
reconhecimento da marca, a tonalidade branca destaca-se contra o fundo,
garantindo nitidez e impacto.

Na parte inferior, numa fonte mais reduzida para ndo sobrecarregar o design,
estéo listados os produtos que esta loja oferece. Esta seccao foi concebida para
ser clara e legivel, utilizando uma tipografia simples e elegante que complementa
a estética geral.

No fundo da parte inferior, sdo incorporadas linhas onduladas subtis, em branco,
estas acrescentam um elemento dinAmico a este design mantendo um aspeto
coeso com o0s restantes elementos deste projeto.
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Figura 174 | Etiqueta para O Cantinho da Sofia. Fonte: Autora.

Figura 175 | Mockup da etiqueta para O Cantinho da Sofia. Fonte: Autora.
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Projeto 4 — Ubanho
Contextualizacao:

A marca Ubanho € uma marca derivada da empresa Antonio Areias Marques,
esta € uma empresa armazenista distribuidora de solu¢gbes para salas de banho.
Com uma marca prépria pensada no conforto e comodidade associada ao prazer
da harmonia no design dos acessorios que desenvolvem.

A Ubanho surge como uma referéncia incontornavel, fundada sobre os pilares
da qualidade, sofisticacdo e sustentabilidade, esta empresa sediada em Agueda
foca-se em solucdes hidricas.

Cada linha de produtos é meticulosamente concebida de forma a proporcionar
uma experiéncia unica e memoravel. Desde as elegantes torneiras que adornam
as casas de banho aos sistemas de chuveiro que transformam o banho num ritual
revigorante, cada peca € uma obra-prima de engenharia e design. A Ubanho
orgulha-se do seu compromisso com a sustentabilidade ambiental e com a
satisfacdo dos clientes.

Brief:

Foi solicitado o desenvolvimento de um design de embalagem elegante e
informativo para um produto de torneira. Uma estrutura de caixa alta, na frente deve
apresentar de forma proeminente o produto, e representando este num ambiente
de cozinha. Apresentar os elementos de informacédo de forma simples e concisa.
Era essencial um elemento para assinalar os acabamentos possiveis. O objetivo
principal era desenvolver uma embalagem que apresente o produto de forma clara,
garantindo o reconhecimento da marca.

Desenvolvimento:

O plano frontal da caixa € considerado o principal ponto focal para atrair a
atencdo do consumidor. Neste caso, € utilizada uma grande imagem do produto,
apresentada de forma proeminente, demonstrado a torneira, esta imagem serve
para dar aos clientes uma representacao visual clara do produto que estao a pensar
comprar, num fundo branco e limpo. Para além disso, é apresentada também uma
imagem mais pequena da torneira a ser utilizada numa cozinha, que fornece um
contexto pratico para a sua aplicacdo. Esta imagem encontra-se inserida num
retdngulo com os cantos arredondados para suavizar 0 seu contraste com 0s
restantes elementos.

A acompanhar estas imagens esta o nome e a descricdo do produto, centrados
na parte superior da caixa. O texto esta estrategicamente colocado de forma a ser
de féacil leitura e informativo, fornecendo detalhes essenciais sobre as
caracteristicas e vantagens da torneira.

Com vista a melhorar o aspeto visual e reforcar a identidade da marca, foram
incorporadas barras azuis na parte superior e inferior da caixa, contrastando com o
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fundo branco. A barra azul inferior tem um objetivo funcional, proporcionando uma
area dedicada a marcacao dos acabamentos disponiveis do produto.

No plano posterior da caixa, na parte inferior, encontra-se um desenho técnico
da torneira, este inclui medidas exatas, permitindo aos consumidores uma
compreensao mais profunda do produto. Na parte superior, sdo apresentadas
imagens adicionais que demostram o0s varios acabamentos disponiveis para a
torneira, permitindo que os clientes visualizem as suas opc¢oes.

Em todo o design da embalagem a marca grafica da empresa desempenha um
papel crucial no reforco do reconhecimento e da confianca da marca. E
apresentada de forma proeminente tanto na parte da frente como na parte de tras
da caixa, centrado na parte superior. Esta colocagdo consistente garante que a
marca permanece visivel e reconhecivel para os consumidores.

WATER PLEASURES -
WATER PLEASURES

DOMUS DOMUS

MONOCOMANDO DE BANCA MONOCOMANDO DE BANCA

Chuveiro com 2 tipos de jato

Com mola

CROMADO REF. 23425CR

iﬂ
H OURO ESCOVADO REF. 234250E

{\L INOX ESCOVADO REF. 23425IN

p PRETO REF. 23425PR

- CROMADO OURO ESCOVADO .
- PRETO INOX ESCOVADO .

Figura 176 | Frente e verso da caixa de torneira Ubanho. Fonte: Autora.
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Projeto 5 - Ubanho
Brief:

Foi solicitado a empresa Diabus Media o desenvolvimento de uma embalagem para
um kit de toalheiros. Esta embalagem deve de apresentar o kit que vira dentro da
caixa assim como um descritivo e especificagdes do mesmo. O objetivo principal
deste projeto € desenvolver uma embalagem simples, mas chamativa para
apresentar o produto de forma clara.

Desenvolvimento:

Para este projeto optou-se por uma abordagem moderna limpa e funcional. O
design geral transmite sofisticacdo através da utilizacdo da cor, tipografia e do
layout, visando a clareza e a elegancia, mas mantendo uma estética minimalista.

No plano frontal utilizou-se um efeito marmore em tons cremes suaves como
plano de fundo. No centro da caixa colocou-se o logétipo da empresa, 0 nome do
kit e uma pequena anotagdo sobre este, com 0 objetivo que estes elementos
fossem os primeiros a captar a atencdo do cliente. Para além disso colocou-se no
lado esquerdo da caixa, uma imagem das pecas que estdo incluidas neste Kkit,
oferecendo, aos clientes, uma representacao visual clara dos produtos. No lado
direito da caixa colocou-se uma descri¢cao das pecas que compdem este Kit.

No plano traseiro da caixa sdo apresentados os desenhos técnicos de cada
elemento, com as medidas exatas de cada. Na parte superior incluiu-se,
novamente, a marca gréafica da empresa, centrado, de forma a reforcar a marca na
mente do consumidor. Por fim na parte inferior deste plano foram colocados os
acabamentos disponiveis do kit, com um quadrado ao lado de cada, para assinalar
qgual o acabamento do kit de cada caixa.

. - NHe®s
I~ HA
\ o
B ot S Fddien v loasbncs
I~ A L FA Kit composto por:
1 Toalheiro de 60 cm 1Toalheiro de 30 cm
|- Kit de Toalheiros 1Toalheiro de 45 cm 1Porta - Rolos
¢ 5 pecas 1 Cabide
| Ago Inox AISI304

Figura 177 | Plano frontal kit toalheiros Ubanho. Fonte: Autora.
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Figura 178 | Plano traseiro kit toalheiros Ubanho. Fonte: Autora.
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Projeto 6 —Vestof
Contextualizacao:

A Vestof é uma empresa que se localiza em Agueda, especializada na producéo
e comercializacdo de mobiliario industrial, com foco em solucbes para vestiarios e
espacos de trabalho. Com uma vasta experiéncia no mercado, oferecem produtos
de alta qualidade e durabilidade, fabricados com materiais de primeira linha e
seguindo rigorosos padrdes de seguranca.

A sua viséo é ser lider no mercado de mobiliario industrial, reconhecidos pela
qualidade dos seus produtos e exceléncia no atendimento ao cliente. Com o
objetivo de ser uma referéncia no setor, com uma marca forte e reconhecida pela
sua durabilidade, seguranca e design moderno.

A sua missao € fornecer mobiliario industrial de alta qualidade e durabilidade
para as empresas, instituicdes e outras entidades que procuram solucdes para
vestiarios e espacos de trabalho. Acreditam que o seu mobiliario é capaz de
melhorar a organizagao e eficiéncia desses espacos, bem como contribuir para um
ambiente de trabalho mais seguro e confortavel.

Brief:

Foi solicitado a concecdo de um cartéo de visita que refletisse a identidade da
Vestof, com énfase na simplicidade e no profissionalismo. O principal objetivo é
apresentar de forma proeminente a empresa garantindo o reconhecimento imediato
da marca. O objetivo geral € criar um cartéo de visita visualmente marcante e coeso
que represente eficazmente a marca, fornecendo simultaneamente informacdes
vitais a potenciais clientes.

Desenvolvimento;

Para este projeto, tinha-se como objetivo desenvolver algo que destaque a
identidade da marca de forma eficaz.

Decidiu-se criar um cartdo com frente e verso. Na frente o foco foi a marca
grafica da empresa, centrado num fundo branco, de forma a enfatizar o nome da
marca e garantir um reconhecimento imediato da mesma. A simplicidade do layout
aumenta a legibilidade e deixa uma impressao duradoura.

No verso do cartdo colocou-se um fundo preto elegante, com a marca gréafica
na sua versdo monocromatica em segundo plano e com a opacidade reduzida.
Colocada em escala de cinzentos com opacidade reduzida, integra-se
perfeitamente no design, permitindo que as informacgdes de contacto e o endereco
ocupem o lugar central.

Este posicionamento intencional garante que, embora a marca grafica mantenha
a consisténcia da marca, funciona mais como um elemento de apoio do que como
um ponto de atencdo. Ao adotar esta abordagem, o layout alcanca um equilibrio
harmonioso entre a marca e a transmissao de informacoes essenciais, garantindo
clareza e profissionalismo.
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A tipografia utilizada foi a Accord Alternate em Extrabold, 10pts para o nome, e
em light em 6 pts para as restantes informacdes. Esta fonte foi escolhida devido a
sua simplicidade e legibilidade. Utilizaram-se icones, de uma biblioteca de icones,
que representam cada informacao colocada no cartéo.

-

Figura 179 | Mockup cartdo Vestof, Fonte: Autora.

=

Figura 180 | Mockup cartdo Vestof, Fonte: Autora.
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Projeto 7 — A. J. Nogueira
Brief:

Para este projeto foi solicitado o desenvolvimento de um desdobravel que
demonstrasse as novidades que iriam constatar no catalogo aos clientes, e que
pudesse ser distribuido numa feira. O objetivo era criar algo chamativo e elegante.

Desenvolvimento:

Este desdobravel apresenta um layout limpo e organizado que equilibra a
funcionalidade com a estética moderna. O design desenvolvido adota uma
abordagem minimalista, dando prioridade a clareza e a comunicacao efetiva. Para
este folheto ndo se pretendia utilizar muita informacdo, mas sim imagens que
demonstrassem 0s novos produtos.

O esquema de cores € discreto e neutro, utilizando as mesmas cores da capa do
catalogo. A utilizacdo dos tons neutros ajuda a focar na informacéo essencial sem
sobrecarregar o leitor.

A fonte utilizada foi a Acta Display, que sendo serifada, contribui para o aspeto
elegante do desdobréavel. O seu alinhamento é consistente, ajudando assim, a guiar
o olhar do leitor de maneira suave.

Este desdobravel inclui elementos graficos minimos, linhas onduladas nas
extremidades para criar um design mais elegante, e menos monétono. Esta decisédo
contribui para uma apresentacdo mais corporativa e simples, em que o foco se
mantém nas novidades que o desdobravel apresenta

No plano frontal colocou-se o logétipo ao centro, o website da empresa e uma
anotagcdo a anunciar as novidades. Na parte traseira do folheto incluiram-se as
informagdes de contacto essenciais, na parte inferior, garantindo assim que estas
estdo acessiveis sem prejudicar a mensagem promocional.
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Figura 181 | Plano exterior desdobravel A.J.N., Fonte: Autora.

Figura 182 | Plano interior desdobravel A.J.N., Fonte: Autora.
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Projeto 8 - Lova
Contextualizacao:

LOVA é a nova submarca de luxo da conceituada C.A.L Colchdes, criada para
oferecer uma experiéncia de conforto e sofisticacdo inigualaveis. Com foco na
exclusividade e na qualidade artesanal, LOVA produz colchdes feitos a méo, com
materiais nobres e tecnologia de ponta, voltados para o publico que busca um sono
reparador aliado ao mais alto padrédo de luxo. Cada detalhe é cuidadosamente
pensado para proporcionar uma sensacdo Unica de bem-estar, refletindo o
compromisso da C.A.L. com a exceléncia e a inovacao.

Brief:

Foi solicitado a empresa o desenvolvimento de um log6tipo para uma nova
marca de colchdes de luxo feitos a méo, e o correspondente manual de normas
graficas, com o objetivo de criar um logétipo elegante, classico e intemporal.

Desenvolvimento:

Este projeto iniciou-se com uma pesquisa de logotipos de colchdes e logotipos
de luxo e verificou-se que os log6tipos de colchdes incorporam o conforto e a
tranquilidade através dos seus designs simples.

Estes apresentam fontes sem serifa, suaves e arredondadas e utilizam
simbolos/icones que evocam a sensacao de suavidade e relaxamento, transmitindo
de imediato o objetivo da marca num sono repousante. As cores consistem em tons
calmos entre os azuis e brancos, estas remetem a serenidade e noites tranquilas.
E um design simples que transmite uma promessa de conforto e qualidade aos
potenciais clientes.

Os logétipos de luxo séo simples e elegantes, estes utilizam, maioritariamente,
tipografias com serifa que remetem a sofisticacdo e modernidade. Cada elemento
é rigorosamente distribuido, garantindo um equilibrio ideal. As cores utilizadas sao
uma combinac¢éo do intemporal e elegante preto e dourado, estas transmitem uma
sensacéo de luxo e exclusividade. E um design que combina a simplicidade com
acentos luxuosos criando um logétipo duradouro e cativante para os potenciais
clientes,

Para este projeto pretendeu-se fazer uma fusdo destes dois tipos de logotipos,
de modo a obter um novo logétipo que transmita o conforto e luxo dos colchdes da
empresa.

Comecou-se por fazer alguns rascunhos, tendo como base o objetivo de criar
algo mais focado na tipografia, ndo na simbologia. Criaram-se varios rascunhos:
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Figura 184 | Rascunhos légotipo LOVA. Fonte: Autora.
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De seguida, desenvolveram-se alguns dos rascunhos, apresentados
anteriormente, digitalmente.

O elemento principal deste logétipo € a palavra “LOVA” que € o nome da marca,
para representar esta utilizou-se a tipografia “Made Canvas” em light, devido a sua
serifa, elegancia e minimalismo. Para o “O” criou-se um simbolo que remetesse a
lua, criando a conexdo com os colchdes, mas para manter a leitura deste fechou-
se a linha em volta da lua, tornando-se 6bvio que o simbolo substitui o “O” da
palavra “LOVA”.

Para reforcar a ideia de requinte adicionou-se a este simbolo um gradiente
dourado o que procura despertar a atencao do cliente. Para as restantes letras foi
utilizado o azul marinho, que transmite confianca e sofisticacdo. Esta cor foi
escolhida, também por ser uma cor semelhante a empresa “mae” desta marca, de
modo a manter alguma coeréncia visual entre as duas.

Por baixo do nome da marca adicionou-se o slogan “Luxury handmade mattress”
que se traduz em “colchdes de luxo feitos a m&o”. Para esta utilizou-se a tipografia
Raleway em thin, pois € simples, sem serifa, com um tamanho inferior e com 60%
da opacidade da cor preta reforcando o estilo minimalista deste logétipo de forma
elegante e exclusivo, sem desviar a atencdo do nome da marca.

Para reforcar mais esta separacao entre o nome da marca e o descritivo utilizou-
se uma linha da mesma cor que a tipografia.

Este logétipo foi desenvolvido com o objetivo de ser simples e equilibrado, e
esta abordagem garante que seja facilmente reconhecido e memoravel, alinhando-
se com o luxo e a qualidade associados a marca.

BAVAN

Figura 185 | Logdtipo final LOVA, Fonte: Autora
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Grandes Projetos:

Projeto 1 — A. J. Nogueira
Contextualizagéo:

Este projeto foi desenvolvido para a empresa A. J. Nogueira, esta € uma
empresa sediada em Agueda, que se especializa na fabricacéo e comercializacio
de cabines de duche e resguardos para banho. Com um compromisso com a
qualidade e inovacéo, esta empresa destaca-se pelos seus produtos que combinam
a funcionalidade e o design contemporaneo.

Com uma variada gama de opcbes, desde cabines de duche simples até
resguardos personalizados, A. J. Nogueira pretende atender as varias
necessidades dos seus clientes proporcionando solu¢cdes sob medida para
diferentes espacos e estilos de casa de banho.

Para além disso, a empresa estd comprometida com a satisfacdo do cliente,
oferecendo um servi¢co personalizado e suporte técnico especializado. Com anos
de experiéncia neste setor, esta empresa consolidou-se como uma referéncia na
fabricacdo de cabines de duche e resguardos de qualidade, contribuindo para o
conforto e bem-estar dos seus clientes.

Brief:

Foi proposto a Diabus Media o desenvolvimento de um catalogo novo para a
empresa, tendo em conta o catalogo realizado anteriormente, com o objetivo de
atualizar o catalogo, adicionar novos produtos e alterar o visual do catalogo para
algo mais sofisticado e moderno.

Desenvolvimento:

A empresa A. J. Nogueira atualizou a sua identidade visual corporativa
recentemente, em 2023. Esta alteracao foi feita pela empresa Diabus Media.

A marca possui um manual de identidade visual onde inclui instrucdes sobre a
utilizacdo do seu log6tipo as suas variacdes, paletas de cores, tipografia e alguns
exemplos de suportes de comunicacao.
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Figura 187 | Manual de identidade visual A. J. Nogueira. Fonte: Diabus Media
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Figura 190 | Manual de identidade visual A. J. Nogueira. Fonte: Diabus Media
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Figura 191 | Manual de identidade visual A. J. Nogueira. Fonte: Diabus Media

Design Editorial Catalogo

O proposito deste projeto era atualizar o catdlogo da empresa, em termos de
produto, mas principalmente de design. Pretendia-se que o catalogo fosse uma
expressao visual da elegancia natural da empresa, utilizando um design elegante
e minimalista.

Figura 192 | Moodboard do Cliente A.J.Nogueira, Fonte: Autora
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Grelha:

A grelha utilizada neste projeto € uma grelha de colunas, esta estrutura permite
criar um layout uniforme, perante os diversos tipos de contetdo. As colunas séo
flexiveis, permitindo ajustes para satisfazer as necessidades de conteudo,
mantendo o alinhamento entre as secg¢oes.

As margens externas da grelha deixam o espa¢o adequado ao redor da pagina,
criando um enquadramento limpo e elegante. O uso do espaco em branco das
marcas ajuda a focar nos produtos e nas informacdes.

Esta adapta-se a diferentes tamanhos de conteudo. Para as paginas de
apresentacao de produtos, é utilizada uma disposicdo de vérias colunas para

equilibrar imagens grandes de produtos com descri¢cdes textuais e dados técnicos.

Figura 194 | Grelha catalogo A.J. Nogueira. Fonte: Autora.
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Layout:

O layout do catalogo foi organizado de modo a promover uma utilizacao intuitiva
e fluida. Cada pagina foi concebida com uma hierarquia visual clara, utilizando
estrategicamente espacos brancos de forma a evitar a sobrecarga visual e
proporcionar uma leitura confortéavel.

A estrutura permite que a informacao seja apresentada de forma ordenada,
facilitando a identificacdo e a comparacdo dos produtos. As margens e o
espacamento constante entre os elementos criam um equilibrio visual que guia
naturalmente o olhar do leitor através do conteudo.

A combinacao de imagens de alta qualidade, tipografia moderna e uma paleta
de cores neutra contribui para um design sofisticado e profissional, que destaca os
produtos e facilita a decisdo do cliente.

Neste trabalho focou-se em desenvolver um layout equilibrado para garantir a
facil legibilidade e compreensdo do mesmo. A simetria e a flexibilidade
desempenham um papel fundamental neste processo.

Nalgumas seccbes, os conteldos ocupam duas ou até as trés colunas para
destacar os mais importantes. Isto cria um layout mais ritmico o que mantém o
interesse do leitor.

Ao longo deste projeto desenvolveram-se dois layouts diferentes. As margens
do documento sdo de 12,7mm de cada lado.

Para as paginas de destaque, a imagem ocupa maior parte do spread, imagem
de pagina dupla, com o tamanho de 328,3x313mm, esta € a Unica pagina onde a
imagem ultrapassa a margem do documento. No restante espaco em branco sao
centrados os textos, as informacfes necessarias e, por vezes, imagens de
detalhes, numa coluna vertical, centrada entre a imagem e a margem do spread.
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Figura 195 | Layout paginas de destaque catalogo A.J.Nogueira, Fonte: Autora.
191



Beatriz Filipa Aires da Costa

Nas restantes paginas o layout vai alternando de pagina para pagina, entre o
texto por cima e a imagem por baixo, ou o texto por baixo e a imagem por cima.
Neste layout as imagens tém um tamanho de 226,5x205mm, e o texto é colocado
no restante espaco da pagina.

ALVOR gas [ "

S3ANIGVD

S unnun

Figura 196 | Layout restantes paginas catalogo A.J.Nogueira, Fonte: Autora.

Paginacdo:

Para a paginagcdo deste catdlogo decidiu-se desenvolver algo que fosse
chamativo, criando um elemento de destaque.

A paginacédo tem varias formas de apresentacdo devido ao layout do catalogo.
Como o numero de péagina é sobreposta a imagem de cada pagina, logo depende
se esta se encontra na parte superior ou inferior da pagina, para além disso,
depende também das cores utilizadas nas imagens, para criar 0 maior destaque
possivel entre a imagem e o numero, criaram-se 2 varia¢des de cor, o branco e o
cinzento, estes vao trocando de acordo com a necessidade, tendo em conta a
imagem.

A paginacgéo da pagina direita tem dois elementos, o numero de pagina e uma
anotacao para o website da empresa, enquanto que a da esquerda tém apenas a
numeracao.
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Figura 197 | Paginacédo do catalogo A.J. Nogueira. Fonte: Autora.

Cores:

As cores utilizadas para este catalogo foram definidas pelo cliente, este queria
cores que transmitissem limpeza, frescura e modernidade.

As cores utilizadas sé&o essencialmente o preto e o branco, com a utilizacdo
ocasional de cores de realce, como os tons de cinza, para destacar determinadas
caracteristicas ou seccdes. Esta consisténcia de cores refor¢ca a identidade da
marca e mantém a coeréncia visual em todo o catalogo.
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S3ANIGVYD

Figura 198 | Cores do catalogo A. J. Nogueira. Fonte: Autora.

Imagens:

As imagens de alta resolugdo dos produtos desempenham um papel
fundamental no catadlogo, proporcionando uma visao clara e pormenorizada de
cada cabine de duche. Estas imagens sao bem iluminadas e tiradas de &ngulos
especificos que melhor demonstram o design e a funcionalidade dos produtos.

Estas foram desenvolvidas pela empresa Diabus em 3D, e transmitem uma
sensacao de limpeza e serenidade. Sao utilizadas estrategicamente de maneira a
destacar os produtos de forma atraente e persuasiva.

Figura 199 | Exemplo de imagem de catalogo A. J. Nogueira. Fonte: Diabus Media.
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Figura 200 | Exemplo de imagem de catalogo A. J. Nogueira. Fonte: Diabus Media.

Tipografia

O cliente pretendia uma tipografia moderna e de facil leitura para garantir que
as informacdes sejam atraentes para o publico alvo.

A fonte principal utilizada foi a Montserrat, o seu design geométrico e sem serifa
reforca 0 caracter moderno e de facil leitura, esta garante uma excelente
legibilidade. Os seus caracteres apresentam um espagamento generoso e formas
distintas, que facilitam aos clientes a leitura rapida do texto. Esta clareza é vital num
catalogo de produtos, onde a informacéo tem de ser acessivel rapidamente.

Devido a sua gama de pesos, esta fonte permite criar uma hierarquia tipogréafica
dindmica. Esta flexibilidade é fundamental na disposicdo de um catélogo,
permitindo diferenciar claramente os titulos dos produtos, as descricdes e outros
elementos-chave. Esta distingdo ajuda a recuperar rapidamente a informagéo. O
espacamento entre linhas e as margens generosas melhoram ainda mais a
legibilidade, dando ao texto espaco para respirar e evitando um aspeto restrito.

Para a numeracéo utilizou-se a Montserrat em black a 48pts, e o elemento do
website utiliza a mesma tipografia em semibold a 7pts.

A clareza tipografica ajuda a orientar o olhar do leitor através do catalogo,
melhorando a experiéncia geral do utilizador e tornando o contetdo mais digerivel.

195



Beatriz Filipa Aires da Costa

SANIGYZ

TAMARIZ o4
C/LATERAL

SIVLNOYS

SIINIVd

Figura 201 | Tipografia do catadlogo A.J. Nogueira. Fonte: Autora.

Esquematica

Quando presentes, 0s icones ou pequenos apontamentos com informacdes
extras apoiam o texto, real¢cando caracteristicas ou especificacdes.

Figura 202 | Esquematica do catalogo A.J. Nogueira. Fonte: Autora.
196



O catalogo como mediador entre o design editorial e aidentidade visual corporativa

Capa e contracapa

Para a capa deste projeto o cliente pretendia algo simples, mas elegante,
focando-se no log6tipo da empresa.

Tendo isto em conta desenvolveu-se uma capa com um design moderno e
minimalista, para o fundo decidiu-se utilizar uma paleta de cores monocromatica de
modo a melhorar a legibilidade e ao mesmo tempo fornecer ao catalogo um aspeto
elegante e sofisticado, utilizou-se o Pantone 8403 C.

No background integraram-se as letras principais do logotipo da empresa “AJN”
num tamanho maior com a transparéncia reduzida, repetidas na diagonal ao longo
da pagina, criando um padrao subtil.

Colocou-se em destaque a versao do logétipo com o acrénimo da marca, este
tem a cor branca, criando um destaque do restante background. Este foi colocado
centrado horizontalmente, e verticalmente situa-se acima do eixo do centro.

Na parte inferior da capa colocou-se o log6tipo extenso da marca, a pedido do
cliente, e de modo a equilibrar o design da capa.

Custom Shower

A.J.NOGUEIRA

Figura 203 | Capa catélogo A. J. Nogueira. Fonte: Autora.
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A contracapa deste projeto mantém o design minimalista e moderno utilizado na
capa. Esta inclui informacdes de contacto e alguns icones relacionados com a
empresa, mais concretamente com a sua tagline: “feito a medida”.

Rua da mina, N°296 Fragdo B
Covio
3750-883 Valongo do Vouga
geral@ajnogueira.com
PRELER L

A.).NOG

Figura 204 | Contracapa catélogo A. J. Nogueira. Fonte: Autora.
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Figura 205 | Catalogo finalizado. Fonte: Autora.

Figura 206 | Catalogo finalizado. Fonte: Autora.
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Figura 207 | Catalogo finalizado. Fonte: Autora.

Figura 208 | Catalogo finalizado. Fonte: Autora
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Projeto 2 — C.A.L Colchbes
Contextualizacao:

A CAL Colchdes, situada em Pacos de Ferreira, € uma empresa lider na producéo
e comercializacéo de colchdes de alta qualidade em Portugal. Combinando tradi¢cdo
e inovagao, a CAL oferece produtos feitos com materiais premium, como espumas
viscoelasticas e latex natural, garantindo conforto e durabilidade. A empresa
também preza pela sustentabilidade, utilizando processos de fabricagédo
ecologicamente responsaveis. Além de colchdes, a CAL disponibiliza bases de
cama e acessorios, sempre com um atendimento personalizado para atender as
necessidades especificas dos clientes. Focada na exceléncia e satisfacdo, a CAL
Colchdes é sindnimo de noites tranquilas e conforto garantido.

Brief:

Foi proposto a empresa o desenvolvimento de uma proposta para um potencial
catalogo de colchdes, com o0 objetivo criar um catalogo detalhado e de facil
utilizacdo que apresentasse uma vasta gama de opcOes de colchdes, com
descri¢cOes detalhadas dos produtos de modo a melhorar a experiéncia do cliente.
Para além disso, o catalogo deveria incluir informacdes Uteis sobre as vantagens e
as caracteristicas de cada tipo de colchdo. Tendo tudo isto em conta o principal
objetivo do cliente era criar um catadlogo chamativo e moderno, mas utilizando um
namero de paginas reduzido.

Desenvolvimento:

Para este projeto ndo houve acesso a nenhum tipo de manual de normas gréficas
ou manual de identidade visual da marca, foi entao feita uma pesquisa aos poucos
suportes de comunicagcdo da marca e desenvolveu-se um moodboard de acordo
com aquilo que se pretendia colocar nesta proposta.
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Figura 209 | Moodboard catalogo C.A.L. Fonte: Autora.
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Grelha

A grelha utilizada neste projeto € a grelha de colunas e foi concebida com uma clara
énfase na funcionalidade e na uniformidade. Esta garante que o texto, as
informacBes e as imagens sejam devidamente alinhados e espacados para
maximizar a legibilidade, criando um fluxo de informacéo facilitado, de uma seccao
para a seguinte. Isto permite que o leitor acompanhe facilmente as descri¢des dos
produtos, as imagens e as especificaces técnicas sem confusao.

O alinhamento vertical € constante, com o0 espagcamento adequado entre linhas que
garante que o texto nao fica apertado nem demasiado disperso. O alinhamento
horizontal é preciso, garantindo que as imagens e 0s blocos de texto estdo bem
organizados, contribuindo para uma apresentacao visual equilibrada e organizada.

As margens das paginas dao espaco ao conteudo e evitam que a apresentacao
pareca demasiado compacta. O espagamento cuidadoso permite uma separacao
visual clara entre elementos, assegurando que nenhuma parte da pagina pareca
demasiado cheia.

Este sistema de grelha é aplicado de forma consistente em todas as paginas,
garantindo assim, a uniformidade de apresentacdo das informacdes dos produtos.
Esta consisténcia ajuda a criar uma experiéncia de leitura suave, uma vez que 0
leitor pode facilmente analisar e comparar produtos de pagina para pagina sem ter
de se adaptar a novas disposi¢coes ou formatos.

EAapFRiiAEAe
Eam

Figura 210 | Grelha do catalogo C.A.L. Fonte: Autora.
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Figura 211 | Grelha do catédlogo C.A.L. Fonte: Autora.

Layout

O objetivo principal era a clareza e a praticidade, garantindo que as informagdes
fossem facilmente acessiveis e bem organizadas. O design estruturado e centrado
no produto, utiliza a disposicao direta e consistente de texto, imagens e elementos
graficos em todas as paginas. A disposicao geral reflete uma estética funcional e
orientada para o contexto da empresa, visando apresentar eficazmente os detalhes
do produto sem qualquer distracdo desnecessaria.

Desenvolveu-se uma pagina inicial, um indice, uma pagina de destaque e as
restantes paginas.

O layout utiliza uma hierarquia visual clara, com titulos proeminentes para 0s nomes
e seccbes dos produtos, seguidos de descricdes, especificacdes técnicas e
imagens, esta garante que as informacg6es mais importantes sdo imediatamente
identificadas. Cada pagina possui um fluxo previsivel, que guia o leitor facilmente
de uma secc¢do para a seguinte.

O layout é altamente funcional, com cada elemento colocado intencionalmente para
melhorar a experiéncia do utilizador. Foi concebido para ser simples e facil de
navegar, realcando a clareza das informacdes sobre os produtos. Nao existem
elementos decorativos desnecessarios ou carateristicas de design complexas, o

que esta em conformidade com o objetivo do cliente.
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Adaptablidace

Shterma de Molas

Centauri Mimas

Figura 212 | Layout do catélogo C.A.L. Fonte: Autora.

Paginacéo

Para a paginacdo deste catalogo desenvolveu-se algo simples, minimalista e
funcional, com o objetivo de melhorar a navegacéo sem desviar a atencao do foco
principal. A numeracgao esta posicionada centrada na parte inferior de cada pagina,
seguindo uma abordagem tradicional.

Esta paginacdo tem como objetivo manter a apresentacao limpa e estruturada do
documento, guiando o leitor através do catalogo. A simplicidade da paginacdo
alinha-se com o caracter geral da conce¢do do documento, que da prioridade a
funcionalidade e a clareza.
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Figura 213 | Paginagéo do catalogo C.A.L. Fonte: Autora.

Cores

A paleta de cores deste projeto € minimalista, centra-se em tons neutros. Para o
corpo de texto é o utilizado o preto, utiliza-se uma cor de realce, o azul do logotipo
da marca, com o objetivo de criar diferenciacdo entre os elementos do catalogo.
Estas cores, garantem que o foco permanece nos produtos e nas informacdes.

A utilizacdo das cores é feita, maioritariamente, sob a forma de uma cor de
destaque ou como realces subtis para chamar a atencdo para elementos
importantes, como cabecalhos de seccbes ou carateristicas especificas de
produtos.
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Figura 214 | Cores do catalogo C. A. L. Fonte: Autora.

Imagens

As imagens desempenham um papel crucial no projeto. Estas séo utilizadas de
forma ponderada de forma a complementar as restantes informagdes. As imagens
sao de alta qualidade e diretas, apresentando os colchdes sem excessivas
melhorias artisticas ou estilizagdo. Servem o objetivo pratico de visualizar o produto
para potenciais compradores, com um fundo neutro, permitindo que o foco
permaneca no proprio produto.

As imagens dos colchdes foram fornecidas pelo cliente, as restantes foram
desenvolvidas pela empresa Diabus Media em 3D, ou retiradas de um banco de
imagens para serem utilizadas como um place holder.
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Figura 215 | Exemplo de imagem catalogo C.A.L. Fonte: Autora.

Tipografia

A familia tipografica utilizada no projeto é a Raleway em diferentes estilos. Esta &
uma tipografia sem serifa, moderna e legivel, que foi utilizada devido ao seu aspeto
simples, o que facilita a leitura.

Definiu-se uma hierarquia tipogréfica com diferentes tamanhos e estilos de modo a
criar clareza entre os diferentes elementos. A tipografia mantém-se uniforme ao
longo do projeto, reforgcando o tom profissional e demonstrando que a prioridade é
a legibilidade e funcionalidade.

Figura 216 | Tipografia do catadlogo A.J. Nogueira. Fonte: Autora.
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Esquematica

A esquematica deste projeto sdo minimos e tém uma finalidade funcional, como a
divisdo de seccdes ou a diferenciagcao entre categorias de produtos. Utilizaram-se
linhas simples para criar uma separacao visual entre os diferentes elementos,
embora estes sejam subtis e estejam em conformidade com a estética limpa geral
do documento.

Royal

Compesicho
Sivierna du Molas Compoalcio

Acdaglata betacke

Camadas do colchaa

Figura 217 | Elementos graficos catdlogo C.A.L. Fonte: Autora

Capa e contracapa

Na capa deste projeto desenvolveu-se uma capa com uma abordagem tipografica
arrojada. Para o fundo utilizou-se um azul marinho intenso, utilizado numa das
versdes do logdétipo da empresa, com uma repeticado subtil da letra “O” grande e
semitransparente, criando um padrao, que remete a malha do colch&o. Este padréo
acrescenta textura sem sobrecarregar o design.

O titulo “COLCHOES” é destacado de forma proeminente utilizando a fonte Acta
Display em Book, serifada. As letras sdo separadas e dispostas vertical e
horizontalmente criando uma disposicdo dindmica em grelha. A letra “O” é
diferenciada com um amarelo, retirado da marca grafica, que chama a atencéo e
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adiciona um contraste em relacdo ao esquema monocromatico azul e branco. A
marca grafica € colocada na parte central inferior.

Na contracapa desenvolveu-se um design minimalista, que inclui as informacdes
de contacto da empresa.

C OL
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Figura 218 | Capa Proposta Catalogo C.A.L. Fonte: Autora.
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CAL:

Figura 219 | Contracapa Proposta Catélogo C.A.L. Fonte: Autora.
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Projeto 3 — Moveis AM
Contextualizacao:

Este projeto foi desenvolvido para a empresa Méveis AM. A Moveis Almeida é
uma empresa sediada em Agueda e conta com 15 anos de experiéncia. E uma
empresa especializada no fabrico e comercializagdo de mobiliario para casa de
banho. Fundada com o propésito de oferecer solu¢des de qualidade, para espagos
de banho, a empresa destaca-se pela sua dedicacao a exceléncia e inovacao.

Com uma ampla gama de produtos que incluem armarios, lavatorios, espelhos
e acessorios, esta empresa pretende procura atender as necessidades dos seus
clientes, garantindo a funcionalidade, a durabilidade e a estética dos seus produtos.

Brief:

Foi solicitado o desenvolvimento de um novo catalogo para esta empresa. O
objetivo principal deste projeto era atualizar o catalogo da empresa, oferecendo um
visual moderno e simples de modo a destacarem-se da concorréncia.

Desenvolvimento:

O cliente nao forneceu qualquer tipo de manual de identidade visual, tendo isto em
conta, investigou-se outros suportes de comunicacdo da marca. Esta empresa
alterou recentemente o seu logétipo, portanto pretendia criar um catalogo com outro
visual, de modo a refletir a sua nova identidade visual.

Este projeto ndo foi totalmente finalizado, pois faltava atualizar as informac¢des de
cada produto, que eram dadas pelo cliente. Todo o design do layout, capa, etc.,
que sera aqui apresentado foi aprovado pelo cliente.

O principal objetivo deste catalogo era demonstrar a qualidade dos seus produtos,
focando-se nas imagens de alta qualidade.

Inicialmente fez-se uma pesquisa de catalogos de banho, e observou-se que estes
apontam a transmitir uma sensacédo de tranquilidade, funcionalidade e elegancia.
As cores utilizadas séo suaves, tons de cinza, brancos e azuis, pois sdo associadas
aos espacos de banho e a tranquilidade que estes devem transmitir. A tipografia é
simples e legivel, utilizando a hierarquia (titulos, subtitulos, etc.) de modo a
destacar as informac¢des mais importante e as apresentar de maneira clara.

Grelha

A grelha desempenha um papel fundamental na organizacdo dos conteudos,
garantindo uma apresentacao clara e estruturada.

Esta € uma grelha de colunas, o que proporciona uma certa flexibilidade na
apresentacao de imagens e texto. Esta grelha confere uniformidade a todo o
catalogo, facilitando a navegacao e comparacao entre produtos.
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Figura 221 | Grelha do catalogo Mdveis AM. Fonte: Autora.
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A grelha garante que as descri¢ces, imagens e informacdes estejam alinhados
criando um design coeso.

Esta estabelece a proporcdo dos espacos para as imagens e textos, permitindo
gue os elementos visuais do produto tenham prioridade e, a0 mesmo tempo, que
haja espaco suficiente para as informacdes de apoio.

7

A grelha é essencial para o design do catalogo, fornecendo estrutura,
consisténcia e um esquema visualmente apelativo para a presentacdo dos
produtos.

Layout

O layout deste catdlogo foi desenvolvido com foco na clareza, equilibrio e
facilidade de uso. Em todo o catalogo manteve-se uma estrutura consistente que
facilita a navegacao dos leitores pelo catalogo.

A disposicao é construida em torno da grelha definida, o que proporciona a
flexibilidade necesséria para apresentar os produtos, mantendo o design geral
estruturado. Cada pagina da destaque as imagens dos produtos, existem paginas
de destaque, spreads, com imagens que ocupam as duas paginas.

A utilizacdo eficaz do espaco em branco reforca o layout, conferindo a cada
elemento espacgo para respirar, 0 que confere um aspeto moderno e elegante e
adiciona uma estética minimalista.

Este layout cria uma hierarquia visual clara com as caracteristicas de cada
produto, o que orienta naturalmente o olhar do leitor ao longo da pagina, facilitando
a leitura das informagdes.

Pretende-se que o foco principal deste catdlogo sejam os ambientes
desenvolvidos. Cada pagina € diferente entre si, existem paginas de destaque que
vao alternando (imagem a esquerda ou imagem a direita). As imagens ndo tém um
tamanho fixo, estas sdo ampliadas ao maximo, para ser visivel 0 maximo de cada
ambiente sem perturbar os restantes elementos.

213



Beatriz Filipa Aires da Costa

E TREND

MOVEL TREND ABERTO
125.00¢

Figura 222 | Layout do catalogo Moéveis AM. Fonte: Autora.
Paginacao

A paginacdao foi concebida para garantir uma experiéncia de navegacao fluida e
intuitiva para os leitores. Cada pagina é numerada de forma consistente, clara e
discreta na parte inferior da pagina, permitindo aos utilizadores navegar facilmente
pelo catalogo, pois ndo interfere com o contetdo ou o design, mantendo a estética
limpa e minimalista do catélogo.
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Figura 223 | Paginagéo catalogo Mdveis AM. Fonte: Autora.
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Cores:

A paleta de cores do catalogo é discreta, esta centra-se em tons neutros, mas
por vezes sao utilizados tons especificos do ambiente representado nessa pagina,
algumas vezes, quando a imagem do produto apresenta uma cor mais chamativa
essa é utilizada no titulo da pagina.

Na parte exterior de cada pagina, no canto superior adicionou-se um detalhe de
cor, estas cores sdo as cores do ambiente representado na respetiva pagina. Este
elemento fornece um toque de elegéancia e profissionalismo ao catélogo.
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MOVEL 3G
ROXESKASC M
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8]

28—

Figura 224 | Cores do catalogo Moveis AM. Fonte: Autora.

Imagens

A imagética sdo fundamentais num catalogo, pois oferecem uma visdo clara e
pormenorizada de cada produto, e demonstra uma possivel utilizacdo do produto
num ambiente de banho.

As imagens sao isentas de distracbes de fundo e apresentadas em fundos
neutros, frequentemente brancos. Esta escolha melhora a concentracdo no
mobiliario, realcando o seu design e artesanato sem ruido externo.

Estas foram desenvolvidas pela empresa Diabus Media, séo criadas em 3D e
transmitem a sensacdo de um espaco moderno e funcional. Estas sdo utilizadas
estrategicamente de modo a realcar os produtos de forma atraente e persuasiva.

A colocacdo estratégica das imagens, garante que a informacdo visual é
prioritaria, chamando a ateng&o para os produtos antes que o leitor se envolva com
o texto que os envolve.
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Figura 226 | Imagem de catalogo Moveis AM. Fonte: Autora.
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Tipografia

Para este projeto optou-se por se utilizar fontes sem serifa garantindo um aspeto
visual limpo, moderno e minimalista. Estas foram escolhidas com o objetivo de
serem funcionais e legiveis, mantendo o foco nos elementos mais importantes.
Foram utilizadas duas fontes diferentes, a Helvética em bold para os titulos, e para
0 corpo de texto a Century Gothic, pois € uma tipografia leve e legivel. Este
contraste tipogréfico ajuda a orientar o olhar do leitor para o conteddo mais
importante primeiro, mantendo um suave fluxo de informagao.

ORI CE BARKG, -

BE

TE
- 4E0.00€
- £20.006€

(MATE)

Figura 227 | Tipografia catalogo Moveis AM. Fonte: Autora.

Elementos gréaficos

Os elementos graficos utilizados neste catalogo sao minimos, com o objetivo de
apoiar o layout, sem ofuscar as informacoes do produto. Estes elementos incluem
linhas e formas discretas, mantendo o layout facil de navegar.

As linhas e as formas séo utilizadas com moderacdo de modo a separar as
seccdes de texto e destacar imagens, mantendo a estética minimalista do catalogo.
Utilizaram-se elementos graficos como formas (retdngulos, circulos) com
preenchimento, em conjunto com a numeracédo de modo a criar algo simples, mas
elegante.
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Figura 228 | Elementos gréficos utilizados no catalogo Mdveis AM. Fonte: Autora.

A utilizacdo contida de elementos graficos alinha-se com a filosofia geral de
design do catalogo, que d& prioridade a clareza, a simplicidade e a uma
apresentacao moderna e elegante.

Capa e Contracapa

A capa do catalogo é o elemento que chama a atencao do publico, esta deve
transmitir o proposito do catalogo. Para este projeto teve-se como base algumas
imagens que refletiam aquilo que o cliente pretendia, algo mais simples, sem
imagem, desenho de linha e com foco na tipografia.

MOOVLUX

MOBILIARIO PARA CASA DE BANHO

Figura 229 | Imagem de inspiracao de cliente. Fonte: Empresa Moveis AM.
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Figura 230 | Imagem de inspiracao de cliente. Fonte: Empresa Moveis AM.

A partir destas imagens de inspiracao desenvolveram-se alguns rascunhos onde

o principal foco da capa era a tipografia, mas incluindo o desenho em linha. Por fim

chegou-se a um layout final onde se decidiu dar énfase na palavra catélogo,

dividindo-a e cortando partes de algumas letras e estas ficavam com menos

opacidade. O logétipo no canto inferior direito, e no canto superior esquerdo uma
anotacdao ao tipo de produto deste catalogo.
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Figura 231 | Rascunhos capa Moveis AM. Fonte: Autora.
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Determinou-se que a cor de fundo para a capa deste catalogo seria uma cor
escura e proeminente, a cor escolhida foi o verde escuro, uma cor que transmite
harmonia e tranquilidade, e para os detalhes foi utilizado o dourado que representa
o luxo e a elegancia. O contraste entre estas cores adiciona uma sensacao de
sofisticacao visual e torna a capa visualmente, mais atraente.

Figura 232| Capa catalogo Moveis AM. Fonte: Autora.
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Esta capa reflete a estética minimalista e profissional presente em todo o

catalogo. Apresenta um design limpo com foco na simplicidade e com elementos
graficos minimos.

Para a contracapa optou-se por colocar o logo6tipo da empresa em branco e
centrado no fundo da pagina, assim como todas as outras informacdes de contacto.
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T

#

o
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TEN

AGUEDA
Tif.: 234 022 2
Fax: 234 092

Figura 233 | Contracapa catalogo Moéveis AM. Fonte: Autora.
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Projeto 4 -Vidal Lar
Contextualizacao:

A Vidal Lar € uma empresa sediada em Agueda, Aveiro, dedicada ao setor
imobiliario. Esta foi fundada ha mais de duas décadas e tem como objetivo principal
oferecer solu¢des habitacionais que combinem a inovagao, o design moderno e a
sustentabilidade.

Destaca-se pela sua abordagem centrada no cliente, garantindo um processo
transparente e personalizado desde o planeamento até a entrega do projeto.

A Vidal Lar compromete-se com praticas responsaveis de construcao,
procurando sempre minimizar o seu impacto ambiental e contribuir para o
desenvolvimento sustentavel das comunidades onde atua. Por meio de parcerias
estratégicas e um forte senso de integridade empresarial, a empresa continua a
destacar-se como uma referéncia no mercado imobiliario, proporcionando aos seus
clientes ndo apenas casas, mas sim lugares onde podem construir memorias e
realizar os seus sonhos.

Brief:

Foi solicitado a empresa Diabus Media a concecédo de um novo catalogo para a
empresa. Este projeto visava atualizar e modernizar o catadlogo da empresa, de
forma a atualizar os seus produtos e atender as necessidades dos seus clientes. A
atualizacao do catalogo é fundamental para fortalecer a presenca da empresa no
mercado, aumentar as vendas e melhorar a experiéncia do cliente.

Desenvolvimento:

N&o houve acesso a nenhum tipo de manual de identidade visual da marca. Foi
fornecido, por parte do cliente um outro catédlogo que deveria ter-se como base para
0 NOVo projeto.

4

~-f’\/i|:|al lar

Figura 234 | Capa catalogo de inspiracao. Fonte: Autora.
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Figura 235 | Pagina interior catalogo inspiracdo. Fonte: Autora.

Este projeto nao foi finalizado nem chegou a ser aprovado pelo cliente.

Grelha

A grelha deste projeto é fundamental no design geral, pois fornece uma
organizacg&o que garante a consisténcia em todo o catalogo. E uma grelha de quatro
colunas, que oferece flexibilidade na apresentacdo do conteldo, pois permite
ajustar-se de acordo com as necessidades dos produtos. Os elementos com
maiores descricbes e imagens mais detalhadas precisam de mais espaco,
enquanto que os elementos com menor tamanho encaixam em espagos mais
compactos, sendo tudo possivel sem sacrificar a coeréncia geral gracas a
flexibilidade da grelha.

Esta grelha estabelece uma hierarquia visual clara, orientando o leitor
naturalmente ao longo da péagina, priorizando certos elementos.
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A abrangéncia da grelha inclui as diferentes secc¢des do catalogo, apesar da
variedade dos produtos. Isto permite distribuir uniformemente o conteudo, o que
contribui para o aspeto profissional e organizado do catalogo.

i
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g

Figura 236 | Grelha catalogo Vidal lar. Fonte: Autora.
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Figura 237 | Grelha catalogo Vidal lar. Fonte: Autora.
Layout

Este layout foi desenvolvido tendo em conta o catalogo fornecido pelo cliente, e
com o objetivo de criar algo claro, funcional e equilibrado visualmente. Cada pagina
segue um esquema estruturado que organiza a informacéao.

Cada seccao de produto segue uma estrutura previsivel, o que facilita a
localizacao rapida das informacdes. O alinhamento consistente destes elementos
reforca o sentido de ordem, o que ajuda os leitores a navegar facilmente pelas
vérias seccgoes.
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Os espacos em branco sdo utilizados de forma eficaz em todo o layout,
proporcionando espaco para respirar entre as seccoes e 0s elementos, isto ndo so
melhora a legibilidade como confere um aspeto moderno ao catalogo.

O layout adapta-se bem as diferentes categorias de produtos,
independentemente destas diferengcas, mantendo-se consistente e garantindo um
aspeto visual harmonioso.

A0 KRS 8 B €4 g -~
¢

Figura 239 | Spread catalogo Vidal lar. Fonte: Autora.

Rt Provenset Wol Turim 68 Mot Cadeia de ragos Tiode

Figura 240 | Spread catélogo Vidal lar. Fonte: Autora.
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Paginacéo

Na paginacdo deste catadlogo optou-se por desenvolver algo simples, que
facilitasse a navegacdo e melhorasse a experiéncia do leitor. Cada péagina esta
claramente numerada, o que permite a sua facil localizacdo. A numeracdo esta
posicionada, consistentemente, no canto inferior de cada pagina, tornando-a
visivel, mas sem desviar a atencao do contetdo principal.

Figura 241 | Paginag&o catalogo Vidal lar. Fonte: Autora.

Imagens

As imagens sao ferramentas fundamentais num catalogo. Algumas das imagens
utilizadas neste catalogo séo fornecidas pelo cliente, outras sao desenvolvidas em
3D na empresa Diabus Media, e as restantes sao fotografadas na empresa. Isto
resulta num misto de qualidades de imagens, sem coeréncia entre si, 0 que nao
ajuda a criar harmonia visual ao longo do catalogo.

Figura 242 | Imagem catélogo Vidal lar. Fonte: Autora.

226



O catalogo como mediador entre o design editorial e aidentidade visual corporativa

Tipografia

A fonte utilizada neste projeto foi a ITC Avante Garde Gothic Std, sem serifa, o
gue confere um aspeto simples e moderno. As informacdes sdo organizadas numa
hierarquia clara. As informacdes mais importantes, nome dos produtos, com
caracteres maiores e a negrito para chamar a atencéo, enquanto que as restantes
utilizam pesos e tamanhos mais pequenos.

O espacamento entre linhas e entre letras garante que o texto é legivel. A
escolha dos tamanhos e pesos contribuem para um design equilibrado, permitindo
que a tipografia complete as imagens e outros elementos.

* Altura Cabeceira: 130 cm * Altura Cabeceira: 100 cm
Ref. Cama 500 * Altura Peseiro: 60 cm Ref.Cama 102 * Altura Peseiro: 45 cm

Pts. 158 Pts. 122

+Pls.9

07

Figura 243 | Tipografia do catélogo Vidal lar. Fonte: Autora.

Esquematica

A esquematica utilizadas neste projeto foi inspirada pelo catalogo fornecido pelo
cliente. Esta inclui linhas simples, pinceladas, que séo utilizadas de forma a orientar
o olhar do leitor e dividir o contelido sem sobrecarregar as paginas.

As linhas s&o utilizadas para delinear as divisbes entre produtos,
proporcionando uma hierarquia visual distinta. As pinceladas envolvem o nome de
cada produto assim como as diferentes sec¢fes de produtos do catalogo. Estes
elementos acrescentam interesse visual e ajudam na legibilidade geral.
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Figura 244 | Esquematica do catélogo Vidal lar. Fonte: Autora.

Capa:
A capa deste catalogo foi concebida tendo como base o catalogo fornecido pelo
cliente, pois este pretendia algo semelhante.

A capa apresenta um design minimalista e moderno, onde o foco principal
log6tipo da empresa, que é colocado no centro, sob um fundo com o degrad
pinceladas brancas, de modo a criar mais destaque entre o logétipo e o fundo.

€o
ée

O fundo utiliza um dos degradés utilizados no logotipo. Este passa de um verde
suave para um tom azul e cria profundidade visual e sofisticacdo na capa, sem
sobrecarregar o leitor. A utilizacdo de elementos minimalistas, o logotipo e o
gradiente suave criam uma capa chamativa e simples.

A contracapa deste projeto nao foi finalizada.
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Figura 245 | Rascunho para capa catalogo Vidal lar. Fonte: Autora
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4.2.2 Sintese de capitulo

Este capitulo de investigacdo ativa apresenta a experiéncia pratica adquirida
durante o estagio de mestrado realizado. p6s uma breve contextualizacdo da
empresa, sao descritos os principais projetos desenvolvidos ao longo do estagio,
divididos em pequenos e grandes projetos.

Nos pequenos projetos, foram realizados trabalhos de webdesign, design
grafico (incluindo cartdes de visita, flyers, autocolantes, lonas e log6tipos) e design
de embalagens. Estes projetos proporcionaram uma base sélida para o
aprimoramento de habilidades técnicas e criativas, para além de permitirem a
aplicacao pratica dos conceitos fundamentais de design e normalizacao visual.

Apesar de estes serem projetos de menor dimenséo, estes desempenharam um
papel importante na compreensao das dinamicas de trabalho da empresa e no
fortalecimento do portefélio profissional.

Nos grandes projetos, o foco recaiu sobre o desenvolvimento de catalogos de
produtos, diretamente relacionados ao tema deste relatério.

As etapas de trabalho envolveram o planeamento do contelido, o design do
layout e a finalizacdo grafica dos catdlogos, explorando como esses suportes
poderiam funcionar como mediadores eficazes entre o design editorial e a
identidade visual corporativa.

No entanto, nem todos os projetos foram concluidos dentro do periodo de
estagio, o que evidenciou as demandas dos projetos de maior complexidade.

Um dos principais obstaculos enfrentados durante o estagio foi a inconsisténcia
na disponibilidade de diretrizes de identidade visual das marcas. Muitas empresas
nao dispunham de manuais de identidade visual, o que dificultava a uniformidade
grafica nos materiais produzidos e exigia maior esfor¢o na criacao de solu¢des que
fossem consistentes com a identidade percebida da marca.

Por outro lado, esse desafio proporcionou uma oportunidade valiosa de reflexdo
sobre a importancia da normalizacdo grafica para o design editorial e a
comunicacdo corporativa, para além de incentivar o desenvolvimento de
competéncias de adaptacéo e improvisagao.
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4.2.3 Apresentacéo de resultados

Nesta seccao sao apresentados os resultados da analise dos estudos de caso
e dos projetos desenvolvidos em contexto de estagio. Através da comparagao entre
0s manuais de identidade visual e os catalogos de produto dos estudos de caso,
bem como os projetos desenvolvidos na investigacdo ativa, procurou-se
compreender o nivel de normalizacdo gréfica presente nas publicacbes e os
desafios enfrentados na sua producéo.

Esquemdtica

Missdo / visdo
valores

Personalidade

Manual de normas Catdlogo
HATT HATT
Marca gréfica /
logétipo

Tipografia ° °
Cores ° °
Imagética 0 0
Grelha ° °
Layou{ ° °

Tabela 2 | Tabela comparativa dos elementos de normalizacdo gréafica dos manuais com os que
constam no catalogo Hatt. Fonte: Autora.
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Manual de normas Catélogo
WEWOOD WEWOOD

Marca gréfica / logétipo

Tipografia

Cores

Imagética

Grelha

Layout

Esquemdtica

Missdo / visdo
valores

Personalidade

Tabela 3 | Tabela comparativa dos elementos de normalizacéo grafica dos manuais com os que
constam no catalogo Wewood. Fonte: Autora.

Manual de normas Catdlogo

GRESART GRESART
Marca gréfica /
logétipo
Tipografia Q °
Cores ° °
Imagética ° Q
Grelha ° Q
Layout ° 0
Esquemética ° °
Missdo / visdo
valores
Personalidade ° °

Tabela 4 | Tabela comparativa dos elementos de normalizacao grafica dos manuais com os que
constam no catalogo Gresart. Fonte: Autora.
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Esquemadtica

Miss3o / visdo
valores

Personalidade

Brandbook Catalogo
TEKA TEKA
Marca gréfica /
logétipo

Tipografia ° °
Cores ° °
Imagética 0 °
Grelha O °
LayOUt ° 0

Tabela 5 | Tabela comparativa dos elementos de normalizacéo gréfica dos manuais com os que
constam no catalogo TEKA. Fonte: Autora.

Manual de identidade A
visual
KUPPERSBUSCH

Catalogo
KUPPERSBUSCH

Marca gréfica / logétipo

Tipografia

Cores

Imagética

Grelha

Layout

Esquemadtica

Missdo / visdo
valores

Personalidade

Tabela 6 | Tabela comparativa dos elementos de normalizacao grafica dos manuais com os que
constam no catalogo Kiippersbusch. Fonte: Autora.
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Foram analisados os respetivos manuais de identidade visual e os catalogos de
produto de cada empresa selecionada para o estudo de casos, considerando 0s
aspetos essenciais do design editorial, como a grelha, o layout, as cores, a
fotografia de produto, a tipografia, a esquematica e a capa, com o objetivo de
compreender o grau de normalizacdo grafica e a sua importancia na coeréncia da
identidade corporativa.

Os resultados indicam variagcdes na normalizacdo dos elementos graficos nos
catalogos analisados. De modo geral, a aplicagdo do logétipo, a tipografia, os
esquemas de cores e a imagética, apresentaram um elevado nivel de
normalizacdo, tendo seguido as diretrizes indicadas nos manuais de identidade
visual.

Os elementos estruturais como a grelha e o layout, mostraram-se menos
padronizados. Apenas a empresa TEKA apresenta diretrizes de construgcédo de
grelha, mas no catalogo analisado este elemento néo foi utilizado de acordo com
as regras estabelecidas no seu brandbook. As restantes empresas também néo
seguem uma estrutura fixa de grelha.

A esguematica, a missdo, visdo e valores, e a personalidade da marca
raramente estdo presentes no manual de identidade de qualquer das empresas,
apenas a empresa TEKA apresenta missao, visao e valores, e personalidade no
seu brandbook, mas apenas incorpora a personalidade no seu catalogo. Estes
aspetos da identidade corporativa ndo séo priorizados na comunicacao editorial.

Enquanto a empresa TEKA demonstra uma aplicacdo mais rigorosa das
diretrizes graficas no seu catalogo, garantindo uma forte coeréncia visual entre os
materiais e a identidade corporativa, as restantes marcas apresentam uma maior
inconsisténcia na aplicacédo desses principios, 0 que pode impactar a percecao da
marca, dificultando o reconhecimento e a consolidacdo de uma identidade visual
coesa.

Os dados apresentados nas tabelas comparativas reforcam a necessidade de
um alinhamento mais rigoroso entre o design editorial e a identidade visual
corporativa, assim como, a necessidade de desenvolvimento de diretrizes da
identidade visual corporativa mais abrangentes.

Embora a maioria das empresas siga parcialmente os seus manuais de
identidade visual, ainda ha margem para otimizar a aplicacéo desses principios nos
catalogos de produto. A normalizacdo gréfica ndo apenas fortalece a presenca da
marca no mercado, mas também contribui para uma comunica¢do mais clara e
eficaz com o publico-alvo.
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Projetos desenvolvidos em contexto de estagio:

Esquemdtica

Missdo / visdo
valores

Personalidade

Manual de normas Catalogo
AJ.N AJ.N
Marca gréfica /
logétipo

Tipografia ° °
Cores ° °
Imagética ° 0
Grelha ° 0

Tabela 7 | Tabela comparativa dos elementos de normalizag&o grafica dos manuais com os que
constam no catalogo A.J.N. Fonte: Autora.

N3o possui manual Catalogo
de normas CA.L

Marca gréfica /
logétipo

Tipografia

Cores

Imagética

Grelha

Layout

Esquemdtica

Miss3o / visdo
valores

Personalidade

Tabela 8 | Tabela comparativa dos elementos de normalizacao grafica dos manuais com os que
constam no catalogo C.A.L. Fonte: Autora.

235



Beatriz Filipa Aires da Costa

Tabela 9 | Tabela comparativa dos elementos de normalizacdo grafica dos manuais com os que

Tabela 10 | Tabela comparativa dos elementos de normalizacao grafica dos manuais com os que

Marca gréfica /
logétipo

Nao possui manual
de normas

Catalogo
Mobveis AM

Tipografia

Cores

Imagética

Grelha

Layout

Esquemdtica

Missdo / visdo
valores

Personalidade

constam no catalogo Moéveis AM. Fonte: Autora.

Marca gréfica /
logétipo

Nao possui manual
de normas

Catalogo
Vidal lar

Tipografia

Cores

Imagética

Grelha

Layout

Esquemadtica

Missdo / visdo
valores

Personalidade

constam no catalogo Vidal lar. Fonte: Autora.
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Durante a investigacdo ativa deste relatorio, foram desenvolvidos diversos
projetos de catalogos de produto. Este processo envolveu desde o planeamento
estratégico, passando pelo design do layout até a finalizacdo dos materiais
editoriais. No entanto devido a limitacdo temporal do estagio, e a extensao dos
projetos desta natureza, a maioria desses projetos ndo foram concluidos
inteiramente dentro do periodo estipulado.

A concecao dos catélogos revelou desafios significativos, especialmente no que
diz respeito a disponibilidade e consisténcia de diretrizes da identidade visual das
marcas. Um dos principais obstaculos enfrentados foi a auséncia de manuais de
identidade visual na maioria das empresas, conforme evidenciado nas tabelas
comparativas, apenas a empresa A.J. Nogueira dispde de um manual de normas
gréficas. As restantes empresas nao possuem diretrizes definidas para elementos
como tipografia, paleta de cores, fotografia de produto ou estrutura de layout, entre
outros, o que dificultou a criacdo de um design editorial coerente com a identidade
visual desejada.

Esse fator levou a necessidade de maior flexibilidade e adaptacédo na defini¢céo
do projeto gréfico, exigindo que o processo fosse conduzido com base em
referéncias visuais fragmentadas ou direcdes fornecidas de forma informal pelas
empresas.

As tabelas demonstram claramente o impacto dessa inconsisténcia no resultado
final dos projetos, destacando a diferenca entre marcas que possuem diretrizes e
aguelas que carecem de um manual de identidade visual. Essa disparidade
compromete a uniformidade dos catalogos e pode afetar a percecao da marca pelo
publico, tornando evidente a importancia do alinhamento entre design editorial e
identidade visual corporativa.

A experiéncia do estagio consolidou a relevancia do tema abordado no relatorio,
evidenciando tanto os desafios praticos quanto as estratégias para contorna-los, ao
mesmo tempo que reforcou a necessidade de um processo de design editorial
alinhado as diretrizes visuais das empresas.
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Capitulo V — Concluséo

O enquadramento tedrico da presente investigacdo abordou a intersecéo entre
o design editorial e a identidade visual corporativa, com foco no catalogo como um
elemento mediador. A pesquisa aprofundou-se nos temas do design gréafico, design
editorial e da identidade visual corporativa, analisando o catalogo de produto como
um objeto de comunicacao estratégica.

A revisdo da literatura revelou a importancia de autores como Bringhurst,
Frascara, Lupton entre outros, que destacam a tipografia, a grelha e o layout como
elementos essenciais para uma comunicacéao eficiente no design editorial. A cor, a
fotografia de produtos, as capas e a esquematica também surgem como aspetos
fundamentais para o desenvolvimento de catalogos que transcendem a
funcionalidade e se posicionam como extensfes tangiveis da identidade visual
corporativa.

No contexto da identidade visual corporativa, a andlise dos conceitos de misséao,
visdo, valores e personalidade corporativa, reforca que a coeréncia visual e
conceitual € indispensavel para a construcdo de uma imagem de marca sélida e
confiavel. A padronizagdo gréafica, discutida nos manuais de normas gréficas,
manuais de identidade visual e brandbooks, revelou-se essencial para garantir a
coeréncia em todos os aspetos visuais da marca, isto € um aspeto critico para o
sucesso dos catalogos como ferramentas estratégicas.

Por fim, a andlise do catalogo de produtos evidenciou a importancia de uma
estrutura clara e funcional, composta por elementos constituintes como tabelas,
descricfes técnicas, imagens e esquemas visuais, que devem ser integrados num
projeto grafico coeso e alinhado com as normas de identidade visual da empresa.

A convergéncia das abordagens tedricas analisadas destaca a relevancia do
design editorial e da identidade visual na construcéo de catalogos que ultrapassam
a comunicacgdo basica, afirmando-se como ferramentas para a distingédo e inovacao
no mercado corporativo.

A andlise desenvolvida no capitulo do estudo de casos permitiu compreender o
papel do catalogo como mediador entre o design editorial e a identidade visual
corporativa, esta evidenciou variagcdes significativas no grau de padronizacao
gréafica aplicado nos catalogos.

Todas as empresas analisadas apresentam elementos fundamentais da
identidade visual, como marca grafica/logotipo, tipografia, cores e imagens,
sugerindo um esforgo consistente de construcdo de uma identidade visual
reconhecivel. No entanto, elementos estruturais do design editorial, como grelha,
layout e esquematica, ndo sdao amplamente padronizados, indicando uma lacuna
na padronizacao grafica dentro dos catalogos.
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Embora exista um nivel basico de padronizacéo grafica na identidade visual das
empresas, a sua aplicacdo nos catalogos de produtos varia significativamente. A
auséncia de elementos estruturais e 0 desalinhamento com o0s principios
estratégicos da marca sugerem oportunidades para melhorar a coeréncia entre o
design editorial e a identidade visual corporativa.

A investigacdo ativa realizada durante o estagio possibilitou a exploracao da
relacdo entre o design editorial e a identidade visual corporativa, com foco no
desenvolvimento de catalogos de produtos. Foram desenvolvidos pequenos
projetos dentro da area do design grafico, onde foi possivel aplicar os principios
fundamentais da identidade visual e do design editorial. No entanto foram os
grandes projetos que ofereceram um maior nivel de conhecimento sobre o tema da
investigacao.

Um dos principais obstaculos enfrentados foi a inconsisténcia na disponibilidade
de diretrizes de identidade visual de marca. Muitas empresas ndo possuem um
manual de identidade visual formalizado, o que resultou em dificuldades na
definicdo de parametros gréficos e na manutencéo da coeréncia entre os diferentes
materiais produzidos. Esta limitacdo tornou-se um desafio constante, exigindo um
esforco adicional na adaptacédo e interpretacdo dos elementos visuais existentes
para garantir um alinhamento minimo com a identidade corporativa.

Apesar destas dificuldades, o estagio constituiu uma oportunidade valiosa para
estudar o impacto da normalizacdo grafica nos catalogos de produtos. A
experiéncia pratica permitiu analisar como a auséncia das diretrizes visuais afeta o
desenvolvimento de materiais editoriais e reforgou a importancia da implementacao
de sistemas de identidade visual mais estruturados nas empresas. A0 mesmo
tempo, permitiu aplicar e aperfeicoar as metodologias de design editorial de forma
a otimizar a comunicacao visual dos catalogos.

A empresa proporcionou um ambiente enriquecedor para a experimentacao e
aplicacao de conhecimentos teéricos, mas também revelou limitacdes estruturais
comuns ao mercado, como a falta de documentacao oficial das identidades visuais.
Essa experiéncia ndo so reforcou a relevancia do tema da pesquisa, como também
evidenciou a necessidade de consciencializacdo sobre a importancia da
padronizacao grafica para garantir a coeréncia e a eficacia dos materiais editoriais.

Com a presente investigacao foi possivel responder aos objetivos tracados para
esta investigagdo, nomeadamente, conseguiu-se compreender através dos
projetos realizados em contexto de estagio e do estudo de casos que o design
editorial do catalogo de produto pode ser utilizado para transmitir e reforcar a
identidade visual de uma empresa. Se houver diretrizes visuais definidas, quando
o catalogo é desenvolvido, e estas forem seguidas, a identidade visual da empresa
sera transmitida nesse catalogo, isto € visivel no projeto 1 deste estagio, o catalogo
da empresa A.J. Nogueira.
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Os objetivos especificos estabelecidos foram, em sua maioria, atingidos.
Conseguiu-se compreender através dos projetos realizados em contexto de estagio
e do estudo de casos que as praticas do design editorial sdo fundamentais para a
manutencao e desenvolvimento da identidade visual corporativa nos catalogos de
produto.

No entanto, foi observado que a aplicacdo desses principios varia
significativamente entre as empresas, sugerindo uma abordagem flexivel e, por
vezes, subjetiva na relacao entre catalogos e identidade visual corporativa, como é
visivel no projeto 4 deste estagio, o catalogo da empresa Vidal lar.

Quanto a identificacdo de estratégias eficazes para garantir consisténcia entre
o design editorial do catalogo e a identidade visual corporativa, verificou-se que
elementos como o uso padronizado de tipografias, paletas cromaticas coerentes e
diretrizes fotograficas claras contribuem para a uniformidade visual dos materiais.

Contudo, a implementacédo dessas diretrizes muitas vezes depende de decistes
individuais dentro das empresas, demonstrando que essa relacdo pode ser
interpretada de forma abstrata, em vez de seguir um modelo rigidamente
estruturado, como ¢€ visivel no projeto 4 deste estagio, o catadlogo da empresa Vidal
lar.

Quanto aos desafios e estratégias utilizadas pelos designers quando trabalham
com empresas que nao dispdem de diretrizes de identidade visual corporativa
formalizada, durante os projetos de estagio, observou-se que a maioria das
empresas nao dispunha de um manual de identidade visual estruturado, o que
resultava em abordagens alternativas na criacdo de catalogos de produto.

A auséncia dessas diretrizes levou os designers a adotar estratégias
alternativas, como a observagao de outros materiais da marca de modo garantir um
minimo de coeréncia visual. Assim, este objetivo foi atingido totalmente, pois foi
possivel identificar os desafios e as solucdes utilizadas na pratica, como € visivel
no projeto 3 deste estagio, o catalogo da empresa Mdéveis AM.

Com base nos estudos de caso e na experiéncia adquirida no contexto de
estagio conclui-se que o argumento principal do relatorio foi parcialmente
confirmado. Embora o design editorial desempenhe um papel essencial na
manutencao da identidade visual corporativa por meio dos catalogos de produto, a
sua relacdo nao é linear nem rigidamente definida. A falta de padronizacdo e a
interpretacdo subjetiva dos elementos visuais fazem com que essa interagéo ocorra
de forma fluida e abstrata, sendo adaptavel as necessidades e as praticas de cada
empresa.

O estagio permitiu uma investigagcéo aprofundada do tema e contribuiu para uma
compreensao mais ampla sobre os processos de design editorial aplicados aos
catalogos de produto. Dessa forma, o estudo reforca a ideia de que a relacéo entre
catalogos e identidade visual corporativa ndo é absoluta, mas sim uma abstracao
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flexivel que depende do contexto e das decisbes de design dentro de cada
organizacao.

Contributos e recomendacg0es

Este estudo contribui tanto para a academia quanto para a inddstria ao
aprofundar a relagcdo entre o design editorial e a identidade visual corporativa,
destacando o papel do catdlogo como mediador entre esses dominios.

Na perspetiva académica, a investigacdo alerta para a compreensao da
normalizacéo gréafica e a sua influéncia na coeréncia comunicacional das marcas,
reforcando a importancia da identidade visual como elemento estruturante da
comunicacao corporativa

A pesquisa traz uma abordagem prética a analise do design editorial aplicado
ao catdlogo de produto, contribuindo para o campo do design gréfico e da
comunicacdo visual ao fornecer um estudo empirico sobre a aplicabilidade de
diretrizes gréficas no mercado.

Do ponto de vista da indlstria, este estudo sinaliza os desafios comuns
enfrentados pelas empresas, como a inconsisténcia na padronizacdo da identidade
visual e a falta de diretrizes estruturadas em muitos casos.

A investigacdo ressalta a necessidade de maior oficializacdo das normas
graficas de modo a garantir a coeréncia dos suportes editoriais e fortalecer a
identidade visual das marcas. Assim, os resultados deste estudo podem servir
como referéncia para empresas que buscam aprimorar a sua comunicacgéao visual
por meio da implementacdo de manuais de identidade visual mais completos e
aplicaveis.

Entre as principais limitacbes desta pesquisa estd a amostra restrita de
empresas analisadas, devido a caréncia de empresas que possuem manuais de
identidade visual.

Para futuras investigacdes, recomenda-se ampliar a amostragem para incluir
mais empresas, além de explorar metodologias que permitam avaliar o impacto da
normalizag&o grafica na percegéo dos consumidores.
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