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RESUMO

Esta investigacdo pretende demonstrar a importancia que o processo serigrafico

teve e continua a ter No Design de cartazes.

O processo serigrafico ndo é um método desenvolvido recentemente. Este esta
intrinsecamente correlacionado com a Historia do préprio Homem enquanto ser vivo.
0 cartaz é um meio de comunicacao visual privilegiado, na medida em que pretende
“atingir” um grande nimero de pessoas e a sua leitura é facil, intuitiva e bastante

rapida.

A semelhanca do que acontecia noutras épocas, como “La Belle Epoque”, em que o
meio mais usado para a divulgacdo de um espectaculo ou evento, era o cartaz,
também hoje em dia, este processo de comunicacdo assente em diversos aspectos

do design grafico, é muito utilizado como forma de promocao publicitaria.

A dissertacao foi desenvolvida com base numa metodologia de investigacao nao
intervencionista que incidiu sobre uma pesquisa relativa a tematicas pertinentes
para o desenvolvimento deste projecto, relativas a tematica do cartaz, dos sistemas
de comunicacao e ainda sobre serigrafia e o modo como esta se processa. Numa
outra etapa, foi adoptada a metodologia Estudos de Casos, na qual se desenvolveu o
estudo de alguns cartazes serigraficos com base nos estudos realizados
anteriormente.

PALAVRAS-CHAVE
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ABSTRACT

The objective of this research is to demonstrate the importance that the serigraphic

process had, and still has, on the Design of posters.

The serigraphic process hasn’t been developed recently. It is intrinsically related

with the History of man itself, as a living being.

The poster is an effective communication method, because it’s function is to attract

a large audience with it’s easy, intuitive and very fast reading.

Similar to previous epochs, like “La Belle Epoque”, in which the most common
method for the divulgation of a spectacle or event was the poster, this method of
communication, based on various aspects of Graphic Design, is still popular for

advertising.

This thesis has been developed with a basis of non-interventionist research
methodology, which focused on research related to pertinent topics for the
development of this project, and related to the theme of the poster, the

communication systems and also the process of serigraphy.

Another stage of the project adopted the methodology of Case Studies, and
developed the study of some serigraphic posters based on the previously made

research.

KEYWORDS
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0 Cartaz Serigrafico

Questao de Investigacao / Definicao do Problema

A actividade do Design Grafico subdivide-se em diversas areas de especialidade, das
quais se destaca o Design de Cartaz, por se relacionar com o tema do presente
projecto de investigacao.

No ambito do projecto de investigacdao do curso de 2° Ciclo, Mestrado em Design
Grafico, a tematica surge com a finalidade de alcancar uma compreensao mais
alargada sobre a historia e todo o processo relacionado com a arte de criacao de
cartazes, dando especial relevo para o método de impressao serigrafico.

O interesse entre o Design de Cartaz e a Serigrafia, surge da actual actividade
profissional, estando diariamente rodeada de objectos graficos diversos. Por outro
lado, enquanto estudante de Design de Comunicacdo, surgiu a possibilidade de
trabalhar com o processo serigrafico, o qual foi mais aprofundado na qualidade de
docente da unidade curricular de serigrafia na Escola de Tecnologia e Gestao de

Portalegre.

O estudo do cartaz serigrafico ainda se encontra pouco estudado a partir da
perspectiva do design grafico, dai constituindo uma das razdes do interesse do
projecto investigativo.

A serigrafia € um processo de impressao que se relaciona com um nimero de areas,
nomeadamente, o design de informacao, a publicidade onde se destacam o cartaz;
téxteis como (t-shirts, sapatos, toalhas, bem como porcelanas. A serigrafia tem
ainda aplicacoes sobre outros suportes rigidos, nomeadamente na area da
electronica, produtos para o lar (papel de parede), entre outras.

Alguns cartazes podem considerar-se bons exemplos da arte do oficio da serigrafia,
quer pela complexidade no desenho, pelo design e - pelo modo como se tirou
partido dos recursos técnicos. Estes cartazes sao bons exemplos de como fascinar,
informar e persuadir numa curta fraccao de tempo e como a hierarquia visual.

Destacam-se artistas como Toulouse Lautrec, Jules Chéret e Mucha.

Desde tempos remotos, a forma mais comum que o Homem tem para se comunicar
com seus pares sao as palavras e as imagens. A imagem esteve na propria origem da
escrita iconica e abstracta e faz parte da comunicacdo humana desde a pré-historia.
A imagem teve um papel educativo na Idade Média, onde a sua forca didactica
substituia a informacao que a escrita nao podia dar as massas analfabetas.

A imagem atingiu um grau de penetracdo sem precedentes, com o advento da
globalizacao.

Na utilizacao da palavra, € necessario que haja um codigo comum (linguagem), para

que a troca de informacodes seja estabelecida. A imagem deve falar por si so, salvo



0 Cartaz Serigrafico

em raras excepcoes em que ha uma grande discrepancia de ordem cultural. A sua
principal caracteristica € a universalidade, dai a sua importancia para a
comunicacao visual.

Para que seja mais eficaz, o cartaz, contém dados com significado denotativo e
conotativo, pelo que frequentemente se faz uso de imagem e texto ou da palavra
escrita com valor de imagem. Pela sua capacidade expressiva a imagem é
frequentemente o elemento principal do cartaz, aquele que desperta, capta
primeiro a atencao do observador, levando-o a ler.

Em certos casos, num cartaz, a imagem lida mais rapidamente que o texto, sendo
percebida quase que repentinamente. A sua visualizacao total faz-se num quinto de
segundo e num décimo de segundo ocorre o fendbmeno de retencdo, embora esse
tempo ainda nao seja suficiente para a compreensao total. Num quinto de segundo
podemos ter a visao completa de um tema simples. Para um cartaz, a sua completa
exploracao e dominio ocorre entre um e dois segundos (Lage e Dias, 2001, p.67).

Em muitos casos, o texto do texto, desempenha um papel de segunda visualizacao
face a imagem, mas de extrema importancia pois o seu significado denotativo
assegura o sentido da mensagem e reforca o da imagem, completando-a. Contudo,
ha excepgdes, uma vez que em certos cartazes, o texto ganha maior importancia
que a imagem ou tem ele mesmo um valor plastico com significado denotativo e
conotativo, passando a imagem para um segundo momento de reforco simboélico,
meramente contemplativo, estético ou estilistico. Os cartazes de Jodo Machado sao
exemplo destas dualidades entre texto e imagem, onde cada um destes elementos
pode assumir diferentes funcoes na criacao de significado.

A principal funcdo do cartaz é transmitir uma mensagem de maneira eficaz e
adequada ao seu destinatario. Essencialmente o cartaz constitui, um veiculo de
comunicacdo de massa, uma vez que a reproducao em série e a sua posterior
afixacdo em locais pUblicos permitem a ampla repercussao daquilo que se quer
comunicar.

Actualmente, o cartaz encontra-se muito associado a comunicacao de eventos ou a
publicidade de bens e servicos, pelo que a sua mensagem tem maior caracter
persuasivo que informativo.

Dadas as limitacdes humanas e temporarias para transmitir uma mensagem a
publicos amplos e dispersos por varios territorios, o cartaz tem desempenhado essa
funcao. Nesse sentido, Manfred Triesch (1991) os "Cartazes sdo mensageiros.
Cartazes sdo expressdo de cultura. (...) Visiveis e inconfundiveis, como parte de um

processo de comunicacdo (...) Bons cartazes falam uma linguagem internacional.”

O cartaz passou a fazer parte do quotidiano da vida social e cultural da sociedades

contemporaneas, relacionando-se com meios impressos (afixacdo em superficies
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diversas em cidades, em revistas e jornais) e com a divulgacdo online, video e
digital (televisao e internet, etc.).

De um modo geral, o papel do cartaz e os requisitos que condicionam a sua eficacia
enquanto meio de informacao tém vindo a ser postos em causa por argumentos
economicos. Nestes casos, ndao é estranho encontrar exemplos nos quais os cartazes
apresentam excesso de informacao, falta de hierarquia visual e contraste, em
contradicao com os principios do design de cartaz.

Por outro lado, com o surgimento do computador pessoal, os bancos de imagem e a
tipografia disponivel no sistema operativo, a seleccao e relacao semantica e grafica
entre imagem e texto nem sempre é assegurada. Nao é pouco frequente observar
cartazes que fazem uso de uma imagem pré-existente e pouco ajustada a
mensagem, com uma tipografia selecionada sem critério além da estética do autor e
sem que exista relacao grafica e simboélica entre texto e imagem.

A presente dissertacao procura contribuir para o estudo da relacao entre o processo
de impressao serigrafico e o design de um cartaz. Concretamente, o modo como tipo
de processo serigrafico pode condicionar e valorizar o design de um cartaz.

Ao investigar sobre esta tematica, esta-se a pesquisar sobre a histéria humana
enquanto seres vivos, mas sobretudo enquanto seres dotados de engenho e saber
técnico e de um sistema de comunicacao impressionante.

De forma a complementar o estudo, procedeu-se a analise de diversos cartazes
elaborados em ambito nacional, que recorreram a impressao pelo método

serigrafico.
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BENEFiICIOS DA INVESTIGACAO

Os resultados desta dissertacao contribuem para o enriquecimento do investigador,
tornando-o mais critico, metodico e organizado.

A finalidade primordial desta investigacao é aprofundar conhecimentos sobre o
cartaz e o processo de impressao serigrafico.

A par da comunicacao oral, a imagem teve um papel decisivo como forma de
expressao, sobretudo em épocas onde a palavra ainda nao era pronunciada de
maneira compreensivel, onde houvesse uma linguagem prépria, com um codigo
estabelecido entre um emissor e um receptor. Desta forma, a imagem permitiu ao
homem sapiens sapiens manifestar os seus sentimentos e pensamentos, ilustrando as
paredes das suas cavernas.

Com o passar dos tempos, a imagem foi ganhando grande importancia em areas
como o design grafico e a concepcao de cartazes.

Com este estudo, pretende-se compreender o percurso evolutivo do cartaz ao longo
da sua historia, quer a nivel internacional onde deu os primeiros passos, quer a nivel
nacional com grandes mestres. Outro aspecto fundamental, é conhecer os processos
de impressao pelos quais passou, dando natural relevo para o método serigrafico.
Por outro lado, pretende-se a analise de varios cartazes serigraficos, pondo em

pratica analitica tudo quanto foi estudado anteriormente.

Para atingir estes objectivos gerais, ha que clarificar objectivos mais especificos:

a) Estudar a Historia da Comunicacao Visual, até a actualidade;

b) Compreender de que forma os diversos movimentos artisticos que foram
surgindo ao longo da histdria beneficiaram com o uso da serigrafia para a
execucao do cartaz e outras obras;

c) Perceber a importancia da imagem na elaboracao de um cartaz;

d) Recolher bons exemplos de autores nacionais e internacionais, bem como de
obras relativas ao cartaz;

e) Analisar cuidadosamente varios cartazes serigraficos, verificando as técnicas
visuais nas quais estao por base de todo o seu processo de design;

f) Sendo um trabalho de investigacdo pretende-se fornecer dados Uteis, tanto
para o meu académico respeitante a area do design grafico, como a curiosos
que se interessem por esta tematica;

g) Pretende-se conseguir resultados que visam transmitir uma boa base de
conhecimentos para que profissionais e estudantes possam desenvolver os

seus projectos de comunicacao visual, com incidéncia para a arte do cartaz;
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No futuro, os serigrafos tenham dados referenciais para se sentirem
historicamente situados, e que essas referéncias possam, por si, contribuir
para melhorar, primeiro, a serigrafia;

Conhecer o processo grafico desde a concepcdao de um projeto até sua
execucao é importante para poder optar por determiadas técnicas e para
poder avaliar possiveis problemas em trabalhos profissionais;

Conhecer os equipamentos, matérias-primas e subsidiarias inerentes ao
processo, bem como compreender o fluxo produtivo serigrafico: pré-

impressao, impressao e pds-impressao.
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TEMA

Design de Informacao (Cartaz)

TiTULO

0 Cartaz Serigrafico

QUESTAO DE INVESTIGACAO

Quais as limitacdes e as vantagens do processo serigrafico
no design do cartaz, nomeadamente na actualidade?






[CAPITULO Il - O CARTAZ]
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2.1 O que é o cartaz?

0 estudo da histéria do cartaz permite conhecer momentos importantes da historia
humana, quer pelo seu desenho, como pelas formas de pensar de autores e épocas,
pelas influéncias artisticas subjacentes e através das cenas retratadas.

A palavra cartaz integra um conjunto de vocabulos com antecedentes etimoldgicos
que, de alguma forma, se prendem ndo s6 com conceitos da comunicacao, mas
também com a exposicdo publica. Incidindo sobre o estudo etimologico desta mesma
palavra, apercebemo-nos de que é proveniente do latim, das palavras charta,
chartae, carta ou cartae e que, por sua vez, se relaciona com a palavra de origem
grega Khdrtés. O seu significado segundo Houaiss (2003, p.824) esta relacionado com
uma série de artefactos como “folha escrita, carta, livro, registos publicos,
documentos escritos (romeno carte, italiano carta, logudorés karta, francés antigo
charte, provencal, cataldo, espanhol, portugués carta)”.

Deste primeiro conjunto de definicoes, estreitamente ligados a origem da palavra,
pode deduzir-se que o termo cartaz se referia a um conjunto de artefactos de
comunicacao onde era registada a informacao de interesse pUblico.

As definicoes etimologicas referidas nos paragrafos anteriores mostram o vinculo
entre o cartaz e a mensagem grafica, fazendo uso de texto e imagem. Ainda assim,
na segunda o cartaz limita-se ao papel como suporte, o que é uma contradicdo com
a sua raiz greco-latina, ja que, este material foi difundido pela Europa somente a
partir do séc. Xll (Febvre; Martin, 2010, p.30).

Podemos induzir que as definicoes etimologicas de cartaz se baseiam também no uso
que dele se fez nos séculos mais recentes, como se comprova na Grande
Enciclopédia Portuguesa Brasileira (vol.6, p.43 e 44), onde se |é que o cartaz € um
“papel grande com dizeres, avisos, anuncios, desenhos, etc., que se fixa num local
publico (...). O cartaz é elemento fundamental da publicidade moderna. O seu poder
de sugestdo sobre o transeunte tem sido eficazmente aproveitado em vdrios
aspectos da vida comercial, cujo desenvolvimento se lhe deve, em boa parte”. ldeia
partilhada por Artur Bivar (1948, p. 640) ao afirmar que este é um “papel grande,
que contém um ou mais anuncios, e destinado a afixar-se em lugar publico” e por
Silva (1945, p. 973), ao afirmar que o cartaz € um “grande papel com dizeres,
anuncios, avisos, desenhos, etc., que se afixa em paredes e outros lugares
publicos”, indo de encontro ao que jd foi apresentando apenas acrescentando novas
temdticas. Acrescenta ainda que, o termo pode ser utilizado como expressao para
designar “popularidade, fama, notoriedade”.

A sua definicao reine consensos, como comprova Barbosa (2011; p.27), que afirma
que o cartaz pode ser definido como “papel que se afixa nas paredes ou lugares
publicos, anunciando espetdculos, produtos comerciais, ou contendo qualquer

informacdo de que se quer que o publico tome conhecimento. Contudo este pode
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passar a ser considerado “poster” quando o mesmo passa a ser afixado em lugares
interiores apenas como meio decorativo. Apesar destas duas palavras serem
regularmente definidas como o mesmo, é de referir que, embora se refiram ao
mesmo objecto, cumprem duas funcées diferentes”.

Porém, sendo o objectivo do cartaz anunciar algo ou determinado evento, do qual
faz parte uma data, quando ocorrido, este artefacto deixa de ter utilidade.

Contudo, pode ser “olhado” na sua vertente estética.

FIG.1- Bernardo Carvalho, 2011

Lage e Dias (2001, p.32) indicam que "o primeiro cartaz conhecido é de Saint-Flour,
de 1454, feito em manuscrito, sem imagens”.

O cartaz, esclarecem estas duas autoras, € essencialmente um desenho sem
legenda, o esboco que substitui o longo discurso. Seu desenho nao pode ser
considerado um fim em si. E tdo-somente um meio, um veiculo, e por isso nao tende
a ser a representacdao exata de uma figura ou de um objeto. Esta sujeito as
necessidades da expressao ou do inventor. Pode ser deformado até a caricatura,
mas deve sempre conservar a simplicidade esquematica sem a qual seria ilegivel.

Um outro autor de extrema importancia para o estudo do cartaz € Abraham Moles.
Segundo ele (2005, p.251) “O cartaz combina os géneros, arte visual estrita e a arte
tipogrdfica: é o lugar onde se fundem os dois, onde a tipografia se torna imagem
letrista, onde as letras abandonam a sua rigidez categorial, onde os elementos da

imagem adquirem valor simbdlico e, portanto, linguistico”.
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A definicao apresentada por Moles sublinha os argumentos apresentados e reforca as
caracteristicas do cartaz enquanto objecto na sua vertente comunicacional, para
além de realizar a distincao entre este artefacto e o anlncio (Moles, 2005, p.44).
Apesar das tecnologias e das metodologias serem idénticas para os anuncios e para
os cartazes e de ambos funcionarem como meios de comunicacdao de massas, O
cartaz sobrevive como objecto independente. Contrariamente, o anlncio precisa de
uma leitura mais atenta e focada.

[

Em 2005, Moles (p.44) estabeleceu a sua definicao de cartaz moderno como: “uma
imagem em geral colorida contendo normalmente um unico tema e acompanhado de
um texto condutor, que raramente ultrapassa dez ou vinte palavras, portador de
um Unico argumento. E feito para ser colado e exposto a visdo do transeunte”.

O cartaz tornou-se, pois, num elemento de mecanismo social. E um modo de
comunicacao em massa, criado para auxiliar um sistema institucional qualquer.

Desta forma, podemos concluir que o cartaz desempenha um papel de extrema
relevancia no nosso quotidiano, apesar de unidirecional no seu modo de
comunicacao visual, ele é um artefacto que interage com a esfera publica,

desempenhando um papel de difusor da cultura social.

2.2 Breve Historia do Cartaz

2.2.1 Contexto Historico-Cultural no mundo (séc. XIX)

Entre finais do século XVIIl e meados do século XIX, o mundo ocidental vivera uma
onda avassaladora de revolucdes (liberais, industriais, agricolas, demograficas, dos
transportes, etc.), que viria a implementar uma série de mudancas na estrutura da
vida contemporanea.

Segundo Lage e Dias (2001, p.39), no século XIX, a vida decorria nas cidades,
enquanto isso o campo estagnou e por vezes recuou no seu desenvolvimento. As
cidades europeias foram verdadeiros simbolos do seu tempo, isto é, da vida
moderna: cosmopolitas, acumulavam gentes de todos os estratos profissionais e
culturais, bem como de varias proveniéncias e origens, muito gracas ao contributo
do avanco dos transportes que tornou as comunicacoes bem mais rapidas e faceis.
No final do século XIX, havia uma maior estabilidade econémica e melhores
condicoes de vida, o que se reflectiu nas mentalidades das populacdes, onde o
trabalho ombreou com o lazer e os prazeres materiais com maior interesse pela
cultura. Estas sociedades eram sem divida, mais confiantes e optimistas em relacao

a vida e ao futuro, mostrando-se amantes da modernidade e da evolucao material.
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Em Portugal, na segunda metade do século XIX, apds um periodo de estabilidade
trazido pela Regeneracado', o pais viria a conhecer novas perturbacées marcadas
pela contestacao Republicana, pelo Regicidio?, pela Implantacdo da Republica, pela
participacao na Primeira Guerra Mundial* e pela Instauracao do Estado Novo®. Todos
estes factores foram decisivos para alterar a vida quotidiana dos portugueses.

No que se refere ao campo artistico, este foi prejudicado devido a alguns factores
cruciais, a saber: “afastamento cronoldgico entre os diferentes movimentos
europeus e o conhecimento que deles tiveram os nossos artistas; pelo tipo de obras
produzidas, conservadoramente ligadas aos esquemas naturalistas nas artes
figurativas, a uma mentalidade historicista e ecléctica na arquitectura e a um gosto
e cultura arcaizantes nos seus métodos de producdo e nas possibilidades de
consumo; pela pouca projeccGo dos seus autores quer em Portugal, quer nos
principais focos culturais da Europa e ainda pelo ensino anquilosado, submetido a
tradicdo e ao respeito pela experiéncia e pela longevidade de alguns professores”
(Pinto, Meireles e Cambotas, 2001, p.96).

No entanto, como seria de esperar, alguns artistas inconformados com esta situacao
agiram e conseguiram proporcionar uma série de eventos artisticos importantes,
com especial destaque para: a Exposicao Livre de 1911; o 1° Salao de Humoristas de
1912; a Exposicao dos Humoristas e dos Modernistas de 1915; a criacao do Museu
Nacional de Arte Contemporanea em Lisboa; o surgimento de revistas importantes
como “A Construcd@o Moderna”® de 1900; o concurso do Pavilhdo de Portugal para a
Exposicao Internacional de Paris e a introducdo das novidades tecnolégicas como o

ferro, o vidro e o betao armado proporcionando alguns projectos de vanguarda.

" Movimento politico surgido por volta de 1851 apos o reinado de D. Maria Il. Este movimento
procurava o “renascer” da vida nacional, pois queria um novo rumo para Portugal, na altura muito
atrasado e desenvolvido em relagao a outros paises.

2 Assassinato do rei D. Carlos e do seu filho D. Luis Filipe.

Forma de governo a frente do qual esta um Presidente da Republica, eleito pelos cidadaos ou por um
colégio eleitoral, por um periodo de tempo limitado.

3 Forma de governo a frente do qual esta um Presidente da Republica, eleito pelos cidaddos ou por
um colégio eleitoral, por um periodo de tempo limitado.

4 Guerra que aconteceu a uma escala mundial, pondo em confronto dois blocos: a “Entente” (“Os
Aliados”) e as Poténcias Centrais.

5 Periodo que se seguiu a publicacdo da Constituicdo de 1933, cuja organizacao do Estado era
diferente da que existia na 1*Repuplica. Designacao atribuida ao regime politico autoritario,
instaurado por Salazar a partir de 1933 e que vigorou até a Revolucao de 25 de Abril de 1974.

¢ Revista quinzenal de 1900 que abordava temas relacionados com a construcao evocando as
modernas técnicas da altura.
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FIG.2- Pagina da revista portuguesa “A Construcgo Moderna”, 1900

2.2.2 Evolucao Historica

E possivel considerar a histdria do cartaz intrinsecamente correlacionada com a do
proprio homem. A sua evolucao reflecte a tecnologia, estética e o pensamento de
cada época, como afirma Moles (1987, p.36): “A historia de um pais se traduz em

seus cartazes: historia politica, histdria cotidiana, histéria econbmica”.
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Desde muito cedo, o homo sapiens’ sentiu a necessidade de utilizar a pedra como
suporte para transmissao de mensagens: “En funcion de la acepcidon que se dé al
término cartel, pueden considerarse sus origenes ya en la prehistoria, con los signos
relieve de los mercaderes mesopotdmicos y las piedras grabadas de los Griegos, que
servian de soporte a los textos oficiales; ya en Toulouse-Lautrec. Pero es en siglo
XIX cuando se encuentran los verdaderos fundamentos del cartel moderno” (Enel,
1974, p. 24).

A historia do cartaz remonta também a Antiguidade, onde se da amplo uso a
comunicacao visual. Exemplo desta afirmacdo, é o cddigo de Hamurabi, datado de
300 a.C., que era exposto num edificio pUblico para que todos pudessem dele tomar

conhecimento.

FIG.3- Codigo de Hamurabi, datado 300 a.C.

No Egipto, foi encontrado um exemplar de um cartaz que remonta a 146 a.C. e
descrevia psicologica e moralmente dois escravos foragidos, prometendo uma
recompensa quem os encontrasse.

No tempo de Herddoto, o Grande, foi afixada em Jerusalém uma prescricao
proibindo os estrangeiros de entrarem no templo. Por sua vez, os gregos colocavam
em praca puUblica painéis de madeira, onde eram anotadas as comunicacdes para

conhecimento publico.
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Na cidade romana de Pompeia, no ano 79 d.C. eram feitos Graffiti em qualquer
parede de edificio que oferecesse contraste, para anunciar vendas, eventos ou
manifestar publicamente uma opinido pessoal. A esse propdsito, Costa e Raposo
(2010, p72) escrevem que em Pompeia, “As paredes eram testemunhos das
preocupacées didrias: denuncias e maldicdes, mas também proclamacées Eleitorais,
a politica e o amor, e frequentemente expressées jocosas, eram a matéria prima de
uma escrita popular ainda ndo cursiva. Esta escrita, era algumas vezes pintada e na
maioria dos casos raspada com um punc@o. Era tal o costume de escrever nas
paredes que existia a figura do dealbador (branqueador), aquele que, durante a
noite, pintava as paredes de branco para que recebessem novas inscricoes”.

Os primeiros cartazes, tal como actualmente se entendem, foram desenvolvidos
ainda no século X por meio de xilogravuras, obtidas através da impressdao de
matrizes de madeira pelos povos orientais. Data de 1454, da época renascentista, o
primeiro cartaz sendo ele manuscrito e sem imagens, de autoria de Saint Flour.
Modernamente, um dos primeiros cartazes que surgiram foi um edital, impresso e
distribuido em Inglaterra por volta de 1477. Reativou-se entao o uso do muro para a
comunicacdo de tal forma que, em 1539, Francisco | regulamenta a fixacao de
cartazes sem autorizacao oficial.

Outras fontes, como Bluteau, sugere a existéncia de cartazes no periodo Romano
(1712, p. 169-170).
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wmmﬁ* reeh e anbh: al
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FIG.3- Primeiro cartaz manuscrito e sem imagens, Saint Flour, 1454

Os cartazes dos séculos XVI e XVII reproduziam geralmente textos informativos. No
entanto, as solucdes graficas ndo levavam ainda em consideracado a legibilidade a
distancia, pelo que o texto era corrido em caracteres pequenos e a Unica funcao do
cartaz era a informac&o. Mesmo a distribuicdo do cartaz era precaria.

Os cartazes ilustrados s6 surgiram em grande numero no século XVIII. Eram
utilizados por grupo de artistas ou por expositores de animais exoticos, para
divulgarem os seus espectaculos.

Nesta época, os Estados, também utilizavam o cartaz como meio de recruta para os
seus exeércitos, transparecendo a imagem de soldados sempre bem vestidos,

elegantes e fortes.
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Passando ainda pela tipografia® e xilogravura®, técnicas que consistem em utilizar
madeira e/ou metal para imprimir no papel letras, simbolos e imagens, esta
evolucao seguiu e teve seu marco em meados de 1796, quando foram descobertas a
litografia'® e a cromolitografia'’, que, permitindo o uso da cor, proporcionou um
grande desenvolvimento para o meio como se ira abordar mais adiante.

Todos esses cartazes da primeira época da ilustracdo nao tinham nenhum valor
artistico, na medida em que os artistas eram quase sempre anonimos que
apresentavam seu grafismo em climas naturalistas ou melodramaticos, privilegiando
o uso do preto sobre branco. A impressao era feita tipograficamente com tipos de
madeira ou metal.

Para as historiadoras Lage e Dias (2001, p.97) o século XIX é a data provavel para o
aparecimento do cartaz, na forma tal e qual a conhecemos hoje, na medida em que,
€ a partir desta época que surgem novas formas de estabelecer a comunicacao
visual. Seria nesta época que, a arte de reunir textos e ilustracées'> numa folha de
papel viria a alcancar maior projeccao ao ser propagada pelos mercadores europeus,
como um alto grau de sofisticacdo pela mao de artistas plasticos da época.
Assistimos na segunda metade do século XIX a uma significativa ascensdo e
aprofundamento ao nivel da publicidade'3;, muito gracas a invencao da litografia',
onde era necessario atrair a atencao dos consumidores para as promocoes, vendas e
entretenimentos: ”nas ruas das crescentes cidades do final do século XIX, os
pbsteres eram uma expressdo da vida econbmica, social e cultural, competindo
entre si para atrair compradores para os produtos e publico para os
entretenimentos” (Hollis, 2000, p.5).

A litografia viria a mudar completamente o panorama da grafica do cartaz. A
invencao da litografia por Alois Senefelder (1796-1798) possibilitou um grande
desenvolvimento a arte do cartaz. A impressdao sem o relevo habitual permitiu
edicoes de grande tiragem, preco vantajoso, grandes formatos e uma gama enorme
de tons, isto €, podia-se imprimir desde o negro ao mais claro dos cinzas numa Unica
impressao. Em 1827, a cromolitografia vem contribuir com uma técnica viavel para

impressao a cores pelo processo litografico.

8 Conjunto de tecnologias para desenhar letras, gravar puncdes.

° Técnica de impressao de origem chinesa em que se utiliza a madeira para entalhar o desenho,
deixando em relevo a parte do desenho que se pretende imprimir.

10 Técnica grafica de impressao em que se marca uma pedra com desenhos ou gravuras para depois
aplicar uma cor que se reproduz em papel.

" Método de impressao da litografia, no qual o trabalho é impresso a cores.

2 |magem grafica que expde uma mensagem nao-verbal

13 Sub-area da comunicacao composta por métodos e técnicas destinados a venda de um produto ou
servicos.

™ Muito popular nos anos vinte, a litografia volta a ser utilizada depois da Segunda Guerra Mundial. Trata-se de
uma técnica que permite reproduzir mecanicamente uma obra em varios exemplares a partir de um desenho
original realizado em pedra ou numa placa de zinco, utilizando lapis ou tintas especiais.
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Os grandes artistas vao aderir a nova técnica: Gavarni e Daumier sdao os primeiros.
Edouard Manet foi talvez o primeiro a tratar o campo grafico com caracteristicas de

arte, quando executou o cartaz que divulga o livro “Les chats”, em 1869.

CHAMPFLEURY - LES CHATS

e

DEOXIENE EOITION y7: 58 DESSINS

e
Un volume illustré . Prix § Francs

En Vente ici.

Cartaz de Eduoard Manet, Les chats

A partir dai, os assuntos dos cartazes se diversificaram e a economia, a politica e os
organismos culturais comecaram a recorrer a esse tipo de comunicacao. O cartaz
integrou-se desde entdo ao universo da comunicacao e persiste até nossos dias como
elemento indispensavel.

Outro aspecto a ter em consideracao para tal sucesso foi o surgimento de concursos,
permitindo o desenvolvimento de sociedades de publicidade artistica que
imprimiram a arte do cartaz uma técnica mais diferenciada.

Mas, seria o progresso dos meios técnicos de reproducdo e a importancia que nos

Gltimos tempos se tem atribuido ao reclame mercantil, que deram a arte do cartaz
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um desenvolvimento notavel, como sugere Moles (2005, p.21): “o cartaz nasceu da
vontade de difundir o antincio impresso e o cartaz publicitdrio, isto é, finalmente,
do texto que se desejou ilustrar a partir do momento que:

1) a técnica de impressdo de imagens havia efetuado progressos suficientes;

2) a aceleracdo do fluxo de trocas individuais obrigava a se tentar fazer passar para
o0 espirito do receptor mais elementos em menos tempo”.

O cartaz nasceria do interesse dos verdadeiros artistas, especializados em
publicidade, muitos deles pintores e desenhadores, em executar este tipo de
objecto grafico: “nasceu o cartaz propriamente dito na ultima vintena do século
passado e o entusiasmo que ele despertou ndo tem hoje decrescido. Adaptando-se
facilmente a todos os movimentos da arte pictérica, o cartaz vai-se actualizando de
dia para dia a ponto de o seu éxito se esbribar, muito especialmente, na evitacdo
de anacronismos de execucdo e composicGo. Também contribue muito para o
triunfo dum cartaz a exceléncia do desenho, mas sobretudo a originalidade da
idéia, a viveza das céres e a simplicidade da composicao séo factores que um bom
cartazista ndo deixa nunca de tomar em consideracGo para que o anuncio venha
exercer sobre o publico um poder de atraccdo irresistivel. Determinados produtos
devem exclusivamente a accdo do cartaz a aceitacGo que obtiveram no publico,
sendo apenas virtude do artista aquilo que o comprador sugestionado atribue a
virtude do produto” (Grande Enciclopédia Portuguesa Brasileira, vol.6, p.43-44).
Desta forma, conclui-se que o desenvolvimento do cartaz deveu-se a dois factores
distintos: a valorizacdo de cartazes pela intervencao de artistas, tornando-os em
objectos de desejo, aproximando-os do objecto artistico, bem como ao uso da
litografia em papel para impressiao dos mesmos. Este cuidado na referéncia a
tecnologia disponivel em detrimento da referéncia ao suporte papel parece-nos
fundado ja que a existéncia do papel na Europa desde o séc. Xll (Febvre; Martin,
2010, p. 30) permite suspeitar a potencial existéncia de cartazes desde tempos mais
remotos.

A historia do cartaz reflecte o desenvolvimento tecnologico e cultural da sociedade
ao longo dos anos, mas também é um meio privilegiado de divulgacao de
importantes movimentos de caracter politico e artistico, entre outros. Tal facto,
deve-se em grande parte a sua capacidade de comunicacao imediata.

Os cartazes sao um elemento da sociedade moderna. Se olharmos a nossa volta, nos
paises capitalistas, “povoa a cidade de imagens” (Moles, 2005, p.67-68) e de certa
forma cria o nosso ambiente. Este é colocado em locais estratégicos aos nossos
percursos, para que a sua presenca seja notada. Determinados paises tém locais
precisos para este feito, nomeadamente em Franca onde os painés de fixacdo tém o
nome de colunas Morris e na Alemanha de Liftssalile.
Segundo, Barbosa (2011) arte do cartaz ganhou maior relevancia no século XX, “até

1910, pouco mais ou menos, ndo existia entre ndés a arte do cartaz. Papeis
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desenhados ou coloridos que se afixassem nas ruas, anunciando espectdculos ou
produtos comerciais, eram estrangeiros, copias de cartazes estrangeiros, ou maus

desenhos de litégrafos e amadores, sem cultura artistica e sem gosto”.

2.3 Principais impulsionadores do cartaz

2.3.1 Artistas internacionais

Para Enel (1974, p.102), a nivel internacional foram muitas as personalidades que se
destacaram na concepcao de cartazes, nomeadamente: Henri Toulouse-Lautrec,
Jules Chéret, Alfons Mucha e por isso, sdao considerados os “grandes” percussores
deste objecto grafico.

Contudo salientam-se ainda grandes nomes como: Eugéne Grasset, Alexandre
Steinlein, que se notabilizou pela critica mordaz que fazia a sociedade (como o
cartaz Chat Noir), Armand Paul, Jacques Villon, Foache, Georges de Faure, Lucian
Métivet, Manuel Robe, Pierre Bonard, Beggarstaff Brothers, J. W. Simpson, Aubrey

Vincent Beardley, Charles R.Mackintosh, Dudley Hardy, entre outros.

2.3.1.1 Henri Toulouse-Lautrec (1864-1901)

Foi o pintor da vida boémia de Paris. A obra deste grande artista francés “estd, sem
duvida, entre as mais conhecidas e difundidas da pintura moderna” (Kohl, 1994,
p.13).

Em Paris, Toulouse Lautrec sem duvida foi o artista que maior contribuicdo criativa
trouxe ao cartaz. Ninguém como ele conseguiu maior compatibilidade entre o texto
e ailustracao.

A historia do cartaz moderno comecou em Franga, muito devido ao facto de Paris
ser a capital cultural do mundo. A partir de Paris, a arte grafica do cartaz passou
para toda a Europa.

Entre os temas que abordava, destacam-se: o sub-mundo parisiense, locais
nocturnos, prostitutas, circo, palhacos, tabernas, a vida dos cabarets e prostibulos
pelos quais este aristocrata deforme e alcoolizado passeou a sua agitada e breve
existéncia. Através do desenho, Toulouse retrata as suas personagens e assegura a
solidez dos seus trabalhos: “todas as grandes estrelas do cabaret e do café-concerto
em Paris, a partir de 1890, aparecem na obra de Toulouse, embora as mais
habituais sejam Jane Avril e Yvette Guilbert, a qual consagrou um dlbum inteiro de
litografias” (Grandes Pintores do Século XX Toulouse-Lautrec, 1994, p.12). Contudo,

a “sua pintura é sinuosa, analisada com sentido critico, por vezes, brutal, tocando
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as raias do obsceno e do grotesco, chegando a caricatura” (Pinto, Meireles,
Cambotas, 2001).

Assinou centenas de cartazes de divulgacdo de espectaculos de cabaret,
reproduzidos através de pedras litograficas. Foi com Toulouse-Lautrec, através do
toque impressionista que a arte publicitaria alcancou popularidade.

Veja-se o exemplo que se segue. O arabesco da linha domina toda a composicao.
Nunca Toulouse-Lautrec se tinha aproximado tanto do organicismo decorativo do
modernismo como nessa haste de contrabaixo, que se transforma em caixilho do
cartaz. O cabaret Jardim de Paris encomendou-o para promover Avril, naquela

altura nos inicios da sua carreira.

LTI P TRy yVER e e G Y R Ol

FIG.5- Jardim de Paris, Jane Avril, 1893

2.3.1.2 Jules Chéret (1836-1932)

Se Edouard Manet introduziu a arte, Jules Chéret introduziu a linguagem no cartaz.
Foi ele quem primeiro valorizou o motivo principal do cartaz, utilizando-se das cores
e do campo grafico, no sentido de evitar efeitos secundarios. Produziu mais de mil
cartazes.

Dedicou-se sobretudo a realizacdo de cartazes. Estes encontravam-se espalhados por

toda a cidade de Paris, como se de uma galeria de arte se tratasse.
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A integracao entre a producdo artistica e industrial € uma heranca da carreira de
Jules Cherét. Filho de um compositor tipografico e aprendiz de um litografo em
Paris, foi em Londres que estudou as técnicas mais recentes da altura. De volta a
Paris em 1860, Cherét gradualmente desenvolveu um sistema de 3 a 4 cores de
impressao e introduziu a possibilidade de se fazer degradés (Enel, 1974, p.54).
Inicialmente comecou por usar apenas tinta preta sobre a folha branca de papel, na
qual desenhava diferentes tipografias ou ilustracoes xilograficas, fruto da heranca
das artes japonesas. Orphée aux Enfers, foi o seu trabalho de design impresso a
cores foi conseguido a partir do processo litografico.

Relativamente a sua técnica, os seus desenhos eram transferidos a mao para as
pedras litograficas que imprimiam individualmente as cores, que quando compostas
umas sobre as outras formavam a imagem. Ao comecar a produzir cartazes
litograficos coloridos em sua prdpria prensa em 1866, Chéret notabiliza-se sobretudo
no design de cartazes.

Conta Hollis (2000, p. 06) que “o estilo de Chéret amadureceu no final da década de
1880, sendo logo adotado e desenvolvido por outros artistas, particularmente por
Pierre Bonnard (...)”. Influenciado pelas pinturas de Rubens e Watteau, as suas
realizacoes sdo caracterizadas por: interdependéncia dos meios plasticos que
constituiam suas composicoes, o que favorece a percepcdo de uma pregnancia da
forma na configuracao; dinamica linear; simplicidade do desenho; emprego de cores
em superficies generosas, sem modulacées ou efeitos de sombra; e concisao
tipografica. Foi por influéncia de Toulouse-Lautrec os seus desenhos sdo
caracterizados pelo uso de cores chapadas e vivas.

Relativamente ao uso da tipografia, Heitlinger (2006, p.315) diz-nos que “Os
célebres cartazes de Chéret sGo uma impressionante expressGo de exuberdncia da
fantasia e da liberdade com a qual os mestres do cartaz publicitdrio artistico
dominaram a letra sobre um novo suporte”. Portanto, as letras fortemente
condensadas eram conjugadas com outras que aparecem mais livres e por vezes
desenhadas a mao.

O artista francés conseguiu, assim, integrar a producao artistica e industrial,
elevando a litografia a forma de arte.

Este artista estuda litografia entre 1859 e 1866 em Londres, onde foi fortemente
atingido pela abordagem britanica na construcao do cartaz. De regresso a Franca,
faz cartazes para os mais diversificados eventos conceituados da época, entre os
quais cabarets e teatros como Olympia, Théatre de Opéra, o Alcazar dEté e Moulin
Rouge.

Chéret ficaria ainda conhecido pela sua fantastica relacdo com o cinema, aquando
da elaboracdao de uma litografia para o programa de uma pequena projeccao de
imagens em movimento, chamada Projections Artistiques. A obra mostrava uma

jovem mulher carregando um anlncio com os horarios das apresentacdes. Outro
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trabalho grafico desenvolvido por ele de grande relevancia é o cartaz Pantomimes
Lumineuses: Théatre Optique (projecdes animadas realizadas por Emile Reynaud em
salas de teatro), de 1892.

FIG.6- Cartaz de Saint-Flour, 1954
Jules chéret mostra o seu trabalho a Toulouse-Lautrec

O cartaz representava uma nova forma de comunicacdo na era industrial, e apos a
publicacao de um livro sobre o assunto, Les Af.ches Illustrrées, em 1886, os seus
cartazes adquiriram respeitabilidade cultural e tornou-se moda coleciona-los.

Essas influéncias e técnicas expandiram-se e também se tornaram parte da maneira

como os jornais, revistas, folhetos e livros eram produzidos.

2.3.1.3 Alphonse Mucha (1860-1939)

0 seu nome original é Alfons Maria Mucha. Foi um pintor da Moravia, Republica-
Checa, percursor do movimento Art Nouveau com producao em Paris.

0 seu gosto pelo desenho era notorio, dando asas a sua criatividade nos cenarios de
pecas de teatro que ele préprio produzia. No entanto, o infortinio do fogo na
companhia para a qual trabalhava em Viena, mandou-o de regresso ao seu pais de

origem. Aqui teve a oportunidade de decorar o castelo do conde Karl Khuen em
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Mikulov. O conde ficou impressionado com a obra de Mucha em seu castelo que
concordou em patrocinar a sua formacao artistica (Kohl, 1994, p.28).

Em 1887 rumou a Paris para continuar os seus estudos. Antes da fama, sem dinheiro,
desenvolveu o seu estilo.

Por volta do Natal de 1894, numa loja de impressdo, houve necessidade subita e
inesperada de se realizar o cartaz publicitario para uma nova peca de teatro
protagonizado por Sarah Bernhardt, a mais famosa atriz de Paris, do Teatro da
Renascenca. Mucha ofereceu-se para produzir um cartaz, feito em litografia no
prazo de duas semanas, e em 1 de Janeiro de 1895, o anlncio para a peca
“Gismonda” apareceu nas ruas de Paris e foi uma sensacao. O cartaz anunciou um
novo estilo artistico. A atriz Sarah Bernhardt estava tado satisfeita com o sucesso
deste primeiro cartaz que fez um contrato de cinco anos com Mucha para produzir
palco e figurinos. Este cartaz teve um sucesso estrondoso, sobretudo pelo estilo que
apresentou: misturava figuras femininas etéreas, em roupas esvoacantes e quase
sempre cercadas de flores e adornos.

Depressa o seu talento passou a ser reconhecido pelo mundo, ao ponto de realizar
varias viagens a América, as quais permitiram-lhe ilustrar diversas capas de revistas
americana. No final da década, ele estava preparado para comecar o que ele
considerava o trabalho da sua vida, o “The Slav Epic“, uma série de grandes pinturas
narrando acontecimentos importantes da nacao eslava.

A Exposicao Nacional de Paris, em 1900, teve varios stands com o seu traco. Além
disso, as suas ilustracoes comecaram a ser usadas para todo tipo de produto, do
anuncio de sabonete a caixa de biscoito.

Por todo este sucesso, as suas obras (ilustracoes de livros, cartazes, postais,
litografias) tornaram-se no rosto da Arte Nova.

Porém, foi na Il Grande Guerra que o seu declinio como artista de verificou. Foi um
dos primeiros a ser preso e interrogado pela Gestapo' e, durante esse facto,
adoeceu. Apesar de solto, nunca se recuperou da experiéncia traumatica e morreu
em 1939.

> Acrénimo em aleméao de Geheime Staatspolizei. Era a policia secreta do Estado alemao.
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FIG.7- Anlncio de viagens de comboio ao Ménaco, 1897

2.3.2 Artistas Nacionais

Relativamente a nivel nacional, foram muitas as personalidades que se evidenciaram
na arte do cartaz, nomeadamente: Constantino Fernandes, Leal da Camara, Antonio
Carneiro, Roque Gameiro, Alberto Sousa, Cristiano Cruz, Armando de Basto, Hipolito
Colomb, Sanches de Castro, Stuart de Carvalhais, Correia Dias, Martins Barata,
Almeida Negreiros, Antonio Soares, Jorge Barradas, Diogo de Macedo, José Pacheco,
Bernardo Marques, Cottinelli Telmo, Emerico Nunes, Lino Anténio, Francisco Mendes
Amaral e Cunha Barros. Falemos de cinco personalidades, que de certa forma,

definem a arte cartezista portuguesa.

2.3.2.1 Constantino Fernandes
Foi considerado o percursor dos cartezistas portugueses, apesar dos seus trabalhos

de género ndo serem ainda tipicos dessa nova arte.

2.3.2.2 Roque Gameiro
Aguarelista e desenhador excepcional de relevo na Historia da Arte Portuguesa.

Revelando desde novo acentuadas tendéncias para as artes do desenho, viajou para
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a Alemanha onde na Escola de Artes e Oficios de Lipsia estudou os modernos
processos da litografia. Depois de trés anos de actividade naquela escola, regressou
a Lisboa onde desenvolveu a sua carreira com os conhecimentos que tinha adquirido
no estrangeiro (Grande Enciclopédia Portuguesa Brsileira).

0 seu engenho para os processos litograficos acompanhados da grande vocacao para
o desenho fizeram com que Roque Gameiro realizasse obras de reconhecimento
artistico e técnico. Também da sua autoria, pés em pratica novos processos de

simplificar o desenho litografico.

2.3.2.3 Leal da Camara

Em Paris, por volta da Primeira Grande Guerra Mundial realizou cartazes com o
intuito de anunciar pecas teatrais.

Mais tarde, ja em Lisboa executou outros trabalhos idénticos, no seu estilo muito
pessoal de caricaturista. Além disso, materializou as suas teorias e processos

criativos em artigos e conferéncias.

2.3.2.4 Stuart Carvalhais

A sua arte € mais notoéria aquando do inicio da revolucdo na arte do cartaz que
precedeu em poucos anos 0 movimento modernista (1915, a revista Orfeu'®).

Para a Revista Orfeu realizou numerosos espécimes de auténtico valor plastico,
reconhecidos pelo primeiro prémio que recebeu num concurso internacional aberto

em Paris.

2.3.2.5 Almeida Negreiros

Exerceu importante papel na cena publica do nosso primeiro modernismo.
Compreendeu Amadeo de Souza-Cardoso e Guilherme Santa-Rita, pelo que aderiu a
arte abstracta e futurista.

Além disso, “teve uma accdo preponderante, pela sua peculiaridade, no movimento
futurista como poeta (..) e dinamizador, nomeadamente, nas revistas Orpheu e
Portugal Futurista - Poeta do Orpheu e Tudo” (Pinto, Meireles e Cambotas,
2001,p.102, vol.9).

0 agravamento da situacdo politico-econémica e social do pais, bem como a
ascensao das forcas reacionarias e nacionalistas, que a partir de 1926 se opunham
criaram uma conjuntura que asfixiou este primeiro Modernismo Portugués. Desta
forma, houve uma desorientacao e estagnacao, que estiveram bem evidentes na
pouca publicidade dos jornais, na ignorancia do publico, na escassez de noticias do

estrangeiro e no restabelecimento da censura.

16 Revista Trimestral de Literatura editada em Lisboa. Publicou apenas dois nimeros (1915), sendo
que o terceiro nao foi impresso devido a dificuldades de financiamento .Apesar disso, foi uma notavel
influéncia devido ao seu vanguardismo, inspirando os movimentos literarios que surgiram depois da
renovacao da literatura portuguesa.
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Portanto, o pensamento conservador e as regras politicas comandavam a
criatividade e aprisionavam a liberdade.

A sua genialidade foi comprovada nos onze primeiros prémios que viria a receber nos
concursos nacionais e em varios outros cartazes exibidos nas ruas da cidade de
Madrid.

De entre os artistas mais novos cuja carreira impactou no design de cartaz
salientam-se, pela sua técnica moderna e original: Carlos Botelho, José Rocha,
Francisco Keil do Amaral, Araujo Pereira, Paulo, Eduardo Anahory, Fred Kradolfer,

Raul Caldevilla e Joao Machado.

Hoje este novo ramo das artes plasticas atingiu entre nés uma expressao definida e
ja comparavel, em qualidade artistica, ao que de melhor se faz, no género, a nivel
internacional.

Para isso muito contribuiram as nossas escolas técnicas ou de ensino industrial que
davam um notavel incremento, associada a competéncia profissional de alguns

litografos nacionais.

2.3.2.6 Sebastiao Rodrigues

Foi a partir de 1945 que Sebastido Rodrigues se dedicou a profissao de artista
grafico. No ano de 1948 vai trabalhar no atelier de Manuel Rodrigues, com o proprio,
onde produz cartazes, folhetos e montras para um assumido principal cliente o
Secretariado Nacional de Informacoes.

E, pois, em 1946 que Sebastido Rodrigues se inicia profissionalmente, tendo por
chefe grafico Alberto Cardoso e como colegas de trabalho mais velhos e ja com
experiencia, além de Arnaldo Figueiredo, Manuel Rodrigues, que tera sido, mais do
gue um grande amigo, um parceiro importante no oficio, que assistiu a sua evolucdo
como artista grafico, evolucdo que ira processar-se, nao sO pautada por um
incessante trabalho de pesquisa e descoberta do equilibrio das formas expressivas,
mas também e cada vez mais na exploracdo e utilizacdo dos meios técnicos de
reproducao e impressao grafica.

Foi no periodo iniciado por volta de 1948, em que o atelier de Manuel Rodrigues,
primeiro na Rua da Rosa, e depois em Sdo Pedro de Alcantara, num andar do
Instituto do Vinho do Porto, (cedido pelo Dr. Francisco d’Avillez, responsavel do SNI,
homem de cultura e bom gosto que muito os apoiou), trabalhou prolongadamente
com o Secretario Nacional da Informacao, produzindo cartazes, folhetos e montras e
estendendo a sua actividade a outras areas, nomeadamente, a editorial, que
Sebastido Rodrigues, pode dizer-se, atingiu a sua primeira maturidade, porque ha

uma segunda e Ultima: a que decorreu dos anos 60 aos anos 90.
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Por essa altura, também faz Sebastido Rodrigues uma curiosa incursao no estudo e
apresentacao grafica da embalagem.

Motivados pela iniciativa da Agéncia de Publicidade MARCA, ao tempo Centro
Técnico de Desenho Industrial e Propaganda, Lda., de que eram directores Eduardo
Anahory e o autor destas linhas, os mais reputados designer graficos entao
conhecidos no nosso mercado, - Sena da Silva, Anténio Garcia, Luis Filipe de Abreu,
o proprio Eduardo Anahory e Sebastido Rodrigues - aceitaram apresentar trabalhos
originais a um concurso de Projectos de Embalagem que teve lugar no quadro da
EMBA (1961), certame promovido pelo Fundo de Fomento de Exportacao, na Feira
Internacional de Lisboa (FIL). Foi uma aposta ganha pelos designers portugueses e
por aqueles em particular, junto dos industriais e exportadores nacionais, pela
atribuicao dos mais elevados galardoes.

Para além disto, comeca a fazer uns trabalhos independentes, nomeadamente as
primeiras pinturas, e é neste periodo que conhece aqueles que viriam a ser as suas
grandes influéncias (Fred Kradolfer, Bernardo marques, Carlos Botelho, Eduardo
Anahory, entre outros).

“...desenho com a maior parciménia os mais diversos simbolos, para os dispor da
melhor maneira que sei em variadissimos espacos; além da parciménia, também
utilizo a allegria, um certo olhar, o jogo (...) o improviso, e até o imprevisto, estd

sempre, creio eu, presente naquilo que faco” (1986, p.87).

2.4 Movimentos Artisticos

A Segunda Guerra Mundial e a industrializacao acelerada do mundo moderno
contribuiram para a grande diversificacao nas formas do cartaz.

Recordemos que o cartaz, com as caracteristicas visuais, tal como o conhecemos
hoje, surgiu no século XIX.

A histéria do cartaz foi marcada por momentos de grande lirismo e expressao
artistica e pontuou momentos de mudanca e inquietude social.

Durante estes trés séculos de historia, muitos foram os movimentos artisticos pelos

quais passou. Salientam-se os seguintes movimentos artisticos:

2.4.1 Arte Nova

De uma forma geral, a Europa, antes da guerra, era detentora de riqueza. As classes
alta e média tinham dinheiro para gastar em objectos para o lar e de ostentacéo,
para se afirmarem socialmente.

A Arte Nova surge quase simultaneamente em diversos centros geograficos no final

do século XIX, aproximadamente entre 1892 e 1894.
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O seu aparecimento beneficiou do facto de a divulgacao ser pela primeira vez, a
forma mais rapida e extensa devido as primeiras grandes exposicoes mundiais e ao
desenvolvimento dos meios de transporte e de comunicacdao, que aumentaram as
relacdes comerciais e culturais entre paises.

Cada pais apelidou este movimento a sua maneira: Art Noveau em Franca, Liberty
em Inglaterra, Stile Liberty em ltalia, Sezessionstil nos paises da Europa Central,
Jugendstil na Alemanha, Modernismo em Espanha e Arte Nova em Portugal (Pinto,
Meireles e Cambotas, 2001).

Alguns historiadores situam a origem do movimento na Bélgica. Exemplo disso é a
Casa Tassel, de Victor Horta, pois esta reunia em si caracteristicas independentes
dos movimentos anteriores basilares para o movimento Arte Nova. Foi considerado

por alguns como o primeiro exemplo de Arte Nova na Europa.

FIG.8- Casa Tassel, Bruxelas (1892-1893), Victor Horta

Segundo (Azevedo, 1991, p.22), “A Art Nouveau surge em 1883, da necessidade de
exaltar a natureza e principalmente falar da vida bucdlica que comecava a
desaparecer com rdpida industrializacGo da Europa. Seus desenhos imitavam folhas,
troncos, caules, insetos, filamentos de flores e ds vezes ressaltavam o proprio
desenho, com vinhetas - desenho ornamental - que tinham a intencéo de circundar
o de-senho principal”.

A Arte Nova é caracterizada pela sua diversidade de expressdo. A preocupacao da
época é a inter-relacdo da estrutura (parte racional) com a ornamentacado (parte
emotiva), resultando em contrastes estéticos interessantes: a linha curva e a linha
recta. E na gravura que melhor se percebe a valorizacdo da linha (as figuras eram
contornadas), com cores planas, auséncia de volumes, simplificacdo das formas e a

assimetria (oposicdo a simetria do Renascimento). Estas caracteristicas vinham ao
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encontro de uma estética que ja se desenvolvia no Ocidente, sendo rapidamente
assimiladas e uma das maiores influéncias para a Arte Nova.

Contudo, é em Franca que a Arte Nova mais se desenvolveu nas artes decorativas.
Aqui, a burguesia prospera e instruida interessava-se pelas suas caracteristicas:
elegancia e grande qualidade, desde a joalharia ao mobiliario. Havia essencialmente
uma grande preocupacao com a decoracao e com a estrutura. Portanto, os produtos
resultantes deste movimento eram um luxo dispendioso devido a grande atencédo
dada aos ornamentos e a manipulacao de materiais, logo, a producao artesanal.

No entanto, “Hermann Muthesius, uma das personalidades mais importantes da
Deutscher Werkbund, considerava a Arte Nova “pomposa e sensacionalista”. Assim,
a Deutscher Werkbund vem, colmatar o que a Jugendstil (versdo da Arte Nova na
Alemanha) néo conseguiria: producdo mecanizada dos objectos de modo a responder
as necessidades da época. Segundo Muthesius, a forma deveria ser despojada de
ornamentos e reduzida ao aspecto da sua utilidade”(Laje e Dias, 2001, p.56).

No que diz respeito ao cartaz, a sua presenca faz-se notar nas expressdes de
necessidade, interesse e opinides da época. Sob influéncia da Art Nouveau (termo
atribuido em Franca), passa a dispensar as formas meramente industriais e
funcionais, para se focalizar nas formas inspiradas na natureza que eram sinuosas,
ondulantes, delicadas e tridimensionais. O imaginario feminino era também
abordado pelas formas eroticas manifestadas por silhuetas femininas,
transparéncias, cabelos soltos e longos.

A partir de 1910 houve um progressivo esquecimento deste movimento, uma vez
que, “tornada moda, a Arte Nova e os seus artefactos vulgarizaram-se e perderam
qualidade estilistica. Copiados em formas cada vez menos depuradas, cairam no
exagero ornamental, na artificialidade e na superficialidade que lhe acarretaram
(...)” (Pinto, Meireles, Cambotas, 2001, p.94).

2.4.2 Cubismo

Estas palavras de Picasso definem bem aquilo que se esperaria do movimento
apelidado de Cubismo: “(..) Notei que a pintura tem um valor auténomo,
independente da descricdo objectiva das coisas. Perguntei a mim mesmo se ndo se
deviam pintar as coisas como as conhecemos e ndo como as vemos {(...)"”.

Foi por volta de 1907, pelas maos de Pablo Picasso'” (1881-1973) e Georges Braque'®

(1882-1963) que viria a surgir a maior revolucdo artistica realizada ap6s o

7 Um dos artistas mais famosos do séc. XX. Pintor, escultor, ceramistas, artista grafico, poeta,
defensor da paz, as suas obras alteraram o curso da pintura e da escultura do século XX, oferecendo
uma forma distinta de representar a realidade.

'® Grande artesédo da pintura e inventor de novas técnicas originais. Foi um dos mais destacados
representantes do movimento do cubismo.
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Renascimento: Cubismo. Este movimento “nasceu da necessidade de entender
pictoricamente o mundo das coisas de uma forma completa, separando as imagens
fenomeénicas da realizacédo pldstica” (Pinto, Meireles, Cambota, 2001, p.50).

0 seu nascimento oficial &€ comummente marcado pelo quadro de Picasso intitulado
Les Demoiselles d’Avignon, obra que testemunha as duas grandes influéncias deste
movimento: obra de Cézanne através da analise das formas e dos planos construidos
por meio da cor, bem como da arte africana com as suas formas simplificadas,
volumétricas e ao mesmo tempo duras: “o ponto de partida para a revolucdo é
localizada no ano de 1907, precisamente no quadro Les Demoiselles d’Avignon,
ex-posto no Museu de Arte Moderna em Nova York; embora nGo sendo ainda uma
pintura definitivamente cubista, revela grande afinidade com a primitiva arte
egipcia e africana, muito mais do que arte ocidental. Neste quadro Picasso nivelava
a superficie da tela minimizando a ilusGo da terceira dimensdo, e substituia por
contornos e dngulos agressivos a representac@o pictorica tradici-onal” (HURLBURT,
1986, p.13).

Toda a pintura é marcada pela geometrizacdo da forma, com configuracoes
angulosas e rostos e corpos distorcidos. As duas figuras do lado direito da tela,
reconstruidas posteriormente, sofreram influéncias nitidas da arte africana com os
rostos-mascaras.

As visoes de Braque e Picasso eram tao similares que as suas pinturas se confundiam

no seu aspecto visual.
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O cartaz aparece com imagens abstratas: sao utilizadas formas cilindricas, clUbicas e
esféricas, corpos bidimensionais e sempre sobre um Unico plano.

Assim, os artistas do cubismo quebrariam algumas “regras” da arte tradicional,
dando mais liberdade as formas e a tipografia, destacando a superficie plana e
bidimensional da figura e rejeitando as técnicas tradicionais da perspectiva, do
claro-escuro e introduziam uma nova visao do real (Pinto, Meireles e Cambotas,
2001, p.54).

Quanto as cores, estas aparecem a par com as formas simplificadas, como vibrantes,
em sobreposicoes de transparéncias de planos. “A emocdo volta a aparecer nos
cartazes através da cor, resultado da simplificacdo das formas, reducéo dos planos
e das linhas puras, extraindo tudo o que era acessorio, inutil ou decorativo” (Pinto,
Meireles e Cambotas, 2001, p.54).

2.4.3 Futurismo

O Futurismo nasceu em ltalia e foi um movimento que se manifestou primeiramente
na literatura para mais tarde se estender as artes plasticas, a arquitectura, a
musica, ao cinema, entre outras artes.

0 seu surgimento foi marcado pelo Manifesto Literario Futurista de autoria do poeta
italiano Filippo Tomaso Marinetti'®, em 1909 e publicado no jornal francés Le Figaro.
Este enaltece o movimento e a beleza da velocidade.

Segundo Pinto, Meireles e Cambota (2001, p.58), nesse “texto profético e polémico,
o0 seu autor propbs uma nova poética que combatia qualquer forma ligada a
tradicdo e fazia a exaltacdo da civilizacdo industrial com tudo o que ela comportava
- 0 movimento da mdquina e da velocidade - fazendo uma total assuncdo da
sociedade moderna e industrial”.

O Futurismo constituiu-se num movimento de rebelido activa e de afirmacao das
novas e modernas energias de existéncia, aproximando-se em termos emocionais dos
expressionistas mas, em termos visuais e plasticos do Cubismo.

Desta forma, a sua componente plastica esteve contida na nocao de mudanca e os
temas estavam relacionados com a velocidade e o dinamismo. Para tal, fizeram uso
da fotografia e do cinema, no que diz respeito a alternancia de planos, na
sobreposicao de imagens ora fundidas ora encadeadas; na mobilidade no contorno
das formas que aparecem e desaparecem transportando o observador para o meio

da obra.

% Escritor, poeta, editor, idedlogo, jornalista e activista politico italiano nascido em 1876. Foi o
percursor do movimento futurista, cujo manifesto foi publicado no jornal francés Le Figaro, em 1909
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Por sua vez, a nivel formal predominam os arabescos, as linhas circulares confusas,
as espirais e as elipses, a geometrizacao dos planos em angulo agudo, mais dinamico
abolindo por completo os angulos rectos cubistas na organizacdao espacial e
permitindo a sugestao da fragmentacao da luz.

Quanto as cores empregues, estas eram muitos contrastantes, oscilando entre os
vermelhos estridentes, os verdes intensos, os amarelos e os laranjas-vivos, cujas
composicoes eram violentas e chocantes.

Portanto, o foco dos seus temas incidia sobre a vida moderna, vitalidade,
velocidade, tecnologia e o meio urbano, numa verdadeira adoracdo a Revolucao
Industrial?® e ao meio social envolvente. O cumprimento de regras gramaticais deixa
de fazer parte das caracteristicas dos cartazes deste movimento. Privilegiam-se a
tipografia solta, de diversos tamanhos e espessuras.

Contudo, o Futurismo teria o seu fim marcado com a Primeira Guerra Mundial (1914-
1918), mas também com a morte dos seus principais artistas. No entanto, deixaria
uma heranca preciosa nos movimentos posteriores.

Para Rocha (1996, p.181) “uma das caracteristicas do manifesto futurista foram as
suas reformulacées e ampliacées frequentes”, evidenciadas nas declaracoes de
Giacomo Balla e Depero em 1995: “daremos um esqueleto e uma carne invisivel, ao
impalpdvel, ao imponderdvel, ao imperceptivel. Encontraremos equivalentes
abstractos para todas as formas e para todos os elementos do universo, depois
combind-lo-emos segundo os caprichos da nossa inspiracGo e faremos deles

complexas formas pldsticas as quais transmitiremos o movimento”.

2.4.4 Dadaismo

Este movimento artistico teve o seu inicio em 1916, na cidade de Zurique, no
conceituado Cabaret Voltaire, que era liderado por Tristan Tzara?', Hugo Ball?? e
Hans Harp?.

O Dadaismo teve como antecedentes as obras irreverentes produzidas pelos artistas
Marcel Duchamp?* e Francis Picabia?®. Defendia a rejeicdo sem compromissos da
sociedade burguesa e anarquica, culpada da guerra e do caos subsequente: “dada

nega todos os valores que até entdo foram considerados sagrados e intocadveis,

20 profundas transformacdes técnicas e econémicas que tiveram inicio em Inglaterra no século XVIlI e
se alargaram gradualmente a todos os paises da Europa e América do Norte no decorrer do século XIX.
A inroducao da maquina a vapor nos sectores produtivos e a consequente passagem da manufactura a
constituiram os principais aspectos de mudanca na revolucao industrial.

2 Poeta judeu e francés nascido na Roménia em 1896. Foi um dos iniciadores do movimento dadaista
22 poeta, escritoe e fildsofo alemao nascido em 1886. A par de outros artistas, foi um dos principais
artistas do dadaismo. Foi autor do Manifesto Dadaista.

2 Pinto e poeta alemao nascido em 1886 em Estrasburgo.

2 pintor, escultor e poeta francés nascido em 1887. E um dos iniciadores da arte conceptual e
introduziu o conceito de ready made como objecto de arte.

5 Pintor e poeta francés nascido em Paris em 1879. Recebeu influéncias das obras de Picasso e Sisley.
Em 1916 viria a publicar o primeiro nimero da revista dadaista chamada “391”.

35



0 Cartaz Serigrafico

ridiculariza a pdtria, a religiGo, a moral e a honra vigentes, arrancando a mdscara
aos valores idolatrados”, como afirma Hans Hostatter (Pinto, Meireles, Cambotas,
2001, p.22).

Os seus processos de criacao que aparentemente pareciam ser destrutivos, serviam
para recriar o caminho da arte, utilizando uma imaginacao inventiva inesgotavel,
com recurso ao absurdo e ao incongruente, valorizando tudo o que era espontaneo,
primitivo e inconsciente, opondo-se a razao.

Segundo Hurlburt (1986, p.22), os artistas dadaistas retratavam nas suas obras o
pos-guerra, a cultura e a reconstrucao do mundo. Opunham-se as rigidas técnicas da
arte tradicional. Expressavam nas suas obras toda a sua concepcao em relacao aos
acontecimentos da sua época. Com esse movimento os designers despertaram a sua
atencao para o humor e para o choque, traduzidos nas suas obras. Estes regiam-se

por conceitos ligados a liberdade de expressao.

FIG.11- Colagem de Raul Hausmann

2.4.5 Surrealismo

Em parte decorrente do Dadaismo, o Surrealismo constitui sobretudo um movimento
de ideias que se estendeu a varios campos de actividade: literatura, artes plasticas,

cinema, fotografia, musica, entre outros. Podemos afirmar que literalmente
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transpos a barreira do racional, muito em parte, gracas a obra Interpretacdo dos
Sonhos do psicanalista Sigmund Freud?® (Hurlburt, 1986, p.24).

De todo o modo este movimento so surge conscientemente no inicio do seculo XX e
tem um manifesto programatico redigido, entre outros, por André Breton?.

Em termos conceptuais, este movimento surge como reaccdao a cultura e a
civilizacao ocidentais, em tudo o que elas evocassem ou representassem, sobretudo
o racionalismo e o convencionalismo. A estes valores opuseram-se outros como os da
liberdade e irracionalidade.

Tematicamente privilegiava-se o inconsciente e o incrivel, o que possibilitava uma
gama alargada de ideias para as novas formas de comunicacao. O modelo surrealista
tinha por base o objeto perturbador e o magico, seus autores propunham uma
manifestacdo do mundo alucinatério e paranoico para libertar as imagens do
inconsciente, trazendo-as a tona para suas obras e para suas vidas. Ideia partilhada
Rocha (1996, p.175) que afirma que “os objectos representados sdo reconhecidos,
mas ndo o sdo as relacées entre eles nem certas qualidades dos mesmos. Trata-se
do surrealismo, que a partir da representacdo de elementos e seres da realidade, os
associa em situacées insolitas e irreais ou lhes atribui qualidades imprdprias dos
mesmos”.

De acordo com o Surrealismo, as obras seriam executadas a margem da razao, sem
quaisquer moralismos e sem preocupacoes estéticas racionalizadas. A associacao de
ideias era feita sem a procura de sentido e de desencadeada livremente.

A nivel plastico, aproveitaram os ensinamentos do Dadaismo, no que diz respeito as
técnicas: desenho e a pintura automatico e as técnicas classicas de desenho e da
gradacao cromatica. Era ainda comum a utilizacdo de técnicas como a colagem?,
frottage?’, a assemblage?, dipping’' e a decalcomania®2. Muitas vezes, os trabalhos
obtidos criavam imagens ilusorias e de dificil compreensao.

A obra que se segue foi o resultado de uma experiéncia do artista Francis Picabia.
Este autor sofreu de uma doenca oftalmologica curada com um medicamento
chamado cacodilato. Dai ter dado esse nome ao titulo desta obra. Picabia pintou o
olho representado na parte inferior do suporte, mas a restante expressao resultou

da intervencao, a seu pedido, dos seus amigos que escreveram sobre a tela.

26 Médico neurologista londrino nascido em 1856. Foi o criador da psicanalise.
7 Escritor e poeta francés nascido em Paris no ano de 1896. Foi considerado um dos teoricos do
movimento surrealista.

28 Técnica de expressao de consiste em colar diferentes objectos

2 Técnica de expressao artistica que consiste em colocar uma folha de papel sobre uma tabua de
madeira com bastantes veios (ou outro material com semelhantes caracteristicas) e passa-se com um
lapis de carvao ou outro material riscador por cima.

30 Técnica de expressao incorporada em 1953 pela mao do pintor Jean Dubuffet. O principio que
orienta esta técnica é a estética da acumulacao, em que todo e qualquer material pode ser
incorporado na obra de arte.

3 Consiste no gotejar da tinta e no aproveitamento pendular mecanico.

32 Arte de decalcar a mao um papel contra a parede, desenhos ja estampados noutro papel.
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FIG.12- O Olho Cacodilato, Francis Picabia, 1921

2.4.6 Construtivismo

Este movimento artistico tem como seu grande representante o artista russo Tatlin.
Segundo ele, a arte ndo deve ser uma representacao ou copia das formas naturais.
Desta forma, o Homem, para ser verdadeiramente criativo, deveria construir formas
novas para além das ja existentes na Natureza.

E influenciado pelas representacées de Cézanne: “a representacdo das formas da
realidade pode reduzir-se a cones, cilindros e esferas. No entanto, a sua atitude é
diferente da dos cubistas, embora se tenha inspirado na suas colagens, servindo-se
deste processo para utilizar exclusivamente materiais até ai estranhos” (Rocha,
1996, p.183).

Assim, o construtivismo é o movimento de “construir”, privilegiando a técnica da
colagem com os mais diversos tipos de papéis, como jornais, revistas e ainda
tecidos, madeira e metal ou invés de usar a pintura.

Por esta razao, as obras deixam de ser planas para ter formas volumétricas pintadas
com as cores primarias: “com este relevo, os seus quadros jd ndo sGo propriamente
quadros no sentido bidimensional, mas também ainda ndo séo esculturas” (Rocha,
1996, p.183). As obras mais pareciam obras de engenharia do que artes tradicionais.
Os artistas tendiam a “sacrificar” a arte em favor da aplicacao, e assim, dar uma
nova ordem ao design o que acabou resultando num novo sentido a chamada Arte
Aplicada.

Para Hurlburt (1986, p.27), o Construtivismo foi uma proposta bem diferente da arte
caotica do Dadaismo e do Surrealismo: “uma das metas do Construtivismo era

combinar palavras e imagens numa experiéncia simult@nea, tanto na pdgin
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impressa quanto no filme. Esse tratamento das imagens visuais, entdo

revoluciondrio, estava destinado a influenciar o futuro da comunicagéo de ideias”.

2.4.7 Neoplasticismo (De Stijl)

O Neoplasticismo foi um movimento artistico holandés que englobou as artes
plasticas, a arquitectura, o design e a literatura. Surgiu por volta de 1917, ano em
que foi lancada a revista De Stijl (O Estilo). Nesta publicacao foram enumerados os
manifestos do grupo e apresentados os textos dos seus artistas mais influentes: Theo
Van Doesburg?? e Piet Modrian34.

Teve como objectivo a “eliminacdo do tragico da vida” que se manifesta no
desequilibrio e nas lutas entre o individual e o universal e entre o Homem e a
Natureza. Pretendeu atingir uma visdo impessoal e objectiva através de uma
estética nova (neo) universal. Procurou a perfeicdo e a verdade supremas,
ultrapassando o mundo fisico e emotivo de modo a atingir o mundo mental.

O Neoplasticismo contestou as artes do passado e as do presente, para se veicular a
aspectos sensoriais e emotivos da vida.

Os artistas desse grupo consideravam as cores primarias, o branco e o cinzento, bem
como as formas geométricas assimétricas e equilibradas como componente essencial
na construcdo da forma e do espaco. Também definiram como linhas verticais igual
a vitalidade e as horizontais como tranquilidade.

Para Pinto, Meireles e Cambotas (2001, p.16), “estas composicbes procuraram o
equilibrio, a harmonia e a serenidade do dngulo recto, sem recorrerem a simetria,

mas organizadas dindmica e ritmicamente”.

3 Artista plastico, designer grafico, poeta e arquitecto holandés. As suas influéncias fundamentam-se no
dadaismo, concretismo e neoplasticismo. Ficou conhecido como sendo um dos fundadores da revista De
Stijl.

34 Pintor holandés nascido em 1872 que participou no movimento artistico do Neoplasticismo e colaborou
com a revista De Stijl.
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Revista De Stijl
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Como a Garra Vermelha Golpeia os Brancos, 1919, El Lissitzky

O cartaz vive do forte impacto das formas, fazendo realcar o centro da obra, que é,

também, o centro do conflito formal.

2.4.8 Bauhaus

Apos a Primeira Grande Guerra, mais precisamente em 1919, surgiu na Alemanha,
em Weimar, a Bauhaus (“Casa para a construcao”, 1919-1933), uma “escola de
artes” que propunha a integracao entre artes aplicadas e as belas-artes, pugnando
pela renovacao destes conceitos e pela valorizacao do design industrial.

Fundada pelo arquitecto alemao Walter Gropius®, influenciou e concretizou o que

chamamos hoje de design moderno.
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O seu programa pedagégico era inovador e assentava no trabalho de equipa e na
interaccao teoria/pratica, concedendo, igualmente grande liberdade de criacao e de
concepcao. Esse programa era dirigido por uma grupo escolhido de professores,
recrutado entre mestres-artesdos, operarios industriais e artistas plasticos que
funcionaram em sistema de cooperacao e de interaccao.

Multifacetada, a Bauhaus desenvolveu as artes plasticas, as artes decorativas, a
musica e o teatro e a arquitectura, que exerceu o papel de “arte integradora das
outras artes” (Pinto, Meireles e Cambotas, 2001, p.78).

Além de uma escola de arquitetos e artistas, internamente pesquisas e experiéncias
de design grafico e tipografia eram feitos, o que a tornou um grande marco na
historia do design. Para Azevedo (1991, p.19), “E na linha de frente artesdo-
mdquina que surge a escola Bauhaus, fundada em 1919, na Alemanha, por Walter
Gropius. Seria impossivel entender hoje o que é design sem entender o que foi a
Bauhaus”.

A Bauhaus tinha como proposta formar um centro de artes e inovacoes da
comunicacao visual, utilizando as artes e a tecnologia a seu favor. Apds o seu
manifesto de 1919 a pagina impressa assumiu uma grande importancia na Bauhaus.
No atelier de Tipografia e Publicidade “tornou possivel estruturar as condicbes
prévias para uma nova descricdo de trabalho: design grdfico. Ndo exigia um
certificado de aprendizagem” (Lage, Dias, 2001, p.80). Inicialmente, os alunos
tinham uma aprendizagem técnica de esculpir a madeira e gravar em cobre.

Assim, as caracteristicas tipograficas que se estabeleceram foram: predominancia
colorida do vermelho e preto; letras sem serifa (Grotesc e Futura); trabalho com
fotografias e material tipografico (pontos, linhas, travessdes e reticulos);
combinacao de fotografia e texto; desenho utilizando a perspectiva tridimensional e
ainda a organizacao da composicao segundo diagonais e eixos de 90°.

A Bauhaus encerrou em 1933, fruto do regime autoritario nazi. Contudo, o seu
ensino inovador ja havia sido difundido nos principais centros de arte, uma vez que,
com a perseguicao dos seus professores pelo regime nazi, estes emigraram para os
EUA e Inglaterra e, desta forma, continuaram a disseminar os ensinamentos criados
na Bauhaus.

A imagem que se segue, € o verso da brochura que Joost Schmidt concebeu para a
cidade de Dessau em 1931. Constitui um exemplo formidavel do design como meio
empregue na perspectiva espacial, onde as atraccoes desta cidade flutuam sobre

uma fotografia aérea, desde o avido gigante Junkers até ao Parque Worlitz.
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FIG.16- Departamento de Tipografia da Bauhaus

2.4.9 Pop-Art

A Pop-Art nasceu em meados dos anos 50 do século passado, nos grandes centros
urbanos como Nova lorque e Londres. Nestas cidades altamente industrializadas a
vida diaria é invadida pelos objectos estandardizados®®.

Este movimento artistico nascia de uma cultura juvenil e chamava a atencéo para as
experiéncias quotidianas da vida. Os habitantes das populosas cidades estdo
constantemente submetidos a pressao dos meios de comunicacdo social, com
principal destaque para o cinema, a televisao e a publicidade.

Os supermercados, com todos os seus produtos industriais, as comidas preparadas e

embaladas e os hamburgueres com batatas fritas, sao os templos do consumismo. De
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acordo com Jocelyn de Noblet (1988, p.22) “A Pop-Art ensinou-nos a termos em
conta e a aceitarmos a validade da linguagem comercial e a dominar o valor da
deslocacdo de significado que se dd quando procedemos a transferéncia de um
objecto do supermercado para o museu”.

A concorréncia comercial leva a utilizacdo cada vez maior da publicidade e esta
recorre sobretudo a comunicacdo visual como forma de atrair os consumidores.
Segundo Rocha (1998, p.200) “Até ai o mundo real e os objectos eram motivos de
inspiracdo das artes pldsticas, com o desenvolvimento da estandardizacdo, as artes
pldsticas servem a publicidade”. Todo este universo metropolitano, que ja é tipico
das nossas cidades, foi proposto pelos artistas da pop-art como uma forma de arte,
ou melhor dizendo, de nao arte.

Estes artistas esforcam-se por mostrar os produtos urbanos. Desaparece o quadro
como obra sobre tela ou a escultura em marmore trabalhada. Estes artistas lutam
através do absurdo e da critica contra a sociedade de consumo, bem como as
consequéncias a ela adjacentes: poluicdo, mau gosto, mistificacao, entre outros.
Usou uma linguagem figurativa recorrendo a simbolos, figuras e objectos proprios
das cidades, onde a tematica da cultura popular era abordada de forma
extremamente directa. As imagens do quotidiano, as bandas desenhadas, revistas,
jornais, fotografias, cinema e televisao eram recursos com os quais trabalhavam nas
suas obras.

Os principais representantes da po-art sao: Andy Warhol, que utilizou imagens da
banda desenhada, de objectos de consumo e retratos de personalidades, como as
famosas sopas Campbell ou as garrafas da Coca-Cola; Stuart Davis; Robert
Rauschenberg, iniciador de uma vertente neodadaista com as suas “combine
paintings”; Claes Oldenburg; Roy Lichtenstein, que usou as personagens retiradas
dos filmes da Walt Disney e da banda desenhada, nas quais as cores puras, lisas e
brilhantes se faziam evidenciar; Jasper Jones, que pintou uma série de bandeiras
norte-americanas e letras; Tom Wesselmann que empregou o assemblage para
construir ambientes tipo “classe média” e ainda James Rosenquiet no qual o
surrealismo aparece a maneira de René Magritte.

A serigrafia ganha grande projeccao e passam a reproduzir-se por este processo
gravuras de qualidade técnica a precos bastante reduzidos. Desta forma, a chamada
obra Unica, tem tendéncia a desaparecer com este movimento artistico, ao invés da

ascensao da producao em série.
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Rapariga lavada em lagrimas, Roy Lichenstein

Ao longo dos tempos, o cartaz tornou-se num elemento do mecanismo social, dado o
seu baixo custo comparado com outros meios de comunicacdo. E um modo de

comunicacao em massa, criado para servir de auxiliar um sistema institucional
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qualquer. De acordo com o seu aspecto e a mensagem que quer transmitir, Moles
(1987, p.199) classificou os cartazes segundo seis categorias principais:

1) Cartaz fotografico ou desenhado

2) Cartaz em preto e branco ou em cor (bicolor ou quadricolor)

3) Cartaz argumentador ou sedutor

4) Cartaz primitivista ou elaborado

5) Cartaz de “estilo”. Por exemplo: estilo 1900, estilo 1926 (art-déco) ou

moderno

6) Cartaz abstrato, simbélico ou concreto
Por seu lado, o mesmo autor (1987, p.201) refere que podem existir outro tipo de
classificacoes, nomeadamente, o adoptado por uma agéncia publicitaria ou
iconoteca?¥. Desta forma, os cartazes seriam classificados segundo:
1) dois ficharios alfabéticos (é a classificacao da biblioteca nacional), onde estariam
catalogados o nome dos autores do cartaz e o nome das marcas apresentadas.
2) uma série de ficharios por caracteres, encaixados num sistema Unico de cartdes
perfurados, que incidia sobre os elementos graficos deste artefacto, tais como:
intensidade do choque de cor; taxa de retencao sobre a escala empirica; dimensdes
do cartaz; extensao do texto, entre outros aspectos relevantes.
Como € sabido, o cartaz é um objecto indispensavel nos dias actuais a imagem de
uma sociedade urbana: “é o de um componente estético de nosso ambiente. Ele é
talvez uma das aberturas proximas de uma arte ndo-alienada, inserida na vida
cotidiana, proxima e espontdnea” (Moles, 1987, p.15).
Contudo, a sua colocacdao nao é feita de forma arbitraria. Tudo é pensado ao
maximo pormenor, para que o maior nimero de pessoas se deparem com ele e se
faca notar de entre os muitos outros cartazes que diariamente estao expostos nas
ruas. Por isso, segundo esta intencdo de colocar o cartaz no melhor local possivel,
Silva de Medeiros (1968) apresenta a sua classificacao para os mesmos:
/Il cartaz de exposicao: sujeito a uma estrutura especial que permite ficar exposto
numa posicao vertical;
/I cartaz de montra: refere-se ao equipamento que pode conter o respectivo
cartaz, seja ele uma vitrina ou um escaparate;
/I cartaz de adverténcia: que se refere aos cartazes, com um propdsito que se
prende sobretudo com questdes da seguranca.
Um conceito que podemos encontrar cada vez mais em voga é a colocacao dos

cartazes feita na parte exterior dos autocarros e dos carros eléctricos.

37 Lugar (biblioteca, museu ou outro) no qual se guardam uma coleccao de documentos
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2.6 As Funcgoes dos Cartazes

Para Barbosa (2011, p.70) “de uma forma geral, os cartazes, qualquer que seja a
categoria em que se inscrevem, procuram provocar reaccées na esfera publica,
tentando impelir os publicos para uma accdo, seja ela comprar, visitar uma
exposicdo ou votar. Procuram criar um impacto psicoldgico independentemente da
argumentacao utilizada”.

A funcionalidade do «cartaz pode variar mediante os seus objectivos
comunicacionais, quer na informacéo, quer nos contetdos representados.

Sao diversas as funcdes que um cartaz pode desempenhar. Segundo Moles (1987,
p.53-56) “Vimos surgir um certo numero de papéis desempenhados pelo cartaz como
suporte da imagem numa sociedade de consumo”. Resumamos aqui, as mais
importantes:

1/ Funcao de Propaganda ou Publicitaria: entende-se que esta procura convencer e
seduzir os receptores. Surge como instrumento para convencer ou para seduzir o
cidadao. A argumentacao é preponderante e rege-se pela seducédo ou persuasdo. Da-
se extrema importancia a localizacdo do cartaz na medida de captar a atencao
colectiva face aos seus concorrentes e ao estudo dos mecanismos econdémicos da
sociedade de consumo, a que concerne a criacao e difusao do cartaz.

2/ Funcdo Informativa: refere-se a comunicacdo explicita de uma mensagem,
independentemente dos recursos que utiliza, estando relacionada com os elementos
denotativos. Importa aqui informar o cidadao sobre um determinado produto, que é
vendido a um determinado preco, num dado lugar. Desempenha um papel de
anlncio; é denominado de cartaz anunciador, no qual o papel semantico é
determinante. Portanto, liga-se diretamente a linguistica, ou antes, a uma
semantica geral, de que ele constitui um bom exemplo, nomeadamente a ciéncia do
signo (semidtica); a teoria do esquematismo, concebida como técnica de criacao de
signos e a sintatica. Tema que abordaremos no terceiro capitulo.

3/ Funcdo Educadora: o cartaz pressupde uma comunicacdo dirigida a esfera
publica e por esta razdo desempenha por ineréncia uma funcdo educadora,
representando e funcionando como reflexo de uma cultura. Sendo o cartaz um modo
de comunicacao estabelecido entre o organismo e a massa tem por objetivo
transmitir um certo nimero de itens. Vincula-se aos problemas do repertoério de
conhecimentos, da psicologia social e da cultura.

4/ Funcdo de Ambiéncia: refere-se a transformacao dos locais proporcionado pela
colocacao dos cartazes. Neste sentido o cartaz exerce uma metamorfose dos
espacos, funcionando como um instrumento de criacao de atmosferas.

O cartaz é um elemento do Umwelt urbano, que ndao obedecem a nenhum plano
preestabelecido e nao possui nenhum estilo adaptado ao nivel de sua colocacao.

Sinteticamente, esta ligada a psicologia do ambiente urbano
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5/ Funcao Estética: o cartaz, tal como a poesia, sugere mais do que diz. Evoca
imagens memorizadas. A grande regra de todas as regras para comunicar é a de
agradar. Relaciona-se com a técnica de fabricacdo do cartaz e nos conduz a
esquematizar os processos criadores do artista submetido a um caderno de
encargos. Portanto, as dimensdes apelativa e emocional deste artefacto sao
integradas na funcdo estética. Segundo Moles (1987, p.234) o cartaz “ilustra
claramente o novo papel puramente estético do cartaz que ndo é mais feito nem
para a propaganda, nem para a publicidade, mas existe em si e representa um

objeto de arte “multiplicado”.

6/ Funcdo Criadora: como todos os mecanismos publicitarios, é actualmente um
enorme sistema nos paises capitalistas, pois € um dos criadores de desejos e um dos
transformadores dos desejos em necessidades que servem para fazer girar o
mecanismo de consumo. Leva-nos a enunciar os elementos de uma politica cultural
ao examinar as relacdes do artista grafico e do cartazista com os outros membros da

cidade artistica e com os valores da sociedade global.

7/ Funcao Urbana: o cartaz tem quase sempre um destino urbano: “um dos mais
importantes aspectos do cartaz é o seu papel e seu lugar na cidade“ (Moles, 1987,
p.219). Constituem um mosaico de solicitacdes dispares, contribuindo para uma
“cultura mosaica”. Eles concentram a totalidade de nossos interesses pelo proprio
exercicio das solicitacdes sobre uma variedade limitada e nao contribuem para
aumenta-la. Ao contrario do que os nossos avos estavam acostumados, em que sO
conheciam como Unica paisagem os prados, as florestas, a montanha, o mar e as
aldeias que se inscrevem nessa paisagem segundo o ritmo da natureza, hoje muita
coisa se modificou. Para Moles (1987, p.230-231) “estamos rodeados de cores,
formas, signos, letras e gritos. Essas formas foram criadas para nods; nelas tdo-
somente vemos papel sujo ou um montdo de formas extravagantemente coloridas
ao acaso (...) estamos rodeados de mensagens, de imagens criadas para nos (...) As
formas artificiais tornaram-se nossa realidade”.

A variabilidade da pregnancia de cada uma destas funcdes ao longo da historia do
cartaz resulta das transformacoes culturais que o tempo implica em termos estético-
simbdlicos. Nesta publicacdo Moles procura, relacionar aspectos do cartaz que se
situam “entre os aspectos socioldgicos e psicoldgicos de um lado, [e os] aspectos
estéticos de outro” (2005, p. 13).

A presenca constante dos cartazes nos espacos publicos abriu precedentes na
conquista do olhar das pessoas que circulam pela rua. A partilha desses espacos com
outros cartazes, “obrigou” os designers a utilizarem estratégias inovadoras para

conseguirem captar a atencao dos receptores.
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2.7 Elementos Visuais do Cartaz

Como ja foi referido, o cartaz é um elemento imprescindivel da vida quotidiana,
sobretudo de paises capitalistas. Este é parte integrante da cidade, habitada por
imagens que criam o nosso ambiente.

Diariamente deparamo-nos com varios cartazes de diferentes formas e tamanhos.
Existem poucos dados sobre o mecanismo da sua percepcao. Contudo, sabe-se que o
cartaz é geralmente concentrado em locais precisos: os painéis de fixacao ou o que
em Franca se chama de colunas Morris e na Alemanha de Liftssalile, como ja
falamos.

Segundo Moles (1987, p.99) “a complexidade média do cartaz vincula-se a
informacdo medida a partir de seus elementos, morfemas ou grafemas, que est@o
inscritos na cultura do proprio individuo com uma certa probabilidade (...)".

E esta complexidade de que nos fala Moles que iremos incidir a nossa atencao.
Deveria ser apreciada pelos diversos subconjuntos do cartaz, como principal
destaque para o texto/tipografia e imagem e ainda para os diferentes modos de
apreensao, nomeadamente a semantica e a estética.

O Cartaz é um escandalo visual. Nao é olhado, é visto. E a lei da dptica que
determina a sua forma. Relativamente a leitura tem de ser instantanea. O homem
da rua deve perceber o que ele quer dizer numa fraccao de segundos. As suas
qualidades estéticas sdao secundarias, para nao dizer supérfluas: “enquanto que,
para o cartaz, o tempo de apresentacdo é necessariamente limitado a passagem ou
ao relance de vista do espectador” (Moles, 1987, p.44).

O cartaz tem como elementos principais: a cor, a imagem (fotografica ou ilustracao)
e a tipografia. Estes trés elementos relacionam-se de forma equilibrada. O cartaz

deve ter uma Unica interpretacao e deve ser compreendido rapidamente.

2.7.1 Tipografia e o Texto

0 uso das letras, nunca foi um tema pacifico ou consensual. Tal como na arte, a
tipografia sempre esteve directamente influenciada pelos contextos culturais,
sociopoliticos e religiosos de cada época.

A palavra tipografia derivada da juncao de duas palavras gregas: “Typos” que
significa forma e “Graphein”, sindbnimo de escrita.

A tipografia consiste no processo de composicao do texto, onde desenvolve a criacao
de fontes sob as quais estuda questdes quanto a legibilidade. Caracterizada como
um sistema de signos, a tipografia ilustra determinado codigo, cuja descodificacao
implica o conhecimento prévio e cultural deste (linguas). Contudo, enquanto
elemento grafico, a tipografia também consegue transmitir e/ou reforcar

visualmente a mensagem escrita. Deste modo, segundo Erik Spiekermann (1993), a
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tipografia € o tom de voz da mensagem falada visualmente, pelo que podem
transmitir novos significados associados ao texto.

Segundo Kane (2005, p.VIl) “La tipografia es un conjunto de signos especialmente
rico, porque consigue que el linguaje sea visible”. Quanto a sua forma grafica € um
elemento visual que carrega uma codificacao, a mesma pode caracterizar-se de
formas distintas quanto a sua construcdo conseguindo desse modo comportar novas
conotacoes. Hollis (2000, p.1) refere que “as representacées grdficas podem ser
sinais, como as letras do alfabeto, ou formar parte de outro sistema de signos,

como as sinalizacées nas estradas.”

FIG.19- Varios exemplos de tipografias

A tipografia esta presente no quotidiano, tratando-se de um elemento grafico
indispensavel para comunicacoes simples mas de cariz importante, como € o caso
dos avisos e dos sinais de transito.

Para Luz e Silva (2013, p.40) “as imagens tém alta densidade informativa, mas as
palavras tém maior poder descritivo e de diferenciacdo”.

Por sua vez, Goody e Watt (2006, p.31) esclarecem que “ o alfabeto torna possivel
ler e escrever facilmente sem qualquer ambiguidade todas as coisas sobre as quais a
sociedade possa falar”. Para Hurlburt (1986, p.98) “a tipografia sempre foi o
principal elemento da pdgina impressa”.

Nos dias de hoje a palavra continua como um ponto prioritario no design grafico,

mesmo num anuncio onde as palavras claramente tém um segundo foco, elas sao
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importantes e essenciais para uma complementacao e compreensao da mensagem.
Invariavelmente o uso da tipografia € a forma mais direta de comunicacao, e saber
como trabalhar com elas é imprescindivel para a actividade profissional de um
designer. Utilizar apenas uma familia de fonte é algo comum e livre de qualquer
“ruido” visual, mas combinar fontes diferentes é o que faz um design grafico se
destacar e despertar o interesse pela leitura da informacao.

Willians (1995, p.75) propoe trés classificacdes distintas para a tipografia:

1/ Concordante: é a mais basica das trés, na medida em que é quando se usa
apenas uma familia tipografica. Apesar disso, nao utiliza grande diferenciacao de
tamanhos ou de estilos. Extremamente usada em livros, jornais e artigos
académicos.

2/ Conflitante: tipografia a ser evitada, pois causa confusao para o observador.
Quando usamos fontes similares umas das outras elas nao se distinguem plenamente,
a impressao que se tem é que ha algo errado, que as fontes parecem distorcidas.

3/ Contrastante: quando se utiliza dois ou mais tipos, mas que pelas suas
caracteristicas visuais se distinguem completamente umas das outras. Assim como
nas formas e cores, o contraste de fontes é o que causa a admiracdo por parte do
observador. Conforme Williams (1995, p.75) “os designs visualmente interessantes
que costumam atrair sua atencdo tém, em geral, bastante contraste e os contrastes

sdo enfatizados” .

O mesmo autor, Williams (1995, p.83) agrupa as diferentes familias de fontes em
seis grupos pincipais:

a) Estilo Antigo: baseado nos escribas e nos escritos dos antigos romanos.
Caracteriza-se pelas serifas, cuja origem é constantemente questionada. Seriam elas
resultantes de tracos a pincel utilizados para desenhar letras em marmore, antes de
cinzenta-las? Ou seriam criadas pelo proprio cinzel, como marcas para inicio e fim
das incisbes? Outras questdoes, hoje colocadas com maior frequéncia e mais
relevantes para os designers, dizem respeito a necessidade ou nao, a valia ou nao da
permanéncia desses apéndices tipograficos no design grafico contemporaneo.
(Hurlburt, 1986, p.104).

Embora a sua concepcao seja antiga, o Estilo Antigo é ainda hoje o mais indicado
para a leitura de grandes blocos de textos, como as matérias jornalisticas em
revistas e jornais porque criam um esboco de linha na sucessao das letras,
auxiliando na leitura.

b) Moderno: caracterizado por suas serifas rectas e pelo alto contraste entre linhas
grossas e finas, além de possuir um ar elegante e distante.

c) Serifa Grossa: surge com a Revolucao Industrial e constituiu a solucao encontrada

pelos meios publicitarios e de propaganda para os problemas de visualizacdao dos
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anlncios. Como ndo possuia uma transicao de linhas grossas e finas, facilitava a
leitura a distancia.

d) Sem serifa: como o proprio nome sugere, sdo tipos caracterizados por nado
possuirem as serifas, apresentam, geralmente, angulos rectos e s6 obtiveram
notoriedade no inicio de 1920. Sao boas para leitura de grandes blocos de texto e
apresentam certo estilo contemporaneo.

e) Manuscrito: classificacdo atribuida aos tipos que imitam a caligrafia humana.
Possui tracados curvos e muitas vezes estabelecem uma ligacao entre um caractere
e outro.

f) Decorativo: estilos mais adornados, com tantas variacdes que é impensavel citar
todos. Devem ser usados com cuidado e apenas, como sugere 0 nome, para
decoracoes, titulos ou pequenas porcoes de palavras.

A escolha de uma tipografia nao deve ser realizada de animo leve. Deve-se ter em
consideracao a mensagem que queremos transmitir e o tipo de objecto grafico que
pretendemos realizar. Um aspecto essencial quando se fala de tipografia é a sua
legibilidade a grandes distancias em visdao rapida, bem como a unicidade e a
simplicidade dos argumentos empregues.

0 exemplo de Moles (1987, p.47) é esclarecedor: “o anuincio, ao contrdrio do cartaz,
deve ser visto de perto, a distdncia de leitura; isto determina uma outra condicdo
no jogo entre texto e imagem; a dialética do anuncio é a participacdo num jogo; ela
reclama interesse e mede sua eficdcia na obtencdo daquele. A dialética do cartaz é
“estimulo” e fadiga; o texto do anuncio pode ser longo, semdntico e desenvolver
argumentos: pode tender para o artigo de jornal ilustrado”.

Portanto, o texto surge como complemento da imagem e para isso, muito

contribuem as frases curtas.

FIG.20- Ha tipografias mais grossas, finas, altas, serifadas ou ndo serifadas
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FIG.21- A tipografia também é muitas vezes utilizada em logdtipos e simbolos

2.7.2 Imagem no Cartaz

De acordo com Luz e Silva (2013, p.40) “a imagem é uma representacdo grdfica das
coisas reais e imagindrias”. A imagem tem o poder de transmitir mensagens
complexas e de uma forma objectiva: “a imagem é percebida quase que
imediatamente no cartaz. De fato, a visGo da imagem se faz totalmente clara cerca

de 1/5 de segundo; ela assim se apresenta” (Moles, 1987, p.23):

1110 s. - fendmeno de refencdo: o tempo
ndo é suficiente para “compreender”

Dominio préximo 1/5 s. visdo completa de um tema simples;
do cartaz 1a2s prazo de exploragdo de um cartaz

FIG.22- Esquema do tempo despendido para a assimilacao da nossa visao, Abraham Moles
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Uma das grandes vantagens de compreender as imagens € a possibilidade de
transmiti-las globalmente, transpondo barreiras culturais, de etnia, idade, sexo.

€«

Ja na Pré-Histéria “a imagem manteve (..) grande prestigio como meio de
comunicacdo entre os seres e a sociedade, como objecto de veneracdo ou como
expressdo de beleza e harmonia. No entanto, a partir do século XX, a importancia
da imagem chegou a tal ponto que passou a ser um dos bens mais desejados pelas
classes mais ricas como instrumento por exceléncia de comércio e até mesmo como
arma politica de dominac@o” (Luz e Silva, p.40). Portanto, as imagens sao a forma
mais antiga de comunicacao dos seres humanos, na medida em que estabelecem o
elo de ligacdo entre a nossa propria cultura e a nossa historia.

Actualmente, as imagens podem fazer a diferenca na maneira de chamar a atencao
para um produto ou para um evento. A cidade € um mundo de ruas e de casas, de
objetos e imagens; € um campo semantico de sinais luminosos e tabuletas de lojas,
de obrigacdes e solicitacdes, uma paisagem artificial criada pelo homem, o
elemento fundamental da cultura do Ocidente. Dai o crescente papel representado
pela imagem, mais percuciente e mais assimilavel que o texto, e cujo exemplo
perfeito nos é dado pela sinalizacdo nas estradas que reduz a imagem ao estado de
simbolo e torna, assim, imediatamente assimilavel o que ela exprime: “o cartaz se
torna entdo o signo permanente do desenvolvimento social, liga-se, ao mesmo
tempo, intimamente a vida cotidiana e a vida politica, evidencia as influéncias
histdricas ou econdmicas sofridas por um pais” (Moles, 1987, p.34).

E neste meio artificial que a imagem se impde, fotografia passada de mao em mao
na época da curiosidade, mas principalmente no cartaz publicitario, retrato de
revista, etc. As agéncias de publicidade, pintores, designers, arquitetos, tipografos
e varios outros, tem uma grande ferramenta a disposicdo, uma vez que podem
transmitir pensamentos, conceitos e sensaces através do design: vivemos um
universo de imagens: a fotografia, o jornal, o cartaz, o cinema, a televisdo, sGo
elementos motores desta nova forma de mundo exterior, totalmente artificial, que
se construiu a nossa volta e que constitui a cultura: o ambiente artificial construido
pelo homem” (Moles, 1987, p.15).

O mesmo autor (1987, p.91-101) estuda a imagem e concede-lhe factores
importantes para o seu entendimento:

1) tamanho aparente: percentagem de angulo sélido que ela ocupa, nas condicoes
normais de visdo, relativamente ao campo total de visdo média. Para sermos mais
precisos: de um lado a dimensdo horizontal € um pouco mais importante que a
dimensao vertical, como demonstra o alongamento das telas de cinema; a forma nao
é, pois, totalmente indiferente. Para os grandes painéis, o alongamento no sentido
transversal mostra-se preferivel.

2) “a retencdo” e o choque cromatico: espécie de cumplicidade passageira entre o

receptor do cartaz e o criador, choque emocional ou sensual, um jogo facil proposto
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ao espectador, um enigma a resolver, etc. Permanece fortemente ligado ao choque
cromatico, apesar de poder ser independe: um cartaz a preto e branco pode ser,
eventualmente, muito “redentor”.

3) a taxa de iconicidade ou a abstracdo da imagem: liga-se a semelhanca da
imagem apresentada com o elemento iconico que ela é encarregada de evocar ou
comentar.

4) a complexidade da imagem: quantidade de informacao transmitida por meio
morfemas ou grafemas que sao constituidos pela mensagem do cartaz, inscritos na
cultura do individuo com uma certa probabilidade.

5) a taxa de metafora: dimensao ortogonal da precedente, e que reporta aos
estudos de Matoré.

6) o grau de pregnancia: ligado a redundancia da figura principal proposta com
relacao ao fundo. Estabelece ligacao com o chamado estudo da forma, que
aboradremos no capitulo seguinte.

7) a taxa de erotizacgdo: factor sobre o qual é facil construir escalogramas de modo
quase independente do conteudo.

8) a carga conotativa: ligada a distancia do cartaz em relacao a origem dos eixos no
espaco “semantico” de Osgood.

Assim, conclui-se que o design grafico de facto pode transmitir um grande volume
de informacoes, e que as suas teorias se comprovam nessa demonstracao, sendo
importante para a publicidade, a propaganda e para os processos de comunicacao

em geral.

llustracédo no Cartaz

A ilustracdo caracteriza-se por ser uma imagem grafica que expde uma mensagem
nao-verbal. A mesma faz uso da cor e, muitas vezes, da tipografia que, de certo
modo, acaba por transmitir uma mensagem verbal, em toda a sua composicao.
Assim, segundo Rodrigues (2003, p.111) “no caso dos desenhos de ilustracGo, uma
tipologia que acompanha desde longe o desenhar, encontramos uma relacGo
dialogante entre o texto ou uma ideia que se expbe e uma imagem ou imagens que
o acompanham.”

A ilustracdao pode compreender um intuito informativo ou apenas ornamental,
possuindo duas leituras possiveis aquando da analise de uma imagem através da
leitura de sinais abstractos (cores, desenho abstracto) e de imagens pictoricas
(representativas de algo).

Historicamente a ilustracao € desde ha muito utilizada nos manuscritos. Contudo, é
também notavel o seu uso como funcdo comunicativa no paleolitico através das
pinturas rupestres. Na Idade Média, a ilustracdo assumiu um caracter

essencialmente religioso (crista, judaica e muculmana) onde o uso desta era
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essencial para a propagacao da fé visto, no geral, a populacado ser analfabeta e ser
apenas possivel transmitir ideais através de imagens.

Com a invencdao dos caracteres moveis, a ilustracdo beneficiou dos avancos
tecnolodgicos. A impressdo da gravura fez com que a ilustracdo, tal como com os
caracteres, deixasse de ser manual e passasse a ser pensada para uma producao em

série.

malasartes

CADER DE LITERATUR A A INFANCIA E A JUVENTUDE

i

FIG.23- Joao Vaz de Carvalho, Revista Malasartes

Dondi (2003, p.206) recorda que “(...) o designer grdfico s6 surgiu durante a
verdadeira Revolucéao Industrial do século XIX, quando a sofisticacdo das técnicas de
impressdo e de confeccdo de papéis permitiu a criacdo de efeitos decorativos mais
criativos na manipulacdo do texto e ilustracées.”

Com o decorrer da Revolucao Industrial surgiram novas técnicas que deram origem a
um novo estilo de ilustracao, tais como a pedra com corrosao, a fotogravacao e a
litografia. A litografia possibilitou a impressiao da imagem com varias cores,

utilizando uma matriz para cada cor, possibilitando um desenvolvimento da
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ilustracao com novos niveis de liberdade de criacdo. Nesta época, surgiram grandes
ilustradores que contribuiram para o desenvolvimento do design grafico (como ja
referenciamos anteriormente), nomeadamente Toulouse Lautrec e Jules Chéret que
tiveram um papel relevante para consolidar o cartaz, como meio de comunicacao.
Nos anos 20 do séc. XX, o movimento vanguardista grafico explora novas linguagens
e marca a ilustracao, impulsionando novos movimentos artisticos. No entanto, foi
apenas nos anos 40 que os artistas plasticos rompem com a tradicao, fazendo uso de
formas mais expressivas, como por exemplo, a colagem e experiéncias cromaticas
resultantes do fauvismo*®.

Segundo Heller (2011, p.89) a fotomontagem?®® consiste num meio mecanico da
ilustracao, a qual se tornou numa arma de propaganda eficaz e numa ferramenta
popular no design grafico. Desta forma, o uso da fotomontagem é bem visivel nos
cartazes de propaganda soviética, os quais jogavam com as proporcoes, de modo a
construir uma ilustracao que principalmente transmitisse os ideais comunistas com o

minimo de informacao textual.

\~ SOUS LA
® DIRECTION
ARTISTIQUE

o ALEXANDRE
TAIROFF

FIG.24- Cartaz do periodo do Construtivismo Russo
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A ilustracdo recorre ainda a varias outras técnicas, entre as quais o desenho, a
pintura, a gravura, a fotografia e mais recentemente a elementos digitais tais como

os vectores e o 3D.

Fotografia no Cartaz

De acordo com Santaella (2000, p.124) “a fotografia é um canto alternado de olhe,
veja, aqui estd (...) esta coisa, que nenhuma pintura realista poderia dar-me (...): a
cereteza que eles estavam ld; aquilo de que vejo ndo é uma recordacd@o, uma
imaginac@o, uma reconstrucdo (...) mas o real no estado passado: simultaneamente
passado e real”.

Para Luz e Silva (2013, p.41) “nem sempre o que o fotdgrafo transmite através do
seu trabalho fotogrdfico é uma copia da realidade. Isto porque, dispde de algumas
técnicas, como o jogo de luz, o enquadramento, o dngulo, entre outras, que
permite alterar essa realidade, que nos chega até nés no quotidiano através dos
mais diversificados meios de comunicacdo: televisdo, internet, jornais, folhetos
publicitdrios, como forma de nos persuadir a adquirir determinado produto”.

A fotografia define-se tecnicamente como um registo grafico/imagem que resulta da
reaccao da luz com o papel fotografico (ou outra superficie igualmente sensivel).
Segundo a Grande Enciclopédia Portuguesa Brasileira, p.702, vol.11) fotografia é o
“conjunto de métodos pelos quais se obtém - fixa sobre um suporte (papel, vidro,
etc.) - a imagem de um objecto e cujo fundamento tem origem na alteracdo que a
luz provoca numa substdncia (substdncia sensivel) que reveste o dito suporte”.

A fotografia ndo tem um Unico inventor, na medida em que é uma sintese de varias
observacoes e invencoes em momentos distintos. A primeira descoberta importante
para a fotografia foi a cdmara escura, atribuida por uns ao chines Mo Tau no século
V a.C., e por outros, ao filésofo grego Aristoteles. Posteriormente, foram muitas
outras personalidades que desenvolveram conhecimento acerca da camara escura.

A fotografia propriamente dita foi criada em Franca no ano de 1826 por Joseph
Niepce (1765-1833), através da descoberta da “substdncia impressiondvel {(...) o
betume da Judeia, substdncia que exposta ao Sol, perde a solubilidade em certos
dissolventes aromdticos” (Grande Enciclopédia Portuguesa Brasileira, p.702, vol.11).
Através de um processo de reproducdo de uma imagem real, pela accao directa da
luz, a fotografia veio alterar profundamente a ideia que até ai se tinha do mundo
real. Até entdo, as imagens eram registadas através do desenho e da pintura, sendo
cada exemplar uma imagem Unica.

A primeira fotografia conhecida foi produzida numa placa de estanho coberta por
uma pelicula fotossensivel derivada do petroleo e foi captada por volta de 1826 por

Joseph Niépce (Miller-Brockmann, 2001, p.63).
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FIG.25- Cronofotografias de Jansen, Muybridge

A fotografia é a forma de arte que serve muitas vezes de apoio a outras areas,
nomeadamente o cinema, televisao, jornais, revistas, etc.

Desde o seu inicio, a fotografia revelou-se um instrumento precioso pela
possibilidade de fixar as imagens de forma automatica, rapida e fiel. Livros, revistas
e jornais recorrem, cada dia mais, a fotografia como meio descritivo e informativo.
Para Santaella (2000, p.148) o cinema veio ocupar o primeiro lugar dos
espectaculos, sendo hoje uma induUstria importante e o principal auxiliar do
pedagogo. Por outro lado, pode dizer-se que a fotografia especializou-se, ramificou-
se, e, por meio de técnicas especiais, tornou-se no mais poderoso instrumento de
investigacdo e ao mesmo tempo, invadiu as ciéncias, as indUstrias, a Medicina, a
criminologia, etc. Associou-se ao microscopio e levou mais longe a investigacdo do
mundo dos infinitivamente pequenos (microfotografia); associou-se ao telescépio e
levou mais longe a investigacao no campo dos infinitivamente afastados (fotografia
astronémica).

Ao longo dos anos, a maquina fotografica foi evoluindo mas o processo de captacao
€ sempre 0 mesmo (caixa escura e orificio). Até a década de 80 do século XX, soO
existiam maquinas fotograficas analogicas. O negativo era depois revelado em
papel, apresentando a imagem captada. Essa imagem pode ser a cores ou a preto e
branco, consoante a pelicula utilizada. Actualmente, existem as maquinas digitais,
nas quais tudo fica registado digitalmente num cartido de memoria. As imagens

podem depois ser transferidas para o computador e posteriormente impressas.
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2.7.3 A Cor no Cartaz

A cor é uma das mais penetrantes experiéncias visuais que temos todos em comum,
impregnada de informacdo. Constitui uma fonte de valor inestimavel para os
comunicadores visuais, (Dondis, 1997, p.108).

Podemos antes de mais, definir a cor como uma emissao energética nao
necessariamente “visivel” pelo olho humano, apenas sensivel a frequéncias bem
definidas. Segundo Guimaraes (2001, p.134) “a cor, quando ocupa o espaco
destacado e adequado, adquire uma simbologia e pode ser utilizada a favor da
informacdo e da comunicag@o”.

Sendo que, Pedrosa (2003, p.17) define a cor como algo que “ndo tem existéncia
material: é apenas sensac@o produzida por certas organizacées nervosas sob a accdo
da l[uz”. Desta forma, podemos compreender a cor como um dos elementos de
sintaxe da linguagem visual e a linguagem visual, logo, como um dos diversos
codigos da comunicacao humana.

Quando nos debrucamos sobre esta tematica, temos de ter em conta diversos
aspectos. Varios factores contribuem para o conhecimento sobre a cor, que podem
passar por diversas abordagens: fisica, quimica, psicologica e fisiologica.

0 entendimento sobre a construcdo das cores é fundamental para o entendimento
desta num projecto de design.

Numerosos estudos foram feitos pelos coloristas sobre a visibilidade das cores.

O conhecimento basico e necessario para a sua compreensdo é o estudo e
observacao do fendmeno fisico. Para tal, precisamos de incidir atencdes sobre a
composicao da luz: o espectro, na medida em que, é nele que vemos a cor. Como é
sabido, a luz pode prevenir de diferentes fontes luminosas, tais como: o sol, as

velas, as lampadas, entre outras.

FIG.26- Espectro de luz branca de Newton
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“Foi gracas a evolucdo da fabricacGo de vidros e dos cristais no periodo da
Renascenca®, que Newton isolou no seu laboratorio o espectro da luz branca,
fragmentando-a numa sequéncia de radiacbes monocromdticas, representando a
refraccdo da luz a partir de um prisma triangular” (Henriques, 2013, p.155).

Hertz, verificou que o espectro visivel contém comprimentos de onda que variam
entre os 400 e os 700 nm. Esta sequéncia de ondas magnéticas, visivel ao olho
humano, é conhecida como luz, e é a partir dela que os objectos sao percebidos.

O complexo sistema visual aciona uma série de reaccdes e de reflexdes nas pessoas.
Existem muitos estudos sobre a definicao de critérios para o agrupamento de cores.
A vantagem destes sistemas de organizacao é que eles possuem uma estrutura logica
e organizacional. A génese da definicdo destes sistemas reside na constatacao de
que é preciso trés factores fundamentais para a formacao das cores: a fonte de luz,
o objecto e o observador. Isto quer dizer que, os sistemas trazem a possibilidade de
trabalho, onde a orientacao € como o olho humano percebe a cor, representando-a,
ordenadamente, formando uma ponte entre o que é percebido e o que pode ser
reproduzido. Por esta razdo, é que os sistemas de ordenacao iniciam os seus estudos
na observacao do arco-iris (espectro da luz branca).

Um dos primeiros sistemas de ordenacao surgiu nos estudos de Munsell que criou
uma estrutura circular onde estdo representadas as cores do arco-iris, definindo
uma geometria bidimensional.

Goethe, outro teodrico, escreveu entre 1790 e 1823, a sua teoria das cores. Por sua
vez, Lea ilustrou um circulo baseado na polarizacao das cores com efeito de positivo
(activo) e de negativo (passivo). Nele as cores quentes estdo posicionadas a

esquerda e as frias do lado oposto.

FIG.27- Estrutura circular de Munsell para representacao das cores

4 Também conhecido por Renascimento é o periodo da Histoéria da Europa compreendido entre os
finais do século XIV e meados do século XVI
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No século XIX, Chevreul realizou modificacdes significativas no conhecimento sobre
a cor, nomeadamente, a percepcao que os seres humanos tém das superficies
coloridas.

Por sua vez, Josef Albers estudou os contrastes simultaneos, fazendo alusao a
relatividade das cores e dos muitos efeitos Opticos que se consegue obter com
diferentes harmonias cromaticas. Assim, a importancia dos contrastes como forma
de comunicacdo devera ser tido em conta pois torna-se num factor essencial
aquando da construcao de uma mensagem visual, embarcando novas emocoes na
altura da juncao de duas ou mais cores. Dondi (2003, p.65) menciona que “a cor,
tanto da luz quanto ao pigmento, tem como comportamento unico, mas nosso

conhecimento da cor na comunicacGo visual vai muito além da coleta de

”

observacées de nossa reacgées a ela.

FIG.28- Sistema de Chevreul FIG.29- Contrastes simultaneos de Josef Albers

Para Henriques (2013, p.156) “a cor é o elemento grdfico mais emocional e
catalisador de sensacées no observador. No entanto, os efeitos psicoldgicos das
cores variam conforme a cultura de cada sociedade. Em determinadas culturas
(Europa) é, atribuido o significado de luto a cor preta, enquanto que na China o
branco é que tem este significado. Assim, as cores podem assumir sensacbes de
proximidade ou, contrariamente, de distanciamento, sendo muitas vezes associadas
a significados de acordo com cada cultura social”.

Ja Itten desenvolveu um circulo cromatico e uma série de contrastes de formas e de
cores. Este circulo associa a parte fisica da cor e a sua representacao emocional
para o ser humano. Ao realizar estudos sobre os contrastes de cor, enumera sete:

1/ saturacéo: cores com diferencas de croma;

2/ claro e escuro: cores com diferencas de luminosidade;

3/ extensdo: formado por areas de cores tendo em conta o seu peso visual;
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4/ complementar: cores opostas no circulo cromatico;

5/ simultaneo: as cores foram uma influéncia mdtua, modificando a percepcao do
utilizador;

6/ tonalidade: cores distantes entre si no circulo cromatico e quente e frio:
formado por cores apelidadas de quentes e frias.

Desta forma, temos como cores primarias o azul ciano, amarelo limdo e o magenta.
As secundarias que resultam da mistura de duas primarias sdo o laranja
(magenta+amarelo), violeta (azul+magenta) e o verde (amarelo+azul). As cores
neutras sao o branco, cinzento e preto.

Quanto as cores quentes: amarelo, laranja e vermelho e as frias, o azul e verde.

De acordo com Henriques (2013, p.157) o elemento cromdtico abrange uma série
de possibilidades, das quais a escolha de determinada(s) cor(es) se relacionam com
um significado a transmitir na mensagem, de acordo com a cultura do publico-

alvo”.

FIG.30- Circulo cromatico de Itten

Ainda um outro autor, Moles (1987, p.95), analisa os contrastes maximos e verifica
“que os pares de oposi¢do mais visiveis sdo:

1) preto sobre branco
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2) preto sobre amarelo

3) vermelho sobre branco
4) verde sobre branco

5) branco sobre vermelho
6) amarelo sobre preto

7) branco sobre azul

8) branco sobre verde

9) vermelho sobre amarelo
10) azul sobre branco

11) branco sobre preto

12) verde sobre vermelho
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FIG.31- Contrastes maximos segundo Abraham Moles

63



0 Cartaz Serigrafico

A cor é sem dlvida o elemento de design que mais transmite as sensacdes e mexe
com o nosso emocional. Este elemento traduz muito mais do que apenas um
atractivo estético, ele possui forca e significados proprios. Conforme os autores
Farina, Perez e Bastos (2006, p.05) “nas artes visuais, a cor ndo é apenas um
elemento decorativo ou estético. E o fundamento da expressdo significa. Estd ligada
a expressdo de valores sensuais, culturais e espirituais”

Para finalizar, compreendemos que a visibilidade das cores complementares é
diminuida quando as cores sao associadas. Além disso, em design grafico € comum
associar uma ressonancia psicofisioldgica as cores principais:

/ vermelho: cor dinamica, criadora de entusiasmo, erotica, agressiva. Pode
significar ainda paixao, sensualidade, audacia e fogo.

/ laranja: estimulante, atrai os indecisos.

/ amarelo: tonico, luminoso.

/ verde: tranquilizante, segura, frescura e repousante.

/ azul: calmo, transparente, infinitude, profundidade e um pouco frio.

/ anil: desconhecido, misticismo e da espiritualidade.

/ branco: auséncia de cor estd associada a pureza e ao imaculado. Tem um
significado sempre positivo.

/ cinzento: sugere passividade e auséncia de energia. E a cor urbana por exceléncia
e também da indistria, frieza tecnologica e da névoa.

/ preto: tem muitas associacoes nefastas. E a cor da noite, siléncio, vazio e da

cegueira.

A cor é um elemento essencial na comunicacdo visual. Sendo reflexo do quotidiano e
da experiéncia humana, a cor proporciona ao designer de comunicacdo uma
linguagem poderosa e eficaz na transmissao de emocoes e significados. Esta pode
ser usada como forma de apelo, inspiracao, entretenimento, destaque ou como
elemento identificador. Contudo, a cor nao funciona isoladamente. O observador
reage a cor dentro de um contexto e em associacdo com outras cores e elementos
graficos. As condicdes ambientais e a iluminacdo afectam a forma como a cor é
entendida. Num objecto de comunicacdo em que é necessario criar niveis de
importancia relativa, uma alteracado na intensidade da cor ou na luminosidade ou em
ambas pode ser utilizada como elemento hierarquico.

Para utilizar emotivamente a cor na concepcao de uma mensagem grafica, é
essencial compreender bem o contelido da mensagem a veicular e o publico a que se
destina, de modo a que a escolha das cores seja adequada e respectivo efeito seja

eficaz.
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2.7.4 Suporte

Antes de materializar a mensagem grafica, deve ter-se em conta o suporte em que a
mesma sera exposta, nomeadamente se sera digital ou impressa.

Dentro de cada uma destas variaveis encontramos inUmeras possibilidades de
suporte. No digital, pode tratar-se da concepcdo de um banner, website ou até
mesmo do desenvolvimento visual de uma pagina para redes sociais. No que diz
respeito ao analdgico, pode ser a criacao de um cartaz, outdoor, flyer ou até de um
mupie. Portanto, cada um é distinto do outro quanto a sua forma/funcéo, apesar de
todas elas serem fruto de um projecto grafico.

E por isso que, é essencial identificar em que suportes a mensagem vai ser
transmitida.

Relativamente ao processo impresso, destaca-se a escolha do tipo de papel e o
modo como vai ser produzido, envolvendo obstaculos que deverao ser controlados
antes de se dar o processo de criacao. Neste sentido, Barbosa (2009, p.106) refere
que “conhecer os papéis existentes no mercado, as suas caracteristicas e a sua
melhor aplicacdo é de extrema importdncia para o designer, director de arte ou
produtor grdfico, por duas razées principais: primeiro, por esse ser um dos
elementos do design que afecta a qualidade do trabalho {(...)”. A escolha do papel é
de extrema importancia, podendo comprometer o trabalho se nao for bem sucedida,
na medida em que pode afetar a cor através da opacidade, brilho ou revestimento,
sendo deste modo um problema a discutir previamente a fase de concepcdo. Em
suma, a escolha do suporte grafico é catalisadora para a recepcao da mensagem,
dependendo dos objectivos estabelecidos.

0 cartaz é um excelente artefacto comunicativo, que marcou e vai marcar a nossa
historia. Mas, nos dias de hoje é frequente o uso de outros suportes, tais como os

meios digitais, para promover uma determinada mensagem.

2.8 Informacao e cartaz

Como sabemos, o centro da cidade é um lugar onde a densidade, ou antes a
complexidade dos microacontecimentos é maxima.

A presenca constante dos cartazes nos espacos publicos abriu precedentes na
conquista do olhar das pessoas que circulam pela rua. A partilha desses espacos com
outros cartazes, obrigou os designers a utilizarem estratégias inovadoras para
conseguirem captar a atencao dos receptores.

Moles e Costa (2005 ,p.28-29).referem-se ao cartaz como tendo um suporte

“bimedia” composto por imagem e texto. A primeira tem caracteristicas
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impactantes e pregnantes, sendo imediata e polissémica, enquanto o texto, que por
norma acompanha a imagem, € menos espontaneo e tendencialmente monossémico.
Além disso, o cartaz foi um expoente para o surgimento de novos ideais, como é o
caso da independéncia da mulher. O mesmo permitiu o nascimento de novos estilos
graficos, assim como também foi um meio de expressao artistica, mas sobretudo,
comunicativa e comercial. O cartaz teve como benesse o surgimento do cinema
também ele em Franca através dos irmaos Lumiére (1895), o que proporcionou a
necessidade da comunicacao acerca de um novo filme tornando-se o cartaz num
meio regularmente utilizado.

Segundo Moles (1987,p.78) “consideremos doravante a mensagem do cartaz como
constituida por um conjunto de elementos diversos, armazenados pelo receptor
desta mensagem na sua memoria e criados por sua cultura, sendo a originalidade da
combinacdo formada a medida da comunicac@o no estrito sentido”.

0O mesmo autor revela que é a retorica visual que assume um importante papel no
desenvolvimento de um cartaz, uma verdadeira ciéncia da criacdo da mensagem
publicitaria: ”a retorica visual (..) arte depois da ciéncia de convencer, de
argumentar, de seduzir, se impée no momento em que 0s novos meios de
comunicacdo de massa atribuem uma importéncia determinante a rentabilidade da
comunicacdo” (Moles,1987, p.210). Esta pode ser analisada segundo duas
perspectivas:

1/ Retérica oral: diz respeito ao discurso, logo, ao elemento textual do cartaz.

2/ Retorica visual: é a imagem que compde o cartaz

Apesar destas duas retoéricas serem importantes para a criacdo de um processo
mental no qual assenta o cartaz, a imagem é o elemento que neste objecto grafico
deve sobressair, criando uma multidao de evocacdes ou de conotacdes, confusas
mas atrativas, que sao cristalizadas por um texto sucinto de algumas palavras muito

legiveis.

Portanto, “o cartaz combina os géneros, arte visual estrita e a arte tipogrdfica: é o
lugar onde se fundem os dois, onde a tipografia se torna imagem letrista, onde as
letras abandonam a sua rigidez categorial, onde os elementos da imagem adquirem
valor simbdlico e, portanto, linguistico” (Moles, 2005, p.251). Hoje em dia, a
imagem colorida é muito utilizada, acompanhada de um texto condutor, que
raramente ultrapassa dez ou vinte palavras, portador de um Unico argumento. Tal
razao, deve-se ao facto de este ser colado e exposto a visdao do transeunte, logo se
por ventura o designer quisesse criar o seu cartaz com um texto demasiado
exaustivo, dificilmente o cidadao iria parar para se dedicar a esta leitura no meio da

rua.
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A mensagem do cartaz tem de ser transmitida de forma simples, calara e objectiva
e, para isso, as frases devem ser curtas e o tipo de letra deve ser simples, de facil
leitura e de tamanho razoavel.

A imagem é um elemento fundamental no cartaz, deve ser apelativa e chamar a
atencao para o produto/mensagem a transmitir.

Para que o cartaz seja facilmente lido, devemos ter em consideracao algumas regras
e elementos:

/ a mensagem a transmitir deve ser um texto curto e legivel

/ deve ter uma imagem motivadora

/ usar cores estratégicas e potenciadoras da mensagem a transmitir

/ estudar a distribuicao dos elementos tendo em consideracao o local onde vai ser
afixado e os locais estratégicos para uma leitura optica eficaz

/ o cartaz tem que ter impacto visual, recorrendo para isso a originalidade e a
criatividade, senao dificilmente se destacara dos restantes cartazes (Laje e Dias,
2001, p.128).

FIG.32- Imagem centro optico do cartaz

(P, centro optico e Q centro geométrico
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Texto principal: geralmente em
letras mailsculas ou de tamanho
grande. Contém a mensagem principal

Fundo: espaco que recebe
o texto e as imagens

Texto secundario: em
tamanho menor, contém a
informacao mais especifica
(como datas e locais)

Imagem: podem ser
fotografias ou ilustracoes

Autor: quem desenhou
o cartaz (Susana Monteiro)

Emissor: entidade que _____ arte
promove o evento @ . E @ G 'ﬁ —%- POL0 5 . S “"* pﬁ%'mtu.
e ool B () (I (T [ o

FIG.33- Exemplo dos elementos que constituem um cartaz
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3.1 Comunicacao

O ser humano distingue-se dos demais seres vivos pela sua capacidade de comunicar
bastante elaborada, enviando e recebendo mensagens adequadas a situacées novas
e diferentes. A comunicacdo esta presente em toda a actividade humana. Opinido
partilhada por Luz e Silva (2013, p.33) “o homem primitivo fazia-se diferenciar dos
demais animais que o cercava pela linguagem: primeiramente oral, acompanhada
ou ndo pela linguagem gestual”.

Segundo a mesma autora, Luz e Silva (2013, p.33), “ao longo da nossa historia
enquanto seres vivos tivemos a necessidade de nos expressar, quer seja de forma
gestual, visual ou ainda oral. Desde os primdrdios da civilizagGo que o ser humana
procura comunicar”.

Quando dizemos comunicacao, queremos dizer tornar comum, participar, informar.
Isto diz respeito ao homem e a todas as suas relacdes, tanto no espaco como no
tempo, contactos que ele vive e transmite diariamente. Como cada homem esta
sempre relacionado com o seu semelhante no tempo e no espaco, quanto mais nao
seja por razoes de necessidade basica (comer, beber, sobreviver), é urgente que a
sua forma de comunicar assim como a resposta que recebe dos seus semelhantes

sejam concretas.

FIG.34- Gruta de Lascaux, Franca
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Desta forma, as relacdes entre os homens assentam em habitos de base, como sejam
0 gesto e a palavra. Talvez essa comunicacao primitiva bastasse, mas no mundo de
hoje nao é suficiente para transmitir eficazmente tudo quanto se vive, causando,
assim, incompreensoes.

Segundo Hollis (2000, p.1) “quando o homem primitivo, ao sair @ caca, distinguia na
lama a pegada de algum animal, o que ele via ali era um sinal grdfico”. Era desta
forma, que o Homem conseguia gerar uma nova informacao. Assim, a comunicacao
ao se tratar de uma codificacao podera ser constituida por codigos pictograficos ou
alfanuméricos.

Portanto, comunicar € um processo de troca e de partilha de significados, quer seja,
uma informacao, ideia ou emocodes entre individuos.

E através da percepcdo (funcdo do cérebro que atribui significado aos estimulos
sensoriais) que o Homem conhece o mundo. Ou seja, é através dos sentidos -
audicao, visao, tacto, paladar e olfato - que o Homem recolhe, interpreta,
selecciona e organiza a informacao permitindo-lhe conhecer melhor o meio em que
esta inserido.

Desta forma, a comunicacao pode entender-se como a forma de transmissao de
sentimentos, pensamentos, conceitos e expressoes, através de signos*'.

A comunicacao pode ser:

1/ Verbal: expressamos realidades por meio de cddigos e sinais conhecidos da
linguagem; pode ser oral e/ou escrita.

2/ Nao-Verbal: transmitimos informacédo através de sinais fisicos; podem ser sinais
corporais, que sao pequenos movimentos que expressam pensamentos, sentimentos
e valores; ou sinais posturais, que envolvem a postura corporal que assumimos no
nosso quotidiano, o nosso modo de vida, caracteristicas aos quais damos

importancia.

COMUNICACAO

VERBAL

NAO VERBAL

‘
[ ORAL ] [ESCPJT.Q] FISICOS

FIG.35- Tipos de comunicacao

4 Imagem visual utilizada para comunicar
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3.2 Agentes da Comunicacao

Ao longo do tempo, os meios de comunicacao evoluiram técnica e socialmente. Quer
dizer que, para além de se tornarem mais eficientes, a sua utilizacao passou a ter
influéncia na vida das pessoas.

Assim, para que haja comunicacdo € necessario cinco elementos cruciais: um
emissor, um receptor, mensagem, um meio ou canal e ainda um codigo (Azevedo,
1970).

A comunicacao tem como elementos fundamentais da sua estrutura, um emissor
que transmite e codifica uma dada mensagem (informacdo a transmitir) e um
receptor, alguém que recebe e descodifica a mensagem, através de um canal ou
suporte e com o auxilio de um codigo conhecido tanto pelo emissor como do
receptor (Sfez, 1994, p.40).

Para Joly (2005, p.26) “E importante que o emissor e o receptor compartilhem de
um mesmo codigo, pois s6 assim pode dar-se o processo de descodificacéo, isto é,
de compreensdo da mensagem. E hd que sublinhar, ainda que:

a) A relacdo entre o emissor e o receptor é bilateral e reversivel, no sentido
em que cada um dos participantes tem a possibilidade de tomar o papel do
outro;

b) A mensagem é recebida como portadora de um significado, por sua vez
ligado a um facto da realidade e que, portanto, conduz a um acto cognitivo
ou a uma qualquer acg@o

¢) Hd flexibilidade na adaptacdo a situacdo: no acto de comunicacdo, o
emissor e o receptor adaptam-se um ao outro e a situacdo geral - ao

contexto geral - para transmitir o significado (...).

.
cODIGO

—
SR

- MENSAGEM ¢
| — ’
: ) »
| canaL | |
—

RECEPTOR

ESTIMULO

FIG.36- Os cinco elementos cruciais a comunicacdo, Umberto Eco
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O codigo € a forma como a mensagem se organiza. A mensagem a ser transmitida
tem de estar num codigo (codificada) que ambos, emissor e receptor conhecam. O
codigo é formado por sinais, organizados de acordo com determinadas regras e em
que cada um dos elementos tem um significado. Pode ser a lingua, oral ou escrita,
podem ser gestos, codigo morse*?, sons, etc. No mundo existe uma grande
diversidade de linguas e formas de comunicar mas cada uma tem os seus codigos
proprios. Por exemplo, para sabermos comunicar em japonés, temos de saber
utilizar o codigo dessa comunicacéo, ou seja, temos de compreender a lingua.

Rocha (1998, p.106) esclarece que “E a existéncia deste cdigo que dd significado a
mensagem e aos elementos que a compbéem, isto é, os signos que estdo em
substituicdo de algo que representam. Se uma comunicacGo ndo tiver codigo,
transforma-se num simples processo estimulo-resposta. O estimulo ndo tem em si
mesmo significado, este so lhe pode ser atribuido através de um codigo que lhe seja
inerente”.

Comunicar significa transmitir uma mensagem. Essa mensagem é composta numa
certa linguagem*, que s6 é compreendida se o codigo for conhecido.

Tem ainda de existir um canal, que é o meio usado para que a mensagem passe do

emissor para o receptor. Por exemplo: a radio, televisao e as cartas.

3.3 Formas de Registo de Mensagens

Desde sempre que o Homem teve a necessidade de criar elementos simbdlicos,
como brasdes, bandeiras ou hinos, de modo a diferenciar-se perante outros.

De acordo com Luz e Silva (2013, p.89) “as formas como se transmitem uma
mensagem tem sofrido alteracdes ao longo dos tempos, fruto sobretudo da evolucdo
tecnologica e dos meios técnicos disponiveis”. Esta afirmacao leva-nos a acreditar
que ao longo da existéncia do Homem, foram muitas as formas e meios pelo qual o

mesmo fez passar as suas informacoes. Destaquemos alguns exemplos em concreto.

Gravura Paleolitica

Os primeiros homens que existiram deixaram mensagens desenhadas, gravadas em

pedras e paredes de grutas que perduram até hoje.

42 Sistema de representacéo de letras, numeros e sinais de pontuacéo através de um sinal codificado
enviado intermitentemente.
43 Expressao do pensamento pela palavra, pela escrita ou pelo meio de sinais.
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A interpretacdo destas gravuras nem sempre é facil, dada a sua antiguidade e o
pouco conhecimento que temos da vida pré-historica.

Em alguns casos, no entanto, é possivel observar com muita clareza animais ja
extintos ou mesmo cenas de caca. Noutros casos, pensa-se que o significado das

gravuras rupestres esteja associado a fenomenos naturais ou crencas religiosas

FIG.37- Figuras Rupestres de Foz Cda, Portugal

Disco de Faisto

0 disco de Faisto, local onde foi encontrado (Creta, Grécia) data provavelmente ao
segundo milénio a.C. Trata-se de um disco de argila** com 15 cm de argila e 1cm de
espessura. Tem, em ambos os lados, um total de 241 ideogramas®. Pensa-se que
alguns desses ideogramas serao idénticos a simbolos egipcios e de Creta, mas,
apesar de estudos continuos, o seu significado ainda nao foi interpretado (Diringer,
1985, p.233).

4 Rocha granular com graos de dimensdes muito reduzidas
4 Signo abstracto que significa conceitos e fenomenos. Os ideogramas provém dos antigos hierdglifos
e sao parte dos codigos funcionais actuais.
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FIG.38- Disco de Faisto

Hieréglifos

Os egipcios desenvolveram um tipo de escrita baseada em imagens a que chamos
hieroglifos.

Segundo Diringer (1985, p.49) “os caracteres hierdglifos constituiam uma escrita
monumental por exceléncia”. A combinacdo e organizacdo destes hierodglifos
permitiu-lhes construir frases e textos bastante complexos.

Inicialmente, os hieroglifos eram gravados em pedra, sobretudo nos tumulos mais
importantes. Mais tarde, comecaram a ser aplicados em papiro e noutros suportes
semelhantes.

Os egiptologos*®, que estudam a civilizacdo do Antigo Egipto, desenvolveram um

método que permite decifrar os hierdglifos.

FIG.39- Hierdglifos do Egipto

46 Especialista em estudos sobre o Antigo Egipto, nomeadamente acerca da Historia da Arte,
Arqueologia, Epigrafia, Historia e Papirologia.
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Alfabeto Romano

Na escrita alfabética ha simbolos* que representam consoantes e vogais. O primeiro
alfabeto que se conhece foi escrito em cuneiforme®, na Siria, por volta de 4 000
a.C., como esclarece Barbosa (1991, p.35) “o primeiro registro que se conhece é
uma pequena ldpide, encontrada nos alicerces de um templo em Al Ubaid”. As
primeiras formas de escrita consistem em conjuntos de figuras de pessoas, animais e
objectos do dia-a-dia.

A sua utilizacdo serviu em primeira instancia para conservar informagdes. Os
Fenicios té-lo-do difundido pelo Mediterraneo: “o sistema sumério de escrita foi
adoptado também por outros povos” (Vieira e Franco, p.104). Mais tarde, os Gregos
aperfeicoaram-no. Anos depois tera evoluido para o alfabeto romano, base do

sistema de escrita ocidental moderna.

FIG.40- Alfabeto romano sobre uma pedra

Escrita Chinesa
A caligrafia®* permite-nos dar forma aos caracteres (letras, palavras) de maneira
expressiva, harmoniosa e habilidosa. Esta € uma linguagem muito préxima do

desenho.

“7 Imagens com um sentido mais amplo, representando, por exemplo, um sentimento, uma instituicao
ou uma determinada marca.

“8 Considerada o mais antigo sistema de escrita constituida por signos figurativos em argila nos quais
predominam as linhas rectas

4% Imagens com um sentido mais amplo, representando, por exemplo, um sentimento, uma instituicao
ou uma determinada marca.
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Ao longo do tempo, o desenho da letra sofreu mudancas de acordo com as técnicas
utilizadas, a transmissao dos textos ou as limitacdes dos suportes e dos leitores.

A escrita chinesa apareceu por volta de 1500 a.C. De acordo com Posner (1988), este
tipo de escrita € uma “representacdo figurada das ideias, a qual recebe mais tarde
simbolos préprios em forma de palavras isoladas e que também interpretavam
termos abstractos (...) através de figuras estilizadas progressivamente”.

Era constituida por simbolos que representavam ideias (ideogramas), outros
caracteres que representavam coisas (pictogramas) e caracteres combinados que

representavam sons (fonéticos).
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FIG.41- Alfabeto chinés

Sistemas numéricos

A semelhanca da forma de desenhar letras, também os sistemas numéricos
evoluiram significativamente. Um sistema numérico é uma forma organizada de
representar nimeros, através de simbolos (ou imagens).

A necessidade dos produtores e dos comerciantes registarem a quantidade de coisas
que compravam e vendiam deu origem as primeiras representacdes de nimeros. Ha
registos de contagem datados de 3 400 a.C.

Regra geral usavam-se os dedos das maos para contar, pelo que a maior parte dos
sistemas numéricos € decimal. Inicialmente, os Gregos, os Romanos e Hebreus

usavam letras para a numeracao. Ao longo do tempo, o Homem desenvolveu diversos
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sistemas numéricos. Hoje em dia, encontramos em diferentes culturas modos
variados de representar nimeros.
O ndmero onze (11) escreve-se em numeracao arabe repetindo o algarismo 1. Se

quiséssemos escrever em numeracao romana seria Xl, em que X corresponde a 10 e |

Xl

FIG.42- Niumero 11 em numeracao arabe e 11 em numeragao romana

corresponde a 1.

3.4 Os Meios de Comunicacao

Os meios de comunicacédo sao os instrumentos e as técnicas usadas para comunicar.
Por exemplo, o telefone®, a televisao®', o radio*?, o jornal®? e a internet> sdao meios
de comunicacao.

Com a evolucao da tecnologia é possivel comunicar com as pessoas em qualquer
lugar do mundo. Dizemos, por isso, que vivemos numa aldeia global.

As formas de comunicacdo evoluiram muito ao longo dos tempos.

O uso da leitura e da escrita era um privilégio de poucas pessoas. Hoje em dia,
quase toda agente as utiliza e estao presentes nos meios visuais e audiovisuais.

As tecnologias®™ também se desenvolveram. Com equipamentos e meios cada vez
mais sofisticados. Para telefonar, por exemplo, hoje usamos o telemdvel, mas ainda
ha pouco tempo s6 podiamos usar o telefone fixo. Ha apenas alguns anos usavam-se
cartas, telégrafo ou até mesmo o fax. Agora usa-se cada vez mais a internet e as
mensagens escritas por telemadvel (SMS).

S6 ha cerca de 50 anos comecamos a ter televisdao nas nossas casas, com
visualizacdo somente a preto e branco e de um sé canal. Hoje, a televisao é a cores

e oferece variados canais.

% Inventado no final do século XIX é um aparelho de comunicacao que transmite sons através de sinais
eléctricos.

> Sistema de distribuicdo e reproducao de imagens e sons. A imagem e o som s&o previamente
captados, convertidos e difundidos através de uma antena.

52 Aparelho que através de uma antena capta ondas de radio que se deslocam no ar, amplificando-as e
transformando-as em ondas sonoras que podemos ouvir.

53 Meio de comunicacao impresso em papel de pouca gramagem. Originalmente os jornais tinham
apenas uma cor e sempre foram muito populares.

% As primeiras experiéncias surgiram nos anos 50 do século passado. A sua popularidade cresceu nos
anos 90 com a comercializacao dos primeiros computadores comerciais.

% Conjunto de instrumentos e técnicas que visam a resolucao de problemas.
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Assim, os meios de comunicacao, que inicialmente eram muito rudimentares, sao
cada vez mais eficazes. Podemos comunicar, muitas vezes em directo, para quase
todos os lugares do mundo.

Ha meios de comunicacdo sonoros, escritos, visuais, audiovisuais e multimédia

(computadores).

Meios de
Comunicagao

Escnto.s Audiovisuais H'perfﬂe,d Ia
e Visuais e Multimédia
Il Livros fl Instrumentos /I Cinema It Televisao Digital
Il Jornais de Misica Il Leitor de DVD Il Ecré Tactil
Il Revistas Il Telefone liTelevisio Il Internet
/l Cartazes /l Radio Il Videodcelip

1t CD Audio

Il Telemavel

FIG.45- Tipologia dos Meios de Comunicacao

/ Escritos e visuais: instrumentos que usam, para a comunicacao, as imagens, a

escrita ou ambas. Necessitam de um suporte e recorrem a visao.

/ Sonoros: funcionam com o som. Tém uma fonte sonora e necessitam de audicao.

/ Audiovisual: recorrem ao som e a imagem. A comunicacao € visual e sonora. Em

simultaneo podem ter som, imagem e movimento.

/ Hipermédia e multimédia: programas de computador que permitem acesso,
simultaneo, integrado e interativo, a textos, imagens e sons. Acedem a muitas
tecnologias com suporte digital (multimédia).

3.4.1 Comunicacao Visual

A comunicacédo é feita de diferentes maneiras e em diversas linguagens. Além da

linguagem escrita e oral, a linguagem visual é muito importante porque permite
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transmitir as mesmas mensagens a receptores que, por exemplo, nao saibam ler ou
falar linguas diferentes na nossa.

Para Joly (2005, p.44) “A diferenca de processos de codificacGo consiste,
essencialmente, no facto de que as mensagens ndo-verbais se baseiam num cddigo
analégico, ao passo que as mensagens verbais utilizam um cédigo distal. Enquanto
as mensagens verbais dependem da combinacdo de elementos discretos como as
letras, os fonemas, etc., que reunidos, constituem as palavras de tal modo que a
codificacdo digital se mostra arbitrdria, o sinal codificado das mensagens ndo-
verbais apresenta maior semelhanca com aquilo que representa”.

Assim, podemos afirmar que existem dois grandes grupos de comunicacao: a verbal,
que diz respeito a transmissdao oral e a visual, conseguida através de mensagens
visuais.

A semelhanca das linguas faladas em que cada palavra significa uma coisa, a
comunicacao visual s6 acontece se soubermos o significado daquilo que estamos a
ver. Ou seja, precisamos dominar codigos da linguagem visual para podermos
comunicar visualmente.

De acordo com Munari (2006, p.33) “a comunicacdo visual ocorre por meio de
mensagens visuais que fazem parte da grande familia das mensagens que atingem
0s nossos sentidos: sonoras, térmicas, dindmicas, etc.”.

Comunicar visualmente significa, portanto, organizar e estruturar uma mensagem
através de signos visuais (imagens). Um desenho, por exemplo, é também um signo
visual, cujo entendimento nos chega por meio da observacao.

Na rua, e um pouco por toda a parte, encontramos signos visuais, sinais e simbolos
que transmitem informacoes. A simplicidade desses signos e a rapidez na sua
apreensdo sdo o que torna eficaz a transmissdo de mensagens. E, por isso, muito
importante saber interpreta-los e compreendé-los.

Dondis (1991, p.188) ressalta ainda o caracter directo e imediato que uma
mensagem visual tem: “o alfabetismo visual passivel de ser directamente absorvido
com muito pouco esforco, se comparado a lenta descodificacGo da linguagem. A

inteligéncia visual transmite informacdo a uma extraordindria velocidade {(...)".

3.4.2 Signos da Comunicag¢ao Visual

0O Homem comunica através de sinais: uma palavra, um gesto, uma imagem, um
objecto. Aos sinais que dao a conhecer uma coisa, um pensamento ou uma accao,
que nao estao presentes, da-se o nome de signos. Os signos, quando organizados por
um codigo, constituem uma linguagem.

Para Costa e Raposo (2010, p.11) “(...) o termo signo do latim significa ao mesmo
tempo signo e desenho: o signo como unidade minima de sentido e desenho como

forma construida. (...) signo é tudo aquilo que significa. Do ponto de vista da
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semiotica, signum teve vdrias acep¢ées: sinal, marca, indice, rasto, impressdo,
sintoma, simbolo, selo, etc.“.

Existem dois grupos de signos visuais:

/ Signos-naturais: incorporam os indicios.

Sao aqueles que mostram algo sobre aquilo que representam, uma vez que estao
fisicamente ligados a eles. Quanto ao indice, segundo Castro 2007, trata-se de uma
ocorréncia casual ou probabilistica relacionada com o seu referente.

Os signos que se encontram fisicamente ligados com os objectos que referem. Por
exemplo: as pegadas mostram que alguém passou por um determinado local, arvores
arrancadas apontam para a possibilidade de uma tempestade e nuvens carregadas
podem indicar chuva, fumo indica fogo, etc. Os indicios comunicam uma mensagem,

mas incompleta: apenas é sugerida.

| Signos substitutivos: que sao os icones e os simbolos.

Os icones sao aqueles que reproduzem ou imitam o objecto (por exemplo uma
fotografia, um mapa, uma planta de uma casa, retrato). Estes signos representam os
seus referentes através de uma semelhanca formal ou de qualidades que com eles
partilha (Joly, 1999, p.37).

Os simbolos estdo associados ao significado do que representam. Sao signos
aleatarios cuja ligacdo com o referente se faz através de uma convencao.

Garcia (2005, p.48) refere que estes “sdo formados por sinais grdficos, gestos ou
expressoes e cumprimentos repetidos pelos adeptos de uma determinada corrente”.
A palavra, um logotipo de um clube de futebol ou até mesmo o simbolo da moeda
Unica (euro), a bandeira de um pais, os simbolos religiosos, uma alianca ou um anel
de noivado, sao considerados bons exemplos.

Peirce (1977), um semidlogo conceituado, esclarece que o tipo de ligacado entre
signos e os seus referentes constitui um critério para a sua classificacao.

Portanto, desta forma, deciframos as trés classes de signos: indices, icones e

simbolos.

SIGNOS

Substitutivos

FIG.46- Tipologia de Signos
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Castro (2007), afirma que o estudo da comunicacdo divide-se em varias disciplinas
especializadas, pertencendo cada uma delas a uma area particular. Deste modo,
expoe trés tipos de analises na comunicacado: a semiotica, a linguistica e a logica.

A semidtica ou semiologia estuda os sistemas de signos; a linguistica abarca os
sistemas de signos particulares como € o caso das linguas naturais (inglés, espanhol,
portugués), e por ultimo, a logica. Esta ultima depreende as linguagens formais, isto
é, linguagens inventadas por cientistas e tecndlogos para lidar com fenomenos
especiais, e entre as quais se encontram a aritmética e o calculo (Castro, 2007,
p.28).

Para Dondis (2003), a linguagem consiste num conjunto logico inventado pelo

homem para codificar, armazenar e descodificar informacoes.

3.5 Conceitos Fundamentais da Gestalt

Todas as formulacdes teodricas comecam por definir uma metalinguagem, ou seja,
uma serie de conceitos indispensaveis para a sua exposicao e desenvolvimento.

A palavra Gestalt em alemao designa exactamente forma global (Costa, 1998, p.94).
De acordo com Calado (1994, p.24), “A palavra “gestalt” remete para a ideia de
totalidade: as formas percepcionadas, enquanto elementos particulares do campo
visual, dependem do lugar e da func@o que ocupam dentro desse contexto total”.

A teoria da Gestalt, também designada como psicologia da forma, surgiu no final do
século XIX na Austria e na Alemanha.

Mais tarde, na Alemanha, por volta de 1912, trés estudiosos da percepcdo, Max
Wertheimer (1880-1943), Wolfgang Kohler (1887-1967) e Kurt Koffka (1886-1941),
publicaram o primeiro trabalho sobre esta tematica, sendo considerados os
iniciadores do movimento da Gestalt. Experimentalmente, estudaram muitos
aspectos da percepcao® e em particular descobriram que a nossa percecao da forma
nao depende somente da visualizacao de partes individuais, mas da organizacao
como um todo (Rocha, 1998, p.132).

Até entdo, a percepcao humana de uma determinada figura/forma®” era explicada a

partir dos seus elementos e partes constituintes, com associacdo a experiéncias

% Apreensao da realidade ou de uma situacao pelo ser humano.
57 Aspecto exterior de uma superficie (duas dimensées) ou de um objecto (trés dimensdes). O
contorno dessa superficie evoca a forma de uma pesssoa, de um objecto ou de um animal.
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vividas/conhecidas e nao como um todo unificado devido a uma necessidade interna
de organizacao (corrente defendida pelos gestaltistas).

Assim, a Gestalt incidiu os seus estudos sobre a nossa percepcao da forma na
comunicacao visual, tendo por base a observacao psicologica desenvolvida ao nivel

da ilusao optica.

3.5.1 Os trésprincipios da Teoria da Gestalt

Segundo nos informa Rocha (1998, p.132) foi “Com base nos trabalhos de
Wertheimer, Kohler e Koffka, o filésofo francés Paul Guillaume, nos anos 30,
apresentou um trabalho onde expbs de uma forma lapidar os principios da teoria da
Gestalt:
1- Uma forma é diferente e mais alguma coisa do que a soma das partes que a
compéem. Uma forma é um todo indissocidvel que tem qualidades proprias
e que ndo resulta exclusivamente da soma dos elementos que a compdem.
2- Uma parte num todo é diferente da mesma parte isolada ou nim outro todo.
3- Os factos psiquicos sdo formas, isto é, unidades orgdnicas que se
individualizam e se limitam no campo espacial das percepcbes e das
representacées. Por outras palavras, a forma é fechada e estruturada, é a
ela que o contorno parece pertencer.
4- A forma resiste melhor a mudanca do que o fundo.
5- As formas sdo transponiveis, ou seja, algumas das suas propriedades
conservam-se através de mudancas que afectam de certo modo todas as

suas partes”.

Na teoria da Gestalt existem 3 conceitos basicos: o campo, a estrutura e a forma.

Campo perceptivo: é todo e qualquer espaco que serve de suporte aos diversos
fendmenos visuais. Como tal, ele apresenta caracteristicas neutras em relacao a
esses fenomenos, o que levou Attilio Marcolli, no seu livro Teoria del Campo, a
defini-lo do seguinte modo:

“Campo é um espaco que apresenta algumas caracteristicas constantes em todos os
seus pontos. A titulo de exemplo: a sala de aula serd um campo e da mesma
maneira sdo campos a folha de desenho, a tela do pintor, a estrada que vemos
através da janela, o terreno onde se encontra a escola. SGo também campos a
parede, o soalho, um movel, etc.

Sdo campos porque sdo espacos que no seu interior tém certas caracteristicas

homogéneas (cores, materiais, forma, func@o) e sGo espacos ainda porque neles se
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podem realizar certas operacdes...Campo é um equivalente do espaco com certas
caracteristicas em todos os pontos, espaco no qual colocamos objectos ou sinais, no
qual realizamos determinadas operacbées ou desenvolvemos determinadas

actividades”.

Estrutura: Corresponde sempre ao esqueleto mais simples que pode apoiar ou
vertebrar as caracteristicas espaciais da forma e da relacao entre as suas partes.
Para os teoricos da gestalt, estrutura é a maneira como se organizam as partes de
um todo.

Nao é apenas a soma dos elementos, € um conjunto de elementos regidos por um
principio de ordenacédo de tal modo que a mudanca de uma parte do todo altera a

estrutura.

Forma: é a zona do campo visual que se isola e assim se destaca. Temos tendéncia
para preencher mentalmente espacos abertos ou formas interrompidas, dando
continuidade virtual ao que se apresenta descontinuo.

Quanto mais proximas das formas geométricas basicas (circulo, quadrado e
triangulo) as formas estdao e quanto mais simétricas forem, mais pregnantes se

tornam.

FIG.47- Formas basicas: quadrado, circulo e triangulo (maior pregnancia)

Estes dois Ultimos conceitos, estrutura e forma andam intimamente ligados entre si

€ a0 Campo.
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3.5.2 Relacao Forma-Fundo

“Por que razdo vemos as formas e ndo os vazios entre elas?” Esta é a pergunta que
um teorico colocou, sobretudo pelo facto, de o fundo, desempenhando as funcdes
de campo visual e de ter caracteristicas homogéneas em toda a sua extensao, passar
despercebido perante a forma (Rocha, 1998, p.140).

As formas que sdo, as zonas do campo que se segregam e destacam, contrapde-se o
fundo, ou seja, todas as zonas que se mantém neutras e o mesmo é dizer, excluidas
pela estrutura.

Embora o fundo seja uma area complementar da forma perfazendo o espaco do
campo, em termos de percepcao, o fundo € entendido como continuo, passando
portanto por detras da forma.

Portanto:

/ O fundo é o que podemos chamar de campo visual. E caracterizado pela
homogeneidade. Passa despercebido e é complementar da forma.

| Tendemos a considerar como forma as figuras situadas em primeiro plano, ficando-
lhe o fundo atras.

/ Tendemos a considerar como forma as areas a negro

!/ A superficie circundada tende a ser vista como forma (ou figura) e a circundante
como fundo

!/ As areas menores tendem a ser vistas como forma.

Curiosamente, existem figuras reversiveis, como algumas do grafico holandés
Escher®, onde se véem alternadamente, por exemplo, peixes e passaros. Nestas €
dificil, quando nao impossivel, fixar ambas as estruturas ao mesmo tempo. Quando

uma se segrega, a outra torna-se neutra ou fundo, vice-versa.

58 Escher era filho de um engenheiro civil e desde cedo foi encorajado para as artes. Ilustrou livros,
fez tapecarias, selos, postais e murais e elaborou litografias, xilogravuras e gravuras em madeira
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Divisdao magica do plano, 1936, Escher

3.5.3 Relacao Forma-Campo

De acordo com Rocha (1998, p.138) “Num mesmo campo a mesma forma pode ter
significacbes distintas de acordo com a sua localizacdo. Isto significa que, se o
campo em si mesmo, sendo homogéneo, é neutro, na presenca da forma nem todas

as zonas s@o iguais”.
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Assim, dependendo da sua localizacao no campo, as formas podem ter maior ou
menor peso:

/ uma figura isolada num campo destaca-se muito mais do que se estiver integrada
num conjunto de formas.

/ uma forma regular destaca-se mais num campo do que as formas irregulares.

/ a simetria duma figura acentua-se se 0 seu eixo no campo se orientar
verticalmente.

/ a escala pode fazer igualmente variar o seu peso a composicao.

FIG.49- A: ao sentir-se a forca da gravidade, a forma ganha peso visual
B: Essa mesma forma torna-se neutra
C: ganha um novo atributo sugerindo levitacao

D: tem o mesmo significado que no C, mas aqui o peso é maior porque se trata de uma forma circular

3.5.4 Leis da Organizacao da Forma

0 modo como os elementos visuais se associam € influenciado por factores, de tal
modo definidos que podemos falar de leis ou principios da organizacao da forma.
Segundo os principios da Gestalt, a percepcdo visual faz-se de uma forma
simplificada, reduzindo a forma ao essencial.

Esses principios referem-se a conclusdes sobre o comportamento natural do nosso

cérebro, no que se refere ao processo de percepcao.
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Os elementos construtivos sao agrupados de acordo com as caracteristicas que
possuem entre si, como os principios da continuidade, do fechamento, da
proximidade, da semelhanca, da pregnancia, da unidade e da segregacao, os quais

veremos ilustrados de seguida.

Lei da Proximidade Relativa: actua como factor de coesao e de relacao de tensao
que une varios elementos. Assim, esta lei so se verifica quando existir uniformidade
dos elementos.

Num conjunto de elementos de naturezas diferentes, a lei da proximidade pode
entrar em conflito com a lei da semelhanca.

Exemplo: no topo os quadrados estao dispostos sem proximidade. Ao serem
colocados proximos, apesar de continuarem separados, a unidade do todo acontece,

pois sao percebidos como um grupo.

FIG.50- Exemplo da lei da proximidade relativa

Lei da Semelhanga: as formas da natureza tém tendéncia a associarem-se
segundo as suas semelhancas, sejam elas, a configuracdao, o tamanho, a cor, a

orientacao, a textura, velocidade, forma, etc.

Lei da Simetria: as formas simétricas surgem-nos como formas mais acabadas do
que as nao simétricas, conferindo a simetria maior maior unidade. Na primeira
linha, a forma A esta claramente afastada das restantes formas B, C e D.

Na segunda linha, o aparecimento da forma E da maior unidade ao conjunto, uma

vez que é simétrica com A.
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FIG.51- Exemplo da lei da semelhanca e da simetria, respectivamente

Lei da Pregnancia: é possivelmente o principio mais importante de todos. A
pregnancia da forma prende-se com a organizacao do objecto, com a sua estrutura,
tendo em vista alcancar harmonia, equilibrio visual e clareza. Quanto mais simples
for a forma, mais facilmente é assimilada.

Uma forma tera maior grau de pregnancia quanto melhor for a sua organizacado e
mais facil for lé-la e interpreta-la. Existem formas que pela sua regularidade,
simetria ou simplicidade sao facilmente detectaveis num conjunto de elementos. A
percepcao visual faz-se de uma forma redutora ou simplificadora.

Por exemplo, verifica-se em todos os casos em que as figuras abertas sao percebidas
como fechadas. As formas abertas tém capacidade de se tornar “completas” ou

”fechadas” através da nossa percepcao visual.
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FIG.52- Exemplo da lei da pregnancia

Reconhecemos estas formas mesmo quando ndo estao completamente definidas

Lei da Constancia: pode dizer-se que a forma é constante, mantendo a sua
unidade mesmo quando a posicao relativa entre a forma e o observador se altera.
Temos tendéncia para manter uma certa estabilidade de percepcéo relativamente a
grandeza, a forma e a cor dos objectos, graca a qual o mundo nos surge com relativa

estabilidade.

FIG.53- Exemplo da lei da constancia
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A deformacao aparente que um objecto sofre em perspectiva nao nos impede de
reconhecé-lo como ele é. Vemos aquilo que conhecemos, independentemente do
angulo de visao ou do nosso afastamento.

A mais constante de todas as formas é a esfera, uma vez que perspectivamente

nunca se altera.

Lei da Acentuacao e Nivelamento: o principio geral da Gestalt, segundo o qual
a nossa percepcao tende a ver num dado padrao a forma mais simples possivel, leva-
nos a caracterizar e a reter na memoria esses mesmos padroes através de dois
mecanismos: acentuacao e nivelamento (actuando o primeiro por excesso e o
segundo por defeito).

Por estes processos temos a tendéncia para ignorarmos certas diferencas e elimina-
las (nivelamento) ou as acentuarmos por forma a torna-las mais notorias
(acentuacao).

Tanto num como noutro, trata-se de processos mnemonicos tornando a estruturacao
mais evidente e por isso mesmo mais simples e facilmente reconhecivel. Estes
processos sao extremamente relevantes tanto no dominio artistico como no design.
Assim, a simplificacdo por nivelamento é uma simplificacao por defeito que caminha
para a geometrizacao da forma aproximando-se da abstraccao; enquanto que a
simplificacdo por acentuacao é o reforco da obliquidade e o aumento das simetrias,

simplificacao por excesso.

Exemplo de nivelamento e de acentuacao, respectivamente

Os principios da Gestalt ilustrados anteriormente, foram, desde sempre, utilizados

nas mais diversas estruturacoes e criacoes do Homem.
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A tendéncia para a estruturacdo, por exemplo, explica a necessidade de os
diferentes povos distinguirem grupos de estrelas e reconhecerem constelacoes no
céu. E também conhecida a proporcdo aurea (rectangulo de ouro) como
configuracado ideal para arquitectos e gedbmetras gregos, os quais explicavam assim
muitas das suas formas ideias e agradaveis ao olho humano.

No passado varios artistas usaram ilusdes de optica nas suas obras, muitas delas
explicadas pelo principio da segregacao, pela relacao figura e fundo, como é o caso
de Escher, Salvador Dali* e Vasarely®°.

Actualmente, as empresas de publicidade e os criadores de signos visuais sao 0s

maiores utilizadores de simbolos que possuem alto poder de atraccao (pregnancia).

FIG.55- Galaxia de esferas, Salvador Dali, 1952

Esta imagem dupla de Gala retne o estimulo do espiritual e do cientifico, duas das

obsessoes recorrentes da obra daliniana posterior a Segunda Guerra Mundial.

3.5.5 Percepcao
A percepcao é a apropriacao sensivel do real. Segundo Attilo Marcolli, “percepcao é
a tomada de consciéncia que fazemos do mundo exterior através da observacdo e do

conhecimento dos objectos e de tudo o que tenha estimulado os nossos sentidos”.

5 Importante pintor da Catalunha. Conhecido pelo seu trabalho surrealista, o qual chama a atencao
pela incrivel combinacao de imagens bizarras, oniricas, com excelente qualidade plastica
0 Pintor e escultor hiingaro considerado o “pai da Op Art (Optical Art)
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Através dos sentidos o Homem capta a realidade (mensagens), mas € no cérebro que
faz a interpretacao (descodificacdo), ao comparar com sensacoes anteriores. Desta
forma se completa a nossa percepcdo da realidade. O nosso saber ira negar ou
confirmar as sensacoes recebidas pelos nossos sentidos (Rocha, 1998).

A nossa percepcao muda de acordo com associacdes estabelecidas com referéncia a
nossa experiéncia, o que torna a interpretacdo das imagens subjectiva. A mesma
coisa é interpretada de maneira diferente por cada pessoa.

Para concluir, a actividade perceptiva é influenciada por diferentes factores, tais
como: conhecimento, contexto historico-cultural, geografico, familiar, sexo, idade,
raca.

Gracas ao estudo dos fenomenos da percepcao, as artes visuais e o design tém um
dos seus instrumentos tedricos mais importantes. Dominar a linguagem visual

significa ter sucesso na mensagem.

3.5.6 llusoes opticas

Significa entdao que vemos as coisas de determinada maneira devido a organizacdo
que se desenvolve no nosso cérebro a partir de um estimulo sensorial
(nomeadamente através da visao).

Essas organizacOes sao espontaneas e nao dependem da nossa vontade, conforme
podémos verificar de acordo com os principios da Gestalt.

A ilusdo de optica faz com que no nosso cérebro se processe determinada percepcao

em funcao da figura total, pela relacao reciproca das varias partes dentro do todo.

FIG.56- Ilusdo de optica: apesar dos circulos azuis terem a mesma dimensdo, da a sensacdo que tém

tamanhos diferentes devido a factores de distancia e de tamanho dos circulos amarelos circundantes.
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Por exemplo, as figuras traduzem uma ilusdo de percepcao ao nivel da
luminosidade®'/tonalidade de cinzento. O quadrado cinzento em contacto com o
fundo preto parece ser mais claro. O mesmo acontece com a outra figura. Esta
ilusao deve-se ao facto de a cor cinzenta se tornar mais luminosa quando circundada

de preto.

FIG.57- llusao de optica ao nivel da luminosidade/tonalidade de cinzento

No entanto, nem sempre vemos aquilo que sabemos. Aquilo que se vé diverge muitas
vezes da experiéncia e da verificacdo, como o comprovam as ilusdes Opticas.
Quando se procura interpretar espacialmente o objecto desenhado, a percepcao
entra em conflito com a realidade.

As figuras duplas ou impossiveis despoletaram o aparecimento da Gestalt ou também
chamada Psicologia da Forma. Todos noés ficamos sem dlvida intrigados em presenca
delas, sendo no entanto utilizadas com frequéncia como simples passatempo sem
que delas se tirem as devidas conclusées (Rocha, 1998).

Estas constatacdes vieram por em causa as teorias associacionistas. A raiz moderna
destas teorias encontra-se na filosofia cartesiana da duvida metodica, que se
opunha a toda a ideia inata, defendendo que todo o conhecimento humano se
baseava na experiencia adquirida e nas sensacoes.

Ao longo dos séculos os artistas foram usando, mais ou menos conscientemente,
recursos de linguagem e composicao plastica, baseados em factores adquiridos pela
experiéncia quotidiana (dimensdes e forma dos objectos, distancias, iluminacéo,

atraccao da gravidade, habitos de leitura...) para representarem a realidade.
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3.5.7 Peso Visual

E um dos factores mais importantes na determinacdo do equilibrio ou desequilibrio
da obra, de acordo com o que se quiser transmitir.

O equilibrio é o resultado de uma coerente concentracdo de tensdes, de uma
distribuicdo aceitavel dos diversos pesos (visuais), de uma utilizacao dos efeitos de
compensacao. O equilibrio ndo requer necessariamente simetria.

Segundo Rocha (1998, p.87) “O campo visual tem a sua “geografia” e esta
relaciona-se com a nossa propria posicdo no espaco real como a percepcdo de céu e
de terra, de alto e de baixo, de vazio e cheio, maior utilizacdo da mdo direita,
leitura da esquerda para a direita...-sGo experiéncias dpticas dos nossos hdbitos e da
nossa propria cultura”.

Assim, o campo visual € um espaco livre mas invisivelmente limitado. A sua
localizacao num determinado ponto do campo visual vai condicionar o seu peso

visual e consequentemente o seu significado.

LOCALIZAGCAO
Centro: um elemento colocado no centro da composicao tem menor peso do que

outros colocados noutras areas. Adquire maior estabilidade.

FIG.58- Localizacao de um elemento no centro

Eixo médio: uma forma de maior escala colocada no eixo médio vertical aparenta
menor peso do que outra, colocada lateralmente, mais pequena.
Eixo médio superior: a forma colocada no eixo médio superior parece mais estavel

do que a colocada lateralmente.

FIG.59- Localizacdo de um elemento no eixo médio e médio superior
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Superior/inferior: uma forma colocada na parte superior adquire maior peso do que
a situada na parte inferior da composicao. Essa sensacao se instabilidade pode

relacionar-se com o espaco irregular e assimétrico que a rodeia.

Localizagao de um elemento no canto superior e inferior

Direita/esquerda: a forma colocada a direita parece mais pesada do que a da
esquerda, isto porque o nosso olhar repousa mais na direita, devido ao nosso sistema

de leitura.

Localizacao de um elemento a direita e esquerda, respectivamente

DIMENSAO
0 peso é tanto maior quanto maior for a dimensao da forma.
Formas espontaneas/geométricas: as formas mais espontaneas sao menos pesadas

do que as formas geométricas simples. Estas Gltimas sugerem um corpo compacto.

Formas espontaneas e geométricas

96



0 Cartaz Serigrafico

ISOLAMENTO
As formas isoladas tendem a adquirir maior peso, acentuando o significado e o poder

dramatico da sua presenca.

fad

Formas isoladas

DIRECGAO E ORIENTACAO
Formas verticais: as formas na posicao vertical parecem mais pesadas do que as

que se orientam segundo os eixos obliquos.

Formas verticais e obliquas
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4.1 Origem da Serigrafia

De acordo com (Lotufo, 2006, p.1) “O nome Serigrafia é atribuido por diferentes
autores a palavra grega serikon e a palavra sericum do latin, ambas significando
seda e grafia do grego, com o sentido de escrever, desenhar, gravar. A expressdo
inglesa silk-screen é tanto usada para designar uma técnica artistica quanto a
técnica aplicada em trabalhos utilitdrios”.

A Serigrafia € um dos processos mais usados e mais versateis da reproducao grafica,
e por isso, € empregue em praticamente todos os segmentos da comunicacao visual,
desde a producao de tecidos e papéis de parede de alta qualidade, até a criacao de
letras em frascos de detergentes. No entanto, a arte onde se notabilizou foi a do
cartaz, que surgia como forma de divulgacao popular de um determinado evento.
Segundo Ingram (2003, p.27-28), “Los origenes de la serigrafia se remontan a un
dispositivo muy antiguo: la simple pantalla, una ldmina impermeable (como por
ejemplo la piel de un animal) con cortes que dibujan la forma que quiere
reproducirse. Sujetada firmemente a un soporte y aplicando pintura, tinta u otro
colorante sobre el drea cortada, la pantalla transfiere una imagen con la forma del
corte. Este dispositivo tan simple se denomina malla abierta”.

Posteriormente, outros povos como os Egipcios, Hebreus e os Chineses, também
foram pioneiros ao inventarem maneiras de reproduzir imagens. Para tal, usavam as
redes abertas como processo de decorar paredes e telas. O grande inconveniente
deste tipo de rede era a reproducao das formas curvilineas cerradas, como é o caso
da letra “a”, que correria o risco de perder o interior da curva (Koschatzky, 1975).
De acordo Baer (1999) a impressao serigrafica, é definida como a impressao
permeografica e tem a sua origem no trabalho dos antigos artistas chineses no
periodo da construcao da grande muralha e de artistas egipcios que usavam técnicas
semelhantes na época da construcdo das piramides.

“A serigrafia é essencialmente um método desenvolvido a partir de técnicas
primeiramente usadas pelos chineses hd muitos séculos, mas praticamente
desconhecidas no Ocidente até meados do presente século” (Kinsey, 1979, p.9). Este
povo eliminou as formas mais rigidas, mantendo no seu sitio as partes soltas
mediante um conjunto de pélos ou de fibras de seda que se pregavam através das
aberturas. Para Ingram (2003, p.28) “La red de malla ancha formaba una tela
porosa a través de la que podia pasar el colorante”.

No Japao, este processo de impressao com o auxilio da rede foi bastante popular nos
principios do século XIX. No entanto, as primeiras formas de impressao deste tipo
datam por volta do ano de 1500, e verificaram-se na Europa.

Baer esclarece-nos que as técnicas que deram origem a serigrafia tém como génese
as usadas pelos japoneses ao criarem desenhos bastante delicados nos stencils e que

para unir as partes delicadas dos recortes faziam tramas de cabelo humano, que na
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fase moderna da serigrafia foi substituida pela seda e s6 mais tarde pelos tecidos
sintéticos.

Podemos afirmar que o processo de impressao por serigrafia nao sofreu grandes
alteracoes, na medida em que, o conceito de trabalhar com uma lamina porosa para
cobrir as partes que nao se iam imprimir mediante uma sustancia impermeavel foi
invencao dos nossos antepassados mais remotos.

Por volta de 1870, paises que viviam numa crescente industrializacdo, como é o caso
da Franca, Inglaterra e Alemanha, usavam o tecido de seda como forma de rede. A
este processo atribuiram originalmente o nome de impressdo por rede de seda. No
entanto, também foram utilizadas redes feitas de outros materiais, como o tecido
de nylon ou poliéster, como ainda redes feitas de metal, cobre, latdo e de acido-
inoxidavel.

Seria com o francés Toulouse Lautrec (de quem ja falamos) que surgiu a primeira

serigrafia artistica, evidenciando-se a separacao de cores, com a criacdo do cartaz,
“O Baile No Moulin Rouge” de 1891.

FIG.65- O Baile no Moulin Rouge, Toulouse-Lautrec, 1891

Seria uns anos mais tarde, em 1907, que um inglés de seu nome Samuel Simon cria o

processo de impressao por serigrafia utilizando liquido isolante para formar um
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stencil: “un patrén cortado con el disefio a imprimir, montado sobre una pantalla
de tejido fino de seda y utilizando un pincel para forzar a la tinta a pasar a través
de la pantalla en las zonas en que el patréon estaba cortado” (Igram, 2003, p.29). Os
ingleses, na ldade Média, ja aproveitavam a serigrafia para estamparem signos
coloridos nos estandartes dos cruzados. Este processo dinamizou-se por toda a
Europa (Dalley (1982).

Nos Estados Unidos, o desenvolvimento comercial deste processo teve lugar no
século XX. Seria em 1914, que o americano Jonh Pilsworth idealizou a utilizacao da
serigrafia sobretudo para fins comerciais, muito usada pelos artistas da época
possivelmente pelo custo mais baixo dos equipamentos.

Koschatzky (1975), afirma que nos Estados Unidos por volta de 1900, criavam-se
técnicas para a impressao em garrafas, madeira e metal.

De acordo com Ingram (2003, p.29-30), os primeiros objectos a imprimirem-se
“mediante el processo de serigrafia fueron los rétulos de cartulina pluma. Su
utilizacion crecié a la impresion de pancartas, sefializaciones y displays. Con el
crecimiento de las cadenas de tiendas y de supermercados los displays de los puntos
de venta se convirtieron en un drea de expansion para la utilizaciéon de la
serigrafia. Su capacidad para imprimir en soportes tanto opacos como
transparentes, con una gran variedad de formas, medidas y colores, le da una gran
flexibilidad”.

Por todas estas razoes, mas sobretudo devido as grandes potencialidades da
serigrafia, esta popularizou-se essencialmente na impressao de cartazes, posteres,
placas de metal exteriores, t-shirts, mapas geograficos, postais de felicitacoes e
muitos outros produtos.

Na Europa, tal como nos Estados Unidos, os artistas serigraficos dos anos 60 e 70 do
século passado, abriram caminhos para a estabilizacdo da serigrafia, que continuaria
como artesanato, mas ja preparando-se para absorver as novas tecnologias graficas
e digitais, para se poder transformar na grande industria que é hoje: “la serigrafia
participa con un porcentaje bajo (del orden del 3%) en el conjunto de produccion
grdfica. La impresion serigrafica es también un proceso industrial importante que
se utiliza para imprimir instrumentos de medicion, pequefios electrodomésticos y
accesorios, cristal, cerdmica, metales, material eléctrico, circuitos y componentes”
(Ilgram, 2003, p.15).

Em 1925, os norte-americanos inventaram a pelicula de recorte, resultado de um
aprimoramento a nivel técnico e artistico.

No ano 1936, data da fundacao da National Serigraph Society, Ben Shahn foi o
primeiro artista a desenvolver a técnica da serigrafia, depois dele Hans Arp, Josef
Albers e Willi Baumeister, entre outros, que se destacaram durante algumas décadas

no uso artistico da serigrafia.
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S6 em 1950 a serigrafia foi aceite como um dos segmentos da comunicacao visual
através dos trabalhos de Roy Lichtenstein e de Andy Warhol, que viriam a marcar o
periodo da Pop Art.

Contudo, nos anos 80 e 90, o consumismo radicalizou uma sub-cultura. Deste modo,
a decoracao integrava as imagens com suportes de qualidade inferior. Este aspecto
veio-o a banalizar, também, o conceito de 'pop art' que, projetava, a mistura de
Varios processos.

No caso portugués, Andreas Ferndringer (2012, p.21-22), esclarece que “Portugal é
um tipico mercado de serigrafia e aqui a serigrafia estd viva. Temos dreas dentro
da serigrafia que continuam a crescer a bom ritmo, como é o caso das aplicacées
industriais ou mesmo da drea téxtil mas a verdade é que muitas empresas que
deviam e podiam, ndo tém estado atentas e estdo a deixar escapar bons negocios
(...) Os serigrafos estdo a exportar mais, a seguir uma cultura de trabalho muito
semelhante d que vivemos na Suica e com uma qualidade de impresséo elevada”.

A serigrafia € um método de impressdao muito produtivo e rentavel e que deve ser
aplicada no produto certo. S0 desta forma, a serigrafia se torna altamente
competitiva e regista um bom retorno do investimento realizado.

A antiga técnica oriental na qual assentam as bases da serigrafia foi aprimorada
rapidamente principalmente para fins publicitarios, como é o caso da criacao de

cartazes (Koschatzky, 1975).

4.2 Instrumentos de Trabalho

Antes da realizacao de qualquer tipo de trabalho serigrafico, temos de verificar se
possuimos todos os instrumentos necessarios e indispensaveis a sua realizacdo. Ha
quem por simples prazer faca as suas proprias experiéncias em casa, arranjando a
forma mais barata em termos de equipamentos, quer de utensilios para o
concretizar.

A serigrafia esta a ser usada de maneira muito diversa, tanto de forma artesanal,
com recursos minimos, como de forma profissional com o emprego de alta
tecnologia nas grandes industrias. A descricao do processo de trabalho na literatura
nacional e estrangeira acompanha esta diversidade e varia muito nas publicacdes da
area grafica, em textos veiculados na internet e nos prospectos das firmas de
materiais e equipamentos.

Portanto, como processo de reproducao grafica, a serigrafia € Unica na medida em
que requer muito pouco equipamento sofisticado apesar de, quando utilizada por
um bom profissional, pode rivalizar com outros métodos de reproducao em termos

de qualidade.
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Contudo, em termos mais profissionais, sao alguns os factores que temos de
considerar para a impressao serigrafica, nomeadamente: o material necessario,
como a rede, quadro, a natureza da tinta, o tipo de emulsao, a composicao da
raclete, bem como aspectos mais técnicos como as caracteristicas do desenho
(Ingram, 2003, p.87-88).

4.2.1 Desenho ou Arte Final

Entende-se como arte final de uma serigrafia, o desenho bem elaborado do original
a ser impresso. O desenho deve ser feito com o maximo possivel de qualidade e
precisao.

Os desenhos podem apresentar diversos fins e temas. Nesta etapa, impera a
imaginacao de cada artista.

O diapositivo mais comum ¢é feito com papel vegetal. Esse papel tem um grau de
transparéncia suficiente para deixar passar a luz. O desenho pode ser feito
diretamente sobre o papel com tinta nanquim ou pode ser impresso a laser.
Terminada a impressdo ou a realizacdo do desenho, a transparéncia esta pronta.
Consegue-se bons resultados com este tipo de transparéncia mas a sua principal
imperfeicdo é a instabilidade do papel que tende a esticar-se, encolher-se ou
ondular-se segundo as variacoes do clima. Isto acontece também devido a humidade
provocada pelas extensas areas cobertas com tinta nanquim. O papel vegetal esta a

venda em folhas e rolos em qualquer papelaria.
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FIG.66- Desenho de 5 cores de impressao, realizado em Illustrator

Hoje ja existem programas de desenho vectorial, como o Freehand, Corel e
Illustrator que permitem a criacdo do desenho directamente neste softwares,
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facilitando em muito o trabalho do artista, pois, sao detentores de um enorme leque
de ferramentas que possibilitam a execucao de qualquer tipo de desenho.
Pode ser impresso em impressora laser ou em qualquer outro tipo de impressora

cuja definicao seja boa o suficiente para servir de original

FIG.67- Pdf do desenho de 5 cores. Aqui esta representada uma das cinco cores

4.2.2 Fotolito

0 melhor suporte para ser transferido para a tela é o fotolito, usado também na
gravacao de chapas no processo de impressao offset, permitindo maior nitidez e
aplicacao perfeita de reticulas.

Este original é apelidado de “original em positivo”, sempre feito tendo em conta a
impressao pretendida.

A serigrafia € uma técnica apropriada para processos de producao tanto em grande
como em quanto em pequena escala, dependento do nivel tecnolégico. Nas
producdes em pequena escala o fotolito torna-se relativamente caro e pode ser
substituido pela impessao digital a laser em papel vegetal (gramagem a partir de
90g/m?).
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FIG.68- Fotolitos com as diferentes cores do desenho inicial em Illustrator

4.2.3 Rede

0 componente de longe mais importante em serigrafia é a rede que suporta a matriz
através da qual é passada a tinta. O profissional de serigrafia necessitara de possuir
um certo nimero de redes de diferentes tamanhos, devido ao trabalho que pretende
executar, com dimensdes mais pequenas ou maiores. Nao se justificara ter um
quadro de tamanho considerado grande, se o trabalho for de pequenas dimensoes,
na medida em que, se ira gastar recursos desnecessariamente como a emulsao e os
produtos de limpeza.

Assim, ao determinar as dimensdes da rede mais apropriadas as suas intencdes, o
artista deve recordar que a area coberta ocupa uma parte consideravel da area total
da rede, e que, portanto, as dimensées globais da rede devem ser
significativamente maiores do que seria de esperar.

Numa primeira instancia, a rede tem duas funcdes principais: actua como suporte da
imagem e permite que a tinta flua através da area da imagem. Desta forma, a rede
regula de certa forma, a quantidade de tinta que passara para o suporte em que
estamos a imprimir (Ingram, 2003, p.79).

As primeiras redes utilizadas para a impressao por serigrafia eram fabricadas por
seda, e por isso tinham o nome de “impressao por tela de seda”. Esta nunca foi um
material barato - pelo menos no Ocidente - e o seu custo é actualmente tao
proibitivo que o seu uso foi definitivamente posto de parte excepto para o trabalho

em pequena escala ou de natureza muito especificada.
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O algodao veio substituir a seda. Contudo, nao apresentava a finura nem a
resisténcia da seda, mas por outro lado, era razoavelmente barato e facil de
trabalhar em condicées normais. O algodao possui ainda uma vantagem
relativamente as fibras artificiais: nao é muito elastico, podendo ser facilmente
esticado a mao na esquadria. Por outro lado, estica quando estd humido, de tal
modo que, mesmo que esteja mal montada, ficara boa depois de ter sido lavada
pela primeira vez.

Mas, segundo Kinsey (1979, p.23) “o algoddo ndo é muito durdvel, deteriorando-se
facilmente - particularmente quando é esticado - e depressa comeca a perder a
forma”.

O desenvolvimento de fibras artificiais, juntamente com o aumento de custo e da
diminuicao de qualidade dos algoddes, produziu uma situacao em que as redes de
serigrafia passaram a ser praticamente todas feitas nesses materiais.

Hoje em dia, o tecido mais comum da rede é o poliéster de um sé fio. Também sao
usadas as redes de poliéster de varios fios, de nylon e de malha metalica. O
poliéster suico é considerado o melhor, seguido pelo espanhol e pelo portugués.

As cores das redes podem ser varias: branco, amarelo e laranja e as qualidades do
material variam, além das propriedades (densidade da trama) serem diferentes para

usos distintos, muito determinados pela tinta utilizada.

FIG.69- Rede serigrafica de seda de fios de varias cores
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Segundo Ingram (2003, p.79-80) o nylon é utilizado com frequéncia para “la
impresion de envases, en la que la malla debe adaptarse a superficies insulares
durante la impresion y después volver a su forma original. El poliéster metalizado y
el acero inoxidable se utilizan habitualmente cuando se requiere una estabilidad
mdxima y se genera estdtica como subproducto de la accién de la mdquina de
imprimir”.

Ja Kinsey (1979, p.23) esclarece que “As fibras artificiais, nylon e terylene (...) sdo
usadas para produzir redes de diferentes maneiras, sendo cada uma delas mais
apropriada a certo tipo de necessidades”.

Existem terylenes de um sé filamento e terylenes de filamentos mdltiplos. Os
primeiros alcancaram rapidamente grande aceitacao na medida em que eram
considerados os melhores materiais para uso geral. As primeiras fibras deste tipo
nao eram suficientemente rigidas e ndo se prestavam muito ao uso com matrizes
adesivas, mas hoje em dia, estes problemas foram resolvidos. Por outro lado, os
terylenes de filamentos multiplos sdo manufacturados através do enrolamento de
varios filamentos uns sobre os outros e, nesse sentido, aproximam-se mais dos
tecidos naturais. Devido a este tipo de estrutura, estes materiais aceitam as
matrizes com maior facilidade mas nao apresentam a regularidade das fibras de um
so filamento.

Por sua vez, os nylons de um sé filamento sdo mais elasticos que os terylenes do
mesmo tipo, sendo portanto mais apropriados para a impressido em ceramica ou
noutros objectos de forma irregular.

Assim, podemos afirmar que a escolha de uma rede serigrafica € uma das decises
mais importantes que o impressor tem de tomar ao longo do processo de impressao.

Esta escolha pode ser feita segundo dois critérios, dependendo do trabalho a
imprimir: a espessura da rede e o tecido no qual é feita. Desta forma, ela pode ser
mais fina ou mais grossa: “existem redes entre cerca de 30 linhas por centimetro
até mais de 120 linhas por centimetro. As malhas muito finam s@o concebidas para
trabalho especializado, envolvendo a reproducdo de fotografias em meios-tons.
Para trabalho geral, a rede de 40 a 48 linhas por centimetro é normalmente
satisfatoria” (Kinsey, 2003, p.23). Para Ingram (2003, p.82) “un sistema de
clasificacion tipico de la malla utiliza el numero de hilos por pulgada medidos en
ambas direcciones. Segln esto, las mallas generalmente se clasifican como bastas,
medianas vy finas. Las mallas bastas tienen nimeros de malla que se situan sobre los
110 hilos por pulgada (hpp), estando las mds finas en mds de 240 hpp. Los numeros
de malla de las medias estdn en el rango de 305-355 hpp. Las mallas finas tienen
numeros de malla en el rango de 390-470 hpp vy superiores”.

O ndmero de fios por polgada é limitado pelas tecnologias e pela composicao dos

mesmos. E essencial que numa rede tanto as linhas horizontais, como as verticais
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apresentem uma distribuicao igual, de tal modo que os espacos entre as fibras
sejam exactamente quadrados.

0 segundo critério, o tipo de material da rede, pode ser classificado segundo o
diametro da mesma em: pequeno, médio e grande. Esta seleccao é extremamente
importante também porque contribui para a sua duracdo, bem como para a
quantidade de tinta que ira deixar passar para o suporte a imprimir (Ingram, 2003,
p.81).

Antes de se preparar a emulsao que sera passada pela rede, ha cuidados que se deve
ter primeiramente. A instalacao da rede no quadro rectangular € uma das fases mais
importantes do trabalho de serigrafia. A rede deve ficar bastante esticada,
aparentando a superficie de um tambor, devendo ainda essa tensao ser igual em
todos os sentidos. Uma rede bem esticada apresentara as linhas paralelas ao quadro.
Tendo isto em conta, é sempre conveniente comecar o processo de retesamento da
rede fixando primeiro a ourela do material ao quadro. Se o material nao tiver uma

orla apropriada, esta pode ser criada ao longo de uma linha.

FIG.70- Insercdo da rede serigrafica no quadro em madeira com o auxilio de agrafos

De seguida, deve preparar-se uma lavagem a rede, aplicando desengordurante com
a finalidade de remover as impurezas que possam estar presentes. Este produto
pode ser adquirido através dos fornecedores de redes de serigrafia, que colocam no
mercado uma grande escolha destes agentes desengordurantes, mas, na maior parte

dos casos, uma boa esfrega do material usando detergente liquido forte bastara.
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4.2.4 Quadro

0 quadro é a parte rectangular, com quatro lados no qual estd presa a rede.
Normalmente, feito em madeira suficientemente macia para se poder agrafar e
aceitar tachas de desenho, como também suficientemente firme para suportar as
tensdes consideraveis exercidas quando se estica a rede e quando a mesma esta a
ser usada. Neto (1987) escreve que “a moldura, antigamente era de madeira, hoje é
de metal, que é autotensionante, garantindo o retesamento uniforme da tela
durante a impressdo”.

Segundo Kinsey (1979, p.15) “Dado que a maior parte destes quadros sd@o
repentidamente lavados em dgua, a madeira usada deve ainda ser de um tipo que
ndo apodreca. As melhores redes profissionais apresentam um quadro em madeira
de cedro, dado que esta oferece uma grande estabilidade em condi¢ées humidas”.

A semelhanca da rede, também o quadro deve obedecer a alguns critérios, tais
como: a estabilidade, a durabilidade, o custo e o método de tensao da rede.

Durante algumas décadas, os quadros de serigrafia eram principalmente em
madeira. Isto porque eram faceis de construir os quadros de madeira em diversos
tamanhos e estes eram duradoiros: “Los marcos de madera (...) tenian sus ventajas.
Podian ajustarse fdcilmente sus medidas para poder realizar prdcticamente
cualquier trabajo. Los marcos eran relativamente duraderos si se protegian de la
humedad mediante da aplicacion de un sellador” (Ingram, 2003, 72).

Além disso, a rede era facil de colocar no quadro com o auxilio de agrafos,
utilizacdo de cordas que passavam através das ranhuras ou com o uso de adesivos.
Mas como todos os materiais também tinham as suas desvantagens: eram muito
susceptiveis a distorcdo, especialmente se eram alvo de niveis altos de tensdo
durante a colocacao da rede ou durante a impressao, quando a raclete/distribuidor
aplica pressao sobre a rede. A madeira € um material muito instavel, e por isso, o
quadro tem de estar selado adequadamente, pois a humidade pode afectar as suas

caracteristicas.

109



0 Cartaz Serigrafico

FIG.71- Quadro de madeira

FIG.72- Quadro de metal

Hoje em dia, além dos quadros de madeira, também sao fabricados em metal,

oferecendo estes uma base mais estavel e duradoira para a rede, apresentando
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diversos tamanhos constituindo um material bastante resistente e com uma duracao
de vida bastante grande comparada com os quadros de madeira, apesar de serem
muito mais dispendiosos a nivel financeiro. De acordo com Ingram (2003, p.74-75)
“Los marcos de metal son estables dimensionalmente y también son impermeables a
la mayoria de los disolventes y productos de limpieza utilizados en serigrafia (...) al
contrario que con los marcos de madera, los marcos de metal no son sélidos: se

montan a partir de metales extruidos”.

4.2.5 Raclete/Distribuidor

A tinta com que o desenho vai ser impresso pode, na pratica, ser aplicada na rede
com um pincel ou com uma esponja. Mas, por uma questao de rapidez e para que a
cobertura fique mais regular, é necessario utilizar um distribuidor. Alguns modelos
profissionais tém o rebordo da borracha cortado em V, como a lamina de uma faca.
Segundo Kinsey (1979, p.17) “Um distribuidor consiste normalmente numa placa de
borracha dura ou de pldstico montado num punho”. Convém utilizar um distribuidor
que seja aproximadamente 5cm mais curto que a dimensao interna do quadro,
facilitando assim o seu deslocamento de uma extremidade a outra deste.

0 éxito do trabalho de serigrafia depende antes de mais da qualidade do
distribuidor. Além do conhecimento das técnicas graficas gerais imprescindiveis para
a producdao de uma imagem, a Unica aptidao especifica exigida em serigrafia
consiste na habilidade para manipular o distribuidor. Depois de alguma pratica esta

técnica é facil de dominar.

FIG.73- Raclete ou distribuidor
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Este deve permitir a passagem adequada da tinta através da rede, apresentada
numa fina camada de tinta: “O objectivo consiste em forcar a passagem de uma
pelicula fina e regular de pigmento através da malha. Se o distribuidor for muito
apertado contra a rede ou segundo um dngulo incorrecto, a pelicula de pigmento
serd excessivamente grossa, deixando uma imagem indistinta no papel ou no tecido.
E por outro lado necessdria uma pressdo considerdvel para encostar bem a matriz
contra a superficie a imprimir, impedindo assim a tinta de escorrer por baixo
daquela para as dreas que devem ficar claras” (Kinsey, 1979, p.35).

As melhores provas obtém-se quando a rede é colocada alguns milimetros acima da
superficie a imprimir até ao momento de passar com a lamina do distribuidor.
Porém, isto so pode ser feito, quando o papel é mantido bem preso sobre a mesa
devido a existéncia de equipamento para producédo de vacuo ou, no caso do tecido,
quando este é colado a mesa.

A maior parte das pessoas consideram mais facil puxar o distribuidor na sua direccao
do que empurra-lo, sendo portanto o movimento executado muitas vezes dessa
maneira.

0 uso de um nUumero de movimentos excessivos para cada prova ndo deve ser
aconselhado visto que pode provocar variacoes de intensidade da cor,
particularmente quando se estampam tecidos. De facto, se for necessario mais um
movimento para produzir uma prova satisfatdria, é porque algo esta errado no que
se refere a matriz ou a consisténcia da tinta.

A raclete deve ser tratada com bastante cuidado, devendo ser limpas depois de cada
sessao de trabalho, e guardadas de tal modo que nao haja possibilidades de a lamina
ficar com “bocas”. Isto acontece se varias racletes forem colocadas umas por cima
das outras. Nao convém guarda-las em locais muito quentes - por exemplo, perto de

um calorifero, por esta razao € que a zona de trabalho deve ser arejada.

4.2.6 Tintas/Pigmentos

A popularidade ascendente da serigrafia como método comercial e industrial
encorajou os fabricantes de tintas a produzirem uma vasta gama deste tipo de
produto. Cada tinta é concebida para um objectivo especifico, é apropriada a uma
dada forma de trabalho ou a uma superficie de impressao particular.

Para Ingram (2003, p.95) “en serigrafia, la tinta se distribuye e passa a traves de un
tejido poroso para dar lugar a la imagen”.

As tintas sdo compostas por um agente corante (ou pigmento) e por um liquido (o
veiculo ou meio, no qual se encontra dissolvido ou suspenso). Por vezes, este liquido
€ constituido por um certo niumero de ingredientes diferentes. Também é habitual
usar-se ainda um outro liquido ou substancia que exerce o papel de diluente ou

solvente.
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De acordo com kinsey (1979, p.19) “Na prdtica podemos utilizar em serigrafia quase
todos os tipos de pigmento, desde que:

a) tenha a consisténcia correcta, ou seja, ndo tdo liquido que corra por baixo
das zonas cobertas pelas matrizes, nem tGo denso que ndo passe através
da rede;

b) ndo seque tao rapidamente que a rede fique colada ao material impresso se
a deixarmos durante alguns momentos sobre este;

c) se trate de uma tinta apropriada ao tipo de superficie onde se imprime a
imagem, e que seque sobre ela, mantendo-se num estado razoavelmente

permanente”.

Segundo Kinsey (1979, p.21), de uma maneira geral, as tintas podem dividir-se em
trés categorias principais:

1- tintas a base de agua. A agua é usada tanto para efeitos de dissolucao como
de lavagem.

Este tipo de tinta serigrafica € muito usada em tecido, papelao e papel, suportes
que absorvem grande parte da humidade. Nao tem um cheiro forte e prejudica
menos a salude que as tintas constituidas por solventes. Pode ser lavavel enquanto
estiver himida e torna-se resistente a agua apos a secagem total (apos 48-72 horas).
A desvantagem € que a tinta depois de seca s6 pode ser retirada com dificuldade.
Desta forma, é necessario um fluxo de trabalho continuo para que a tinta nao seque
na tela, entupindo a mesma.

Para esta tinta costumamos usar telas com poliéster 77 fios por cm?, o que reduz a
possibilidade de definicao do desenho.

2- tintas de solventes minerais (tintas de o6leo). Exigem diluentes do tipo
benzina, aguarras, entre outros. Na pratica, muitas tintas deste tipo
revelam-se dificeis de remover da rede, obrigando ao uso de diluentes
especiais na limpeza final. Os diluentes em causa sdo muito eficazes e so
devem ser usados com as maos convenientemente protegidas com luvas.

3- tintas a base de solventes de alcool, requerendo diluentes do mesmo tipo.
Estes dois tipos de tinta, compostas por solventes tém a vantagem de poderem ser
aplicadas nos mais diversos materiais, tanto rigidos como flexiveis, desde que sejam
resistentes aos solventes utilizados (plasticos, papel, papeldao, madeira, metal,
entre outros). Por serem mais liquidas, logo menos pastosas do que as tintas a base
de agua, estas secam mais rapidamente devido a evaporacdo dos solventes. Além
disso, o poliéster usado nas telas para este tipo de tinta é mais fechado, em média
com 100-180 fios, o que facilita a pormenorizacao de desenhos e de textos. Outra
vantagem € a facilidade com que proporcionam a limpeza, facilitada pelos solventes

que as constituem.
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A grande desvantagem, é sem duvida, o forte cheiro dos solventes que pode ser
prejudicial a saude. Para isso, € necessario um bom sistema de ventilacdo e um

ambiente suficientemente arejado.

FIG.74- Tintas serigraficas

Do ponto de vista da serigrafia existem dois tipos de pigmentos: tintas e os corantes.
Para Kinsey (1979, p.19) esta distincdo é um pouco confusa. Define tinta como
sendo “um material transformado num pd fino que é suspenso num meio que,
quando seco, liga as particulas de pigmento entre si e a superficie onde o material
é colocado”. Enquanto que, um corante “é um material em soluc@o que reage com o
tecido onde é impresso de tal modo que, quando é fixado a calor ou através de
qualquer outro tratamento adequado, se transforma numa parte integral do
proprio tecido”.

Para que uma tinta esteja em perfeitas condicdes a ser trabalhada, esta deve ser
cuidadosamente misturada, a fim de nao deixar quaisquer grumos que possivelmente
poderiam tapar a rede. Além disso, o pigmento deve estar convenientemente
distribuido no meio em que se encontra dissolvido. A tinta deve apresentar uma
densidade tal que escorra convenientemente sob a pressiao do distribuidor. A
semelhanca das tintas mal preparadas, o pigmento mal distribuido possibilita o
aparecimento de particulas coaguladas, que possivelmente ficam presas na lamina
do distribuidor, provocando riscos nas areas coloridas do material impresso.

Na sua maioria, as tintas sao opacas o que quer dizer que, cada camada de tinta faz

desaparecer a anterior, pelo que é conveniente comecar pela impressao de tintas
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mais claras, passando progressivamente as mais escuras. S0 deste modo podemos
obter uma vasta gama de efeitos de tons secundarios e terciarios, bem como efeitos
de transparéncia bastante interessantes.

Pode-se ainda optar por se adquiri um material designado por base transparente
com o qual se podem misturar as tintas tornando-as mais ou menos transparentes,
conforme as proporcoes empregues.

Todas as tintas fazem-se acompanhar por rotulos que as caracterizam: os diluentes
aconselhaveis, tempo de secagem, modo de limpeza, acondicionamento, etc.

Devido a sua composicao, algumas tintas sdo auto-solventes. Estas podem ser
deixadas na rede durante curtos periodos de tempo e reactivadas com um ou dois
movimentos da raclete. E importante salientar que, quando se trabalha numa sala
quente, as tintas engrossam gradualmente a medida que o solvente evapora,
devendo portanto ser misturadas com diluente de vez em quando.

Se a tinta ficar um pouco seca, geralmente acontece porque o solvente evaporou ou
porque o recipiente onde a tinta se encontra estava mal fechado. Por vezes, é
visivel o aparecimento de uma pelicula na parte superior da tinta, a chamada
“nata”. O problema pode ser resolvido usando os produtos de remocao de tinta
utilizados pelos decoradores, mas o melhor é evitar este trabalho lavando o material
no momento apropriado. Ou entdo, € necessario coar a tinta cuidadosamente antes
de a usar, dado que o menor grao de tinta sera forcado pelo distribuidor a prender-
se na rede, fechando-a.

Contudo, a maior parte das tintas mantém-se impactas, desde que estejam
guardadas em recipientes devidamente fechados.

As tintas podem ser removidas usando-se porém o diluidor apropriado e trapos em
vez de agua e esponjas. No entanto, a maior parte das tintas de 6leo modernas so6
moderadamente podem ser dissolvidas em diluentes normais e por isso, na parte
final do processo de lavagem, quando a rede é colocada verticalmente, usam-se os

produtos de limpeza especiais recomendados pelos fabricantes.

Para a impressao com tinta de tecido, temos dois tipos de tintas serigraficas: as
tintas “cromo” para impressao em policromia®?, que sdo tintas mais translicidas e
sua impressao sucessiva permite obter uma gama de cores maior e as tintas opacas
para impressao de uma ou mais cores com maior cobertura do tecido, onde uma cor
cobre a outra sem deixar transparecer a camada anterior e que permite também as
impressdes em fundos escuros.

Enquanto que as primeiras se integram bem ao tecido, as opacas depois de secas,
podem ter mais ou menos brilho e podem ter alto ou baixo “toque”, o que significa
que se incorporam mais ao tecido ou que formam uma camada fechada, mais

plastificada de tinta sobre a base impressa.

2 Impressao de varias cores
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4.2.7 Espatulas

Existem varios tipos de espatulas, umas de plastico ou metal, com o cabo de
madeira ou de metal, mas a sua superficie é praticamente sempre de metal ou
plastico para facilitar o manuseamento da tinta.

Sao instrumentos de auxilio a pratica serigrafica, podendo ser de uma dimensao
mais pequena ou maior, conforme o objectivo que queremos alcancar: mexer as

tintas ou retirar as tintas da rede, sao alguns dos exemplos.

FIG.75- Dois tipos de espatulas: de plastico e de metal com cabo de madeira

4.2.8 Suportes

Quanto ao melhor suporte para as tintas opacas, € sem divida o papel. Se for muito
colorido da-se preferéncia a um papel de uma maior gramagem. O papel pode
apresentar diversas caracteristicas como sendo a sua textura e gramagem, tal facto

deve-se a flexibilidade da rede serigrafica.

4.3 Procedimento de Trabalho

Para Ingram (2003, p.45) antes de comecar o trabalho propriamente dito, temos de
ter “una cuidadosa atencion en la seleccion del material de impresion para
optimizar el proceso de reproduccion. El impresor deberia revisar el disefio del
trabajo de impresion en relacion a los pardmetros de produccion del sistema”.

Antes de existirem os computadores durante muitos anos as “peliculas positivas”
eram realizadas com o auxilio das camaras fotograficas e a tipografia e as imagens
montavam-se manualmente com a ajuda da mesa de luz (Ingram, 2003, 45-46).

0 inicio de todo o processo de trabalho comeca com a criagdo do desenho daquilo
que queremos imprimir. Com as modernas tecnologias, ja é permitido desenhar
directamente no computador, em programas de desenho vectorial como o Illustrator

e o Freehand: “Los disefios podian crearse directamente en el ordenador. La
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produccion mejoro debido a la eficiencia y a la precision de los ordenadores. Nunca
antes la preparacion de originales y el control del disefio hacian estado tan
integrados. El original podia diseharse y proponerse para diversos medios de
impresion (...) Inicialmente, el mayor impacto tuvo lugar en el drea de proceso de
textos. Los programas de software de dibujo y compaginacion evolucionaron

rdpidamente para satisfacer las necesidades de los disefiadores”.
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FIG.76- Desenho executado no programa vectorial Illustrator

FIG.77- Elaboracdo do desenho com recurso a caneta de tinta nanquim
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Torna-se mais facil desenhar directamente no computador, porque de seguida temos

a oportunidade de, depois realizada a arte final, de imprimir o desenho em fotolito.

Fotolito no qual sera impresso o desenho

Neste, as areas sao contornadas ou preenchidas a tinta preta, que serdo as formas
impressas do desenho.

Ingram (2003, 45) afirma que a "preparacion o disefio de originales es el término
general que se utiliza para denominar el conjunto de texto, fotografias, dibujos,
pinturas y otros materiales preparados para ilustrar un material impreso”.

Do desenho original pode constar um s6 componente grafico ou entdao ser mais
complexo e conjugar varios elementos, como tracos, tipografias, desenhos de cariz
mais artistico ou mais realista, monocromatico ou policromatico, entre outros. A

escolha fica ao critério de a cada um.

De seguida, trabalharemos apenas no estidio de serigrafia. Comeca-se por limpar o
quadro com decapante e agua a pressdo. Depois de limpa, a rede deve ser
cuidadosamente examinada a transparéncia a fim de verificar se restam alguns
vestigios de pigmento ou de produto de limpeza. Caso se verifiguem, o material ndao
estara ainda preparado para utilizacdo. Apds remover-se a matriz, deve-se passar

pela rede um detergente forte ou um agente desengordurante (kinsey, 1979, p.22).
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FIG.79- Lavagem do quadro com agua corrente

Realizada a limpeza do quadro, processa-se ao alinhamento do fotolito com a

D~

linhatura do quadro, de maneira a nao criar o efeito de Moiré. Como

o

imprescindivel ndo mexer no quadro com as méaos, de seguida devemos aplicar

desengordurante, seguido de agua corrente.

FIG.80- Colocacao de emulsao sobre os dois lados da rede
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Leva-se 0 quadro a secar na estufa para posteriormente se colocar a emulsido. O
quadro deve estar apoiado numa compressa vertical.

A tela limpa e livre de gordura recebe uma fina camada de emulsao “fotosensivel”,r
isto é, sensivel a luz. O instrumento para espalhar a emulsdao na tela se chama
“calha”. Uma quantidade suficiente de emulsao é despejada na calha. Encosta-se a
calha na parte inferior da tela em posicdo vertical até que a emulsao tenha contacto
com o poliéster por igual. Com um movimento cuidadoso, mas firme e continuo
aplica-se a emulsao com uma camada fina até a parte superior da moldura. O
mesmo processo se repete na parte interna.

Apos a aplicacao retira-se o excesso da emulsao com a calha. O quadro é colocado

na estufa para que a emulsao possa secar. O tempo médio ronda os 20 a 30 minutos.

Depois de secar a emulsdo na estufa, passa-se a sensibilizacdo do grafismo na
“caixa de luz ou mesa de luz”, que em média é bastante rapido, depende do tipo
de suporte do trabalho. Por exemplo, o plastico, desenhos e colagens sobre acetatos
necessitam de menor tempo de exposicao, na medida em que deixam passar grande
quantidade de luz. Por sua vez, o papel vegetal e o papel sulfite com oleo

necessitam de maior tempo de exposicao.

Sensibilizacao do grafismo na mesa de luz

Gravar a tela é basicamente expor a tela emulsionada a luz. Existem muitos modelos
de mesas de luz, que contém lampadas muito fortes de luz UV. Para uma exposicao

perfeita de matrizes sensiveis a luz, directas ou indirectas, € necessaria uma fonte
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de luz controlada que seja fria, brilhante e possua um forte conteldo em raios
ultravioletas. Outro recurso muito importante também é o fechamento ao vacuo,
que faz com que entre a arte e a tela exista um contato muito direto, garantindo
contornos nitidos das imagens.

Quando utilizamos mais de uma cor, devemos fazer marcacées ou “registos” nas
artes a nas telas, antes de emulsiona-las, que servirao nesta etapa de referéncia

para o posicionamento das telas sobre os originais.

Para a revelacao ou “abrir” o grafismo utiliza-se novamente agua corrente,
geralmente com uma mangueira de pressao para que fique devidamente visivel.

No caminho até la devemos evitar a exposicao da tela a luz, principalmente do sol,
para que nao aconteca uma “velacdo” da imagem indesejada. Passando agua dos
dois lados da tela com um jacto fraco interrompemos o processo de transformacao
quimica da emulsao.

0 desenho nesta fase ja se diferencia do fundo, através de uma cor bem mais clara
(a da rede). A emulsao nao gravada ou endurecida desfaz-se na agua, e o tecido fica
aberto ou “permeavel” na parte da imagem reservada.

Com um jacto de agua mais forte retiramos toda a emulsao amolecida, dando

definicao aos contornos e detalhes.

FIG.82- Abertura do grafismo

Colocamos novamente o quadro a secar na estufa para posteriormente passarmos a
fase de retoques do mesmo, com um pincel e um bocadinho de emulsao, uma vez
que por vezes, a emulsdo ao ser “mal” distribuida pode provocar o aparecimento
destes “buraquinhos”. Caso nao se tenha este cuidado, na nossa impressao ira
aparecer a impressao deste “pontinho” que a partida ndo faz parte do nosso
desenho inicial.
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Em seguida, encostamos levemente uma folha de jornal em ambos os lados da tela
para retirar possiveis excessos da emulsao.

Quando pretendemos utilizar a tela por repetidas vezes devemos fechar a area do
tecido por completo com um pouco de emulsdo, deixando seca-la novamente.
Quando vamos usar a tela poucas vezes podemos vedar as margens do tecido com
fita adesiva.

Tratando-se de uma imagem em quadricromia, como por exemplo uma fotografia,
teremos quatro fotolitos diferentes: um para a cor preta, cyan, magenta e um
quarto para o amarelo.

Também ha a oportunidade de elaborarmos um desenho que apresente mais do que
quatro cores, e ai a logica é a mesma: devemos separar as cores por fotolito, para

que cada uma seja impressa individualmente.

Passamos entao para a impressao propriamente dita. Nesta etapa, devemos criar
uma margem de rede. Isto quer dizer que, é necessario colocar uma margem ao
longo do rebordo do quadro (dos quatro lados), de tal modo que ficaremos com uma
zona rectangular onde no centro esta inserido o desenho que vamos imprimir. Para
Kinsey (1979, p.27, 35-37) diz-nos que “A margem obtida deste modo néo sé servird
para controlar a forma da drea impressa, como ainda actuard como reservatorio de
tinta” (...). Uma margem de dimensbes generosas acomodard uma boa quantidade
de pigmento sem que este se espalhe pela matriz entre os movimentos do
distribuidor. Se se dispbée de uma margem grande, particularmente em cada uma
das extremidades do movimento do distribuidor, torna-se também muito mais fdcil
completar este movimento sem altera o angulo entre a ladmina deste e a rede. Note-
se que o melhor angulo de trabalho é de cerca de 45° relativamente ao plano da
superficie de impressao” (...).

A maneira mais facil para criar esta margem da rede é colocar fita adesiva, de
largura de cerca de 5cm, onde nos cantos do quadro se deve sobrepor. A zona
coberta por fita adesiva nas margens da rede funciona como uma espécie de

reservatorio de tinta.
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FIG.84- Verificacao do estado da tinta
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FIG.85- Colocacao da tinta ao longo da margem mais afastada

Antes de ser realizada a primeira prova o utilizador deve verificar se foi espalhada
regularmente uma quantidade suficiente de pigmento ao longo da margem mais
afastada. A quantidade exacta de pigmento requerido dependera do caracter da
matriz, ou seja, de esta possuir ou nao areas abertas com grandes dimensoes, nas
quais se gastam evidentemente grandes quantidades de tinta. E um grande erro
tentar imprimir com pouca tinta, dado que a falta de pigmento a meio da impressao
resulta normalmente na deterioracao da qualidade da prova.

Deve bater-se a tinta levemente com uma espatula antes de coloca-la sobre a tela.
Restos de tinta seca sao retiradas das bordas dos recipientes. Pode ser necessario
diluir a tinta com uma pequena quantidade de agua, quando ela se torna espessa
demais.

Sem dlvida que tanto a consisténcia do pigmento, como a raclete/distribuidor com
a qual estamos a trabalhar sao essenciais para que todo o processo corra bem.
Assim, é extremamente dificil realizar uma boa impressao se o pigmento/tinta
estiver demasiado liquida ou entdao demasiado espessa. “Falando em geral, um
pigmento que pingue de um recipiente mas ndo escorra livremente terd a
consisténcia apropriada, se bem que haja alguma variacdo entre um tipo de
pigmento e outro, assim como entre um tipo de superficie de impressdo e outra”
(Kinsey, 1979, p.35).

As técnicas de impressao diferenciam-se pelos materiais a serem impressos: papel,
plasticos, substratos e outros sao impressos em mesas com sistemas de succao ou
vacuo, o que evita que o material se levante junto com a tinta durante a impressao.
Este vacuo serve para segurar o papel com firmeza suficiente e tornar possivel a
criacdo de uma distancia entre a rede e o papel, a qual se revela muito Gtil para o
aumento da qualidade do trabalho. Por outras palavras, a rede s6 é colocada em

contacto com o papel durante o breve momento em que o distribuidor esta a passar.
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FIG.86- Impressao do trabalho

Numa primeira “passada” de leve a tinta é espalhada sobre a tela sem ainda passar
pela trama. SO na segunda passada é que se aplica uma pressdao firme com o
distribuidor sobre a tela. Desta forma, a tinta é pressionada através da trama e
transferida para o suporte da impressao, com o distribuidor sempre levemente

inclinado e fazendo uma inclinacao sobre a rede de 45°.
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FIG.87- Impressao final do trabalho

FIG.88- Maquina de impressao de tecidos
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Por sua vez, a impressdo sobre tecido em pequena escala é feita em mesas proprias
com apoios chamados de “bercos”, que sao equipamentos simples quando falamos
da técnica a frio, e outros mais complexos com aquecimento dos “bercos”, o que faz
com que a tinta seque rapidamente e possibilite a impressao de varias cores.

Na impressao em tecido coloca-se ainda uma espécie de “cola permanente” na
superficie dos “bercos”, uma cola especial, solivel em agua, que mantém o poder
adesivo por muito tempo, o que faz com que o tecido permaneca no lugar e nao se

levante durante a impressao.

Contudo, também se torna imperativo estar com atencdo ao acerto das impressoes,
ou seja, tem de haver um controlo rigoroso das sobreimpressoes, fundamental na
producéo de provas de varias cores e quando se usam redes para cada cor.

Para Kinsey (1979, p.39) torna-se “necessdrio realizar um acerto rigoroso, deve-se
empregar algum sistema apropriado tanto para manter firmemente a folha
impressa na posicdo requerida como para colocar o caixilho sempres na mesma
posicdGo relativamente ao papel impresso. O primeiro destes problemas é
geralmente resolvido utilizando um vdcuo intermitente que mantem o papel
firmemente preso sobre a superficie de trabalho”.

Tratando da impressao em tecido o processo € repetido duas ou trés vezes,
dependendo da capacidade de absorcao do mesmo. Ja quando imprimimos em papel
0 processo deve ser mais acelerado, porque o papel absorve a tinta com grande
rapidez, o que pode provocar manchas por baixo da tela. Estas manchas as vezes
podem ser removidas com um pedaco de tecido humido, outras vezes é necessario
remover a tinta, lavar e secar a tela, para recomecar o trabalho novamente.

Todo este procedimento se repete, repondo tinta quando necessario e tendo o
cuidado de nao deixar seca-la sobre o desenho.

Para evitar que a tinta entupa a tela deve se usar uma quantidade muito maior do
que seria necessario para a simples impressao, porque numa camada mais espessa o

risco de secar é menor.

No final de cada sessdo de trabalho é sempre necessario limpar a rede e a matriz
com bastante cuidado.

No caso, de se usarem pigmentos a base de agua a limpeza é mais facilitada.
Primeiramente, depois de imprimirmos um bom nimero de impressdes (se usarmos
somente uma cor, a tarefa esta mais facilitada; no caso de varias cores, nem sempre
a impressao corre bem sobretudo na justaposicao das cores), com a ajuda de uma
espatula retiramos o resto de tinta que ficou sobre a rede para o devido recipiente,

com o objectivo de facilitar a limpeza da mesma.
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Este processo repete-se para todas as outras cores.

Todo o processo de trabalho deve ser feito de forma organizada e concentrada,
evitando descuidos que podem manchar o trabalho.

Quando nao precisamos mais da rede com a matriz do nosso desenho procedemos a
sua limpeza. Existem diversos produtos proprios de cada fabricante para remover a
emulsao.

Colocamos sobre ambos os lados da rede, uma pequena quantidade de removedor e
deixamos reagir o produto um pouco, para de seguida esfregarmos levemente a
emulsao com uma escova de nylon, para nao riscarmos a rede.

Quando a emulsao estiver amolecida, lavamos o quadro com agua a pressdo. Muitas
vezes a tinta deixa manchas ou os chamados “fantasmas” que podemos retirar ou
reduzir com sabdao em po ou até mesmo detergente.

Os restos de emulsao que nao se defazem de imediato, podem ser removidos com
alcool. Para os demais restos de tinta ou emulsdo que ficam na tela existem
produtos quimicos abrasivos que precisam ser usados com mascaras, luvas e o6culos
de protecao, enquanto os produtos comuns exigem apenas o uso de luvas.

Este quadro esta pronto a ser utilizado novamente.
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FIG.89- Resumo do processo serigrafico
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4.4 Elementos Graficos

Na impressao através da serigrafia podem ser muitos ou poucos os elementos
graficos que se pretendem reproduzir, dependendo do trabalho que estamos a

concretizar.

4.4.1 Tipografia

As maiorias dos desenhadores referem-se ao texto como sendo o conjunto de tipos.
Actualmente, temos a oportunidade de seleccionar letras de estilos muito
diferentes: de caixa alta, caixa baixa, serifadas, nao serifadas, de desenho mais
moderno ou mais antigo: “variaciones de la fuente pueden incluir negrita, cursiva y
condensado o expandido de las letras. Los disefadores experimentados combinan
una o dos fuentes con la medida y el espesor del tipo para transmitir un mensaje”
(ingram, 2003, p.38).

FIG.90- Exemplos tipograficos: caixa baixa, caixa alta, serifada, nado serifada, bold e bold italico

Uma tipografia bem desenhada esta inserida num sistema de classificacdo que
define as dimensdes das letras daquele alfabeto, os chamados “pontos da medida
tipogrdfica”. Esta unidade é utilizada num sistema apelidado de “pica”. Uma “pica”
equivale a 12 pontos.

Ingram (2003, p.38) esclarece-nos que "Un fuente completa incluye todos los
caracteres alfanumeéricos y de puntuacion necesarios para realizar un disefio. Una
fuente puede incluir caracteres especiales (...). Un conjunto completo de caracteres

de una fuente en muchos tamanos se denomina una serie”.
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Num trabalho serigrafico é pouco usual usar varias tipografias, muitas vezes, é mais
pratico produzi-las através da rotulacao fotografica ou producdo do material ja
impresso.

Segundo Ingram (2003, p.39) “La utilizacion de tipos transferibles la realiza un
disefiador que dibuja los caracteres con ldpiz y tinta, o utiliza un patron para

delinear el estilo de las letras y después las rellena con ldpiz y tinta”.

4.4.2 Linhas e Filetes

Em impressdao serigrafica, a reproducao de linhas e filetes muito finos ¢é
extremamente dificil, mas nao impossivel.

Neste processo, as linhas mais delgadas e os remates de uma letra precisam de
melhores propriedades de resolucao, comparativamente com o sistema de impressao

de linhas simples ou sem remates.

FIG.91- Linhas de varias espessuras e os filetes de dificil reproducao das letras “A” e “b”

4.4.3 Imagens e Graficos

Como ja referimos, a impressdao de uma imagem monocromatica nao é semelhante a
de uma em quadricromia. Esta Ultima requer uma preparacao especial de quatro
imagens de meios-tons, cada uma impressa em cores diferentes: preto, cyan,

magenta e amarelo.
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4.4.4 Cores

Em impressdao, a reproducdo da cor é um processo simples e ao mesmo tempo
complexo. Em termos mais simples a cor é a funcao da quantidade de tinta que se
transfere para a rede de impressdao, mediante um mecanismo de transferéncia de
tinta.

A reproducao de imagens em quatro cores (cyan, magenta, amarelo, preto) tem o
nome de quadricromia, também conhecido por CMYK.

Todos os processos de impressao usam a impressao substractiva com as tintas CMYK,
e a serigrafia ndao € excepcao. Se estivéssemos a falar da visualizacao de cores em
ecra, ai estariamos a entrar na tematica das cores RGB (vermelho, verde e azul).
Quando se imprime em quadricromia pretende-se a reproducao de uma imagem
original, como por exemplo, de uma fotografia.

Para que haja sucesso neste tipo de impressao, deve haver planeamento, producao,

analise de dados e de documentacao.

FIG.92- Impressao substractiva: CMYK

FIG.93- Cores RBG
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4.5 A Serigrafia e os Outros Processos de Impressao

Para Ingram (2003, p.9) “Todos los procesos de impresion comunican ideas, sea en
forma de texto, de imdgenes o de una combinacion de los dos. Como proceso de
fabricacién, la impresion puede crear, decorar o realzar productos. El proceso de
serigrafia demuestra simplicidad y complejidad, arte y ciencia (...)".

Existem varios tipos de processos de impressao. A sua escolha depende em muito do
tipo de trabalho que se pretende realizar. Podemos considerar que os principais
métodos de impressao sdo: Tipografia/Letterpress, Flexografia, Offset, Rotogravura,

Tampografia, Serigrafia e Digital. Passemos a classificar cada um deles.

4.5.1 TIPOGRAFIA

Matriz: relevografica
Sistema: directa e indirecta
Suporte: papel
Produtos: jornais, notas, facturas
Tiragem: médias a altas
Rendimento: 3000 - 6000 (folha-a-folha)

12 000 - 20 000 (rotativa)
Lineatura: 65 - 120 lpi
Reproducao do traco: escorrimento nas bordas
Reproducao de tom continuo: limitado
Vantagens: saturacao e brilho das cores
Limitacoes: dificuldade na confeccao da matriz

0 ajuste da maquina é lento

4.5.2 FLEXOGRAFIA

Matriz: relevografica

Sistema: directa

Suporte: papel, plastico flexivel, metal, laminados, cartdao canelado
Produtos: embalagem, rotulos, etiquetas, sacos

Tiragem: altas a muito altas

Rendimento: 8000 - 40 000 (rotativa)

Lineatura: 90 - 120 lpi

Reproducao do traco: rebordo

Reproducao de tom continuo: dificuldade de reproducao dos brilhos
Vantagens: impressao em muito materiais

Existem tintas a base de agua
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Formatos variados

Limitacoes: reproducao de variacdes tonais suaves

4.5.3 OFFSET
Matriz: planografica
Sistema: indirecta
Suporte: papel e metal
Produtos: jornais, revistas, livros, impressos comerciais, embalagem
Tiragem: médias a altas
Rendimento: 3000 - 12 000 (folha-a-folha)
8000 - 30 000 (rotativa)
Lineatura: 65 - 300 lpi
Reproducao do trago: contorno bem definido
Reproducao de tom continuo: boa
Vantagens: boa relacao preco/qualidade
Formatos variados
Baixo custo da matriz
Ajuste da maquina rapido

Limitacdes: pouca variedade de suportes de impressao

4.5.4 ROTOGRAVURA
Matriz: ocografica
Sistema: directa
Suporte: papel, plastico, laminados, metal
Produtos: embalagem, jornais, revistas
Tiragem: muito altas
Rendimento: 3000 - 6000 (folha-a-folha)
8000 - 40 000 (rotativa)
Lineatura: 120 - 200 lpi
Reproducao do traco: contorno serrilhado
Reproducao de tom continuo: muito boa
Vantagens: matriz muito resistente
Custo por exemplar baixo
Boa reproducao de imagem
Limitacoes: linhas e textos tramados
Grande uso de produtos quimicos e solventes

Custos de preparacao altos
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4.5.5 TAMPOGRAFIA

Matriz: ocografica

Sistema: indirecta

Suporte: objectos tridimensionais em plastico, metal ou vidro
Produtos: Brindes, botdes e teclados, circuitos integrados
Tiragem: médias a altas

Lineatura: 50 - 100 lpi

Reproducao do traco: contorno serrilhado

Reproducao de tom continuo: limitado

Vantagens: impressao em muito materiais (rigidos, objectos,...)
Limitacoes: baixas lineaturas

reproducao de variacoes tonais suaves

4.5.6 SERIGRAFIA
Matriz: Permeografica
Sistema: directa
Suporte: Tecido, papel, vidro, ceramica, plastico, metal, laminados, cartdo
canelado
Produtos: Cartazes, roupas, loicas, circuitos integrados, grandes superficies
Tiragem: baixas
Rendimento: 400 - 1000 (semi-automatica)
3000 - 5000 (automatica)
10 000 - 15 000 (rotativa)
Lineatura: 50 - 100 lpi
Reproducao do traco: contorno irregular
Reproducao de tom continuo: bastante limitado
Vantagens: impressao em muito materiais (rigidos, p. ex.)
Limitacoes: baixas lineaturas

Reproducao de variacdes tonais suaves

4.5.7 DIGITAL

Matriz: Xerografica (e jacto de tinta)

Sistema: directa

Suporte: Papel, vidro, plastico, metal, tela

Produtos: Livros, direct mail, etiquetas, extratos, grandes superficies

Tiragem: muito baixas
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Rendimento: variavel
Lineatura: -
Reproducao do trago: contorno bem definido
Reproducao de tom continuo: boa
Vantagens: baixo custo em pequenas tiragens
Nao requer fotolito ou matriz
0 ajuste da maquina é muito rapido
Dados variaveis

Limitagoes: custo elevado para grandes tiragens

4.6 Processo de Impressao Serigrafico: vantagens e desvantagens

Ja abordamos no item anterior os diversos processos de impressao. Foquemo-nos no
processo serigrafico, ressaltando as suas vantagens e desvantagens em termos de
impressao.

Ingram (2003, p.34) afirma que “la serigrafia ofrece una tecnologia flexible y
variada que se distingue de los otros procesos de impresion por su capacidad de
adaptacion a muchos soportes y sus aplicaciones en decoracién o en fabricacion de
otros objetos”.

Relativamente as vantagens, demos conta de que € um processo bastante versatil e
flexivel na medida em que permite a impressao tanto em superficies planas como
em objectos. Tal caracteristica é conseguida, porque a rede tem uma excelente
capacidade de adaptar-se as caracteristicas da superficie a imprimir: “La serigrafia
también ofrece la versatilidad de aplicar dibujos y materiales a prdcticamente
cualquier forma, composiciéon, o numero de soportes. Esta versatilidad es un
atributo notable de la serigrafia” (Ingram, 2003, p.9).

Outra vantagem ¢é a variedade de tintas com que se pode imprimir,
independentemente do suporte de impressao, sejam eles, plasticos, metais e até
mesmo telas. De acordo com Ingram (2003, p.30) “Las posibles tintas a aplicar van
desde aquellas que se utilizan en las aplicaciones tipicas de artes grdficas, hasta las
tintas conductores utilizadas en electrénica”.

Além disso, podemos encontrar na impressao serigrafica preocupacdes com o meio
ambiente, contribuindo para isso, a composicao das tintas, adesao, fidelidade da
cor, bem como a sua resisténcia a luz e durabilidade: “La serigrafia puede
transferir gruesos variables de tinta, anadiendo asi valor a los productos que
precisan resistencia a las condiciones climdticas, a la luz o a materiales agressivos”
(Ingram, 2003, p.9).
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Resumindo, diversidade, flexibilidade, qualidade, singularidade, resisténcia e
preocupacdes ambientais sao as vantagens que melhor definem a impressao por

serigrafia.

Por outro lado, apontamos como grande desvantagem o facto de ser um processo de
impressao um pouco lento, dado o nimero de fases pelo qual é sujeito, bem como a
lentidao do processo de secagem, como nos sugere Ingram (2003, p.29) “ una
primera y muy dura restriccion que ha limitado el desarrollo de las serigrafia como
proceso de produccién, ha sido el elevado tiempo de secado que requieren sus
tintas, que se adaptaron originalmente a partir de las pinturas de los decoradores”.
Contudo, o tempo de espera de secagem das tintas tem sido uma das preocupacoes
dos fabricantes, pelo que, nas melhores tintas tém-se verificado a reducao da

espera.

4.7 Principais segmentos de mercado

Nenhum outro processo de impressao pode realizar tantas aplicacdes. Para nos
darmos conta desta afirmacao, basta olharmos para os diversos ramos de mercado
que abrange este tipo de impressao.

As técnicas de impressao por serigrafia podem ser usadas para aplicar uma vasta
gama de substancias corantes a uma variedade igualmente em grandes superficies.
“Estes segmentos de mercado muestran de nuevo las diversas aplicaciones que
proporciona la impresion por serigrafia a la comunicacion y a la produccion
grdficas” (Ingram, 2003, p.10).

Desta forma, a serigrafia serve um amplo mercado de produtos, destacando-se:

/1 roupas e tecidos: t-shirts, sapatos, toalhas, telas

/1 ceramica: loicas

/1 electronica: circuitos impressos, interruptores, vernizes em tela

/1 grandes formatos: cartazes, mapas geograficos e de trafego

/1 artigos de belas artes: reproducdes artisticas, artigos colecionaveis

/1 produtos para o lar: papel de parede

“La industria electronica utiliza la serigrafia para imprimir interruptores de
membrana, mdscaras de soldadura y circuitos impresos. Los displays ofrecen
productos para puntos de venta y rétulos diversos. La publicidad exterior va desde
grdficos para flotas de vehiculos, hasta carteles. La impresion de envases incorpora
otros numerosos productos de envasado decorados. La impresion por serigrafia de

arte y comercial, da lugar a reproducciones artisticas, serigrafias y productos
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diversos, que van desde postales hasta calendarios y posteres” (...) La impresion de
ropa y de tejidos comprende la decoracién tanto de piezas ya montadas, como de
materiales textiles, que se procesardn posteriormente. La impresion de calcomanias
incluye identificacion de productos, cerdmica, decoraciones y displays” (Ingram,
p.10).

A serigrafia foi eximia na arte de imprimir cartazes. Foram dos primeiros trabalhos a
serem produzidos por este processo de impressdao. S6 depois, com a evolucao da
tecnologia é que incidiu e alargou a sua aplicacao noutros mercados, como sendo o
da electronica, embalagens comerciais e ceramica. Dai o relevo que a serigrafia tem

quando se fala do cartaz.

4.8 O impacto do uso da serigrafia no cartaz

Para kinsey (2003, p.57) a serigrafia é hoje em dia um dos métodos mais utilizados
no campo da impressdo e concepcao grafica comercial e industrial.

De acordo com Moles (1969, p.251) “O cartaz combina os géneros, a arte visual
estrita e a arte tipogrdfica: é o lugar onde se fundem os dois, onde a tipografia se
torna imagem letrista, onde as letras abandonam sua rigidez categorial, onde os
elementos da imagem adquirem valor simbélico e, portanto, linguistico”.

Foi esta ligacao, entre imagem e texto, que a serigrafia possibilitou a criacao de
verdadeiras obras de arte.

0 processo de impressao por serigrafia desempenhou um grande papel na historia do
cartaz. O processo de reproducao dos cartazes em serigrafia criou uma linguagem
propria.

No entanto, seria impossivel pensar na revolucao ocorrida com a arte do cartaz em
meados do século XIX sem o concurso da litogravura. A litografia foi inventada pelo
alemao Aloys Senefelder por volta de 1796 e introduzida em Franca por Vivant de
Non e André Offenbach em 1810.

Aloys Senefelder criou o contexto ideal para o surgimento do cartaz moderno, uma
vez que viabilizou a reproducao de pecas graficas em escala industrial a um baixo
custo. Apesar disso, procurava-se ajustar o texto a ilustracdo, pois ndo se tinha
aquela época uma completa integracdo entre ambos. Antes do seu surgimento, a
composicao do texto estava restrita a uma pequena variedade de tipos ja prontos.
Estas inovacoes ampliaram o espectro de possibilidades criativas para a comunicacao
Isso veio a ocorrer algumas décadas depois, a partir do avanco alcancado pela

propria litografia.
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Grandes artistas como Eugéne Delacroix e Jean-Loius Géricault utilizaram este
procedimento que, devidamente aperfeicoado se converteu na técnica de
reproducao de eleicao utilizada sobretudo pelos jornais do século XIX.

0O método litografico processava-se de modo bastante simples. O artista desenha
directamente numa pedra perfeitamente polida ou numa placa de zinco, servindo-se
de um lapis especial ou tintas litograficas.

O processo baseia-se no principio de que a gordura repele a agua. Fixa-se a imagem
através da utilizacao de quimicos e seca-se a pedra. Depois, s6 a area que repeliu a
agua € que vai aceitar a tinta. O material de eleicdo para servir de suporte de
impressao era o papel. Antes da invencao da litografia, os cartazes eram quase
sempre monocromaticos e impressos através de xilogravura ou de gravura em metal.
Naquela época, os artistas livraram-se da “tirania” da reproducao xilografica, que
artisticamente os limitava, e passaram a desenhar directamente na pedra
litografica. O preco de uma litografia, por mais precisa que seja a sua execucao e
por mais excelente que seja o resultado final, é muito inferior ao de uma obra
original em tela ou papel.

Assim, a litografia permitiu que, para além dos colecionadores milionarios, também
o publico com possibilidades economicas mais limitadas pudesse adquirir obras de
artistas de renome. A utilizacdo desta técnica por Picasso foi sem ddvida um dos
factores que contribuiu para a divulgacao das suas obras e aumento da sua fama a
nivel internacional.

O grande ensinamento que estes cartazes nos passam, é que nao ha decantado
prodigio tecnologico — da litografia do século XIX aos meandros da imagem virtual —
se nao houver o talento do artista, a sua capacidade de representacao figurativa.

E justamente essa riqueza grafica, este virtuosismo do desenho e da ideia que
transfiguram nestes cartazes.

A serigrafia oferece uma diversidade de materiais, produtos e de processos que
dificilmente outro meio de impressao pode disponibilizar.

Podemos dizer que nos Ultimos 200 anos — em decorréncia da sua estreita ligacao
com a arte e dos avancos técnicos obtidos pela impressao —, a comunicacao visual
teve varios desdobramentos, de entre os quais o cartaz serigrafico constitui um
valoroso exemplo. Digno representante da tradicdo artistica, acabou por ser muito

utilizado por artistas conceituados de todo o mundo.

4.9 Inovacoes da Serigrafia

Como ressalta Kinsey (1979, p.47) “a serigrafia pode ser usada como processo
criativo bastante semelhante a outros processos grdficos directos, explorando as

caracteristicas deste meio e desenvolvendo as possibilidades expressivas em funcdo

138



0 Cartaz Serigrafico

das suas propriedades particulares; mas pode também ser usada como um simples
meio de reproducdo de uma imagem jd existente”.

Gracas ao desenvolvimento de métodos de trabalho fotografico, tornou-se possivel
ao impressor serigrafico reproduzir praticamente todos os tipos de imagens, quer
sejam muito complexas e cheias de detalhes, quer sejam mais simples.

Nos ultimos anos surgiram inimeros avancos tecnoldgicos no processo de impressao
serigrafico. A serigrafia continua mantendo um modesto, mas importante, sector de
mercado obtendo novas realizacoes por parte dos impressores que vao analisando as
potencialidades das novas tecnologias, descobrindo novas oportunidades no futuro.
Portanto, as recentes inovacdes como a integracao digital, a gestao da cor, os
materiais, equipamentos e a produtividade sao factores a ter em consideracao

quando falamos no futuro da serigrafia (Ingram, 2003, p.177).

4.9.1 Integracao Digital

A inovacao € um processo continuo. A evolucao dos processos estimula a propria
inovacao.

Os computadores sao os principais responsaveis pela grande transformacéo ocorridas
em todos os aspectos da vida do homem. A tecnologia influenciou o desempenho da
impressao serigrafica. Se ha uns tempos atras era dificil a impressdao em grandes
formatos, hoje isso & concretizavel através da impressao inkjet (Ingram, 2003,
p.177). Esta tecnologia permite a preparacao dos quadros (matrizes) com uma
resolucdo bem elevada e sem utilizar peliculas: “Los ficheiros digitales se
comprabardn mediante dispositivos digitales y, después, los ficheiros se enviardn a
un dispositivo que creard la imagen en la pantalla” (Ingram, 2003, p.177).

Nestes dispositivos responsaveis pela criacdo da imagem, incluem reservas inkjet.
De seguida, a emulsao é exposta a uma fonte de luz a semelhanca do que acontece
com o processo mais tradicional, sobre o qual ja incidimos o nosso estudo. Ha ainda
a opcao destes mesmos dispositivos serem dirigidos digitalmente.

A tecnologia digital influenciou o modo tradicional de separacao das cores, através
das paletas de cor utilizadas como “Plug-in”, tanto para a impressao grafica, como a

impressao em tecido.

4.9.2 Gestao da Cor

A comunicacao da cor alcancou um nivel comum de acesso com o surgimento de
ferramentas de medicao integradas com software para os processos automaticos de

reproducao da cor.
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Os computadores facilitam a tarefa da gestao de cor, pois estdo munidos com
software que possibilita efectuar o planeamento desta. Os dados utilizados nos
sistemas de gestao de cor estao automatizados mediante os computadores.

Os requisitos de ajuste da cor deram lugar a sistemas de alimentacao

computarizados.

4.9.3 Materiais e EQquipamentos

A matriz, a rede, as tintas e os sistemas de limpeza foram alvo de modificacées, o
que permitiram desempenhar melhor as suas funcoes.

Nos Ultimos anos, conseguiu-se resultados notaveis em termos de resolucao de
imagens, maior resisténcia das tintas e a limpeza tornou-se mais facil.

Podemos encontrar redes para quadros em diversos nimeros de fio, conforme as
especificacdées de impressao. Os actuais fabricantes de redes oferecem um nimero
elevado de fios, impensaveis ha uns tempos atras. Para isto, foi necessario efectuar
estudos e testes.

Nos sistemas de limpeza denota-se um cuidado com a reciclagem e os problemas
ambientais.

As maquinas de impressao com controlos automaticos sao o resultado das inovacoes
do fabrico dos computadores. Por exemplo, em trabalhos com um elevado numero
de exemplares, a automatizacao é uma mais-valia.

Num futuro proximo, as maquinas de impressao serdo mais rapidas e precisas, na
medida em que a investigacdo permite o aparecimento de novas tecnologias
(Ingram, 2003, p.183).

4.9.4 Produtividade

A impressao mediante a serigrafia € um processo de fabricacdo complexo.

A produtividade esta intrinsecamente ligada com factores como a formacao, as
ideias e a utilizacao cuidadosa de varios instrumentos.

A maxima que deve imperar é “resposta rdpida, com uma maior qualidade a um

menor custo”.

4.10 Conselhos Gerais sobre Impressao Serigrafica

Neste capitulo abordamos todo o processo de impressao serigrafico. Nao obstante, e
para trabalhos futuros, torna-se essencial elucidar sobre algumas praticas que

devemos optar quando trabalhamos com este método de impressao.
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Estas sugestoes podem tornar-se Uteis e prevenir erros, que podem sair bastante

caros, quer em termos de materiais usados, quer no tempo despendido.

Assim:

1-

10

Nunca imprima com uma rede himida. A rede mal seca ou acabada de lavar com
agua ou diluente ndo traz beneficios para o trabalho, podendo prejudica-lo e
até mesmo danifica-lo.

Nunca deixe ficar uma rede com pigmento dentro durante mais de alguns
minutos, particularmente no caso de a sala de trabalho estar quente. Ha tintas
que aguentam mais que outras, mas é de bom-tom nao arriscar.

Nunca deixe uma rede parcialmente limpa inclinada contra uma parede.
Poderao escorrer gotas de tinta pela rede. Uma rede que ainda contenha algum
pigmento deve ser sempre colocada horizontalmente, com apenas a elevacao
necessaria numa das extremidades para impedir que a rede fique em contacto
com a superficie da mesa de trabalho.

Nunca tente realizar uma prova usando uma rede na qual tenha caido alguma
tinta indesejada. Use a raclete (distribuidor) para retirar esta tinta a mais,
colocando-o num pedaco de papel estragado, antes de continuar.

Nao desistir caso a primeira prova nao ficar aceitavel. Muitas vezes torna-se
inecessario realizar a primeira prova numa folha de papel estragado, antes de se
poder comecar a imprimir copias com qualidade. Recorde-se de que, quando
imprime com uma matriz bastante aberta, utilizara muito mais tinta do que
quando a rede esta muito fechada.

Verificar se existe pigmento suficiente na rede antes de realizar cada prova.

As redes sdao elementos bastante frageis, devendo ser guardadas
cuidadosamente a fim de impedir a deterioracao da mesma.

Evite guardar solventes em recipientes plasticos, pois o plastico pode ser soluvel
nos liquidos usados.

Ao realizar alguma experiencia em serigrafia, faca sempre um nimero suficiente
de provas de cada fase de impressao, de modo a assegurar a existéncia, no final
do trabalho, de um nimero razoavel de exemplares completos. E incrivel o
numero de provas que se vao estragando ao longo do trabalho.

Tenha cuidado com a sua salde e seguranca. Algumas substancias usadas em
serigrafia libertam gases que podem provocar dores de cabeca e nauseas, so
devendo ser usadas em salas convenientemente ventiladas e arejadas. Algumas
destas substancias sdo bastante incomodas para a pele, devendo as maos ser

protegidas com fortes luvas de borracha.

11- Guardar os pigmentos e solventes inflamaveis em condicoes estritamente

controladas.
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O Cartaz Serigrafico

De seguida passaremos a analise de um cartaz impresso por método serigrafico,

descrevendo e detalhando os fundamentos da composicao visual do mesmo.
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Cartaz da Semana de Cinema Jugoslavo
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IDENTIFICACAO DO CARTAZ

/1 Autor: Judite Cilia

/1 Titulo: Semana de Cinema Jugoslavo

// Data: Fevereiro de 1980

/1 Local: nao identifcado

// Impressao: serigrafia a 3 cores

/! Contexto: € um cartaz elaborado para se comemorar algo. Por ocasido do cinema
Jugoslavo, comemou-se durante o més de Fevereiro do ano de 1980, a semana de
cinema Jugoslavo. Uma iniciativa realizada pela embaixada da R.S.F da Jugoslavia, a

Secretaria de Estado da Cultura e o Instituto Portugués do Cinema.

OBSERVAGAO DO CARTAZ

Andlise da profundidade de campo e identificacao dos varios elementos que
constituem o cartaz

Por profundidade de campo, entende-se a area de uma imagem que esta em foco.
Em fotografia a intensidade de campo esta intrinsecamente relacionada com a
abertura do diafragma e da proximidade que esta do objecto a ser fotografado ou
filmado.

Neste cartaz, encontramos pouca profundidade de campo, na medida em que a
imagem de fundo trata-se de um desenho vectorial que personifica uma sala de
cinema cheia de pessoas que estao sentadas a assistir a um filme. Aqui, a nocao de
profundidade de campo é dada pela dimensao dessas mesmas pessoas, em que as
qgue se encontram mais proximas do observador do cartaz sdo bem maiores que as

pessoas que se encontram na ultima fila.

Os planos determinam o distanciamento da camara em relacdo ao objecto
fotografado, tendo sempre em conta a organizacdo dos elementos dentro do
enquadramento realizado.

Portanto, a semelhanca do que acontece numa fotografia, num cartaz também pode
existir diversos planos, sendo que, este é caracterizado por aquele que é
responsavel pelas suas caracteristicas principais.

Os planos que constituem o cartaz em questao sao:

12 plano: caixa de texto que diz “Semana de Cinema Jugoslvavo - Fevereiro 1980”
22 plano: as quatro primeiras filas de pessoas sentadas na sala de cinema

32 plano: as cinco filas seguintes de pessoas sentadas na sala de cinema

4° plano: as quatro Ultimas filas de pessoas sentadas na sala de cinema

52 plano: informacao relativa as entidades envolvidas e o autor do cartaz
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1%plano 2°plano 3%plano 4°plano 5%lano

FIG.95- Planos que constituem o cartaz
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0 plano que melhor caracteriza este cartaz é o grande plano. Podemos verificar que
o cartaz é constituido por um desenho vectorial que ilustra a actividade relativa ao
cinema. A intencao da designer é dar énfase ao local onde se processa toda a accao:
sala de cinema.

Como é sabido, neste tipo de plano a ideia é apresentar uma imagem essencial do
sujeito (neste caso os espectadores) que seja suficiente para o recordarmos apos o
termos visualizado uma primeira vez, e tal facto é permitido, devido a facilidade de
leitura de todo o cartaz.

Tem um grande valor expressivo e valoriza essencialmente o fanatico ou
simpatizante pela sétima arte, nomeadamente, a maneira como se distribuem numa
sala de cinema. Desta forma, podemos afirmar que a imagem vectorial do pUblico é
o que melhor caracteriza este cartaz, pois trata-se de um cartaz com poucos

elementos graficos (desenho vectorial e pequenas caixas de texto).

CARACTERIZACAO DO ENQUADRAMENTO

FIG.96- Enquadramento do cartaz
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0 enquadramento do cartaz esta relacionado com a forma como a designer agrupou
e disp0s os diversos elementos que o constituem, neste caso o desenho vectorial e a
informacao textual.

Assim, o enquadramento adoptado é centrado. Podemos conferir que a disposicao do
desenho vectorial é composta por pessoas dispostas a mesma distancia umas das
outras, por fileiras. De igual modo, as duas caixas de texto também elas se
encontram centradas relativamente ao cartaz.

Isto quer dizer que, uma das finalidades da autora do cartaz era a disposicao dos

elementos principais do cartaz segundo uma simetria.

CARACTERIZACAO DAS CORES, TEXTURAS, TIPOGRAFIA E GRAFISMO DO CARTAZ

A cor é claramente um dos veiculos primordiais da comunicacdo, que nos permite
caracterizar e qualificar as diversas formas com as quais nos deparamos
diariamente.

No entanto, cada cor tem o seu significado expressivo.

As cores predominantes do cartaz que estamos a analisar sao: o preto, beje e o
vermelho.

Como possivelmente, as pessoas ja estdo a assistir ao filme jugoslavo, estas estdo
representadas a preto, uma vez que no escuro (ambiente essencial para uma boa
visualizacao de cinema) as pessoas sao apenas vultos.

O vermelho presente na cor das letras (Semana de Cinema Jugoslavo - Fevereiro
1980, Embaixada da R.S.F. da Jugoslavia - Secretaria de Estado da Cultura, Instituto
Portugués de Cinema e grafismo judite cilia) tem o objectivo de chamar a atencao
pois contrasta tanto com o fundo como com o desenho vectorial, e tem a conotacao
apelativa de “convencer” as pessoas a irem participar nesta actividade. O vermelho

esta associado a forca e energia.

Quanto as texturas, sempre que observamos uma determinada matéria, atendendo a
sua realidade aparente ou procurando pelo tacto completar o juizo sobre a sua
natureza, deparamo-nos com certas qualidades de cor e relevo intimamente
relacionadas.

A textura corresponde portanto a caracterizacao tactil e visual da superficie de um
corpo, metaforicamente podemos afirmar que é a sua pele, organizando-se segundo
uma crepitacdo volumétrica e cromatica de maior ou menor intensidade, regular ou
irregular. Esta permite-nos distinguir as diversas formas umas das outras.

Como estamos a analisar um cartaz, s6 poderemos analisar as texturas através da
caracterizacao visual, mas podemos de igual modo recorrer as nossas experiéncias

de vida.
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Assim, tratando-se a Unica imagem de um desenho vectorial com formas bastante
simplificadas, nao podemos clarificar este aspecto. Somente podemos imaginar que
o publico esta vestido com algum género de roupa, e que estas texturas pertencem
ao grupo de texturas artificiais. Mas no entanto, nao podemos clarificar se tratam de

texturas rugosas, lisas e de que tipo de material sao feitas a sua indumentaria.

Por sua vez, podemos considerar a tipografia como sendo uma arte cuja finalidade é
a criacdo de composicao de um texto, quer seja na sua forma fisica ou digital.

Neste cartaz temos trés caixas de texto, com diferentes dimensdes: uma primeira
que se situa acima do meio do cartaz (Semana de Cinema Jugoslavo - Fevereiro
1980); uma outra que se situa no rodapé do cartaz que nos esclarece sobre as
entidades envolvidas neste evento e uma outra terceira com dimensao bem menor
que identifica a autora do cartaz, com o mesmo tipo de letra mas usando caixa
baixa ao invés das outras duas caixas de texto.

Em todas as caixas de texto foram usadas uma tipografia nao serifada a vermelho,
mas de diversos corpos de forma a fazer uma hierarquia quanto ao grau da sua
importancia.

A tipografia € um outro elemento de extrema importancia usado na composicao de
um cartaz. A escolha de um tipo de letra ndo é realizada de forma aleatoria, na
medida em que, ha alguns critérios a ter em conta, nomeadamente a sua leitura
facil, rapida, legivel a grande distancia, a sua proporcao, ou seja hierarquizacao da
tipografia segundo o seu grau de importancia; a sua forma estética em que a
predominancia sdo as linhas rectas e bastante simples; a utilizacdo de apenas uma
tipografia facilita a focalizacdo do observador, na medida em que ndo ha a hipotese

de distracao e torna o texto menos confuso.

Relativamente ao grafismo que compde o cartaz, este é simples, contando com a
juncado do desenho vectorial que simbolizam as pessoas. Nao existem outros

elementos que possam “invadir” o cartaz.

IDENTIFICA(;AO DAS FORMAS DOMINANTES E DAS LINHAS DE FORCA DO CARTAZ

A forma é uma das caracteristicas essenciais dos objectos que a vista capta. Quando
olhamos para um objecto, tomamos consciéncia da sua massa e dos seus limites, o
que nos indica substancialmente a caracterizacao essencial da forma.

E legitimo dizer que a forma é tudo o que os nossos sentidos apreendem. E
sobretudo através da vista e do tacto que realizamos a imagem do mundo

envolvente. Com efeito, os outros sentidos entram menos decisivamente na
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apreensao da forma ou das formas. No entanto, deve dizer-se que o olfacto e o
ouvido, bem como o tacto estruturam também a consciéncia da forma.

Porém, podemos afirmar que a apreensao da forma é inicialmente visual e quase
sempre suficiente a esse nivel para se fazer compreender. Em certos casos, o
funcionamento real dos outros sentidos, sobretudo o tacto, permite um raciocinio e
uma analise mais completas sobre a realidade em presenca.

As caracteristicas principais da forma sao: o volume, a textura e a cor, estas ultimas
ja anteriormente analisadas.

Assim, as formas dominantes constituem o aspecto visual e sensivel de um objecto
ou da sua representacdo. No cartaz analisado, as formas dominantes sdo os circulos
que representam as cabecas e os olhos do pUblico, bem como os trés rectangulos
com os cantos arredondados que simbolizam o corpo das trés pessoas sentadas na
fila da frente.

Consideramos ainda os trés rectangulos que representam as caixas de texto.

As linhas de forca tém como fim chamar a atencao do nosso olhar.

Neste cartaz, as linhas de forca sao: as linhas verticais, horizontais e diagonais que
compoem as fileiras de espectadores desta sala de cinema. Estas linhas conferem ao

cartaz estabilidade visual, bem como elegancia, formalidade e dinamismo.

FIG.97- Formas dominantes e linhas de forca
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DENOTAGCAO, COMPOSICAO VISUAL E SIGNIFICACAO

Denotacao

Sendo a denotacao justamente o resultado da unido existente entre o significante e
o significado, isto &, a relacdo existente entre o plano de expressdo e o plano de
conteldo, o significado denotativo é o conceito ao qual nos remete certo
significante.

O cartaz na sua realidade é maior do que esta representado aqui para que possa ser
visualizado a grandes distancias, e tem uma forma rectangular, assente na
verticalidade.

E um cartaz constituido por um desenho vectorial marcante, pois esta representada
uma sala de cinema com os seus espectadores.

Ainda neste cartaz, temos trés caixas de texto: uma situada acima do meio do

cartaz, outra no rodapé e uma terceira no canto inferior direito.

Composicao Visual

A semelhanca do que acontece com as fotografias, também com o cartaz a
composicao € um elemento muito importante para que consigamos interpretar a
mensagem que este nos quer transmitir.

A composicao visual do cartaz compreende varias categorias de expressao, nas quais
se engloba a cor, espaco, equilibrio, imagens e formas.

A elaboracao de um cartaz nao é realizada aleatoriamente, ou seja, a designer tem
em conta um conjunto de regras e conceitos, para que consiga ter uma composicao
equilibrada e legivel.

Se olharmos para o cartaz por apenas uns instantes, vemos o essencial e somos
capazes de compreender a sua mensagem. Por sua vez, se o visualizarmos mais
demoradamente, ja nos apercebemos de determinados pormenores que
anteriormente nao tinhamos visto. Este fendmeno esta relacionado com a
hierarquizacao dos elementos do cartaz, portanto, a autora tem a preocupacao de
preparar um “percurso” para que os nossos olhos o realizem.

Assim, neste cartaz em primeiro lugar e porque se encontra a vermelho, num corpo
de letra sensivelmente grande, de formas extremamente simples e rectas o titulo do

cartaz (Semana de Cinema Jugoslavo - Fevereiro 1980).

De seguida o nosso olhar dirige-se para os elementos circulares que constituem o
fundo. Isto é permitido pela disposicao destes elementos vertical, horizontal e
diagonalmente, que “empurram” o nosso olhar para estes elementos de grande

atraccao.
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So depois, nos focariamos nos restantes elementos, como as entidades promotoras e

a autora da criacao do cartaz.
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4 o

FIG.98- Composicao Visual

Significacao
Quanto a significacao, podemos estabelecer dois tipos: plastica e iconica.

No que diz respeito a significacao plastica temos:

Significantes Plasticos Significados
Suporte Papel
Impressao Serigrafia a 3 cores
Profundidade de campo Pouca profundidade
Plano Conjunto: permite apercebermo-nos da existéncia de
um grande nimero de espectadores
Cinco:

12 plano: caixa de texto que diz “Semana de Cinema
Jugoslvavo - Fevereiro 1980”

22 plano: as quatro primeiras filas de pessoas
sentadas na sala de cinema

Numero de Planos 32 plano: as cinco filas seguintes de pessoas sentadas
na sala de cinema

42 plano: as quatro Ultimas filas de pessoas sentadas
na sala de cinema

52 plano: informacao relativa as entidades
envolvidas e o autor do cartaz
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Enquadramento Centrado
Pessoas numa sala de cinema, onde impera o rigor na
Composico distribuicdo do puUblico por fileiras. Centro de maior
’ atraccao pelo nimero de pessoas representadas.
Dimensodes Grande
Cores Preto, vermelho e bege
Texturas Dados inconclusivos
Formas Circulares: suavidade
Linhas de Forca Verticais, horizontais e obliquas: equilibrio,
elegancia e dinamismo.

FIG.99- Classificacao plastica

Para a linguagem iconica é importante reter que esta € uma representacdo da
realidade.

Um cartaz é constituido por signos iconograficos que sao uma abstraccdao da
realidade envolvente. Neste cartaz como signos iconicos temos apenas a
representacao abstracta das pessoas sentadas a assistir a Semana do Cinema

Jugoslavo.
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CONCLUSOES | CONTRIBUITOS | RECOMENDAGOES

Esta investigacdo procurou conciliar duas areas: o Design e a Serigrafia, permitindo
conhecer a sua historia, nas duas areas, bem como a do proprio homem enquanto
ser vivo, que nao pode ser dissociada de ambas.

O cartaz é uma area do Design de Informacdo, e por isso, um dos recursos mais
utilizados de forma a transmitir uma dada informacao, pois trata-se de um processo
bastante simples e directo, sem recorrer a textos alongados.

Sob o titulo O Cartaz Serigrdfico, tentou-se responder a uma questdo inicial que foi
fundamental para o estudo: Quais as limitacées e as vantagens do processo
serigrdfico no design do cartaz, nomeadamente na actualidade? Assim, e tomando
como alguns casos de estudo, em que a observacao directa foi adoptada
apercebemo-nos de que nao existe um processo de impressao 100% eficaz, o qual
pode ser adoptado. A semelhanca de outros processos de impressao, 0 processo
serigrafico tem vantagens mais também tem algumas desvantagens. Como vantagens
apresenta-se como um processo de impressao que abrange um enorme leque de
opcoes e suportes nos quais se pode imprimir um determinado trabalho, bem como
em grandes unidades. E um processo bastante barato quando comparado com outros
processos de impressao, proporcionando a criacao de verdadeiras obras de arte. No
entanto, pode trazer algumas condicionantes no que se refere a impressao por
exemplo de caracteres de pequenas dimensbdes, que dada a sua espessura pode
resultar num “borrao”,ao invés de se tornar em algo compreensivel. Mas, como
estamos a falar da arte cartezista, aqui essa desvantagem nao é muito relevante, na
medida em que, sendo os cartazes objectos graficos para serem expostos no
exterior, logo, para serem lidos e observados a grandes distancias, a tipografia do
qual deve fazer parte integrante nao deve nem ser excessiva nem de dimensoes
muito reduzidas. O Unico entrave que se pode apontar é o tempo de secagem do
processo serigrafico, que € maior relativamente a outros processos de impressao,

levando a um calculo prévio no tempo de execucao do trabalho.

Para a elaboracéo deste trabalho foi necessario estabelecer alguns objectivos gerais,
e outros mais especificos, tendo por base uma metodologia que permita a sua
concretizacao. Os objectivos propostos pelo trabalho em questao foram alcancados
pelas analises efetuadas, bem como a analise rigorosa do cartaz da “Semana de

Cinema Jugoslavo”.
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Portanto, tendo em conta os objectivos tracados para o estudo, as conclusoes
incidem fundamentalmente sobre a dimensao histérica-cultural e a dimensao forma-
estética do cartaz.

Um desses objectivos depreendia-se com o estudo de exemplos de cartazes da
Historia do Design Grafico, bem como os seus ilustres autores. A Historia esta
repleta de exemplos que nos podem ajudar a compreender melhor a arte de criacao
de cartazes. A par disto, cada época proporciona-nos casos Unicos, demonstrando os
movimentos artisticos que vigoravam nessa altura. Foram aqui revistos movimentos
como a Arte Nova, Cubismo, Futurismo, Neoplasticismo, Pop-Arte, Bauhaus, entre
outros. Nao esquecendo do universo nacional, abordando os grandes mestres
cartezistas portugueses.

Por seu lado, o estudo sobre uma dimensdao forma-estética permitiu-nos
compreender melhor os elementos constitutivos do cartaz, bem como entender
como os aspectos técnicos e formais estdo intrinsecamente relacionados com
aspectos de ordem histérico-cultural, e por fim com aspectos estéticos.
Independentemente da qualidade e dos elementos que compéem o cartaz, todos
eles seguem cddigos e regras que fazem parte de uma linguagem visual.

Os cartazes sao documentos inestimaveis, a par dos grafismos sao o reflexo da

evolucao de uma sociedade, com os seus costumes, valores e ideias.

O presente estudo foi baseado em fontes Unicas sobre a matéria, relevantes para
consolidar conhecimentos em areas como o cartaz, serigrafia, processos de
impressao e comunicacao visual. Destacam-se as obras de Producdo Grdfica de
Lorenzo Baer; Graphic Design History de Georgette Balance e Steven Heller; Contato
imediato com Producdo Grdfica de Mario Carramillo Neto; Producdo Grdfica de
James Craig; A Rebelido dos Signos: a alma da letra de Joan Costa e Daniel Raposo;
Sintaxe da Linguagem Visual de Donis Dondis; Serigrafia - Manualeper
ilSerigrafoApparecchiature - materiali - tecniche de Kurt Friedrich; El cartel -
language, funciones, retorica de Francois Enel; Serigrafia Professionale- Corso
Avanzato di TecnicheGrafiche de Brad Faine; Gestalt do Objeto: Sistema de Leitura
Visual da Forma de Joao Gomes Filho; Tipografia: Origens, formas e uso das letras
de Paulo Heitlinger; Design Grdfico: uma Histéria concisa de Richard Hollis; El ABC

de la Serigrafia de Samuel Ingram; Serigrafia de Anthony kinsey entre outros.

Estas circunstancias aliadas ao tratamento analitico dos dados, resulta num
conhecimento fundamentado que pretende constituir-se como fonte e ponto de
partida para futuras investigacdes nesta area. Acredita-se que esta investigacao
contribua para um melhor entendimento de conceitos que devem estar por base na

criacao de um cartaz serigrafico.
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Deste modo, presta-se um contributo ao conhecimento para serigraficos,
profissionais da area, docentes e alunos com especial interesse no desenvolvimento

de projetos sobre o cartaz.

Para futuros investigadores, recomenda-se a visita a graficas que utilizem o processo
serigrafico como meio de impressao, bem como a aprendizagem através da
experiéncia de vida de diversos impressores. Através do meu percurso académico e
profissional tive contacto com profissionais desta area, lidando directamente e
aprofundando o conhecimento na area da serigrafia. Assisti a algumas aulas da
cadeira de Serigrafia do curso de Licenciatura de Design de Comunicacao da Escola
Superior de Tecnologia e Gestao de Portalegre, e retirar alguns conhecimentos com
os trabalhos desenvolvidos no ambito da aula.

Penso que seria um grande beneficio para quem se queira iniciar neste estudo.

156






0 Cartaz Serigrafico

GLOSSARIO

ABSTRACCAO: também denominado de generalizacdo estrutural de um processo é a reducio
dos elementos visuais a tracos mais essenciais e caracteristicos; ou seja, atenua-se ou apaga-
se caracteristicas consideradas excessivas.

ALINHAMENTO: disposicao de linhas de textos, letras ou imagens por meio de uma linha
imaginaria vertical ou horizontal. O texto pode ser alinhado a esquerda, a direita,
centralizado ou justificado.

ANTIGUIDADE: periodo da Histéria que compreende a génese e desenvolvimento das
civilizacbes grega e romana, situando-se cronologicamente entre o 1° milénio a.C. até ao ano
476 da era crista (queda do Império Romano do Ocidente).

ARTE FINAL: acabamento final de um trabalho destinado a producao grafica, com indicacoes
precisas de areas de cor, reticulas, fotografias, ampliacoes, reducoes, etc.

ARTE NOVA: movimento artistico surgido no final do século XIX, por volta de 1892 e 1894.
Cada pais apelidou este movimento a sua maneira: Art Noveau em Franca, Liberty em
Inglaterra, Stile Liberty em Italia, Sezessionstil nos paises da Europa Central, Jugendstil na
Alemanha, Modernismo em Espanha e Arte Nova em Portugal.

BAUHAUS: “escola de artes” que propunha a integracao entre artes aplicadas e as belas-artes
e que influenciou e concretizou o que chamamos hoje de design moderno. Surge na Alemanha
em 1919 e foi fundada por Walter Gropius.

0 seu programa pedagodgico era inovador e assentava no trabalho de equipa e na interaccao
teoria/pratica.

BIDIMENSIONAL: Representacao ou forma com duas dimensdes: comprimento e largura.
CALHA: instrumento que serve para espalhar a emulsao na rede do quadro serigrafico.

CAMPO VISUAL: porcao de espaco percebido pela visao a partir de um determinado ponto de
observacao.

CARTAZ: meio de publicidade geralmente executado em suporte de papel de grandes
formatos para ser interpretado a grandes distancias, em lugares com bastante trafego de
pessoas.

CMYK: cyan, mangenta, yellow e black (ou ciano, magenta, amarelo e preto).
Sistema de composicdo de cores subtrativas primarias usadas na impressao de policromias.

CERAMICA: terra cozida. Abarca a porcelana, majélica ou a loica.
CODIGO: conjunto de normas que regulamentam uma actividade.

COMUNICACAO: accao de transmitir e divulgar algo.
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COMPOSICAO: forma como os elementos visuais de um todo se organizam num determinado
espaco.

COMUNICACAO VISUAL: conjunto de técnicas, conhecimentos e procedimentos que buscam
maior eficacia na transmissdo visual de mensagens verbais ou nao verbais através dos diversos
meios de comunicacao.

CONCEITO: ideia, manifestacdao mental de alguma coisa.
CONTRASTE: oposicdo de cores, luz e sombra numa obra artistica.
COR: padrao de intensidade dos caracteres ou superficies.

CONSTRUTIVISMO: movimento artistico surgido na Rissia por Tatlin. E o movimento de
“construir”, privilegiando a técnica da colagem com os mais diversos tipos de papéis, como
jornais, revistas e ainda tecidos, madeira e metal ou invés de usar a pintura.

CUBISMO: movimento artistico surgido por volta de 1907, sendo Picasso e Braque os seus
impulsionadores. Foram quebradas algumas “regras” da arte tradicional, com formas mais
livres, uso da tipografia, superficie plana e bidimensional da figura e rejeitando as técnicas
tradicionais da perspectiva, do claro-escuro e introduziam uma nova visao do real.

DADAISMO: movimento artistico surgido em 1916, na cidade de Zurique e era liderado por
Tristan Tzara, Hugo Ball e Hans Harp.

Defendia a rejeicao sem compromissos da sociedade burguesa e anarquica, culpada da guerra
e do caos subsequente e os seus processos de criacao aparentavam ser destrutivos, com
recurso ao absurdo e ao incongruente, valorizando tudo o que era espontaneo, primitivo e
inconsciente, opondo-se a razao.

DESIGN: area das artes visuais que estuda e projecta formas funcionais e estéticas, objectos e
mensagens visuais.

ESTETICA: Ciéncia que trata da beleza, estando ligada a sensacdo e a emotividade.

ENQUADRANENTO: disposicao de formas ou objectos dentro do campo visual ou de
determinado suporte.

FIGURA: imagem desenhada, esculpida ou pintada.

FORMA: aspecto exterior de uma superficie (duas dimensdes) ou de um objecto (trés
dimensodes). O contorno dessa superficie evoca a forma de uma pessoa, de um objecto ou de
um animal.

FOTOGRAFIA: técnica colocada a disposicao do publico durante os meados do século XIX,
tendo invadido, um campo que sempre esteve reservado a pintura, na medida em que os
fotografos podiam reproduzir tal como os pintores, retratos.

FUNDO: campo visual onde se destacam as figuras que percebemos como principais.

FUTURISMO: movimento artistico surgido em lItalia, marcado pelo Manifesto Literario
Futurista de Marinetti, em 1909. Este enaltece o movimento e a beleza da velocidade. O
Futurismo constituiu-se num movimento de rebelidao activa e de afirmacao das novas e
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modernas energias de existéncia, aproximando-se em termos emocionais dos expressionistas
mas, em termos visuais e plasticos do Cubismo.

GESTALT: termo introduzido pela escola de psicologia alema, e que orienta a maior parte dos
trabalhos contemporaneos sobre a percepcao.

GRAVURA: desenho que se inscreve num corpo duro (pedra, metal, madeira, lindleo, gesso,
etc.) com fins decorativos ou artisticos, para estampar o desenho sobre papel.

GRAFISMO: maneira de tracar um traco, desenhar.

GRAMAGEM: Refere-se a espessura e densidade de um determinado papel, expressa em
gramas por metro quadrado. Quanto mais alto for o valor da gramagem, maior sera a
espessura do papel.

ILUSAO DE OPTICA: imagem que nao corresponde a realidade objectiva por um erro da
percepcao visual.

IMAGEM: representacdo das coisas reais ou imaginarias por meio das artes plasticas ou
graficas.

IMPRESSA: grande invencao protagonizada uso de blocos de madeira gravados a méo, foi feita
pelos chineses nos anos 700. Trezentos anos mais tarde, um impressor chinés, Pi Sheng,
fabricou tipos moveis de ceramica. Mais tarde, Gutenberg inventaria os tipos moveis em
metal, cujas letras eram fabricadas individualmente.

O aparecimento da impressa permitiu com que os livros se fizessem mais depressa, mais
baratos e com maior precisdao do que os copiados a mao, dando um enorme impulso a
divulgacao do saber.

IMPRESSAO: processo de gravar ou imprimir algo no suporte através da pressa.

LEGENDA: texto ou comentario, que acompanha uma imagem, um elemento grafico ou uma
tabela. Muitas vezes apresenta-se num corpo de letra mais pequeno que o texto.

LINGUAGEM: expressao do pensamento pela palavra, pela escrita ou pelo meio de sinais.

LITOGRAFIA: técnica grafica de impressao em que se marca numa pedra o desenho ou a
gravura para depois se aplicar uma cor com a finalidade de ser reproduzida em papel.

LUMINOSIDADE: intensidade de luz emitida por uma cor, forma ou objecto.

NEOPLASTICISMO: movimento artistico holandés surgido por volta de 1917, ano em que foi
lancada a revista De Stijl (O Estilo). O Neoplasticismo contestou as artes do passado e as do
presente, para se veicular a aspectos sensoriais e emotivos da vida.

Procurou a perfeicao e a verdade supremas, ultrapassando o mundo fisico e emotivo de modo
a atingir o mundo mental.

PERCEPCAO: apreenséo da realidade ou de uma situacéo pelo ser humano.

PIGMENTO: substancia corante usada na composicdao das tintas. Podem ser naturais ou
artificiais.

POP-ART: do inglés popular art, é a arte ao alcance de todos.
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PRODUTO GRAFICO: peca gréafica que serve para comunicar visualmente um conceito ou uma
ideia através de técnicas formais e de representacao. Pode associar dois elementos: o texto e
a imagem.

QUADRO: elemento que suporta toda a estrutura da rede serigrafica. E constituido por quatro
lados. Podem ser feitos de madeira ou metal.

RACLETE/DISTRIBUIDOR: ferramenta que permite a distribuicao homogénea da tinta sobre a
rede.

REDE: pelicula que inicialmente era feita de seda, depois passou para algoddo e hoje sdao
fabricadas por poliéster. Podem apresentar diversas cores, sendo as mais habituais o branco,
amarelo e laranja. A rede é o elemento sobre o qual a tinta serigrafica ira passar para o
suporte de impressao.

SERIGRAFIA: sistema de impressao constituido por um quadro, no qual se sensibiliza um
desenho para posteriormente ser impresso no suporte previamente definido. Dadas as
caracteristicas da rede, ser bastante flexiel, permite a impressao sobre um nimero elevado
de objectos.

SINAL: placa ou dispositivo usado para regular ou orientar a circulacdo de veiculos e de
pedes.

SIGNO: imagem visual utilizada para comunicar. Sera sempre uma coisa que representa outra
coisa: o seu objecto. O signo nao é o objecto, apenas representando-o de um certo modo e
numa certa capacidade.

SIMBOLO: signo convencional, consciente ou inconsciente (as palavras sdo simbolos de
conceitos; os grandes simbolos universais correspondem ao inconsciente colectivo).

SURREALISMO: movimento artistico surgido no inicio do seculo XX e tem um manifesto
programatico redigido por André Breton. Surge como reaccdo a cultura e a civilizacao
ocidentais, em tudo o que elas evocassem ou representassem, sobretudo o racionalismo e o
convencionalismo. A estes valores opuseram-se outros como os da liberdade e irracionalidade.
SUPORTE: material que serve de base a uma representacao ou registo.

TECNICA: é a forma como podemos usar os diversos materiais € como os exploramos
graficamente ao nivel do desenho e da expressao.

TECNOLOGIA: conjunto de instrumentos e técnicas que visam a resolucdo de problemas.

TIPOGRAFIA: conjunto de caracteres de uma mesma familia tipografica, ou seja, cujo
desenho siga um padrao basico.

TINTA: elemento com o qual se imprime no processo da serigrafia. Gracas a grande gama de
tintas, hoje em dia é possivel a criacao de verdadeiras obras de arte em serigrafia.

TRIDIMENSIONAL: representacao ou forma com trés dimensbes: comprimento, largura e
altura.
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RGB: sistemas de cores aditivas, usado em dispositivos de visualizacao em ecra, tais como
monitores de televisdo e computador. Esta sigla corresponde a inicial inglesa do nome da cor
correspondente: Red (vermelho), Green (Verde), Blue (Azul).
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Fotos do processo (até 89)
FIG.72
FIG.73
FIG.74
FIG.75

FIG.76
Da autora

FIG.77
FIG.78
FIG.79
FIG.80
FIG.81
FIG.83
FIG.84
FIG.84
FIG.85
FIG.86

FIG.87
Da autora

FIG.88

FIG.89
Da autora

FIG.90
Da autora

FIG.91
Da autora

FIG.92
Da autora

FIG.93
Da autora

FIG.94
Cartaz da semana cinema jugoslavo (ate 99)
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ANEXOS

[CAROVERA EFIGIE

Aok TSEARE WOV LAVS FLWE D€ ABREL
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ANTONIO CARMO

EXPOSICAO ot PINTURA

IDE I A% DE QUTUBRD 79 =—————mr

O PRIMEIRO DE JANE

galeria de arte
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CENTRO CULTURAL RAIANO

miério laginha

Colaboracao: Adufeiras de Monsanto

24 de Abril - 21.30 horas
idanha-a-Nova

B » Camara Municipal de Idanha-a-Nova

00622 /LL0 7131 -:SVAY3S3Y
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INSTITUTO POLITECNICO DE CASTELO BRANCO
JUNTA DE FREGUESIA DE CASTELO BRANCO

CICLO DE

Teatroao large - s ALoME
ACERT- Tondela- A RopA DA NOITE
GICC - Teatro das Beiras - HiIsTARIAS PARA ADORMECER
Marionetas de Lished - AuTO DA BARCA DO INFERND
As Boas Raparigas - © PaArAiIsD

CULTURA POLITECNICA
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ﬁ’w FILARMONICA IDANHEN
110 Anos

1888 - 1008

COMET:

SABADO, 5 de Dexembro

16.00 h. - Torneio Quadrangular de Futebol de Salao no Pavilhao Gimnodesportivo,
onde participarao, S. Miguel D'Acha, Zebreira e duas equipas desta Vila
217.30 h. - Hot Clube de Portugal - JAZZ
BIG VILLAS BAND
TERCA-FEIRA, 8 de Dexembro
9.00 h. - Concentracao junto a Camara Municipal, das Filarmonicas de Idanha-a-Nova,
Aldeia de Joao Pires, Aldeia Nova do Cabo e Pedrogao Pequeno
9.15 h. - Inicio do desfile, alternando com os Madeiros, ate a Praca
10.15 h. - Interpretacao do Hino por cada Banda, na Sede da Filarmonica
171.30 h. - Desfile até a Matriz
717.50 h. - Romagem até ao Cemiterio
712.00 h. - Missa
13.00 h. - Procissao
13.45 h. - Desfile para o local do almoco
17.00 h. - Concertos no Centro Cultural Raiano
20.00 h. - Lanche / Despedida
PATROCINIO: Camara Municipal de Idanha-a-Nova

www.cm-idanhanova.pl
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NAO,A POLUICAOQ }

com o patrocinio da Mobll Oll Portuguesa
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