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Resumo

O presente relatério descreve o trabalho desenvolvido no dmbito do estagio curricular realizado
na Escola Superior de Artes Aplicadas do Instituto Politécnico de Castelo Branco, centrado na
analise do contributo do design grafico para a comunicagdo de moda. Esta investigagéo direciona-
se para o contributo que o design grafico pode ter na comunicagdo de moda pois € um campo
essencial atuando como a ponte entre a criatividade e a inovagao dos criadores e o publico.

O principal objetivo deste trabalho consistiu no desenvolvimento de solugdes no ambito do
design grafico que promovessem e divulgassem os cursos de Moda e Téxtil e Vestuario e Téxtil,
bem como as suas atividades pedagdgicas, projetos académicos, eventos e exposigdes. De forma
mais especifica, o estagio procurou criar uma proposta de sistema de identidade visual para um
evento internacional de moda, desenvolver projetos gréaficos de livros para divulgacao da producao
cientifica e das cole¢cbées de moda dos estudantes, conceber a identidade visual de uma exposigéo
de moda e criar conteudos visuais adaptados as redes sociais. Estes objetivos permitiram explorar
a importancia do design grafico na construgdo de uma comunicagéo coerente e atrativa, capaz de
reforgar a identidade institucional e a visibilidade das suas iniciativas.

A metodologia adotada foi estruturada em trés fases complementares: a fase exploratéria,
dedicada a definigdo do campo e do tema de investigagéo, topico investigativo, e realizagao do
enquadramento tedrico; a fase generativa, centrada na definigdo do argumento, na realizagéo de
estudo de casos e no desenvolvimento dos projetos no dmbito do estagio; e a fase avaliativa, na
qual foram analisados os resultados e elaboradas as conclusdes e recomendacgdes decorrentes da
pratica e da reflexao critica.

De forma geral, os resultados obtidos demonstram que o design grafico desempenha um papel
determinante na construcdo de uma comunicacdo de moda eficaz, diferenciadora e bem
estruturada, contribuindo para uma maior valorizagao das iniciativas académicas e para a
consolidagao da identidade institucional. As conclusdes reforgam a relevancia da integragao entre
pensamento estratégico e pratica projetual, evidenciando como o design pode atuar como mediador
entre criatividade, funcionalidade e expressdo visual no contexto da comunicagdo de moda
contemporénea.

Palavras chave

Design Grafico, Comunicagao Visual, Sistema de Identidade Visual, Design Editorial, Moda.






Abstract

This report describes the work carried out as part of the curricular internship at the School of
Applied Arts of the Polytechnic Institute of Castelo Branco, focusing on the analysis of the
contribution of graphic design to fashion communication. This research focuses on the contribution
that graphic design can make to fashion communication, as it is an essential field that acts as a
bridge between the creativity and innovation of designers and the public.

The main objective of this work was to develop graphic design solutions that would promote and
publicize the Fashion and Textiles and Clothing and Textiles courses, as well as their educational
activities, academic projects, events, and exhibitions. More specifically, the internship sought to
create a proposal for a visual identity system for an international fashion event, develop graphic
designs for books to publicize scientific production and students' fashion collections, design the visual
identity of a fashion exhibition, and create visual content adapted to social media.

The methodology adopted was structured in three complementary phases: the exploratory
phase, dedicated to defining the field and theme of investigation, the investigative topic, and the
creation of the theoretical framework; the generative phase, focused on defining the argument,
conducting case studies, and developing projects within the scope of the internship; and the
evaluative phase, in which the results were analyzed and conclusions and recommendations arising
from practice and critical reflection were drawn up.

Overall, the results obtained demonstrate that graphic design plays a decisive role in building
effective, distinctive, and well-structured fashion communication, contributing to a greater
appreciation of academic initiatives and the consolidation of institutional identity. The conclusions
reinforce the relevance of integrating strategic thinking and design practice, highlighting how design
can act as a mediator between creativity, functionality, and visual expression in the context of
contemporary fashion communication.
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O Contributo do Design grafico na Comunicacdo de Moda

1 Introducao

A comunicagcdo de moda constitui uma area fundamental, pois integra estratégia de
comunicagao, design grafico e meios digitais, com o propésito de divulgar e valorizar projetos,
iniciativas e produgbes associadas ao universo da moda. No contexto académico, esta area assume
especial relevancia ao possibilitar a divulgagao das atividades pedagdgicas, cientificas e criativas
desenvolvidas pelos cursos de moda.

Assim sendo, a comunicagao de moda envolve o desenvolvimento de identidades visuais, a
gestdo de conteudos nas redes sociais, a divulgagdo de eventos como desfiles, exposi¢des e
apresentagdes publicas, bem como a criacao de suportes editoriais e graficos que apresentem a
produgdo pratica e cientifica da instituicdo de ensino. A sua eficacia assenta na capacidade de
estruturar e traduzir graficamente as mensagens de forma clara, coerente e apelativa.

No presente relatério apresenta-se entdo uma analise detalhada das atividades desenvolvidas,
dos desafios enfrentados e das solugbes implementadas ao longo do estagio curricular, com
duragao de nove meses, realizado na Escola Superior de Artes Aplicadas do Instituto Politécnico de
Castelo Branco para a promogao e divulgagdo dos cursos de Moda e Téxtil e Vestuario e Téxtil,
através das suas atividades pedagdgicas, projetos académicos, eventos e exposi¢des. Para além
da descrigdo das atividades realizadas, este relatorio inclui uma analise tedrica sobre o design
grafico e a comunicagao de moda, destacando a necessidade de perceber e pdr em pratica as
melhores decisdes para que o design grafico contribua positivamente para a comunicagéo de moda.

Este estagio foi realizado na ESART, no departamento de Comunicagédo de Moda, por ser um
espacgo que une duas areas pelas quais a mestranda tem grande interesse: o design grafico e a
moda. Esta experiéncia permitiu aprofundar conhecimentos em ambos os campos, explorando a
forma como o design comunica e valoriza o universo da moda. Além disso, houve a oportunidade
de participar em projetos reais, que foram efetivamente implementados, o que tornou o estagio ainda
mais enriquecedor e motivador. O acompanhamento e o apoio dos professores ao longo do
processo foram fundamentais, proporcionando orientacdo, feedback e um ambiente de trabalho
criativo e colaborativo.

1.1 Enquadramento
1.1.1 Tematica
Campo
Design Grafico
Areas de Investigagdo
Design Grafico, Design Editorial, Identidade Visual
Tema
Comunicacao de Moda
Titulo

O Contributo do Design Grafico na Comunicag¢do de Moda
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1.1.2 Objeto de Estudo

O presente estudo tem como objetivo a aplicagdo do design grafico no ambito da comunicagao
de moda e procura compreender de que forma as solugdes visuais podem contribuir para a
promogao dos cursos, eventos e projetos pedagogicos associados a esta area. Integrado no estagio
curricular, o trabalho enquadra-se numa vertente de investigacao pratica e criativa, centrando-se na
articulacao entre o design gréfico, a construcao da identidade visual e a comunicagao visual. Deste
ponto de vista, constitui-se uma oportunidade de integracéo entre teoria e pratica, permitindo aplicar
0s conhecimentos adquiridos ao longo do percurso formativo em contextos reais de comunicagéo
visual. Contribui, assim, para o aprofundamento da reflexdo sobre o papel do design grafico na
valorizagao e difuséo de iniciativas educativas e culturais relacionadas com a moda. A oportunidade
desta investigacdo emerge da necessidade de reforcar a comunicacdo e a visibilidade das
atividades ligadas a moda em contexto académico, tornando-as mais atrativas, coerentes e
ajustadas as exigéncias do publico atual.

A motivagdo para a realizagdo deste trabalho decorre do interesse em aprofundar a relacéo
entre o design grafico e a moda, duas areas criativas que partilham a preocupagao com a forma, a
estética e a comunicacdo. Este estagio representa uma oportunidade de desenvolvimento pessoal
e profissional, permitindo compreender de que modo o design pode potenciar a comunicagédo da
moda e reforgar o valor simbdlico e cultural associado a esta area.

1.2 Tépico Investigativo

No ambito do contributo do design grafico na comunicagcdo de moda, reconhece-se que o
desenvolvimento de projetos nesta area implica enfrentar um conjunto de desafios especificos. Em
contexto académico, a comunicagdo de moda ndo tem fins comerciais, mas sim a valorizagéo e
divulgacao das atividades pedagdgicas e institucionais.

O tépico investigativo desenvolvido centra-se na analise do contributo do design grafico para a
comunicagdao de moda, procurando compreender de que forma esta disciplina pode ser utilizada
como ferramenta estratégica na construgdo e consolidacdo da identidade visual de eventos e
projetos académicos. O design grafico desempenha um papel fundamental na forma como as
mensagens visuais sao concebidas, estruturadas e transmitidas, influenciando diretamente a
percecao, o interesse e o envolvimento do publico com o universo da moda.

No entanto, o desenvolvimento de projetos de comunicagdo de moda apresenta um conjunto de
desafios especificos. Um dos principais problemas consiste em conciliar a linguagem estética
caracteristica da moda com a coeréncia institucional exigida por uma instituicao de ensino superior,
garantindo que as solugdes sejam simultaneamente criativas, consistentes e representativas dos
valores da instituicdo. Adicionalmente, surgem dificuldades relacionadas com o processo de design,
nomeadamente na definigdo de objetivos claros, na gestdo de tempo e recursos, e na selegcéo
adequada dos elementos visuais, como tipografia, cor, imagem e a sua composi¢ao. A auséncia de
uma metodologia estruturada tende a gerar resultados visuais menos coesos ou desalinhados com
a mensagem pretendida. Assim, é importante tornar o processo de design mais eficiente, adotando
metodologias adequadas e formas de trabalho bem organizadas, utilizando as ferramentas digitais
de modo adequado e refletindo sobre cada decisdo tomada durante o projeto.

Dessa forma, o design grafico deve ser entendido como um componente central da comunicagéo
de moda, n&o apenas pela sua vertente estética, mas sobretudo pela sua capacidade de planear,
estruturar e dar coeréncia as mensagens visuais. Esta investigagdo, desenvolvida no dmbito do
estagio curricular realizado na Escola Superior de Artes Aplicadas do Instituto Politécnico de Castelo
Branco, propde-se analisar e compreender o contributo do design grafico para a comunicagao de
moda.
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1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivo Geral

e O desenvolvimento de solugdes no ambito do design grafico que promovam e divulguem os
cursos de Moda e Téxtil e Vestuario e Téxtil, através das suas atividades pedagdgicas,
projetos académicos (colegdes de moda e posters cientificos), eventos e exposi¢des.

1.3.2 Objetivos Especificos

e Criar um de sistema de identidade visual para um evento internacional de moda, aplicando
conceitos de design gréfico;

e Criar conteudos visuais adaptados as redes sociais para divulgacdo de um evento
internacional de moda;

e Criar projetos graficos de livros para divulgagao da producgéo cientifica resultante do evento
internacional e para divulgagéo das cole¢cdes de moda dos estudantes dos cursos de Design
de Moda e Téxtil e Design de Vestuério e Téxtil;

e Criar uma identidade visual de exposi¢cdo de moda.

1.4 Argumento

Os elementos e principios do design grafico influenciam a percecéo do publico e contribuem
para a eficacia da comunicagdo de moda, reforgando a identidade e o posicionamento dos eventos
e instituicbes de ensino neste setor. Cada detalhe visual contribui para construir narrativas,
envolvendo conceitos de estilo de vida, tendéncias e valores. Além disso, a experiéncia pratica
permite compreender o impacto das escolhas gréaficas nos diversos meios de comunicagédo da
moda, quer impressos quer digitais. No meio digital, por exemplo, a adaptacdo do design para
diferentes plataformas é crucial para garantir uma experiéncia visual consistente e atrativa para o
publico-alvo.

Dessa forma, o estagio oferece uma boa oportunidade para analisar e por em pratica como um
design grafico bem estruturado pode transformar o0 modo como o publico entende e se conecta com
0 que é apresentado. No setor da moda, uma comunicagdo bem elaborada pode fazer a diferenca
entre o reconhecimento e o esquecimento.

O design grafico desempenha, um papel essencial na comunicagdo de moda, pela sua
capacidade de planear, estruturar e dar coeréncia as mensagens visuais, o que permite estabelecer
conexdes emocionais com o publico e transmitir mensagens de forma clara.
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1.5 Desenho da Investigacao

Para uma melhor organizagéo da investigagdo e do seu processo a mesma foi dividida em trés
fases, a fase exploratéria, a fase generativa e a fase avaliativa.

Na fase exploratéria € abordado o campo investigativo, as areas de investigagdo, o tema, o
titulo, o topico investigativo e o enquadramento tedrico. A fase generativa abrange o argumento, o
desenvolvimento de projetos no dmbito do estagio na Escola Superior de Artes Aplicadas de Castelo
Branco e o estudo de casos. Na terceira e ultima fase, a fase avaliativa, serdo analisados os
resultados obtidos, serdo tiradas as conclusbes e serdo feitas as recomendacdes que o
desenvolvimento desta investigacao proporcionou.

1.5.1 Organograma do Processo Investigativo

Figura 1- Organograma do processo investigativo (Fonte: Autora)
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1.5.2 Estrutura do Documento

O documento é organizado de forma cuidada, comegando pela introdugéo até a conclusdo. A
divisdo em capitulos facilita a compreensao e ajuda a organizagao do documento.

Este documento inicia com a composigdo do juri, dedicatdria, agradecimentos, resumo,
palavras-chave, abstract, keywords, indice geral, indice de figuras, lista de tabelas, listas de
abreviaturas e glossario.

Em seguida é apresentada a introdugéo, que abrange o enquadramento objeto de estudo, tépico
investigativo, objetivos, argumento e metodologia.

O capitulo Il apresenta a investigacdo nao intervencionista com o diagrama de Venn e o
enquadramento tedrico com a analise das areas de estudo necessarias.

O capitulo 1l é referente ao estudo de casos onde sdo abordados e analisados cinco casos
revelantes para a investigacao.

O capitulo IV apresenta a investigagao ativa onde é caracterizado o contexto de realizagdo do
estagio, bem como o estagio propriamente dito, com a apresentagao da estrutura organizacional e
o cronograma de projetos. Em seguida sao apresentados os projetos desenvolvidos, divididos entre
grandes, pequenos e apoio técnico e o capitulo termina com a analise dos resultados.

Por fim apresenta a conclusdo, as recomendacgdes, a disseminagao. Seguem-se as referéncias
bibliograficas e a bibliografia e por fim os apéndices.
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2 Capitulo Il - Enquadramento Teérico

Neste capitulo, serdo abordados diversos tépicos essenciais para o desenvolvimento do estagio,
fornecendo uma base tedrica sélida para melhor abordar o tépico investigativo. Aprofundar esses
conceitos permitira um desenvolvimento de projetos fundamentado, garantindo que as decisbes
tomadas ao longo do estagio sejam as mais acertadas. Assim o enquadramento tedrico servira como
um suporte essencial para a aplicagdo pratica dos conhecimentos adquiridos, orientando o
desenvolvimento das atividades do estagio e permitindo uma abordagem mais critica e
fundamentada.

Para estabelecer um contexto claro e coerente para as diferentes areas e topicos abordados ao
longo desta investigacao, foi desenvolvido um diagrama de venn do enquadramento tedrico (figura
2) que permite visualizar a relagdo entre os topicos e areas abordados. A partir deste diagrama,
procedeu-se a analise individual de cada area, permitindo uma compreenséo mais aprofundada e
fundamentada dos conceitos desta investigacdo. Este procedimento revelou-se essencial para
garantir uma base tedrica sdlida para a realizagao da componente pratica.

A divisao estrutural da investigacao é feita com base em trés tdpicos principais: o design grafico,
a comunicagédo de moda e o desenvolvimento da comunicagao visual. Cada um destes topicos sera
analisado detalhadamente com base em referéncias bibliograficas.

O aprofundamento destes trés tépicos contribui de forma significativa para o enriquecimento da
investigacao, promovendo uma melhor compreensdo do papel do design grafico na comunicagao
de moda e dando suporte teérico para a pratica desenvolvida durante o estagio.

Figura 2- Diagrama de venn do enquadramento tedrico (Fonte: Autora)

6
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2.1 Design Grafico

O Design Grafico € uma area criativa e multidisciplinar que combina arte, comunicagao e
tecnologia para transmitir mensagens de forma visual e impactante. Através de elementos como
tipografia, cores, panos e formas, o design grafico soluciona problemas de comunicagéo e cria
experiéncias visuais que cativam o publico. Com presenga em meios impressos e digitais, o design
desempenha um papel essencial na construgdo de identidades visuais de marcas, produtos e
servigos, influenciando o comportamento do publico.

“O design grafico constitui uma espécie de linguagem, de gramatica imprecisa e vocabulario em
continua expansao.” (Hollis, 2001, p. 4)

O design é uma arte que esta em constante evolu¢do, no entanto ndo descarta a tradigéo, as
suas bases. De acordo com Hollis (2001) atualmente, o design grafico esta inserido na cultura e na
economia dos paises desenvolvidos. Mesmo com a facilidade de partilha de mensagens e imagens
pelo mundo, os avangos ainda surgem de forma localizada e costumam estar ligados a profissionais
pioneiros, mesmo que a maior parte dos designers trabalhe em equipas. Novas tendéncias surgem
como resposta ao desenvolvimento do mercado e as inovagdes tecnoldgicas, enquanto o design
grafico também se mantém ligado as suas proprias tradicdes. Embora muitos conteudos visuais
sejam criados pelos préprios designers, esse campo continua a evoluir e reinventar-se
constantemente.

“Understanding the role that form and content play... and realizing that design is
also commentary, opinion, point of view, and social responsibility. Designing is
much more than simply assembling, ordering, or even editing; it's about adding
value and meaning, illuminating, simplifying, clarifying, modifying, dignifying,
dramatizing, persuading, and perhaps even entertaining. Design is both a verb
and a noun. It is the beginning as well as the end, the process and product of
imagination.” '(Rand, 1993, p. 3)

2.1.1 Comunicacgao Visual

A comunicagido visual é uma forma de transmitir mensagens e informagbes através de
elementos como tipografia, cor, ilustragéo, fotografia e composi¢ao. Frascara (2004) diz que “é mais
descritivo e apropriado dizer “designer de comunicagéo visual’, porque esta defini¢cdo inclui trés
elementos essenciais da profissdo: um método (design); um objetivo (comunicagéo); e um meio
(visdo).”

De acordo com Munari (2009) pode ser feita uma distingdo das mensagens e informagdes que
se veem, podendo dividir a comunicagao visual em casual ou intencional.

“Uma comunicagao casual pode ser livremente interpretada por quem a recebe,
seja ela uma mensagem cientifica ou estética, ou de outro tipo. Ao contrario, uma
comunicagdo intencional deveria ser recebida na totalidade do significado
pretendido pela intengédo do emissor.” (Munari, 2009, p. 87)

No contexto do design, especialmente na area da moda, a comunicagao visual assume um papel
estratégico ao criar mensagens visuais coerentes e atrativas, capazes de captar a atengdo do

1 “Compreender o papel que a forma e o conteudo desempenham... e perceber que o design
também é comentario, opinido, ponto de vista e responsabilidade social. Projetar € muito mais do
que simplesmente montar, ordenar ou mesmo editar; trata-se de agregar valor e significado,
iluminar, simplificar, esclarecer, modificar, dignificar, dramatizar, persuadir e talvez até entreter.
Design é tanto verbo quanto substantivo. E o comeco e o fim, o processo e o produto da
imaginagéo.”

7
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publico. Envolve escolhas conscientes que influenciam a percegdo, e despertam emogdes no
consumidor. Munari (2009) diz que cada recetor possui maneiras diferentes de receber a mensagem
e que isso se define como filtros como, caracter sensorial onde ele da como o exemplo as pessoas
dalténicas que vao receber de forma diferente mensagens que sejam baseadas em cores. Outro
filtro € o operativo que tem por base caracteristicas psicofisiolégicas dando como exemplo a
diferenga de idades, pois uma crianga e uma pessoa mais velha irdo analisar certas informagoes de
formas diferentes. E o terceiro filtro é o cultural, este filtro vai fazer chegar a mesma mensagem com
significados diferentes a pessoas com culturas e costumes diferentes.

Com base em Munari (2009), quando se transmite uma mensagem ela pode ser dividida em
duas partes: uma é referente a informacao que a propria mensagem quer passar e outra a forma
visual, ou seja a maneira como € mostrada ao publico.

Frascara (2004) diz que cada projeto de design de comunicagdo nasce da necessidade de
transmitir uma mensagem e de provocar uma determinada reagéo no publico. O design existe para
comunicar algo a alguém, com um propoésito especifico. Por isso, a qualidade de um trabalho de
design n&o deve ser avaliada apenas pelo seu aspeto visual, mas também pela sua capacidade de
comunicar de forma eficaz e cumprir a fungdo a que se propde. Afirma também que ‘“visual
communication design is not just about looks; it is fundamentally about performance.”? (Frascara,
2004, p. 12)

“To understand visual communication design properly, we have to think more
about actions than about objects. The emphasis should not be on the product,
given that this is only a means. Essentially, the designer generates the
communication by designing an event, an act in which the public interacts with
the design.” 3 (Frascara, 2004, p. 13)

O autor refere também que no que diz respeito a comunicagdo visual o importante ndo é a
maneira de comunicar, mas o impacto que esta tem nas atitudes e comportamento das pessoas e
para isso € preciso compreender melhor a interagao entre mensagens e pessoas.

2.1.2 Sistema de Identidade Visual de Marca

O termo identidade visual diz respeito ao conjunto de elementos visuais que apresentam uma
marca ao seu publico.

Este conceito da valor e destaque a uma empresal/instituicao/servico e deve de permitir
diferenciagdo no contexto em que se insere e chegar aos seus publicos. Essa diferenciacéo passa
por perceber qual o publico que a identidade visual pretende atingir e analisar a concorréncia para
que se possa construir uma identidade visual que se sobressaia entre as outras e que fique marcada
na mente das pessoas.

2 "0 design de comunicagao visual ndo se resume a aparéncia; trata-se fundamentalmente de
desempenho.”

3 “Para compreender adequadamente o design de comunicagéo visual, precisamos pensar mais
em agbes do que em objetos. A énfase nao deve estar no produto, visto que este é apenas um meio.
Essencialmente, o designer gera a comunicagao ao projetar um evento, um ato no qual o publico
interage com o design."
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“Visual identity triggers perceptions and unlocks associations of the brand. Sight, more than any
other sense, provides information about the world.Symbols are the fastest form of communication
known to humankind.” * (Wheeler, 2018, p. 24)

Numa identidade visual destaca-se a marca grafica desencadeando o primeiro elo de ligacéo
que o publico estabelece com a marca ndo deixando de destacar também a tipografia e as cores
pois é algo com que se lida em todo o processo de interagcdo com a mesma. A tipografia esta
presente em tudo o que se |é relativo a marca e as cores sao um estimulo a visdo tornando mais ou
menos interessante o que estamos a ver.

Oliveira (2013) desenvolveu uma proposta de modelo linear para o diagndstico e concegao de
um sistema de identidade visual (figura 3) que consiste em varias fases sendo elas: estratégia,
orientagao criativa, elementos basicos, marca grafica, elementos complementares e elementos
aplicados.

mANTAGRD verda 34T B R Vb WORAL ACKD | N XAGRD 60 S TTwA
O AN OADY VL

ORIENTACAO LINGUAGEM MANUAIS BRANDROOK/
ESTRATEGIA : SR € FMENT0S APLICADOS VISUAL DENORMAS  /LOOKAFEEL

CRIATIVA
DA MARCA

Figura 3- Modelo linear para o diagnéstico e concegéo de um sistema de identidade visual (Fonte: Oliveira, 2013)

Oliveira (2013) refere que para Olins (1995, pp. 54-55), Wheeler (2008, pp. 104-110), Mollerup
(2007, pp. 55-58) ou Joan Costa (2008, pp. 146-147) a estratégia é a origem de um sistema de
identidade visual pois oferece as orientagbes para a criagdo de um sistema visual, que tem como
funcdo traduzir conceitos e transforma-los em mensagens visuais Para delimitarmos uma boa
estratégia é preciso identificar as caracteristicas de personalidade do que se quer comunicar, essas
caracteristicas conseguem-se através de palavras chave que descrevam a marca. Com a
personalidade definida & mais facil perceber que caminho visual deve ser seguido.

A orientagao criativa € um interveniente no processo da criagdo de um sistema visual. Envolve
a elaboragao de estudo de casos que permitem analisar referéncias, contextos e estratégias visuais
ja existentes, com o objetivo de compreender numa visualizagao inicial como a marca podera
posicionar-se de forma visual eficaz e coerente. A partir dessa analise, é possivel tragar as primeiras
diretrizes estéticas e conceituais que irdo orientar o desenvolvimento da identidade visual da marca,
garantindo que sua linguagem visual esteja alinhada aos seus valores, personalidade e ao publico

4 “A identidade visual desencadeia percepgdes e desbloqueia associagdes da marca. A visao,
mais do que qualquer outro sentido, fornece informagdes sobre o0 mundo. Os simbolos sao a forma
de comunicag&o mais rapida conhecida pela humanidade.”

9
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que pretende alcancar. Dessa forma, a orientagao criativa funciona como um ponto de partida
estratégico, oferecendo uma visao inicial clara do caminho visual a seguir antes mesmo da criagéo
da marca grafica e das suas aplicagdes praticas.

Depois da estratégia e da orientagéo criativa tem inicio a criagao propriamente dita do sistema
de identidade visual que comeca pelos elementos basicos que abrangem nome, cor, tipografia e
simbolo.

O nome ¢é a designacao da marca/evento e € um elemento essencial da identidade visual, pois
representa o primeiro contacto entre o publico e a marca/evento. A sua escolha deve refletir a
esséncia e os valores que se pretendem comunicar, garantindo clareza, distingdo e coeréncia com
os restantes elementos graficos. A definicdo de um bom nome contribui para o reconhecimento e a
credibilidade da identidade visual.

A cor estabelece uma ligagdo emocional ao publico, pois causa reagdes e estimula sentimentos.

“Color can trigger an emotion and evoke a brand association. Distinctive colors need to be
chosen carefully, not only to build brand awareness, but also to express differentiation.” > (Wheeler,
2018, p.24)

Para escolher as cores certas é preciso uma pesquisa pois a escolha de cores erradas pode
afetar negativamente a ideia do que se quer transmitir. Pode-se dividir as cores em trés secgdes: as
cores frias que abrangem os verdes, azuis e roxos e sao associadas ao gelo, a agua e a lua e que
transmitem uma sensacao de frio. A outra secgédo contém as cores quentes que abrangem os
amarelos, os vermelhos, os laranjas e os rosas e sdo associadas ao sol, ao fogo e ao sangue e
transmitem uma sensagéao de calor e alegria. Por ultimo existem as cores neutras o branco, o cinza
e o preto estas cores representam pouca energia e poucas sensagdes dai serem cores neutras e
serem usadas juntamente com outras por serem faceis de conjugar.

No design da-se uso a trés sistemas de cor: 0 RGB, o CMYK e o Pantone. O sistema RGB é
utilizado na elaboragéo de suportes de comunicagao digitais. Este sistema parte de trés cores
primarias tal como sugere o nome, Red (vermelho), Green (verde) e Blue (azul).

O sistema CMYK usa-se para impressao convencional ou digital partindo das cores primarias
Cyan (ciano), Magenta (magenta), Yellow (amarelo) e Black (preto).

Os sistemas CMYK, RGB e Pantone sao sistemas diferentes e direcionados a cada aplicagéo,
por isso ao criar um projeto onde serdo usados em ambos os meios, é essencial ajustar e converter
corretamente as cores, garantindo que a aparéncia final seja consistente e fiel & proposta visual.

Segundo Leocadio (s.d.) o sistema Pantone permite a utilizagdo de cores como tons metalicos
e fluorescentes, que ndo podem ser reproduzidos com precisédo pelo sistema CMYK, este sistema
baseia-se na combinagdo de quatro cores (ciano, magenta, amarelo e preto). As cores Pantone
correspondem a pigmentos exclusivos, 0 que assegura uma maior fidelidade e consisténcia
cromatica nas impressdes graficas, tornando-o um padrdo amplamente utilizado na industria do
design e da produgéo visual.

Em suma, pode-se reter que uma boa escolha de cores para o sistema de identidade visual de
uma marca e toda a sua comunicag¢ao € muito importante pois as cores tém um estimulo muito forte
no ser humano por serem transmissoras de diferentes sensagoes.

A cor é bastante importante para um sistema de identidade visual pois cada cor tem o seu
significado e transmite uma sensacao diferente e é isso que o consumidor vai captar quando
observar as cores presentes numa identidade visual.

5“A cor pode desencadear uma emogao e evocar uma associagdo com a marca. Cores distintas
precisam ser escolhidas com cuidado, nao apenas para construir o reconhecimento da marca, mas
também para expressar diferenciagéo.”

10
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A tipografia transmite de forma escrita a mensagem e os valores da marca. Consoante Wheeler
(2018) a tipografia € um bloco de construgdo de uma identidade eficiente e deve apoiar o
posicionamento na colocagédo no suporte e a hierarquia de informagao tendo em conta que muitas
marcas sao reconhecidas facilmente pela sua escolha de tipografia diferente e consistente.

Quando se compde algo com tipografia € necessario ter em conta a hierarquia pois € através
dela que damos mais ou menos destaque ao texto, organizacao e estrutura. Tendo por base Gomes
(2017) a tipografia tem como objetivo principal estruturar e dar forma a comunicagéo escrita pois
através de uma boa escolha tipografica, uma boa organizagdo e composigéo textual e a harmonia
do texto com elementos gréaficos desperta interesse visual e capta a atencéo.

A marca grafica € um dos elementos que pertence ao sistema de identidade visual proposto
por Oliveira (2013). De acordo com Raposo (2008) a marca grafica € um componente visual que
podera ser constituido por um simbolo e um logétipo, apenas um simbolo ou apenas um logétipo.

Uma marca grafica assume o papel de transmitir uma boa primeira impressao ao publico que
pretende atingir por isso € importante ter uma marca grafica que transmita os valores e a esséncia
da empresa que representa. Segundo Wheeler (2018) com o passar do tempo h& cada vez mais
concorréncia e marcas novas e o fato de uma empresa utilizar uma marca gréfica forte faz com que
ganhe destaque entre todas as outras e cada vez mais se procura uma maior proximidade com o
consumidor de maneira que se consiga um publico fiel.

“Brand expression must be congruent with the organization’s unique mission, target market,
culture, values, and personality.” ¢ (Wheeler, 2018, p. 40)

Em suma, marca grafica é o ponto de partida para a conquista do seu publico, pois tem o papel
de definir em primeira mao se a marca vai ser bem-sucedida ou nao.

Os elementos complementares tal como o nome indica ddo complemento a identidade visual
através de imagética, forma, movimento e som. Segundo Oliveira (2013) a imagética enriquece
o sistema, trazendo variedade visual e criando uma ligagéo direta com o produto ou servigo e com
o publico-alvo. Ja a forma liga-se ao lado emocional pois da mais dinamismo ao sistema e também
suscita reagdes por parte do publico ajudando a fortalecer a marca. O movimento passa por dar ao
sistema dinamismo e flexibilidade para se adaptar a situagbes com movimento em diferentes
contextos como videos e animagdes. Oliveira (2013) refere também que o som nao pertence ao
sistema visual, mas representa, como elo de reforgo, a voz da marca que chega a sociedade, que
cria ligagdo com o publico, como por exemplo uma determinada musica ser associada a uma marca.

Para além dos elementos considerados por Oliveira (2013), os grafismos também se podem
inserir nos elementos complementares pois funcionam como elementos de apoio que enriquecem a
comunicacgao e reforcam a personalidade da marca/ evento. Estes podem manifestar-se através de
planos e padrdes que contribuem para a coeréncia estética do sistema visual. Quando aplicados de
forma consistente e estratégica, os grafismos ajudam a criar dinamismo, ritmo e reconhecimento,
permitindo uma maior flexibilidade nas aplicagbes graficas sem comprometer identidade.

Os elementos aplicados sao, para Oliveira (2013), os suportes que os diferentes publicos vao

visualizar. Sao estes suportes que dao vida a identidade visual, garantindo que a marca seja

percebida e reconhecida de forma coerente. Através dessas aplicagdes, a marca consegue
transmitir os seus valores, a sua personalidade e o seu posicionamento, fortalecendo a ligagédo

6“A expressao da marca deve ser congruente com a miss&o Unica da organizagéo, seu mercado-
alvo, sua cultura, seus valores e sua personalidade.”

11
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emocional com o publico e criando uma experiéncia visual consistente em todos os pontos de
contacto sejam eles impressos ou digitais.

2.1.3 Design Editorial

O design editorial € uma parte do design dedicada a projetos graficos e remete-nos ao design
de revistas, livros e jornais. O design editorial tem como objetivo a comunicagdo de uma ideia de
forma clara e atrativa, usando elementos visuais e de texto bem organizados hierarquicamente.

“An editorial publication can entertain, inform, instruct, communicate, educate, or be a
combination of these things.” 7(Caldwell & Zappaterra, 2014, p. 8)

Pode-se dizer que € uma maneira de atrair leitores através do jornalismo visual que comunica
por mensagens visuais e textuais, de acordo com Caldwell & Zappaterra (2014). A organizagao de
informagdes de forma agradavel, util e informativa é essencial.

Segundo Villas-Boas, 1999 citado por Cruz, 2020, p. 18 “o design editorial que apesar de nao
ter uma definigdo concreta e desta se vir a alterar ao longo dos tempos, esta ligado a organizagao
e composicao de elementos textuais e visuais que irdo compor uma publicagdo, podendo ela ser
periédica ou ndo.”

Tendo por base Reboucas (2013) o Design Editorial exige do profissional um conhecimento
aprofundado em percecao espacial, analise de conteudo, construcdo de grelhas e dominio dos
suportes e formatos de projeto. O designer influencia significativamente a interpretagdo do material
pelo leitor, utilizando recursos graficos para destacar ou disfargar elementos da composi¢cao. Nos
diferentes meios tem um papel social e ético importante, sendo responsavel pela exposi¢cao do
conteudo e por auxiliar na compreensao do leitor.

O critério editorial é a definicdo das caracteristicas de publicagdo que se dividem em trés
categorias: efémera, periédica e monografica. Satiro (2016) refere que uma publicagdo efémera
transmite informagbes de tempo e espago localizado como os folhetos, flyers e brochuras. A
publicagdo periddica é distribuida e elaborada regularmente como os jornais e revistas e a
publicagdo monografica tal como o nome indica € uma unica e completa publicagdo com apenas um
volume ou varios volumes da mesma publicagdo com o objetivo informativo e conteddos mais
extensos, identificada com ISBN.

O perfil editorial refere-se ao conjunto de objetivos e caracteristicas que definem a identidade
€ o posicionamento de uma publicagcado. Estabelece o tom de voz, o tipo de conteudo, o publico-
alvo, a linha estética e os valores que a publicagdo pretende transmitir. Funciona como um guia
estratégico que garante coeréncia e consisténcia em toda a comunicagao da publicagado, atingindo
de forma mais eficaz o publico a que se destina.

A estrutura editorial é o conjunto organizado de elementos que compdem e déo forma a uma
publicacdo, garantindo coeréncia e funcionalidade na apresentagéo dos conteudos. Define como a
informagao sera hierarquizada, distribuida e apresentada, abrangendo aspetos como a disposi¢cao
das secc¢des, o estilo grafico, a organizagéo visual e a relagéo entre texto e imagem. Esta estrutura
funciona como um guia para editores, designers e produtores de conteudo, assegurando que cada
edicao mantenha uma identidade consistente e alinhada com o perfil editorial previamente definido.

7 “Uma publicacdo editorial pode entreter, informar, instruir, comunicar, educar ou ser uma
combinacéo de todas essas coisas.”
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“The structure is the story - it is the beginning, the middle and the end. In the
design of print publications, it is the juxtaposition of stories, the diferent themed
themed sections, the particular decisions about how each tale will be told, on how
many pages, in what kind of visual style, and in what order. It is also one of the
key points of difference between print publications and webpages - online,
hyperlinks allow the reader to choose where they go next, rather than having to
go along with the pacing and placement of the experience as “curated” by the
editor. If print stands out for one thing, it is the medium’s inevitable need for na
imposition of structure and order from above.” 8 (Klantem et al., 2010, p. 33)

O plano editorial € uma ferramenta fundamental no processo de design editorial. Consiste num
esquema visual que representa a estrutura e a organizagdo das paginas de uma publicagéo,
permitindo planear a distribuigdo dos conteudos textuais e visuais antes da fase de composicgéo.
Este planeamento facilita a visualizagao geral e garante coeréncia grafica entre as secgdes e otimiza
o equilibrio entre texto, imagem e espagos em branco, assegurando uma leitura fluida e harmoniosa.

Identidade Visual do Projeto grafico

O logétipo assume um papel central na identidade visual de um projeto grafico, funcionando
como o principal elemento de reconhecimento e sintese. A sua concegao deve refletir a esséncia do
conteudo e articular-se harmoniosamente com a composicao tipografica do nome ou titulo do livro,
de modo a garantir unidade visual e coeréncia comunicativa. A escolha da tipografia, o
espagamento, o peso e o equilibrio entre grafismos e conteudos textuais influenciam diretamente a
percegao do publico, determinando o carater e o tom do projeto. Quando integrado na composigao
da capa, o logétipo atua como elemento de destaque e de orientagao visual, contribuindo para a
hierarquia da informacgéao e reforgando a identidade estética do conjunto grafico.

A tipografia € um elemento essencial num projeto grafico, pois é através dela que a mensagem
escrita ganha forma visual e transmite a identidade da marca e estabelece uma ligagdo com o leitor.
A escolha adequada de fontes, tamanhos, pesos e espagamentos contribui para a legibilidade, a
hierarquia da informagéo e o tom comunicativo pretendido.

“A Unica tarefa essencial do tipdgrafo € interpretar e comunicar o texto. Seu tom,
seu andamento, sua estrutura légica determinam as possibilidades de sua forma
tipografica. O tipdgrafo esta para o texto assim como o diretor teatral esta para
a pega ou o0 musico para a partitura.” (Bringhurst, 1992, p. 26)

Segundo Satiro (2016, p. 17) antes de se escolher uma tipografia é preciso ter em atengao as
seguintes questodes:

o “Se é legivel;

e Se atipografia tem familia, para que possa utilizar diferentes tipos de peso nos diversos
textos e fungdes dos mesmos;

e Se reflete o tema do trabalho e a natureza do texto;

8 “A estrutura € a histéria — é o comeco, o meio e o fim. No design de publicacdes impressas, é
a justaposicao de histérias, as diferentes segcbes tematicas, as decisdes especificas sobre como
cada histéria sera contada, em quantas paginas, em que estilo visual e em que ordem. E também
um dos principais pontos de diferencga entre publicagées impressas e paginas da web — online, os
hiperlinks permitem que o leitor escolha para onde ir em seguida, em vez de ter que seguir o ritmo
e a disposicao da experiéncia “curada” pelo editor. Se a impresséo se destaca por algo, € pela
inevitavel necessidade de imposi¢cao de estrutura e ordem de cima para baixo.”
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e Se tem personalidade;

e Tipo de papel a usar;

¢ Requisitos especificos. Necessito usar muito os nimeros?

e Se é possivel suportar os niveis de hierarquia da informacéo;

e Possibilidades financeiras;

e Vai usar-se em formato digital?;

¢ Se mantem os critérios de uma boa tipografia, que inclui acentos e simbolos.”

Caldwell & Zappaterra (2014) referem que o uso da tipografia determina que qualquer publicacao
tenha uma experiéncia apropriada e agradavel ao seu leitor.

A cor desempenha um papel fundamental num projeto gréafico, ndo apenas como elemento
estético, mas também como ferramenta funcional de orientacdo e estruturagdo da informacao.
Através da aplicagéo estratégica de diferentes cores, é possivel distinguir secgdes, categorias ou
niveis de conteudo, facilitando a navegagao e a compreensao por parte do leitor. Esta utilizagcao
cromatica contribui para criar ritmo visual e reforgar a hierarquia entre elementos, permitindo uma
leitura mais intuitiva e organizada. Quando usada de forma coerente e equilibrada, a cor torna-se
um recurso eficaz na construcdo da identidade visual e na melhoria da experiéncia de leitura.

A grelha é um elemento essencial na construcdo e organizacdo de um projeto gréafico pois &
através dela que os componentes falados anteriormente ganham coeréncia, organizacdo e
equilibrio.

Lupton (2004, p. 113) diz que uma “an effective grid is (...) a flexible and resilient structure, a
skeleton that moves in concert with the muscular mass of information.” °

Tendo por base Satiro (2016) as grelhas devem adaptar-se ao formato e tipo de papel da
publicagdo e devem ser respeitadas sempre durante o trabalho de producdo para que toda a
informagdo se mantenha consistente para o leitor. No entanto isso ndo deve limitar o layout pois
Samara (2004) diz que a grelha s6 resulta depois de o designer perceber a melhor forma de a usar
e se a usa de maneira flexivel e criativa, indo além da simples organizagéo para criar uma narrativa
visual dindmica e que prenda a atengéo ao longo de todas as paginas e com isso evitar um design
monotono e previsivel.

A grelha serve como uma ferramenta de orientacao a criagéo do /ayout, garantindo organizagao,
equilibrio e coeréncia visual em todas as paginas. Através da definicdo de margens, colunas e linhas
de base, estabelece-se uma estrutura que facilita a disposicdo harmoniosa dos elementos graficos
e textuais, assegurando consisténcia entre as diferentes sec¢bes da publicacao.

Com base na figura 4 elaborada por Castro (2023) as grelhas integram varios componentes
sendo eles as margens, area tipografica, campo, colunas, mddulo, félio, marcador, goteiras e grelha
de linhas de base.

% “Uma grade eficaz é (...) uma estrutura flexivel e resiliente, um esqueleto que se move em
conjunto com a massa muscular da informag&o.”
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margem interior formato
—‘[—777 margem superior
area tipografica
. — moédulo
margem “\Il‘l'h”‘
coluna
— 1 — margem inferior
goteiras marcador

Figura 4- Componentes da Grelha (Fonte: Castro, 2023)

Num projeto grafico, a estrutura textual garante clareza e hierarquia na comunicacéo.
Elementos como titulo, subtitulo, corpo de texto, legendas, marcadores, numero de pagina sao
essenciais para uma boa construgao editorial adotando diferentes fungdes. O titulo identifica o tema
principal da publicagcdo/sec¢do e capta a atencdo do leitor, o subtitulo complementa o titulo
acrescentando informag&o ou outros tépicos a abordar dentro do grande tema, o corpo de texto que
integra todo o conteudo principal, apresentando a informag¢do de forma continua, as legendas
identificam imagens, graficos e outros elementos, os marcadores € o niumero de pagina orientam o
leitor dentro da publicagdo, assegurando a navegacgao.

“A logical way to express the relative importance of different text elements by
providing a visual guide to their organisation. A text hierarchy helps makes a
layout clear, unambiguous and easier to digest. A text hierarchy can be
established in numerous ways by employing diferente weights, sizes and styles
of a font. Alternatively, a simple hierarchy can be achieved by using different
colours of the same font.” 1% (Ambrose & Harris, 2006, p. 127)

A capa é o primeiro ponto de contacto entre a publicagdo e o leitor, funcionando como elemento-
chave na comunicagao visual do conteudo. Para além de proteger e identificar a obra, a capa
desempenha um papel fundamental na transmisséo da identidade da publicagido e no despertar do
interesse do publico. Através da articulacdo entre imagem, tipografia, cor, a capa traduz
graficamente identidade, refletindo o tom e a tematica da publicacdo. Assim, o design da capa deve
equilibrar fungao estética e comunicativa, garantindo simultaneamente coeréncia com o restante
conteudo editorial.

10 “Uma forma logica de expressar a importancia relativa de diferentes elementos de texto,
fornecendo um guia visual para sua organizagdo. Uma hierarquia de texto ajuda a tornar o layout
claro, inequivoco e mais facil de assimilar. Uma hierarquia de texto pode ser estabelecida de
diversas maneiras, empregando diferentes pesos, tamanhos e estilos de uma fonte.
Alternativamente, uma hierarquia simples pode ser obtida usando cores diferentes da mesma fonte.”
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“Urna capa de livro se torna uma promessa feita pela editora, em nome do autor, para o leitor.
A capa funciona como um elemento de seducgdo para que o livro seja aberto e/ ou comprado.”
(Haslam, 2007, p.160)

2.2 Comunicagao de Moda

A comunicacdo de moda é uma area essencial que integra design grafico, editorial, styling e
meios digitais para promover/divulgar marcas, instituicdes, eventos, colegdes de moda, entre outros.
Esta comunicacdo envolve a criagdo de marcas, publicidade, divulgagdo de eventos, gestao de
redes sociais com a inerente producéo de conteudos visuais e editoriais.

Fejgiel (2017) diz que a variedade de possibilidades ao acesso de informagdes transformou a
comunicagao de moda pois tornou-a mais dindmica e com uma vasta diversidade de publicagbes
para os seus leitores.

Segundo Correia (s.d.) o avango da Internet e das plataformas online conduziram a uma
mudanga da imprensa escrita para os meios de comunicagao digitais. O rapido crescimento dos
meios digitais transformou o setor editorial e também a forma como os publicos consomem
informacgdo. Afirma também que com o avancgo da tecnologia os meios de comunicagao impressos
tradicionais, como jornais, revistas e livros, tiveram de se adaptar a era digital para se manterem
relevantes e satisfazerem as necessidades do publico.

Fejgiel (2017) refere que as plataformas de comunicagdo de moda tiveram inicio através dos
blogs e com o surgimento das novas tecnologias alguns adotaram novas plataformas como
Facebook, Instagram, Twitter, e muitas outras, para comunicar a moda de outras maneiras, sendo
que todo o conteudo postado é selecionado cuidadosamente de forma a ir de encontro as tendéncias
dos publicos.

Boczkowski (2010) diz que os meios de comunicacdo digitais oferecem um nivel de
acessibilidade e de alcance incomparavel face aos suportes impressos. A internet e as plataformas
digitais possibilitam a partilha de informacao de forma imediata, permitindo que o conteudo chegue
a um publico vasto e diversificado em escala global.

Apesar do mundo tecnoldgico estar a crescer cada vez mais, para ter uma boa afluéncia dos
publicos € preciso alargar os horizontes e manter comunicagéo ativa, coerente e atrativa ndo sé a
nivel digital, mas também a nivel impresso de maneira a chegar a um numero de publico mais amplo
e vasto, o que gera um maior conhecimento do que se divulga.

Fejgiel (2017) afirma ainda que gragas ao vasto mercado de moda nacional e internacional, o
setor € um dos campos com mais exposi¢ao e conhecimento dos seus acontecimentos e é por isso,
que surge cada vez mais a necessidade de ter um maior nimero de abordagens de profissionais a
este mundo; sejam eles especialistas, jornalistas de moda mais qualificados, consultores de moda,
e influenciadoras digitais. Com isso, o publico passa a contar com uma variedade de fontes de
informagéo, podendo optar por seguir aquelas que melhor se adequem ao seu perfil e as suas
necessidades enquanto publico de moda.

“Atualmente, ter presenca online através de redes sociais é crucial para qualquer
marca se destacar, uma vez que, esta presenga online se torna no primeiro
contacto do consumidor com a marca. Estas plataformas contribuem para uma
maior proximidade entre vendedor e consumidor sendo um complemento ao site,
ou até mesmo substituindo-o0.” (Gongalves, 2022, p. 5)

Neste contexto, torna-se fundamental que as marcas adotem uma estratégia de comunicagao
para redes sociais, capaz de orientar a forma como se apresentam e interagem nesses espagos
digitais.
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Mais do que publicar conteddos de forma espontanea, essa estratégia deve basear-se em
planeamento, definicdo de objetivos e coeréncia visual e discursiva, garantindo uma comunicagéo
eficaz e alinhada com a identidade da marca. Através da sele¢do adequada de plataformas, da
criagdo de conteudos importantes e do uso consistente de elementos graficos, &€ possivel
estabelecer uma relagao proxima e interativa com o publico. Assim, uma estratégia bem estruturada
nas redes sociais contribui ndo apenas para a divulgagédo, mas também para o fortalecimento da
imagem institucional e para o aumento do envolvimento e reconhecimento junto dos diferentes
publicos.

“As redes sociais potencializaram a relagdo do publico com as empresas. O
publico que em tempos era focado nos media como meio de obter informacgdes
das empresas e seus servigos, através da publicidade e jornalismo, deu lugar a
um novo publico. Este tem ao seu alcance todo um conjunto de ferramentas
obtidas através da internet que permitem aceder a informagdes fornecidas pela
propria empresa, e deste modo obter um conhecimento mais informado sobre
servigos, contactos e historial da mesma.” (Torres, 2010 citado por Cruz, 2020,
p. 39)

2.3 Desenvolvimento da Comunicag¢ao Visual

O desenvolvimento da comunicagao visual desempenha um papel fundamental na construgao
de uma identidade coesa e eficaz, especialmente quando aplicada a diferentes meios e formatos.
Este processo envolve a definigdo de principios que asseguram a coeréncia visual, garantindo
coeréncia entre os diversos elementos graficos e a manutencgéo da identidade da marca ou projeto.
Além disso, requer a adaptagao do impresso para o digital, ajustando composicdes, proporgdes e
hierarquias visuais de modo a preservar a legibilidade e o impacto estético em diferentes
plataformas. Por fim, contempla a criagao e aplicagdo dos suportes de comunicagdo, como cartazes,
catalogos, livros e publicagbes para redes sociais, que, em conjunto, traduzem graficamente os
valores e a linguagem visual do projeto, assegurando consisténcia e reconhecimento em todos os
contextos de comunicagao.

2.3.1 Coeréncia Visual

A coeréncia visual resulta da organizacdo harmoniosa de elementos como imagens, cores,
tipografia e grafismos, permitindo ao publico uma percecéo clara e cativante do que é apresentado,
funcionando simultaneamente como uma ferramenta essencial para o reconhecimento e
consolidacao de uma identidade visual.

Tendo por base Laface (2023) a coeréncia visual ndo se trata apenas de seguir as tendéncias,
mas sim de encontrar um equilibrio que mostre verdadeiramente o que se quer transmitir e os
valores, uma boa coeréncia pode levar a uma boa ligagdo aos publicos e com isso a criar
oportunidades e estabelecer contatos.

“Ainfluéncia da coeréncia visual n&o se limita a primeira impresséo. Ela permeia as interagdes,
molda percecdes e fortalece relagbes, agindo como um pilar fundamental para estabelecer uma
presenca marcante e auténtica no cenario atual.” (Laface, 2023)

Segundo Anderson (2011) citado por Correia (s.d.) a coeréncia visual é essencial para criar um
sentido de ordem e compreensdo no design e salienta a importancia de elementos visuais
consistentes para orientar a atengdo dos publicos e ajuda-los a compreender a informacao
apresentada.
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2.3.2 Adaptacao do impresso para o digital

A adaptagdo do impresso para o digital passa por transformar /layouts, tipografias e imagens
para plataformas digitais, garantindo legibilidade e impacto visual em varios dispositivos.

Além disso, € um processo que implica mais do que a simples transposi¢cédo de conteudos entre
suportes. Envolve a reinterpretagdo das composig¢des graficas, a redefinicdo das proporgdes e das
cores e 0 ajuste das hierarquias visuais para garantir que a mensagem mantém clareza, legibilidade
e impacto estético em diferentes formatos e dispositivos. A adaptacdo deve considerar as
especificidades de cada meio digital como o tamanho do ecra, a navegacéo e a experiéncia do
utilizador, assegurando a coeréncia e a funcionalidade da identidade visual.

Deste modo, o design adquire flexibilidade e capacidade adaptativa, acompanhando as
diferentes formas de consumo da comunicagéo visual no mundo contemporaneo.

2.3.3 Suportes de Comunicagao: Cartazes, Catalogo, Livro, Posts para
Redes Sociais

Os cartazes sdo um suporte de comunicagao que combina elementos visuais como cores,
tipografia, imagens e outros grafismos para comunicar mensagens de forma clara e atraente. Um
bom cartaz para captar rapidamente a atengcédo do publico e transmitir informacdes deve de ser
visualmente impactante e transmitir a identidade e o propdsito do que se pretende divulgar/
promover.

Segundo Lupton (2015), um cartaz eficaz deve recorrer a hierarquia visual para guiar o olhar do
publico e comunicar a mensagem de forma clara. O uso estratégico de elementos como o tamanho,
a cor, o contraste e a disposigdo permite aos designers organizar a informagao de modo a destacar
0s componentes principais, como o titulo, os dados do evento e o convite a participagéo, garantindo
uma leitura imediata e intuitiva.

Os catalogos de moda séo ferramentas essenciais para as marcas/ instituicdes apresentarem
as suas colegdes e projetos de maneira organizada e atraente. Os catalogos apresentam uma
combinagéo de fotografias, descrigbes dos produtos/pessoas através de um design coerente de
maneira a captar a atengao dos publicos.

“Os catélogos sdo um escaparate da capacidade criativa, pois permitem um jogo
em relagéo ao posicionamento do produto, ao enfoque criativo, ao design gréfico,
a execucgao criativa e ao texto publicitario, requerendo muitas vezes um tema
especifico. Sdo ainda suportes multicanais que comunicam com varios publicos
com um elevado grau de eficiéncia.” (Barry, 1992 citado por Teixeira, 2012, p.
60)

Ainda no ambito dos suportes impressos temos o livro que “apesar da rapida evolugéo das
publicagdes na era digital, muitas marcas continuam a apostar no livro impresso, pelas suas
caracteristicas que nao sao ultrapassadas pelo livro digital; indiscutivelmente, falamos das emocgdes
sensoriais que o livro nos oferece, quer pelo folhear de paginas quer pelo caracteristico cheio do
papel, que muitos leitores ndo dispensam.” (Satiro, 2016, p. 10-11)

Passando para o digital as redes sociais permitem grande movimentacdo na internet, pela
possibilidade de partilha de informagdes em questdes de segundos e pelo encurtar da distancia
entre as pessoas. A criacdo de posts bem estruturados e coerentes para redes sociais é
imprescindivel para dar conhecimento de um produto, marca, instituigéo, entre outros. E através das
redes sociais que tudo se torna conhecido e se espalha atingindo um maior nimero de pessoas e
se as publicagbes forem bem executadas o sucesso pode ser facilmente notorio.
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3 Capitulo lll - Estudo de Casos

Foram selecionados para casos de estudo trés eventos de moda: ModaLisboa Curiouser 2015,
ModaLisboa Oasis 2022, Portugal Fashion 2023 e dois congressos de Design, EIMAD 2024 e
Digicom 2024. Esta escolha foi feita considerando que se tratam de casos de referéncia no que diz
respeito a estratégias de divulgagédo, com a inerente criagdo de identidades visuais e criagdo de
suportes de comunicacgao.

Estes casos sdo por natureza distintos. Tratam-se de eventos de carater comercial e mediatico
e congressos académicos, permitindo uma analise comparativa sobre a aplicagdo do design grafico
na construgdo da identidade visual e na comunicagdo, necessaria a fase de orientagdo criativa no
processo de criagdo de um sistema visual para o grande projeto realizado no ambito do estagio
académico, o projeto FIAR.

3.1 ModalLisboa Curiouser 2015

A Modalisboa é um dos principais eventos de moda em Portugal. Organizado pela Associagao
ModaLisboa em parceria com a Camara Municipal de Lisboa, o evento reine designers, marcas,
estudantes e profissionais da area, apresentando novas colegdes e tendéncias que refletem a
identidade contemporanea da moda portuguesa. Mais do que um simples conjunto de desfiles, a
ModaLisboa constitui um espago de dialogo entre moda, cultura e sociedade. Em cada ano séo
realizadas duas edi¢gdes, uma em margo e outra em outubro.

A 442 edigcdo da ModalLisboa apresentada a seguir € a edigdo Curiouser 2015 que se realizou
nos dias 12, 13, 14 e 15 de margo de 2025 apresentando coleg¢des outono/inverso 2015/2016. Na
pagina de internet desta edicdo afirma-se que:

“A curiosidade é o coragcao da Moda. Sem ela nao existiria a vontade de explorar

a Moda, de criar, de mudar, de estabelecer novas fronteiras, esquecer as
referéncias e partir em diregdo ao desconhecido — seja através da beleza, do
excéntrico ou da reformulacdo dos espagos onde a Moda se expde. Sem a
curiosidade, a Moda nao teria arte ou cor, n&o teria vontade ou sangue. Mas a
curiosidade pelo objeto ndo se faz sem a curiosidade do sujeito — o “curiouser”’,
o criador, o artista, o artifice. A curiosidade ndo se faz sem o olhar humano, sem
a pesquisa e a investigacdo dos perspicazes, dos sagazes, das tentativas
fugazes — e até dos respetivos erros. Sao esses olhares autorais em renovacgao
que sdo explorados na MODALISBOA CURIOUSER.” (ModalL.isboa, s.d.)

Analisa-se de seguida o sistema de identidade visual da edicdo de 2015 da ModaLisboa de
acordo com a proposta de modelo linear para o diagnéstico e concegéo de um sistema de identidade
visual de Oliveira (2013).

Elementos basicos

O nome do evento é Modalisboa Curiouser, a paleta cromatica utilizada é o preto, branco, azul,
vermelho e laranja. De acordo com a classificagao tipografica Central Lettering Record o tipo de
letra utilizado na comunicacgao deste evento pode ser catalogado como sem serifa: grotesca.

Marca grafica

A marca grafica, como se pode observar na figura abaixo € composta pelo logétipo da edigao

de 2015 Curiouser em associagao ao logétipo da ModalLisboa e por trés linhas que dao equilibrio e

organizagdo a composigdo. A marca grafica integra o descritivo “Lisboa Fashion Week”. A cor
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utilizada na marca grafica € o branco. A composigao tipografica da marca grafica é feita em caixa
alta com variantes regular e bold, catalogada como sem serifa: grotesca de acordo com a
classificagao tipografica Central Lettering Record.

/VODALISBOA

LISBOAFASHIONWEEK

CURIOUSER

Figura 5- Marca Grafica ModaLisboa Curiouser 2015 (Fonte: https://modalisboa.pt/edicoes/modalisboa-curiouser/)

Elementos complementares

Esta edicdo da Modalisboa apresenta alguns elementos complementares como o uso de
grafismos, a imagética e 0 movimento.

Na figura 6 podem ser observados os grafismos que consistem em tridngulos e retangulos que
conjugados entre si dao dinamismo a composicéo grafica. Estes sdo normalmente coloridos e
sobrepostos ou acompanhados por imagens. Estas imagens aparecem sempre a preto e branco
com toda a composi¢ao a cores por cima.

Na pagina de internet desta edigdo é possivel encontrar movimento através de uma animagéo.

15 MARCO 2015
PATIO DA GALE
PRACA DO MUNICIPIO

Figura 6- Screenshot da animag&o da pagina de internet (Fonte: https://modalisboa.pt/edicoes/modalisboa-curiouser/)

Elementos aplicados

Este evento apresenta-nos como elementos aplicados, suportes de comunicagdo que
contribuiram para a comunicacgao visual do evento: cartazes de divulgacao, publicagdes para redes
sociais, lona promocional e um programa impresso. Cada um destes suportes foi concebido de
forma a garantir uma identidade visual coerente, assegurando uniformidade em diferentes meios e
formatos.

Os cartazes (figura 7) e as lonas (figura 8) funcionaram como pecgas de destaque na promocgao
presencial. Foram criados diferentes layouts, com diferentes fotografias de fundo.
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Figura 7- Cartazes ModaLisboa Curiouser 2015 (Fonte: https://www.instagram.com/lisboafashionweek/)
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Figura 8- Lona ModaLisboa Curiouser 2015 (Fonte: https://www.instagram.com/lisboafashionweek/)

As publicagbes nas redes sociais Facebook e Instagram permitiram ampliar o alcance da
comunicagao junto do publico-alvo. Estas publica¢des (figuras 10, 11 e 12) ddo a conhecer ao
publico mais sobre o evento como os nomes dos designers presentes, informagdes de datas e
fotografias e ilustragdes de coordenados. Assim como publicagdes relativas ao Sangue Novo, um
concurso integrado em cada edicdo da Modalisboa e tem como propédsito de dar um espaco a
jovens para crescer no mundo da moda.
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Figura 10- Publicagdes de Facebook ModaLisboa Curiouser 2015 (Fonte: https://www.facebook.com/ModaLisboa)
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TAKEOVER CURIOUSER

ELLE LUXWOMAN VOGUE

Figura 11- Publicagbes de redes sociais ModalLisboa Curiouser 2015 (Fonte:
https://www.instagram.com/lisboafashionweek/)
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Figura 12- Feed de publicagdes ModaLisboa Curiouser 2015 no Instagram (Fonte:
https://www.instagram.com/lisboafashionweek/)
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As credenciais (figura 13) identificam todos os elementos da equipa.

Figura 13- Credenciais ModaLisboa Curiouser 2015 (Fonte: https://www.instagram.com/lisboafashionweek/)

Na figura abaixo observa-se o programa impresso que por sua vez teve um papel informativo,
reunindo os acontecimentos essenciais do evento e reforcando a consisténcia visual da sua

identidade grafica.

CURIOUSER
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Figura 14- Programa impresso ModaLisboa Curiouser 2015 (Fonte: https://www.instagram.com/lisboafashionweek/)

Para além destes elementos, esta edigdo de 2015 também tem uma pagina de internet integrada
no website institucional, https://modalisboa.pt/modalisboa/, da Modalisboa no separador “Edigbes”.
Esta pagina (figuras 15 e 16) apresenta uma animagdo com as datas no evento, em seguida
algumas informagbes sobre os desfiles e o porqué do nome desta edigdo e por ultimo algumas

fotografias.
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Figura 15- Informagdes sobre o evento (Fonte: https://modalisboa.pt/edicoes/modalisboa-curiouser/)
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Figura 16- Fotografias (Fonte: https://modalisboa.pt/edicoes/modalisboa-curiouser/)

3.2 ModalLisboa Oasis 2022

A 592 edigdo apresentada a seguir é a edigdo Oasis 2022 que se realizou nos dias 6,7, 8 e 9
de outubro de 2022.

“A procura de respostas define-nos desde que nos conhecemos enquanto
Humanidade. Atravessamos as portas da filosofia, das ciéncias concretas, da
tecnologia — até na alquimia ja mergulhamos de cabecga. E fazemos perguntas
atras de perguntas: sobre a urgéncia climatica, sobre os sistemas politicos
faliveis a luz dos direitos humanos, sobre uma Industria de Moda tao global que
resiste a transicdo. E quanto mais avangamos, quanto mais perguntamos, mais
encontramos a liberdade de identidade. Mas a revelagdo é um fendmeno
faseado. E todos precisamos de um refugio durante a travessia. (...) Esta ideia
de oasis estd muito longe de ser romantica. E uma tomada de posigdo
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necessaria por navegarmos em ondas aridas. Mas, ao mesmo tempo, permite-
nos sonhar com a grandeza do que parece pequeno, encarando humanos como
sistemas abertos, maiores que a soma das partes, capazes de configurar
aigualdade e a inclusao para além de compreensdes utdpicas.” (ModaLisboa,
2022)

Analisa-se de seguida o sistema de identidade visual da edicdo de 2022 da ModalLisboa de
acordo com a proposta de modelo linear para o diagnéstico e conce¢éo de um sistema de identidade
visual de Oliveira (2013).

Elementos basicos

O nome do evento é ModalLisboa Oasis, a paleta cromatica utilizada € o amarelo, branco e azul.
Com base na classificagao tipografica Central Lettering Record o tipo de letra da comunicacgao deste
evento pode ser inserido na categoria garaldinas.

Marca grafica

Na figura 17 pode-se ver a marca grafica que é constituida por logétipo que é o nome da
associacao “ModaLisboa” e 0 nome dado a edi¢cdo de 2022 que é “Oasis”. Este log6tipo € composto
em duas linhas de texto, a cor utilizada na marca é o azul e amarelo tendo também variagées para
branco, a composigéo foi feita em caixa alta inserindo-se na mesma categoria do tipo de letra da
comunicagao.

MODALISBOA

Figura 17- Marca Grafica ModaLisboa Oasis 2022 (Fonte: https://modalisboa.pt/edicoes/)

Elementos complementares

Este evento apresenta bastantes animagdes na sua comunicagcdo nas redes sociais. Estas
animacgdes passam por dinamismo entre imagens, letras e cor.

A imagética nesta edigcdo é bastante utilizada, desde imagens de pessoas a imagens de
paisagens ou outros objetos a cores. Na figura que se segue podem-se ver screenshots de duas
animagoes, uma pode ser visualizada a partir do seguinte link:
https://www.instagram.com/reel/CiaYTLRPm|T/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=ejE1NHdjeD
BsZzBn e a outra através do destaque “OASIS” no instagram da Modal.isboa. A figura 19 apresenta
um screenshot duma animagéao da pagina de internet.
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Figura 19- Screenshot animagao (Fonte: https://modalisboa.pt/modalisboa-oasis/en/)

Elementos aplicados

Modalisboa Oasis apresenta cartazes de divulgagao geral, cartaz do programa geral (figura 20)
e publicagbes para redes sociais (figuras 21, 22 e 23).

A partir destes suportes vé-se que foi mantida a coeréncia, compondo com as cores e imagens
de maneira a tornar toda a comunicagado apelativa visualmente. Pode ver-se que os cartazes/
publicacdes destinados a divulgacao do evento sdo compostas por imagética e o uso de varias cores
na sua composicao, ja os cartazes/ publicagdes relativos ao programa sao apresentados apenas
em duas cores, o fundo e a composicao tipografica.
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Figura 20- Cartazes ModaLisboa Oasis 2022 (Fonte: https://www.instagram.com/lisboafashionweek/)

As publicagdes nas redes sociais Facebook e Instagram ddo a conhecer ao publico mais sobre
o evento como a divulgagéo de atividades, demonstragdes dos desfiles e backstage, publicagbes
relativas ao Sangue Novo, que apesar de ser um concurso dentro do evento adota a mesma

identidade visual dando assim uma sensacgao de coeréncia.
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Figura 21- Publicagdes de Facebook ModaLisboa Oasis 2022 (Fonte: https://www.facebook.com/ModaLisboa/photos)
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Figura 23- Publicagbes de Instagram ModaLisboa Oasis 2022 (Fonte: https://www.instagram.com/lisboafashionweek/)

Esta edicdo apresenta-nos também uma pagina de internet (figuras 24 e 25) onde se pode
visualizar um video inicial que comec¢a por uma animag¢ao com as datas do evento seguido de uma
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apresentagdo dos designers, entrevistas e do desfile. Em seguida é apresentada uma galeria de
videos, depois uma sec¢ao com os designers que participaram e as talks realizadas nesta edigao.

o (= —— Nr)@ 3 O

WELCOME PROGRAM DESIGNERS SANGUE NOVO COMMUNITY

MODALISBOA OASIS | COMMUNITY view wone. -

WELCOME PROGRAM DESIONERS SANGUE NOVO

CALL ME GORGEOUS BY LUis
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TALKS view wone -~
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SIFICATION
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Figura 25- Designers e talks (Fonte: https://modalisboa.pt/modalisboa-oasis/en/)

3.3 Portugal Fashion 2023

O Portugal Fashion é um dos maiores e mais reconhecidos eventos de moda em Portugal,
promovido pela Associagdo Nacional de Jovens Empresarios (ANJE) desde 1995. Com edigdes
realizadas principalmente na cidade do Porto, o evento tem como principal objetivo divulgar e
valorizar a moda portuguesa, apoiando tanto criadores consagrados como novos talentos
emergentes. Ao longo dos anos, o Portugal Fashion consolidou-se como uma plataforma de
visibilidade internacional, levando a moda nacional a diversas capitais europeias. A 53? edicao
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realizou-se de 10 a 14 de outubro de 2023 na Cidade do Porto e os desfiles tiveram lugar em varias
partes da cidade onde foram apresentadas colegbes primavera/verdao 2024.

Analisa-se em seguida o sistema de identidade visual do Portugal Fashion 2023 de acordo com
a proposta de modelo linear para o diagndstico e concegédo de um sistema de identidade visual de
Oliveira (2013).

Elementos basicos

O nome do evento é Portugal Fashion 2023, a paleta cromatica passa pela utilizagdo de varias
cores criando contrastes cromaticos. Entre as cores estdo o rosa, verde, azul, preto, branco,
vermelho e amarelo. O projeto Central Lettering Record permite caracterizar o tipo de letra da
comunicagao deste evento na categoria sem serifa: neo-grotescas.

Marca grafica

A marca grafica (figura 26) é constituida por logétipo que € o nome do evento “Portugal Fashion”,
apresentado em duas linhas e com uma quebra na letra “A” passando assim metade do “A” e 0 “L”
para o lado esquerdo da composi¢ao. A cor utilizada na marca grafica € o branco e a composigéo
tipografica foi feita em caixa alta inserindo-se na mesma categoria do tipo de letra da comunicacgao.

Figura 26- Marca Grafica Portugal Fashion 2023 (Fonte: https://www.instagram.com/portugalfashion/)

Elementos complementares

Este evento é muito marcado pelo uso da imagética com uma edigéo e jungcado muito interessante
de cores, estas despertam atengao e envolvem toda a comunicagdo e os seus suportes numa
linguagem com muito dinamismo. Para além da imagética, o sistema possui também forma, através
da criacdo de paralelepipedo que funcionam como pilares publicitarios como mostra a figura abaixo.
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Figura 27- Pilares publicitarios (Fonte: https://www.sign.pt/pt/projetos/portugal-fashion-53-edicao/)

Elementos aplicados

Portugal Fashion 2023 apresenta como elementos aplicados: publicagées para redes sociais
(figuras 28 e 29), lonas (figura 30) e pilares publicitarios. Através destes suportes, é possivel verificar
que foi mantida a coeréncia da identidade visual do evento, recorrendo a uma combinagao
harmoniosa de cores e imagens que contribuem para tornar toda a comunicagéo mais apelativa e
dinamica, nao perdendo a coeréncia de uns suportes para os outros.

A composigao tipografica acaba por ser transversal aos suportes de comunicagdo, em todos
eles a base da composigédo é a mesma alterando-se apenas o fundo ou algo sobreposto, como se
pode ver nas publicagbes do programa.

Este evento apresenta-nos uma pagina de internet https://portugalfashion.com/edicoes/portugal-
fashion-ss24/ dentro do website oficial do evento Portugal Fashion, que contém informacgéo sobre o
evento e também acesso as redes sociais.
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Figura 28- Publicagéo de redes sociais Portugal Fashion 2023 (Fonte: https://www.instagram.com/portugalfashion/)
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Figura 30- Lonas Portugal Fashion 2023 (Fonte: https://www.sign.pt/pt/projetos/portugal-fashion-53-edicao/)

3.4 EIMAD 2024

O EIMAD - Encontro Internacional de Investigagao em Musica, Arte e Design € uma conferéncia
cientifica organizada pela Escola Superior de Artes Aplicadas do Instituto Politécnico de Castelo
Branco. Este evento assume-se como um espacgo de partilha e reflexao interdisciplinar, reunindo
investigadores, académicos, profissionais e estudantes nas areas da arte, do design e da musica.
O EIMAD tem como principal objetivo promover a divulgagdo da investigagdo e a troca de
conhecimento entre diferentes contextos académicos e culturais, contribuindo para o avango
cientifico e para a valorizagdo da producgao artistica. Este € um evento que se realiza de dois em
dois anos, tendo a 9?2 edi¢cdo decorrido nos dias 27, 28 e 29 de junho de 2024.

Analisa-se de seguida o sistema de identidade visual da conferéncia EIMAD 2024 de acordo
com a proposta de modelo linear para o diagndstico e conceg¢ao de um sistema de identidade visual
de Oliveira (2013).

Elementos basicos

O nome desta conferéncia é EIMAD- International Meeting of Research in Music, Arts and
Design. A edigédo de 2024 apresenta uma paleta cromatica que passa pela utilizagdo do azul, verde,
branco e preto. O projeto Central Lettering Record permite caracterizar o tipo de letra da
comunicagao deste evento na categoria sem serifa: neo-grotesca.
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Marca grafica

A figura 31 mostra a marca grafica que é constituida por logétipo que € o nome da conferéncia
“‘EIMAD” e um descritivo “International Meeting of Research in Music, Arts and Design”. A cor
principal utilizada na marca é o azul e a composicao tipografica foi feita em caixa alta, catalogada
como sem serifa: neo-grotesca de acordo com a classificagao tipografica Central Lettering Record.

[EIMAD

International Meeting of Research
in Music, Arts and Design.

Figura 31- Marca Grafica EIMAD (Fonte: https://eimad.ipcb.pt/)

Elementos complementares

Na comunicagao desta conferéncia podem identificar-se dois elementos complementares:
grafismos que consistem em degradés criados a partir das cores azul, verde e branco e movimento
criado a partir da animagéao dos referidos grafismos, utilizados como fundo animado nos videos das
palestras.

Elementos aplicados

No ambito da conferéncia EIMAD 2024, foram desenvolvidos diversos elementos de
comunicagao grafica que contribuiram para a construgdo de uma identidade visual coesa e
reconhecivel. Entre os principais suportes produzidos destacam-se os cartazes, os programas
impressos (figura 32), as lonas de grande formato (figura 33) e as publicacdes para redes sociais
(figura 35), que asseguraram a divulgagéo do evento em diferentes meios e contextos. Cada pecga
foi pensada de forma integrada, respeitando a coeréncia cromatica e tipografica definidas para a
identidade visual do EIMAD 2024. Esta abordagem garantiu uniformidade na comunicacdo e
reforgou a visibilidade do evento, tanto no espago fisico como nas plataformas digitais, contribuindo
para uma imagem institucional sdélida e contemporanea.

June7, 2890029
Castolo range = €8
e

Figura 32- Fotografia programa impresso EIMAD 2024 (Fonte: Autora)
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Figura 33- Lonas e pulpito EIMAD 2024 (Fonte: https://www.facebook.com/eimad.ipcb.pt/photos)

Este evento considerou um Book of Abstracts (figura 34) que consiste na reunido de todos os
artigos apresentados ao longo da conferéncia. Este € um elemento digital que nao perde as
caracteristicas da identidade visual mostrando assim coeréncia.

[EIMAD sneanonzs | TECHICAL DATA TABLE OF CONTENTS

Mostingof Ranarch
M, Art 302 ovgn.

BOOKS OF
ABSTRACTS

June 27, 28 and 29
Castelo Branco — ES#

Figura 34- Books of abstract EIMAD 2024 (Fonte: https://eimad.ipcb.pt/publications/)

Nas redes sociais as publicagdes passam por informar o publico sobre os call for papers e quem
sdo 0s keynote speakers, mais uma vez mantendo coeréncia entre publicagdes.
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Figura 35- Publicagdes de redes sociais (EIMAD 2024 Fonte: https://www.instagram.com/eimad.research/)

Como mais exemplos de objetos impressos temos as credenciais (figura 36) , que tém a fungéo
de identificar e informar pois s&o desdobraveis que contém o programa, e capas para documentos
(figura 37).

Figura 36- Credenciais EIMAD 2024 (Fonte: https://www.facebook.com/eimad.ipcb.pt/photos e Autora)
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Figura 37- Capa para documentos EIMAD 2024 (Fonte: https://www.facebook.com/eimad.ipcb.pt/photos)

Com o objetivo de compreender de forma mais clara a organizagdo de conteudos no website,
foi realizada uma analise através de um esquema visual que pode ser observado através da figura
abaixo. Este esquema destaca o menu de navegacgéao principal assim como as informagbes que
cada pagina contém. Desta forma, torna-se mais facil perceber qual o conteudo e como esta
distribuido.

LOGOTIPO SOBRE EIMAD PROGRAMA GERAL INSCRIGOES APRESENTAGAO ORAL PUBLICAGOES
Pégina inicial: + Keynote Speakers « Programa geral + Informagdes + « Chamada de > e
“ tabela de pregos trabalhos - Edigdes publicadas
« Logétipo + Comissdes

« Datas importantes
« Texto sobre + botdo

para a pagina « Informagdes sobre
“Sobre EIMAD" apresentagdes +
botdo c/modelo de
« Botbes para apresentagao para
programa geral e descarregar
detalhado
+ Keynote Speakers

« Registo + botdo
para pagina
“Inscrigoes “

+ Galeria de imagens

Figura 38- Esquema do website EIMAD 2024 (Fonte: Autora)
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| + SOBRE EIMAD  PROGRAMA GERAL  INSCRIGOES ~ APRESENTAGAO ORAL  PUBLICAGOES (

Jorge Frascara David Bihanic Helena Caspurro

Peter Benz Joanie Lemercier

Figura 39- Website EIMAD 2024 (Fonte: https://eimad.ipcb.pt/)

« O % emadipeb pUpt/eimad-24.py « @O O

| + SOBRE EIMAD  PROGRAMA GERAL  INSCRIGOES ~ APRESENTAGAO ORAL  PUBLICAGOES [

Figura 40- Website EIMAD 2024 (Fonte: https://eimad.ipcb.pt/)
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Figura 41- Website EIMAD 2024 (Fonte: https://eimad.ipcb.pt/)

3.5 DIGICOM 2024

DIGICOM - International Conference on Design and Digital Communication € uma conferéncia
internacional dedicada a investigagédo e pratica nas areas do design, comunicagdo e tecnologias
digitais. Organizada pela Escola Superior de Design do Instituto Politécnico do Cavado e do Ave
(IPCA), a conferéncia tem como objetivo fomentar a discussdo e o intercAmbio de ideias entre
investigadores, profissionais e estudantes, explorando as novas abordagens e desafios do design
na era digital. A DIGICOM destaca-se pela sua vertente inovadora, abordando temas como
interacao, media digitais, design grafico, audiovisual e comunicacao visual. Esta edigédo teve lugar
na cidade de Barcelos e decorreu nos dias 7, 8 e 9 de novembro de 2024.

Analisa-se em seguida o sistema de identidade visual da conferéncia DIGICOM 2024 de acordo
com a proposta de modelo linear para o diagndstico e conceg¢ao de um sistema de identidade visual
de Oliveira (2013).

Elementos basicos

O nome desta conferéncia € DIGICOM 2024, a paleta cromatica passa pela utilizacdo de cores
chamativas e intensas como o azul, amarelo, ciano, branco e preto. O projeto Central Lettering
Record permite caracterizar o tipo de letra da comunicacao deste evento na categoria sem serifa:
neo-grotescas.

Marca grafica

Esta marca grafica (figura 42) é constituida por logétipo e simbolo, o logétipo apresenta o nome
“DIGICOM” composto sobre um poliedro que sugere um cubo. A cor utilizada na marca é o preto e
a composicao tipografica é feita em caixa alta inserindo-se na mesma categoria do tipo de letra da
comunicagao.
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Figura 42- Marca Grafica Digicom 2024 (Fonte: https://digicom.ipca.pt/2024/)

Elementos complementares

Esta comunicacao utiliza imagética em algumas publicagdes feitas para redes sociais, sendo
sobreposta por grafismos representados por retangulos, que sdo usados para destacar e dinamizar
a comunicagao.

Elementos aplicados

Na conferéncia DIGICOM 2024, foram desenvolvidas varias aplicagbes com o objetivo de
garantir uma comunicag¢ao visual uniforme e representativa da identidade do evento. Entre os
suportes produzidos encontram-se lonas (figura 43), um pulpito (figura 44), publicagdes para redes
sociais (figura 45) e o programa digital (figura 46), que asseguram a presenga da conferéncia tanto
no meio digital como no espaco fisico. O pulpito e as lonas contribuiram para a ambientacéo e
reconhecimento visual do evento, reforcando a coeréncia entre todos os suportes de comunicagéo.
E as publicacdes online desempenham um papel essencial na promogao e divulgagao do evento,
enquanto o programa digital facilitou o acesso a informagéo de forma pratica e organizada.

Figura 43- Lona Digicom 2024 (Fonte: https://www.facebook.com/digicom.conference/photos/?ref=page_internal)
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Figura 44- Lona e pulpito Digicom 2024 (Fonte: https://www.facebook.com/digicom.conference/photos/?ref=page internal)

A presenca desta conferéncia nas redes sociais € marcada por muito dinamismo na composigao
das mesmas nao deixando de manter a coeréncia, o uso das cores fortes e dos grafismos que

chamam a atencéo e despertam sensacgdes. Estas publicagbes passam pela divulgagao dos keynote
speakers, do programa e dos call for papers.

Program at Program at
| Digicom.ipca.p Digicom.ipca.p
_---Fﬂd

CALL FOR

CALL FOR
PAPERS:

PAPERS:

#®  Submit your paper by ¥

Figura 45- Publicagdes de redes sociais Digicom 2024 (Fonte: https://www.instagram.com/digicom.conference/)
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Existe também um programa digital completo que pode ser visualizado através do website.
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Figura 46- Programa digital Digicom Digicom 2024 (Fonte: https://drive.google.com/file/d/1evhHnIfe04L-
XIOFieyKJRyrpnoDDHaU/view)

Para melhor percecao da estrutura do website foi elaborado um esquema (figura 47), que mostra

HOME

v
« Noticias Principais

- Breve resumo da

conferéncia c/
botdo para a pagina
“Conference”

- Botdo com acesso

ao programa

(Fotografia + nome)

- Publicagées c/
botéo para a
pagina“Publication”

CONFERENCE

v

- Apresentagao

- Comissdo

organizadora

- Comissdo Cientifica

- Call for papers c/

botao para a pagina
“Call for papers”

« Conferéncias

anteriores

Figura 47- Esquema do website Digicom 2024 (Fonte:
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Figura 48- Website Digicom 2024- Pagina inicial (Fonte: https://digicom.ipca.pt/2024/)
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Figura 49- Website Digicom 2024- Pagina call for papers (Fonte: https://digicom.ipca.pt/2024/)

3.6 Analise geral

A tabela abaixo apresenta uma sintese geral comparativa das marcas analisadas no ambito do
estudo de casos, ModalLisboa Curiouser 2015, ModaLisboa Oasis 2022, Portugal Fashion 2023,
EIMAD 2024 e Digicom 2024. Esta analise tem como objetivo identificar padrées visuais, estratégias
graficas e coeréncias entre diferentes sistemas de identidade visual. Foram considerados aspetos
semanticos e sintaticos, como os componentes da marca grafica, a composi¢céo e alinhamento, as
paletas cromaticas, as caracteristicas tipograficas e as suas aplicagdes. Esta leitura comparativa
permitiu reconhecer tanto semelhangas no uso de logétipo, cores e tipografias, quanto diferencas
que refletem a natureza e o propdsito de cada evento, contribuindo assim para a construgao de
referéncias que sustentam o desenvolvimento da identidade visual do projeto FIAR.
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Tabela 1- Andlise geral do estudo de casos (Fonte: Autora)

0 que € representado?

Logdtipo Logdtipo Logétipo Logétipo e simbolo

Composicao

classificacdo Tipografica Sans-serif Serif Sans-serif Sans-serif Sans-serif

Caixa alta Caixa alta Caixa alta Caixa alta e baixa Caixa alta

Largura/Espessura/Grossura Bold/ Regular

Aplicacges

Regular Regular Bold/ Regular

Com esta analise podemos ver que existe uma preferéncia a nivel de tipos de letra sem serifa e
em caixa alta e a utilizacao do bold e do regular. A nivel de suportes usados na comunicacéo,
existem algumas semelhangas no uso de redes sociais e tipos de posts, ou seja, as publicagdes
tém conteudos muito semelhantes passando pela divulgacao geral dos eventos até uma divulgagéo
mais detalhada através dos programas. Mais na parte da conferéncia o uso de websites informativos
e bem estruturados como o do EIMAD e Digicom, apesar de mostrarem algumas diferengas a nivel
estrutural, estdo ambos muito bem organizados e com as informagdes necessarias.

Tendo por base esta analise foi possivel retirar alguns aspetos essenciais para o projeto FIAR:
como o uso de uma tipografia com mais variantes dando assim uma maior possibilidade de
composigdes; a presencga de publicagdes informativas no Facebook e Instagram e a elaboragao de
um website cuja maioria das seg¢des foram identificadas nos websites do EIMAD e Digicom.
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4 Capitulo IV - Investigagao Ativa

O presente capitulo tem como finalidade apresentar a investigagao ativa desenvolvida no dmbito
do estagio curricular na Escola Superior de Artes Aplicadas do Instituto Politécnico de Castelo
Branco, estruturando-se em trés topicos.

Inicialmente, procede-se a caracterizagdo da instituicdo de acolhimento, com o seu historial,
descricao da sua oferta formativa e estrutura organizacional de modo a contextualizar o ambiente
profissional em que o estagio decorreu.

Em seguida, € abordado o tdpico do estagio, que contém o calendario de projetos
desenvolvidos.

Por ultimo, sdo apresentados os projetos desenvolvidos, que estdo divididos em e grandes
projetos, pequenos projetos e apoio técnico.

4.1 Caracterizagao da instituicao

A Escola Superior de Artes Aplicadas pertence ao Instituto Politécnico de Castelo Branco e foi
criada em 1999, com inicio de atividades letivas no ano letivo de 1999/2000.

Desde a sua criagdo, a ESART tem vindo a crescer e a adaptar-se as novas areas das artes e
do design, tornando-se uma referéncia no ensino artistico em Portugal. Atualmente, oferece cursos
nas areas de Design e Musica. Esta instituicdo tem uma vasta oferta formativa oferecendo CTeSP
em Comunicagdo Audiovisual, a nivel de licenciatura oferece: Design de Comunicagdo e
Audiovisual, Design de Interiores e Equipamento, Design de Moda e Téxtil e Musica em quatro
variantes. No que diz respeito a formagédo de mestrado fornece em Design Grafico, Produgéo para
Médias Digitais, Design de Vestuario e Téxtil, Design de Interiores e Mobiliario, Ensino de Musica e
Musica.

Com instalagdes modernas e bem equipadas, a ESART proporciona um ambiente criativo e
dindmico, promovendo a aprendizagem pratica e o desenvolvimento artistico e profissional dos seus
estudantes.

4.2 O Estagio

O estagio foi realizado para os cursos de Moda da ESART, num periodo de nove meses, com
inicio a 24 de setembro de 2024 até 24 de junho de 2025. Durante este tempo, a mestranda integrou
uma equipa dindmica e colaborativa que Ihe proporcionou uma experiéncia muito enriquecedora. A
coordenadora Margarida Fernandes foi responsavel pelos enunciados de projeto e por todas as
informagdes necessarias ao desenvolvimento dos diversos trabalhos. Com a professora Magda
Mendes foram tratados todos os pormenores ao nivel do planeamento e da concretizagao de cada
projeto. Houve também a oportunidade de colaboragdo com as professoras Ana Mena e Liliana
Neves na organizagao e elaboracao das exposi¢des. O professor Rogério Ribeiro também deu apoio
a nivel de algumas impressdes de maior dimensao e também no comego da elaboragao do website
na plataforma Wordpress. A orientadora de estagio, a professora Isabel Castro, acompanhou a
mestranda de forma constante, orientando-a em todas as etapas e apoiando-a especialmente na
componente de design grafico, o que contribuiu de forma significativa para seu crescimento
profissional e criativo.
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4.2.1 Calendario de projetos

A tabela 2 apresentada a seguir apresenta o cronograma geral do estagio, abrangendo a
totalidade do periodo de execucgéo, com a especificagdo do tempo destinado a cada projeto e do
prazo estipulado para a elaboragéo e entrega do relatério final.

Tabela 2- Calendario de estagio (Fonte: Autora)

4.3 Projetos Desenvolvidos

De seguida apresentam-se os projetos desenvolvidos ao longo do estagio que foram divididos
em trés categorias: grandes projetos onde sera abordada a conferéncia FIAR, pequenos projetos
que integram a exposicao “Do romantismo a modernidade- a moda em Portugal de 1850 a 1950” e
apoio técnico onde é apresentada a edicdo de videos do EIMAD e a elaboragédo da capa para o
video sobre o concurso dos Bordados de Castelo Branco.

4.3.1 Grandes projetos

Este topico reune o trabalho desenvolvido para o projeto de maior dimensédo e relevancia
desenvolvido ao longo do estagio. Destacando-se pela sua complexidade e impacto a Conferéncia
FIAR foi um projeto que exigiu elevado nivel de envolvimento, planeamento e responsabilidade por
parte da mestranda. Este projeto consistiu na criagdo de um sistema de identidade visual que a
seguir sera apresentado e que teve na base da sua concec¢éo a proposta de modelo linear para o
diagnéstico e concecdo de um sistema de identidade visual de Oliveira (2013).

4.3.1.1 Conferéncia FIAR

O FIAR é um evento internacional, que reune diversas areas ligadas ao design de moda e téxtil,
funcionando como um espago de partilha, aprendizagem e inovagdo. O FIAR estimula a
investigacdo e a criatividade dos futuros designers, desafiando-os a explorar novas ideias e a
aprofundar o estudo de temas no setor téxtil. Para além disso, oferece aos participantes a
oportunidade de se atualizarem em relagdo as tendéncias e tecnologias da moda, desenvolvendo
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novas competéncias. O evento combina teoria e pratica através de palestras, workshops,
exposicoes e desfiles, criando um ambiente inspirador que promove o crescimento profissional e
artistico de todos os envolvidos. O FIAR decorreu de 14 a 20 de maio de 2025.

A estratégia definida passou pela clarificacdo da missao, visdo, valores e personalidade pois
constituem-se como orientagdes para a criagdo do sistema de identidade visual, garantindo
coeréncia e proposito em todas as fases da elaboragao do sistema. Estes quatro tépicos sao o ponto
de partida para se comecgar uma estratégia de forma a se perceber o que se quer e a melhor forma
de o conseguir.

MISSAO VISAO

Existe para informar, motivar e despertar a Apoiar os alunos de licenciatura e mestrado
criatividade dos a|unos,, incentivando-os a de Moda, dotando-os de mais conhecimento e
explorar novas ideias. E uma oportunidade para  levande-os a refletir sobre uma determinada
os alunos se adaptarem as tendéncias atuais, & temdtica a cada edigéo.

indUstria da moda e acrescentarem novas

competéncias as ja adquiridas nos cursos. Desta  Tornar-se um evento de referéncia a nivel
i:ormc.J o evento promove uma integragao entre nacional e internacional, no que diz respeito
teoria e prq’_ticqf Prepgrando os alunos para os a rodug&o de conhecimento SObI’S tematicas
desafios e constantes mudancas do mercado. releventes para a drea.

VALORES

APRENDIZAGEM

COMUNICAGAO PERSONALIDADE

CONHECIMENTO

CRIATIVIDADE
N ERE D EE FIAR & um evento agregador e de

5 promogdo de conhecimento na drea
INOVAGAO da moda. E competente, acessivel,

SUSTENTABILIDADE confidavel, lidico, expressivo e criativo.

Figura 50- Missao, visao, valores e personalidade FIAR (Fonte: Autora)

No ambito da estratégia, foi definido um mapa de publicos e, consequentemente, criadas
personas representativas de cada um dos grupos identificados, com o objetivo de compreender
melhor as suas necessidades, motivagdes e comportamentos. Esta etapa permitiu direcionar a
comunicacao de forma mais eficaz, adaptando a linguagem, os conteudos e os canais utilizados a
cada publico-alvo. Assim, tornou-se possivel desenvolver estratégias mais coerentes e
personalizadas, garantindo uma comunicagao clara, envolvente e alinhada com os objetivos do
evento.
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Matilde Costa

d
Rui Silva

Gongalo Dias

MAPA DE PUBLICOS

ALUNOS (MODA E RESTANTE COMUNIDADE ACADEMICA)
POTENCIAIS ALUNOS

PROFISSIONAIS DA AREA
COMUNIDADE COM INTERESSE NA AREA

INSTITUICOES

INDUSTRIA DA MODA

17 anos

Escola de Moda do Porto
11° ano em Design de
Moda

Solteira

g D b

Porto

Criativa, extrovertida, curiosa,
persistente

Design de moda
Tendéncias

Ouvir masica
Gindsio
Danga

& anos
g Influenciador Digital
Q Solteiro
© Algarve

Extrovertido, corismatico,
| criativo, comunicativo

Moda
Tendéncios

Gindsio
Eventos
Fotografia
Surf

% 35 onos

=] Designer de Moda
Q Casado
®© Lisboa

Criative, focado, extrovertido,
responsdvel, empdético

Design de moda
Modelagem
Tendéncias

Ler
Ginasio
Eventos

Figura 51- Mapa de publicos (Fonte: Autora)

Continuar a sua vida escolor relacio-
nada com a moda e adquirir muitos
conhecimentos para quando entrar
no mundo do trabalho

Instogram, Twitter, Websites,
Youtube, spotify e tiktok

Redes sociais e artigos

Modalisboa
Zaro

Viver uma vida leve e na base
das tendéncias e com isso
inspirar pessoas

Instagram, Twitter, Websites,
Pinterest, Tiktok, LinkedIn,
youtube e Spotify

Relocionadas com moda,
fotogrofia, lifestyte

EliteLisbon
Men's Health

&)
Criar, conseguir exprimir o que sente
através da costura

Instagram, Facbook, Websites,
Youtube e Linkedin

Artigos e revistas de moda

lar )
Modalisboa
Giorgio Armani
Vogue

Margarida Cruz

Madalena Sousa

i

Matteo Balsano

19 anos

Universidode de Lisboa
2° ano de licenciatura
em Design de Moda

Solteira

@3 b b

Figueira da Foz

Curioso, divertida, extrovertida,

responsével, interessada

Design de moda
Tendéncios
Sustentabilidade

£ 0anos

Consultoria de imagem e

esti
Q) Cosada
@ Porto

Confionte, criotiva, extrovertida,

preativa, observadara

Styling
Tendéncias
Consultoria de imagem

Ler
Gindsio
Meditagao

£ s3onos

g Diretor na Polimeda
Fashion School

O Casado
® Roma

Criativo, responsével, confionte,

proativo

Design de moda
Tendéncios

Ler
Eventos

Figura 52- Personas (Fonte: Autora)
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Adquirir muitas competéncias
jpara conseguir criar um bom
trabalho no mundo da moda

Instagram, Twitter, Websites,
Pinterest, Tiktok, Youtube e
Spotify

Artigos e revistas de moda

Modalisboo
Nylon
Nude Project

Ajudar as pessoas a encontrar
© seuU eu atrovés da moda

Instagram, Facebook, Websites,
Youtube e Linkedin

Artigos e revistas de moda mais.
direcionados s tendéncios e
0o styling

Pulp Fashion

InStyle

Fortalecer a escola que direciona
com o melhor conhecimento possivel
proporcionado aos olunos

Instagram, Websites, Youtube,
Linkedin, Fcebook

Artigos, livros relocionodos com
modo
Kiton

Vogue
Semana da Moda de Mildo
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A definigdo de palavras-chave constitui uma etapa essencial na orientagao criativa de qualquer
projeto de design, pois serve como ponto de partida para a construgdo conceptual e visual do
sistema de identidade visual. A partir delas, € possivel estabelecer uma ligagdo entre o pensamento
estratégico e as decisbes estéticas, garantindo coeréncia entre o conceito e a sua forma visual.
Assim, foram reunidas varias palavras que se relacionem com a conferéncia e tudo o que ela
envolve.

ESART - IPCB
2024/2025

PALAVRAS CHAVE

DESIGN CONTEMPORANEO
MODA TENDENCIAS
TEXTIL INDUSTRIA
INTERNACIONAL SUSTENTABILIDADE
ARTES INOVACAO
CRIATIVIDADE FIAR

LIGACAO DISSEMINACAO

Figura 53- Palavras chave da conferéncia FIAR (Fonte: Autora)

Apos a definicao destas palavras chave partiu-se para um desdobramento das mesmas de forma
a permitir pontos de partida para a constru¢gao de um moodboard que desse as primeiras pistas do
que poderia ser a identidade visual do evento.

INOVAGAO

ESART - IPCB

2024/2025 /

CRIATIVIDADE
SUSTENTABILIDADE o o
TENDENCIAS «——— CONTEMPORANEO ARTES ————— DESIGN
FIO
LINHA

Figura 54- Esquema de palavras FIAR (Fonte: Autora)
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Apos a selegdo das palavras chave e o seu desdobramento foi elaborado um moodboard que
organiza ideias de inspiragéo para a criagdo da identidade visual, centrando-se na relagao entre
sustentabilidade, nos processos manuais e na moda. As imagens e texturas selecionadas remetem
ao ato de fiar, simbolo de continuidade, ligagao e criagdo. A paleta de cores, dominada por tons de
azul e verde, reforga a ligagao a natureza e a sustentabilidade, enquanto as composigdes visuais
evocam leveza, movimento e experimentacao. Foram feitos também alguns testes de tipografia em
diferentes espessuras de modo a perceber-se qual seria melhor para dar personalidade a identidade
visual. Assim, o conjunto estabelece um ponto de partida visual e emocional que orienta o
desenvolvimento da identidade visual e da linguagem grafica do projeto.

ESART - IPCB
2024/2025

MOODBOARD

FIAR

FIAR

FIAR

FIAR

Figura 55- Moodboard FIAR (Fonte: Autora)

Com base no moodboard elaborado comegaram a ser feitos varios testes do que poderia ser o
logétipo da conferéncia FIAR. Foram feitos alguns rascunhos do logétipo de maneira a explorar
lettering, composicao tipografica e alinhamentos.

I -

Figura 56- Rascunhos do logétipo FIAR (Fonte: Autora)
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Nesta fase do processo de foram testados diferentes tipos de letra com o objetivo de explorar a
relagado visual entre FIAR e Sustentabilidade e assim compreender como cada tipo de letra poderia
traduzir os valores e a identidade visual pretendida. A selegédo tipografica teve em conta a
legibilidade, o impacto visual e a coeréncia com o conceito de inovagdo e sustentabilidade na
industria téxtil. A partir desses testes, iniciaram-se também os primeiros testes de composicao do
logdtipo, experimentando diferentes espessuras, proporgdes e composi¢cdes que se adequariam
melhor a reforgar a personalidade visual da marca FIAR.

FIAR FIAA

FIAR SUSTENTABILIDADE INOVAGEO & SUSTENTABILIDADE IROVAGRO  SSTRIABLIDA

A INDUSTRIA TEXTIL & VESTUARIO

Fian SUSTENTABILIDADE
o SHSTERTABILIBARE Flnn Flnn
Flar SUSTENTABILIDADE INOVAGAD & SUSTENTABILIDADE InovAcAow ssTENTANLIOADE

M | NA INOUSTRIA TEXTIL & VESTUARID

INOVAGAO & SUSTENTABILIDADE

I: I Ag N INDUSTRUA TEXTIL & VESTUARIO
INOVAGAO & SUSTENTABILIDADE
NA INDLUSTRIA TEXTIL & VESTUARID I

INOVAGAO & SUSTENTABILIDADE
HAINDLSTRIA TEXTIL & VESTUARID INOVAGAD & SUSTENTABILIBADE
it INDUSTAA TEXTI

FIaAR FIARFIRs PIAR

" INOVAGAO & SUSTENTARILIDADE
INOVAGAO & SUSTENTABILIDADE A DD TR KVETUARG

A INDUSTRIA TEXTIL & VESTUARID

Figura 57- Testes de logétipo FIAR- proposta 1 (Fonte: Autora)

INOVAGAO & SUSTENTABILIDADE
HA INDUSTRIA TEXTHL & VESTUARD

Depois dos testes tipograficos iniciais foi criada a primeira proposta em que se procedeu a
criagéo de lettering por via da intervencao sobre trés das letras que compdem FIAR (F, | e R), com
vista a uma aproximacdo do desenho da letra A, formado por diagonais, o que resultou numa
composi¢ao mais dindmica e personalizada.

Figura 58- Logétipo FIAR- proposta 1 (Fonte: Autora)

Depois do logétipo da primeira proposta ter sido elaborado criaram-se varios exemplos de como
poderiam ser os cartazes para testar o sistema de identidade visual. Nesta proposta foram criados
grafismos construidos por linhas dando a ideia do fio e do tecido relacionado com a moda, pode ver-
se também na composigéo que todos os grafismos partem de um ponto central mostrando assim a
ideia de propagacdo de conhecimento que a conferéncia também possibilita. Foram também
experimentadas varias composi¢des a nivel de texto.
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Figura 59- Testes de cartazes FIAR- proposta 1 (Fonte: Autora)

Apds a elaboragéo da proposta 1 realizou-se a proposta 2, partindo da mesma base, mas com
uma abordagem visual diferente. Nesta proposta a composi¢cao do acréonimo FIAR nao se baseia
em nenhum tipo de letra, mas sim na criagéo de lettering. Foram desenvolvidas varias composigcoes
como é possivel observar na figura abaixo.

=T I

HIE

FiiE= Fii==

Figura 60- Testes de logotipo FIAR- proposta 2 (Fonte: Autora)

|

| et

Fl

NN

Figura 61- Logdtipo FIAR- proposta 2 (Fonte: Autora)
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Tal como na primeira proposta, foram elaborados cartazes, entre outros suportes de
comunicagdo de maneira a mostrar como iria funcionar esta identidade visual. Foram
experimentadas varias combinagdes de cores dentro das inicialmente referenciadas, mas a pedido
das pessoas responsaveis pela conferéncia foram também feitos alguns testes com outras cores de
modo a perceber se poderiam funcionar ou ndo. Com esses testes percebeu-se que as cores
inicialmente propostas fariam muito mais sentido e iam de encontro ao propdsito da conferéncia.

SUSTENTABILIDADE
NO DESIGN
DE MODA E TEXTIL

S . S
INOVAGAOD & [ INOVAGAO &
SUSTENTABILIDADE i i o ONE T SUSTENTABILIDADE

5 5 £ S| BT i
NA INDUSTRIA TEXTIL Ao i Autico HAkA NA INDUSTRIA TEXTIL
& VESTUARIO R EiNETEA & VESTUARIO

1 ';:75
: CASTELO BRANCO

INOVAGAO &
SUSTENTABILIDADE
NA INDUSTRIA TEXTIL
& VESTUARIO

eEs e ¥ R

Figura 62- Testes de cartazes FIAR- proposta 2 (Fonte: Autora)

No seguimento de todos os testes de cores e de composi¢ao o mais adequado para continuagéo
de criacao de suportes foi o0 apresentado na figura abaixo. Com as cores e composi¢do escolhida
foram elaborados cartazes e publicagdes de redes sociais.
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SALA1.1.5.

INOVACAO & = NOME PALESTRA
SUSTENTABILIDADE
NO DESIGN
DE MODA E TEXTIL

14.04 SH30-17H30 TURMA A/B
15.04 SH30-17H30 TURMA A/B

SEMANA DO

DESIGN DE MODA E TEXTIL
AVANCOS PARA

AINDUSTRIA E INVESTIGAGAO

14-17.04.2025 ‘

CALL
FOR PAPERS

UP TO 15. 01. 2025

Figura 64- Publicagbes e cartazes FIAR- proposta 2 (Fonte: Autora)

Sistema de identidade visual FIAR

Apods a elaboragao das duas propostas houve uma reunido de apresentacdo das mesmas
onde se chegou a conclusdo que a mais adequada seria a primeira proposta. Neste ponto sera
analisado o sistema de identidade visual de acordo com a proposta de modelo linear para o
diagndstico e concegdo de um sistema de identidade visual de Oliveira (2013).

Elementos basicos

O nome da conferéncia é FIAR, acrénimo de “Fashion”, “Innovation’, “Active” e
“Research’, dando a jungéo das primeiras letras origem a palavra fiar que nos remete para
o fio e o tecido fazendo assim ligacdo ao tema da conferéncia, a moda.
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A paleta cromatica é constituida por 6 cores, sendo elas verde escuro, azul, verde
claro, cinzento escuro, preto e o branco. Apesar de o logétipo assumir somente a cor verde
escura, cada cor é associada a uma palavra do nome e consequentemente a uma atividade.
A cor verde escura corresponde a palavra Fashion e a atividade dos desfiles, a cor azul a
palavra Innovation e a atividade das exposi¢cbes, o verde claro corresponde a Active
direcionada aos workshops e o cinzento escuro associa-se a Ultima palavra do FIAR que é
Research correspondendo assim as palestras e call for papers.

Fashion Innotavion Active Research
Desfiles Exposigoes Workshops Call for papers/ palestras
R G B R G B R G B R G B
51 102 51 51 153 153 102 204 51 51 51 51
[+ M Y K Cc M Y K Cc M Y K c M ¥ K
81 36 93 28 75 19 a1 3 62 o 95 0 69 60 56 66
HEX HEX HEX HEX
336633 339999 66CC33 333333
G B R G B

0 0 0 255 255 255

Cc M Y K c M Y K

0 0 0 100 o o 0 0

HEX HEX

ooocco L1 FFFFFF

Figura 65- Paleta cromatica geral (Fonte: Autora)

A tipografia utilizada na comunicacéo é a “Acumin Variable Concept”, uma fonte com
uma familia muito vasta que permite facilmente explorar diferentes espessuras, pesos e
variagdes, garantindo versatilidade na aplicagdo em diversos suportes de comunicagao.

Wide Ultra ABCD!FGHIJKL“NOPQIISTUVWXYZ
Black abcde ijkimno qrttu
123456 8 0!"#$%8&/()=*

Bold ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
. abcdef thImno rstuvwxyz
Acumin 1234567890!"#$ /()='
Variable
Concept Semibold ABCDEFGHUJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefg klmn%?irstuvwxyz
123456 830'"#5 10=*
Regular ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefgh klmnopg‘stuvwxyz
12345678 o'#$% /()=*

Italic ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWX YZ
abcdef hl ikimno, g{rsruvwxyz
123456 '890!"#8%&/()=*

Figura 66- Tipografia da comunicacéo (Fonte: Autora)
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Marca grafica

A marca grafica da conferéncia FIAR é apresentada apenas através do logoétipo FIAR.
A partir do tipo de letra Piepie regular que da destaque a marca, foi feita uma criagao lettering
que deu origem ao logétipo final. A tipografia utilizada sofreu algumas alteragdes para dar
singularidade a marca como o R, que se encontra invertido no fim da palavra e os cortes em
diagonal em todas as letras criam equilibrio € harmonia na composicao.

Figura 67- Tipografia e lettering (Fonte: Autora)

Figura 68- Marca grafica FIAR (Fonte: Autora)

A cor escolhida para o logétipo foi o verde escuro, uma cor forte, elegante e atemporal
que estabelece de imediato uma ligacdo com a natureza e o ambiente. Esta escolha
cromatica ndo foi apenas estética, mas também simbdlica pois transmite os valores de
responsabilidade e consciéncia ao remeter-nos a sustentabilidade que € o principal tema do
evento. O verde escuro reforga a ideia de equilibrio entre inovagao, estilo e compromisso
ambiental.

51 102 51

o] M Y K
81 36 93 28

Figura 69- Cor da marca grafica (Fonte: Autora)
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Elementos complementares

Foram criados 4 grafismos, onde cada um deles corresponde também a uma das
palavras principais da conferéncia. Estes grafismos feitos por linhas, representarem o fio, o
tecido e a moda mas também a propagagao do conhecimento e da expanséao. A articulagao
destes grafismos permitiu a criagdo de um padréo.

Figura 70- Grafismos (Fonte: Autora)

Figura 71- Padréo (Fonte: Autora)

De maneira a dar dinamismo aos grafismos e utilizar como primeiras publicagbes do
Facebook e Instagram, foram feitas animag¢6es no programa Adobe After Effects. Estas
consistem na animagdo de cada linha individualmente formando o grafismo que se
desenvolve até preencher o ecra.
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Figura 73- Animacao feita no Adobe After Effects (Fonte: Autora)

Foi também criada imagética para utilizar nas primeiras publicagdes nas redes sociais.
Como as publicagbes foram divididas em Fashion, Innovation, Active e Research foi
necessario criar uma biblioteca de imagens para cada uma dessas categorias. Essas
imagens consistiram em fotografias tiradas pela mestranda numa visita ao Museu da Seda
e ao Centro de Interpretagdo do Bordado de Castelo Branco que depois foram selecionadas
e depositadas nas pastas correspondentes as categorias.

Ainda nos elementos complementares pode-se referir a existéncia de forma no que toca
aos alfinetes produzidos numa impressora 3D sob o controlo da professora Ana Mena, com
o logétipo FIAR, e que serviram para prender as credenciais.
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Figura 74- Alfinetes FIAR (Fonte: Autora)

Elementos aplicados

O manual de normas foi elaborado para esclarecer e definir as regras gréaficas de
reproducdo da identidade visual criada (ver apéndice 1). As regras definidas neste manual
devem ser sempre cumpridas e aplicadas de maneira correta.

Esta conferéncia marcou presenga nas redes sociais Facebook e Instagram, sendo
todas as publicagbes elaboradas e pensadas de modo a respeitar toda a identidade grafica
assim como a estratégia definida inicialmente. Numa primeira fase, procedeu-se a
personalizacédo das plataformas Facebook e Instagram, através da criagdo de uma capa e
foto de perfil para o Facebook e de uma foto de perfil para Instagram assim como a imagens

dos destaques no perfil.
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Figura 75- Pagina de Facebook FIAR (Fonte: https://www.facebook.com/profile.php?id=61567826150929)
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Figura 76- Pagina de Instagram FIAR (Fonte: https://www.instagram.com/fiar.conference/)

Para dar a conhecer as redes sociais através de materiais impressos foram elaborados
codigos QR que depois foram distribuidos pela escola de modo a dar as pessoas o acesso
direto ao Facebook, Instagram e website. Estes cédigos QR foram elaborados na plataforma
Linktree que quando lidos nos permitem ter uma reuniédo de todas as plataformas e também
do e-mail para um facil acesso.

wllLTE®

FASHION INNOVATION ACTIVE RESEARCH FASHION INNOVATION ACTIVE RESEARCH
Instagram
Facebaok

Website

Junte-se a fiar.conference no Linktree

o

& linktr.ee Ci

] m

Figura 77- Codigos gr 80mm x 120mm e pagina de Linktree (Fonte: Autora)
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Figura 78- Calendario das primeiras 9 publicagdes (Fonte: Autora)

As publicagdes foram feitas no Instagram e no Facebook ao menos tempo e com os mesmos
conteldos através da plataforma Meta Business Suite.
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Figura 79- Pagina inicial Meta Business Suite (Fonte: Facebook Meta Business Suite)
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Figura 80- Pagina de calendarizagdo Meta Business Suite (Fonte: Facebook Meta Business Suite)

As primeiras nove publicacées foram planeadas para apresentacado da conferéncia e da
marca gréfica, com regularidade de publicagdo um dia a seguir ao outro com inicio a dia 6 de
janeiro até 16.

INSTAGRAM:
POST 9 POST 8

COMECAR A 6 DE JANEIRO
RESEARCH ANIMAGAO

POST 6 POST 5 POST 4

ANIMAGAO INNOVATION ANIMAGCAO

POST 3 POST 2 POST1

FASHION ANIMAGAO CARROSSEL

Figura 81- Esquema das primeiras 9 publicagdes (Fonte: Autora)

Neste esquema de 9 publicagbes podemos identificar trés tipologias de posts sao elas:
0 post de apresentagio do acrénimo com o significado de cada letra, as animacgdes de cada
um dos grafismos e os posts relativos a cada palavra do acronimo (Fashion, Innovation,
Active, Research) que apresentam um layout similar tendo diferen¢a na orientagéo e cor do
degradé e na utilizagdo de uma imagem oriunda da biblioteca de imagens criada.
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FASHION

FASHION

Figura 82- As primeiras 9 publicagdes (Fonte: Autora)

RESEARCH

FASHION ACTIVE
INNOVATION

Figura 83- Carrossel de publicagdes de apresentacdo do nome 1080px x 1080px (Fonte: Autora)

Figura 84- Publicagdes das animagdes 1080px x 19020px (Fonte: Autora)
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RESEARCH

Figura 85- Publicagbes explicativas de cada palavra 1080px x 1080px (Fonte: Autora)

Apos a saida destas nove publicagdes e até aos dias da conferéncia sairam mais trés 3
publicagdes nomeadamente: uma do cartaz principal, cal for papers e algumas vertentes do
evento, mais espagadas a nivel de tempo.
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Figura 86- Publicagdo do cartaz e call for papers 1080px x 1350px (Fonte: Autora)
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Figura 87- Carrossel de publicagbes de vertentes 1080px x 1350px (Fonte: Autora)
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Nos dias da conferéncia sairam publicagbes informativas dos keynote speakers e dos
workshops.

FERNANDO MOREIRA
| pasuwva

|
| FARR 14.05 FARR

CRISTINA BRONGA

RITA LAZZAROTTI

14. 05 FARR

PAULO JOLIO

FARR 14.05

HELDER HENRIQUES

FARR 15.05 FARR

HUGENIA CHIARA

15. 05 FARR

Figura 88- Publicagbes de keynote speakers 1080px x 1350px (Fonte: Autora)

Figura 89- Carrossel de publicagdes de workshops 1080px x 1350px (Fonte: Autora)
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Figura 90- Carrossel de publicagdes das exposigdes 1080px x 1350px (Fonte: Autora)
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Figura 91- Feed do Instagram FIAR (Fonte: https://www.instagram.com/fiar.conference/)

Todas as publicagbes acima referidas foram publicadas de igual forma no Facebook e no
Instagram assim como as histérias que consistiam em informag¢do de uma forma mais rapida
de aceder devido a possibilidade de colocar links diretos para o assunto abordado na histoéria.
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Figura 92- Historias 1080px x 1920px (Fonte: Autora)
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Foi criada uma assinatura de email e banners para o website da Esart view que € um
website dedicado a divulgacao das atividades, projetos e eventos da ESART, funcionando
como uma plataforma de comunicagdo e promogido do trabalho desenvolvido pela
comunidade académica nas areas do design e musica.

Campus da ira Avenida do i0 (+351) 272 340 800
6000-767 Castelo Branco (+351) 965 956 974 (Meo)

Figura 93- Assinatura de e-mail 804px x 145px (Fonte: Autora)
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Figura 94- Banners para website Esart View (Fonte: Autora)
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Figura 95- Banners para website Esart View (Fonte: https://esartview.ipcb.pt/eventos/)

A elaboragdo do website foi mais trabalhosa e complicada pois foram feitos dois
websites em plataformas diferentes. Primeiro foi utilizada a plataforma Wix.com para
elaborar o website, que chegou quase a estar finalizado, mas houve uma mudanca de
planos e teve que ser criado o mesmo website na plataforma Wordpress. https:/fiar.ipcb.pt/
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Esta mudancga de plataforma deu-se devido ao facto de se pretender alojar o website do
FIAR no dominio do IPCB e para isso teria de ser feito na plataforma Wordpress. A figura
que se segue mostra a estrutura do website que foi muito baseada no estudo de casos
nomeadamente no website do EIMAD e do da Digicom mas adotando cada pagina as
necessidades da conferéncia FIAR.

A paleta de cores usada é a mesma referida nos elementos basicos tendo por base a
associagao das cores feita a cada palavra da conferéncia, assim sendo cada topico
abordado no website tem a sua cor correspondente.

FIAR CONFERENCIA PROGRAMA CALL FOR PAPERS EXPOSICOES INSCRIGOES PUBLICAGOES
v
v v [V V] v v
- Sobre o FIAR .
- Fotografias dos « Programa geral da - Temas « Acesso aos books - Tabela de prego « Acesso ao 2 objetos
. Temas call for keynote speakers conferéncia digitais elaborados editoriais criados
(ao carregar em « Datas importantes para as exposigoes « Algumas instrugdes “Da Inspiragdo a

papers + um texto

com botdo para a cada uma abre _ R “Reali(jade“ e
pagina “Call for informagao sobre o - Templates para . Mapa e informagdes Fashion lnnovatian
papers” autor) apresentagdes de alojamento e Active Research”
: viagem
- Keynote Speakers « Organizagdo « Instrugdes para
(Fotografia + nome) Local autores
+ Submissdo

- Botdo para a pagina

“Programa” - Comissao cientifica

- Apresentagdo
+ Galeria de imagens

Figura 96- Esquema da estruturagcéo de conteudos do website FIAR (Fonte: Autora)
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Figura 97- Website no Wix (Fonte: Autora)
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Figura 99- Pagina de edicdo da pagina inicial do website no Wordpress (Fonte: Autora)
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Figura 100- Website final feito no Wordpress (Fonte: Autora)
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A seguir apresentam-se 0s suportes de comunicagao impressos em cuja produg¢ao
grafica a mestranda participou.

Devido a necessidade de produgao de varios suportes de comunicagéo impressos tanto
numa impressora como numa plotter, foi necessario fazer ajustes as cores para que se
adequassem o melhor possivel as diferentes impressdes sem perder a tonalidade inicial. Na
imagem a baixo podem observar-se as referéncias indicadas para as impressdes. A
tonalidade mais dificil de afinar foi o verde escuro, mas depois de varios testes conseguiu-
se.

Figura 101- Testes de cores (Fonte: Autora)
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Figura 102- Paleta cromatica para impressora (Fonte: Autora)

Figura 103- Paleta cromatica para plotter (Fonte: Autora)
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O cartaz principal da conferéncia foi composto com o logoétipo, os grafismos e as
informagdes necessarias como as datas, o local e a contextualizagado da conferéncia.

025 CONFERENCIA DE
DESIGN DE MODA E TEXTIL

n

R AVANGCOS PARA
AINDUSTRIA E INVESTIGAGAO

14 - 20. 05

INNOVATION

O

o

z

ACTIVE <

o

- o

=0

=t

b= i}

INOVAGAO ASmeAncH r
& SUSTENTABILIDADE § <
NO DESIGN _ &
DE MODA E TEXTIL ESART
VEE e € = g

Figura 104- Cartaz principal em A3 e 950mm x 1950mm (Fonte: Autora)

Foram elaborados quatro templates: Powepoint para apresentacao institucional da
conferéncia, Powepoint para apresentagao de papers; PDF para poster cientifico e Word
para as comunicagdes que se entendessem necessarias.

Titulo

Subtitulo

P~ FARA

Figura 105- Template A4 de modelo word (Fonte: Autora)
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Title of the work

Title

Development

THANK YOU

AUTHOR'S NAME
Title of the work

Title

Dovelopmant

THANK YOU

Figura 106- Template de modelo powerpoint institucional e de apresentagéo de papers (Fonte: Autora)
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Figura 107- Template A3 de posters cientificos (Fonte: Autora)
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Foram elaborados também alguns suportes de sinalética necessarios para os dias da
conferéncia dando indicagbes, informacdes e orientagdes ao publico. Foram criadas placas
identificativas das salas onde decorreram os workshops, das casas de banho, do auditério
1 onde foram realizadas as palestras e da acreditagéo.

SALA AUDITORIO 1
1.1.8. we

SALA - ACREDITAGAO
L.1.5.

SALA

L1L.3. wc

SALA

L1 wc

SALA e

L2

Figura 108- Sinalética FIAR 240mm x 120mm, 420mm x 100mm (Fonte: Autora)

Os suportes criados para as exposi¢coes sao cartazes identificativos de cada
exposicdo, etiquetas de diferentes tamanhos adequadas a cada exposigcdo com a
identificagao dos alunos e materiais e books (apéndice 2) digitais de cada exposi¢do de
forma a todas ficarem registadas e acessiveis a todos.
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Figura 109- Cartazes A3 das exposi¢des (Fonte: Autora)

73



O Contributo do Design grafico na Comunicacdo de Moda

Figura 110- Fotografias dos cartazes impressos e expostos (Fonte: Autora)

Desfile de
sustentabilidade Fardamento
Nome Nome Nome Nomes Nomes Nomes

Titulo Titulo Titulo

Figura 111- Etiquetas para as roupas 70mm x 150mm (Fonte: Autora)
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Desperdicios de L3 com sisstano 100% sigodso
‘Preparagsn 100% &

Despecdicios de L5 - poliéster L4820 microns
‘enteadeirs Peignon

Desperdicon de Polidster - 8- Enbo
bosinagem de s

Postater branco Poldser 8
Pobdaterpreta 100 16

Lk nsturst 100% finko

Linho branqueado LB comslastano
Viscose 16 L8195 micions

Figura 113- Etiquetas identificativas 130mm x 40mm, 80mm x 40mm (Fonte: Autora)
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Figura 114- Fotografia das etiquetas identificativas impressas (Fonte: Autora)

Todos os QR codes presentes nos cartazes e nas etiquetas dao acesso aos books de
cada exposicao. Alguns QR codes abrem diretamente o book, outros ddo acesso a paginas
de Linktree onde se encontram os trabalhos de maior dimenséo.

WlLTE (4 z wiluE 4

o o

FARR . FARRA
EXPOSICAO TREND BOOK SS “27

EXPOSICAO DE LENCOS EXPOSICAO DESIGN DE
Briefing Trend Book ACESSORIOS

Briefing Design Téxtil I ‘ ) P
- AlSadordenonas Briefing Colegdo Design de Acessérios

Briefing Meios Digitais de Comunicagio ‘ r
Beauty of Nature Trabalhos ‘
Trabalhos
Fake News

Felicidade Superficial
Junte-se a exposicaodelen no Linktree Global Consumption ‘ Junte-se a designdeacessorios no Linktree

Machismo
& linktr.ee & linktr.ee

1

Figura 115- Paginas do Linktree de cada exposigéo (Fonte: https://linktr.ee/)
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Tanto os briefings como os trabalhos de maior dimensao foram compostos tendo por
base um template para garantir coeréncia.

TiTULO DO
TRABALHO/ MARCA

Nome do aluno

AN MOUTON  ACTIVE  RESEAREH EA nn

Figura 116- Template de trabalhos e briefings A3 (Fonte: Autora)

MARCA COLEGCAO SPRING 2026 MARCA
ALEXANDRE PAVAO DESIGN DE ACESSORIOS MIsCl
Joana Semido UC DE MESTRADO DESIGN DE VESTUARIO E TEXTIL Ana Oliveira

DESIGN DE ACESSORIOS

DO PROJETO DESAFIO
e " soms B
E e e e Ty
e e
St B sorsuimmnsnonsimiss
£ mommmmemmoms,
BN o L )
oy o e e
S ot SO i et s
B T, s i
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T s

seenas i e
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g € ik b6V OO
g EERITINSIMIIINED 2 rescmssvemcsis - ===
o Aok destcam s ol s vkl i, oo o gl o TG bR, -
? e e AN =4
S satemmonrmizer ‘ Lo -
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Figura 117- Trabalhos e briefings (Fonte: Autora)
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MARCA

Nome aluno/a

FASHON  BMOGTION ACTIVE  RESEARCH

Figura 118- Template de trabalho A5 (Fonte: Autora)

NINA RICCI
1959

Beatriz Cardoso e Joana Sebastido

DELPOZO

Beatriz cal e Maria Doming

Figura 119- Trabalhos A5 (Fonte: Autora)
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Figura 120- Fotografias dos trabalhos A5 impressos (Fonte: Autora)

Para os workshops foram criados dois tipos de cartazes, sendo um o cartaz geral com
todos os workshops que decorreram e cartazes individuais para cada workshop que foram

colocados lugar a porta de cada sala.

CORPETES

3
&
FAR

INTELIGENCIA

ARTIFICIAL
ADOBE FIREFLY

Figura 121- Cartaz geral 75 cm x 95cm e cartazes individuais A3 dos workshops (Fonte: Autora)
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Figura 122- Fotografia do cartaz geral dos workshops impresso (Fonte: Autora)

Foi elaborada uma folha de acreditagao digital, no excel, de maneira a reunir num sé
documento os dados de todos os participantes desta conferéncia.

Criou-se também um precgario e cartaz para o Sunset realizado no primeiro dia da
Conferéncia.

PRECARIO BA&
=
P
Cerveja 1,20€ 2]
m
Sangria 1,50€ =
Agua 1€
copo e - F l n n
DESFILE
DE SUSTENTABILIDADE
14. 05
M s S FiRfA 17H30- 19H30

Figura 123- Precario A4 e cartaz A3 (Fonte: Autora)
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Para os certificados foi criado um template geral apenas com diferengas no texto, pois
foram delineadas as seguintes categorias:

e Comissao cientifica;

e Comissao executiva;

e Comissao de honra;

e Responsavel pela comissao organizadora;
e Comissao organizadora;

o Keynote speaker;

e Conference speaker;

o Poster presentation speaker;
e Comissao de comunicagao;
e Participagcédo nas palestras;

e Instrutor de workshop;

o Participagado nos workshops;
o Finalista de licenciatura;

o Finalista de mestrado.

PARTICIPATION
CERTIFICATE

Forall due purposes, we certify that

{Mome), participated as member of the
sclentific committee, at FIAR conference
’25, héld-on 14,15, 16, 19 and 20 May 2025, at
the Schiool-of Applied Arts at the Polytechnic
University of Castelo Branco

{ESART-IPCE).

RESPONSIBLE ORGANIZING COMMITTEE

Fevpdon

Ana Margarida Femandes

Figura 124- Template A4 de certificados (Fonte: Autora)
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As credenciais foram elaboras para identificagdo dos speakrs, keynote speakers e para
toda a equipa de staff onde o nome era preenchido a méo. Estas foram presas a roupa com
um alfinete da marca FIAR.

HELDER
HENRIQUES

DA SILVA

[ — coynote Spesker

HELENE
SARFATI-LEDUC

KeynoteSpeaker

QABRIELA HARON o
RODRIGUES OKEREKE BARREIROS

Speatar Speaker Spasker

FRANCISCO MARIA BEATRIZ
LINHARES FREITAS FREITAS

Speaker Speaker

Figura 125- Credenciais 74mm x 105mm (Fonte. Autora)

Figura 126- Fotografias da credencial (Fonte: Autora)
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Os identificadores de mesa serviram para a sessao de abertura de modo a identificar
os oradores e também para os keynote speakers.

B~

Figura 127- Fotografia do identificador impresso (Fonte: Autora)

Foram também feitas folhas de presenc¢a de participagdo dos alunos nos workshops e
nas palestras.

WORKSHOPS PALESTRAS
Folha de Presenca Folha de Presenga

Workshop do Tema

Professorafes Paestrante

Aluno Email Aluno Email

U —— FARS® [ ——— EFARA

Figura 128- Folhas de presenga A4 FIAR (Fonte: Autora)
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Foi criado um desdobravel relativo ao Concurso dos Bordados de Castelo Branco de
modo a apresentar os trés finalistas e os seus coordenados. Toda a composigédo foi
elaborada com base na identidade do evento FIAR, no entanto mais tarde percebeu-se que
a identidade a adotar teria que ser do desfile de moda realizado pela Camara Municipal de
Castelo Branco o que levou a disponibilizagado da composi¢ao do ficheiro sem a identidade
do FIAR.

Figura 131- Ficheiro disponibilizado (Fonte: Autora)
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A criagdo dos programas gerais foi feita para varios meios, impressos e digitais, no total
serdo apresentadas quatro adaptagcbes dos mesmo. Foram elaboradas trés variagdes
impressas, uma vertical e uma horizontal em diferentes dimensbes colocados em lugares
estratégicos para serem facilmente consultados pelo publico e uma em formato de livro A5
de modo a facilitar o seu transporte. A nivel digital o programa foi inserido numa das paginas
do website FIAR.

Figura 132- Programa geral 950mm x 1950mm (Fonte: Autora)

10M - 10M30

10HAB - 115

1HI5 - H5

12H- 14

M 1848

1445 -15H

15H - 18H

16H30 - 17H

1TH30- 18H30

Abertura Oficial
Institucional
AUDITORIO 1

AUDITORIO 1

AUDITORIO 1

CRISTINA BROEGA

AUDITGRIO 1

PAULO JOLIO

AUDITORIO 1

Apresentaciio Fardamento

AUDITORIO 1

Desfile de Sustentabilidade
EXTERIOR DA ESART

15. 05

SH-10H

10H - 10H30

10H30 - RH4S

13H 134

4H-15H

16H - 15H30

1530 -16H30

84

RECEGAO

HELDER HENRIQUES
AUDITGRIO 1

Papers Cientificos
AUDITORIO 1

RITALAZZAROTTI

AUDITORIO | (ONLINE)

EUGENIA COSIMA
IARA

AUDITORIO |

HELENE
SARFATIFLEDUC
AUDITORIO 1

Abertura

da Exposigiio
100 Anos de Moda

MUSEU TAVARES PROENGA JUNIOR

16. 05

19. 05

21

HORA

9H30- 12430
WH-1T7H
12 ANO

SH30- 12H30
M- TH
238N0

9H30- 12430
M- 1M
3°ANO
TURNOA.

9H30- 12H30
14H - 17H
30ANO
TuRNO B

9H30- 12H30
WH-T7H
MESTRADO

Castelo Branco Moda 25
AERODROMO DE CASTELO BRANCO'

CRISTINA ALMEIDA

INTELIGENCIA
ARTIFICIAL
ADOBE FIREFLY
SALALLS.

MAGDA MENDES

SH30 - RHID
18H - 17H

TURNOA

SH30 - RHID
18H - 17H

TURNO B

SH30 - RHID

18H - 17H
MESTRADO

PROGRAMA

IvH3Io

Bordados de
Branco

SALALLS.

ANA MARGARIDA FERNANDES

OLGA FREXO

SALA1LS.
JULIA FREIRE

INTELIGENCIA
ARTIFICIAL
ADOBE FIREFLY
SALA11.8.

privey

MENDES

Figura 133- Programa geral vitrine junto ao Auditério 1 1600mm x 950mm (Fonte: Autora)
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Figura 134- Fotografia programa geral vitrine junto ao Auditério 1 (Fonte: Autora)

Figura 135- Programa geral A5 impresso (Fonte: Autora)
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« G % faripchptiprograma * BD & O

FARR FAR  CONFERENCIA CALLFORPAPERS EXPOSICOES INSCRKGOES PUBLICAGDES Q =

PROGRAMA
14.05
09H -10H Acreditagso
Atuag3o da Tuna Mista da ESART

Abertura de Exposioes
RECEGAO

X800 Abertura Oficial Institucional

AUDITORIO 1

10H45 -11H1S

FERNANDO MOREIRA DA SILVA

AUDITORIO 1

Sustalnable textile and circular fashion: paradigm changing 1o achieve
industry 50

11HIS - 11H45

AUDITORIO 1
Inteligéncia Artificial e os seus desafios no Design de Vestuério

12H -4H Aimogo

14H - 14H45
CRISTINA BROEGA

Figura 136- Programa no site (Fonte: Autora)

A nivel editorial foram elaborados dois livros com o propésito informativo. A visualizagdo
das edi¢des completas pode ser feita através deste link https:/fiar.ipcb.pt/publicacoes/.

O primeiro designado Da Inspiragdo a Realidade- ESART MODA 25 é referente as
colegdes finais dos alunos de licenciatura e mestrado e apresenta um critério editorial
monografico pois € uma publicagao de apenas 1 volume, identificada com ISBN.

No que diz respeito a estrutura editorial, os conteudos organizam-se pela seguinte
ordem: capa, guarda, folha de rosto, indice, texto sobre a escola e os cursos, objetivos dos
cursos, texto da coordenadora, secgao finalistas de mestrado, apresentagao dos 20 alunos
e coordenados, seccgdo finalistas de licenciatura, apresentagdo dos 34 alunos e
coordenados, ficha técnica, guarda e contracapa. Criaram-se 6 layouts base para a
composicao de todos os conteudos. O layout 1 corresponde ao indice, o 2 aos textos da
ESART e da coordenadora, o 3 aos objetivos dos cursos, 0 4 ao inicio de secg¢do, 0 5 a
apresentacgao das colegdes e o 6 a ficha técnica.

O plano editorial apresenta a organizagéo das paginas do projeto, servindo como guia
visual geral para a disposigao dos conteudos por ordem.
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Capa e contracapa Miolo

Teato Finalistas

Folha de
MOVT

rosto

H
;
s
§

capa

Guarda

Coordenado Coordenado Coordenado Coordenado Coordenado Coordenado

Contracapa

Coordenado Coordenado Coordenado Coordenada Coordenado Coordenado

Coordenado Coordenado Coordenado Coordenada Coordenado Coordenado

Coordenado Coordenada Coordenado Coordenado Coordenado

Coordenado Coordenado Coordenade Coordenado Coordensdo Coordenado

Coordenado Coordenado e Coordenado Coordenado Coordenado

Coordenado Coordenado Coordanado Coordonado Coordanado Coordenado

Coardenado Coordenado Coordenado Coordenado Oooriensdo Coordenado

Ficha
técnica

Figura 137- Plano editorial (Fonte: Autora)

Ao nivel de sistema de identidade visual do projeto grafico, sdo a seguir analisadas as
seguintes vertentes: logétipo, tipografia, cor, grelha, estrutura textual e capa.

O logétipo, neste contexto, assume um papel central na construgao da identidade visual
do livro, funcionando como elemento unificador de todo o sistema grafico. A sua aplicagédo
foi pensada de modo a manter a coeréncia com a identidade da marca ja criada, reforgando
a continuidade visual entre os diferentes suportes de comunicagédo. A composigéo alterna
entre disposigdes verticais e horizontais, explorando o alinhamento e a hierarquia tipografica
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para garantir harmonia entre o texto, o titulo e as imagens. Este equilibrio contribui para
uma leitura clara e organizada, assegurando que o logétipo ndo apenas identifica o projeto,
mas também se integra de forma organica na linguagem grafica do conjunto editorial.

A tipografia utilizada é a destacada para a comunicagdo a Acumin Variable Conncept
sendo usadas, neste objeto, as variacdes Wide UltraBlack, Wide Black, Wide Light ltalic,
Black, Bold, Semibold, Medium e Regular.

A paleta cromatica deste livro € composta por duas cores, o verde escuro e o branco.
A selecado desta cor, que serve para toda a publicagdo, € mais uma vez baseada na
associagdo de cores inicial. Esta edicdo integra-se no tema da moda pois diz apenas
respeito as colegdes dos alunos e por isso € necessario 0 uso da cor associada a palavra
Fashion que é o verde escuro. A cor aqui € usada como destaque de textos iniciais, paginas,
titulos e nomes.

A grelha apresenta um formato de 195mm x 250mm foi desenvolvida com o objetivo de
assegurar uma estrutura visual coerente e equilibrada ao longo de toda a publicagdo. A
composicdo assenta numa grelha modular, dividida em 8 colunas que facilitam a
organizagdo dos conteudos textuais e visuais, permitindo diferentes configuragdes de
pagina sem comprometer a harmonia geral do layout. As margens apresentam as seguintes
medidas: superior 16,5mm, inferior 30mm, interior 25mm e exterior 15mm. A utilizagcédo de
linhas de base garante consisténcia tipografica.

Figura 138- Grelha (Fonte: Autora)

Como a grelha serve de orientagdo para o layout e como foi referido acima foram criados
6 layouts base para este projeto grafico.
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Figura 139- Layout 1 (Fonte: Autora)
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FINALISTAS

MDVT

Figura 141- Layout 4, 5 e 6 (Fonte: Autora)

Este projeto grafico adota varios elementos na sua estrutura textual sdo eles: titulo,
subtitulo, corpo de texto, legendas e numero de pagina. Todos eles adotam tamanhos
consoante a sua hierarquia de importancia na publicagao.

A capa é o elemento identificativo da obra, esta é composta pelo nome do livro “Da
Inspiragdo a Realidade — ESART Moda 25” e pela marca FIAR. Esta composi¢do, apesar
da marca FIAR ter um maior destaque equilibra-se muito bem com o titulo do livro devido
aos espagamentos e alinhamentos fazendo assim com que tudo ganhe destaque e se
integre de forma harmoniosa na identidade grafica desenvolvida. A escolha do verde escuro
vai mais uma vez de encontro a simbologia dada a cor na identidade visual FIAR. O grafismo
usado na composi¢ao surge também da associagdo feita a palavra Fashion. A contracapa
é simples e apenas apresenta os logotipos associados ao evento. Assim, “Da Inspiracao a
Realidade — ESART Moda 25" representa visualmente a esséncia do evento e o proposito
da marca FIAR, fundindo design, moda e comunicagdo num objeto editorial coeso e
expressivo.

DA INSPIRAGAO A REALIDADE

\

$2 VOOW LHVSE 3GVAITVEM ¥ OYSVHIdSNI VA

n
]
e Y J— ? EsART

Figura 142- Capa e contracapa (Fonte: Autora)
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DA INSPIRAGAO A REALIDADE |

Figura 143-Fotografia da capa (Fonte: Autora)

A nivel dos aspetos de producao grafica deste objeto grafico, o livro possui um total
de 122 paginas, apresentando uma composi¢do cuidada tanto no conteiudo como nos
materiais utilizados. A capa foi produzida em papel de 200 gramas, com um acabamento
brilhante de um lado e mate do outro. Inclui quatro vincos na lombada, o que facilita a
abertura e manuseamento e um acabamento em colagem, garantindo uma boa
durabilidade. O miolo foi impresso em papel normal de 100 gramas, proporcionando uma
leitura confortavel. O sistema de impressao foi a laser.

O segundo projeto grafico considera os artigos apresentados na conferéncia, Fashion
Innovation Active Research, este apresenta um critério editorial também monografico pois
€ uma publicacao de apenas 1 volume e também identificada com ISBN. Este livro apenas
esta disponivel no formato digital.

Relativamente a estrutura editorial, os conteudos estdo organizados na seguinte
ordem: capa, guarda, folha de rosto, indice, texto sobre FIAR, comissdo cientifica,
programa, secgao papers cientificos, apresentacao dos 15 artigos, guarda, ficha técnica e
contracapa. Criaram-se 6 layouts base de estrutura para as diferentes paginas de conteudos
necessarias. O layout 1 corresponde ao indice, o 2 aos textos e ao programa, o 3 inicio de
secgao, 0 4 a apresentagéo dos artigos, o0 5 a apresentagao dos artigos com imagens e o 6
a ficha técnica.
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O plano editorial apresenta a organizacao das paginas do projeto, servindo como guia

visual geral para a disposi¢do dos conteudos por ordem.

fit Bl Pl | | | B B | | B G| [l D [ R B | B
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B b DR LR Dl [ e DR DR [l | | e | Dl | ke | [
' Bt | | (k] [ k] (B CE (| D [ DR g [l [k
- B BB [l | BR OB Wb ” B TR R TR T
KR |
B | Ll ] DR | B[R R [ e | LW DR | DR D R IER

Capa o contracapa

-

Figura 144- Plano editorial (Fonte: Autora)
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Ao nivel da identidade visual do projeto grafico, sdo a seguir analisados os seguintes
pontos: logoétipo, tipografia, cor, grelha, estrutura textual e capa.

O logétipo, assume um papel central na construgdo da identidade visual do projeto
grafico, funcionando como elemento unificador de todo o sistema grafico. A sua aplicagao
foi pensada de modo a manter a coeréncia com o sistema de identidade visual j& criado. A
composi¢cao € mais simples, ndo perdendo o dinamismo, mas ao contrario do outro livro
neste s esta presente a disposi¢cao vertical no inicio de seccdo pois todo o restante
conteudo €& apresentado horizontalmente, explorando através do alinhamento e da
hierarquia tipografica a melhor forma de garantir harmonia entre texto, titulo, imagens e

legendas.

A tipografia utilizada € mais uma vez a definida para a comunicagao a Acumin Variable
Conncept sendo usadas, neste objeto, as variagdes, Wide UltraBlack, Black, Black ltalic,
Bold, Bold Italic, Semibold, Medium, Regular e Italic.

A paleta cromatica deste livro € composta por trés cores, o cinzento escuro, o verde
escuro, o branco e o preto. A selegao destas cores, € mais uma vez baseada na associagao
de cores inicial. Esta edigdo integra-se no tema dos artigos apresentados e por isso é
necessario o uso da cor associada a palavra Research que é o cinzento escuro. O verde
escuro foi usado para dar uma cor e como referéncia a cor do logétipo FIAR. A cor cinzenta
aqui é usada como destaque de textos iniciais, paginas e titulos. O verde apenas é usado
nas guardas como ponto de cor.

A grelha apresenta um formato de 195mm x 250mm e foi desenvolvida com o objetivo
de assegurar uma estrutura visual coerente e equilibrada ao longo de toda a publicagéo. A
composicao integrasse numa grelha, dividida em 8 colunas que facilitam a organizagéo dos
conteludos textuais e visuais, permitindo diferentes configuracbes de pagina sem
comprometer a harmonia geral do layout. As margens apresentam as seguintes medidas:
superior 16mm, inferior 20mm, interior 17mm e exterior 13mm, dando assim uma area
tipografica maior devido a densidade de contetudo. A utilizagdo da grelha de linhas de base
garante consisténcia e alinhamento tipografico contribuindo para uma leitura fluida.

Figura 145- Grelha (Fonte: Autora)
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Como a grelha serve de orientagdo para o layout e como foi referido acima foram criados
6 layouts base para este projeto grafico que podem ser observados a seguir.

n n | INDICE

-
3

SOBRE FIAR

w
]

COMISSAO CIENTIFICA

@

-]
PROGRAMA

Figura 146- Layout 1 (Fonte: Autora)

Paginas iniciais

Texto sobre Comissdo
FIAR cientifica Programa Programa
SOBRE FIAR COMISSAOQ CIENTIFICA PROGRAMA

15,05

8 ww
8

-

Figura 147- Layout 2 (Fonte: Autora)
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Inicio de secg&o Apresentagdo de artigos Apresentacgdo de artigos ¢/ imagem

DA COLEGAO

Titulos Titulos e Titulos Titulos e
subtitulos subtitulos

TiTULO

Texto

Texto Texto Texto

BRI CIENTIFICOS P M.

m i
i

Figura 148- Layout 3, 4 e 5 (Fonte: Autora)

Ficha técnica

Texto

Figura 149- Layout 6 (Fonte: Autora)

Este projeto grafico adota varios elementos na sua estrutura textual sao eles: titulo,
subtitulo, corpo de texto, legendas e numero de pagina. Todos eles adotam tamanhos
diferentes consoante a sua hierarquia de importancia na publicagao.

A capa é o elemento identificativo da obra e € composta pelo nome do livro “FIAR-
Fashion Innovation Active Research” e também pela data e local da conferéncia. Esta
composicao foi desenvolvida partindo do logétipo FIAR em maior escala sendo acompanha
pela sua designacdo em menos de forma a equilibrar os elementos. A escolha do cinzento
escuro como fundo, vai de encontro a simbologia dada a cor na identidade visual FIAR
acompanhada da composicdo textual a branco de modo a dar destaque a informagéo. O
grafismo usado na composi¢ao surge também da associagao feita a palavra Research. A
contracapa é simples e apenas apresenta os logétipos associados ao evento.
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Figura 150- Capa e contracapa (Fonte: Autora)

4.3.2 Pequenos projetos

No seguimento dos grandes projetos sucedem-se os pequenos projetos, estes t€m uma menor
dimenséo e relacionam-se parcialmente com o tdpico investigativo. Este projeto consistiu na criagdo
de um breve sistema de identidade visual que sera analisado tendo por base a proposta de modelo
linear para o diagnostico e concegdo de um sistema de identidade visual de Oliveira (2013).

4.3.2.1 Do romantismo a modernidade- a moda em Portugal de 1850 a 1950

"Do Romantismo a Modernidade: A Moda em Portugal 1850-1950" € uma exposi¢ao itinerante,
organizada pelo Museu Nacional do Traje, que mostra um século de evolugao da moda em Portugal.
A exposigao utiliza trajes originais e réplicas para mostrar como a moda refletiu as mudangas sociais,
culturais e artisticas do periodo, numa viagem do Romantismo a Modernidade. Esta exposigao teve
lugar no Museu Francisco Tavares Proenga Junior em Castelo Branco de 15 de maio de 2025 a 28
de setembro de 2025.

Foi proposta, a mestranda, a elaboracéo de duas tarjas para esta exposicédo, uma para exterior
€ uma para interior. Como a exposig¢ao possuia uma identidade visual foi necessario elaborar uma.
Cada uma das tarjas tinha um propésito diferente, uma seria de informacgdes gerais como a data e
o sitio e outra tinha que conter um texto sobre a exposi¢gédo. Foi também solicitado integrar uma
imagem na composi¢cdo da tarja exterior. Para este processo foram feitos varios testes de
composic¢ao e cores de modo a chegar a uma composi¢ao harmoniosa e equilibrada. Os primeiros
testes foram elaborados a base de cores que estavam presentes na imagem que iria ser utilizada
na composigao, testando varias composicoes de textos com diferentes espessuras e tamanhos.
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DO ROMANTISMO
A MODERNIDADE

A moda em
Portugal de
1850 a 1950

Musen Nacional do Traje
19.05.2025

Figura 151- Primeiros testes (Fonte: Autora)

Apods os primeiros testes e depois de ter mais informagdes sobre a exposicdo nomeadamente
alguns painéis que ja estavam elaborados, foram adotadas como cor de fundo o laranja e a
informagéo a bord6. Partindo disto e para existir uma coeréncia com o que seria criado de novo e o
que ja existia da exposicao, foram adotadas essas mesmas cores para a elaboragéo da identidade
visual e da composicao das tarjas. Abaixo podem observar-se os testes elaborados com base nas
cores acima referidas.

DO ROMANTISMO DO ROMANTISMO
A MODERNIDADE A MODERNIDADE
Amoda em Portugal Amoda em Portugal
de 1850 a 1950 de 1850 a 1950
Exposicéo Itinerante Exposigao Itinerante
Museu Nacional do Traje Museu Nacional do Traje

[ MODERI\IIDADE

19.-
05.2025

Figura 152- Segundos testes (Fonte: Autora)
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Com estes testes chegou-se a conclusdo que o que poderia funcionar melhor, tendo em conta
0 que ja existia da exposi¢ao seria a proposta com o fundo a laranja. Posto isto trabalhou-se nessa
até ao seu aperfeigoamento.

DO ROMANTISMO DO ROMANTISMO
A MODERNIDADE A MODERNIDADE

Aexposigho “Do Ramantismo & Modernidade:

Exposigéo Itinerante
Museu Nacional do Traje

‘como 8 moda se impbs e difundiu e como foimol-
dada pelas pessoase pelasideias vigentes.

Que estaviagem pela histériada moda possa ser
uma & uma reflexdo, trazendo um
‘novo olhar sobre as roupas que se vestem nos.
nossos dias.

== e U 3 S5 SW ot V==-man 7 e te 3 E5R SN pd VE=-man

Figura 153- Composicdes finais (Fonte: Autora)

Sistema de identidade visual

Analisa-se a seguir o sistema de identidade visual criado para a exposicdo de acordo com a
proposta de modelo linear para o diagndstico e concegao de um sistema de identidade visual de
Oliveira (2013).

Elementos basicos

O nome da exposigéo € “Do romantismo a modernidade- a moda em Portugal de 1850
a 1950”. A paleta cromatica é constituida por 3 cores, o bordd, o laranja e o branco.

R G B R G B R G B

247 173 116 255 255 255 M7 21 30

cC M Y K cC M Y K C M Y K
0O 40 58 O o o o o 31 100 79 46
HEX HEX HEX

F7AD74 FFFFFF F5151E

Figura 154- Paleta cromatica exposi¢do 100 anos de moda (Fonte: Autora)
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A tipografia utilizada na comunicacéo € a “Omnes”, na variante semibold.

Foram adicionados também a composigdo 2 grafismos (retangulos) de forma a dar um
melhor equilibrio a composig¢ao visual.

e O

Exposigéo Itinerante
Museu Nacional do Traje

®)

P e Wraje BEr GRR ¥ md VE- maa

Figura 155- Grafismos (Fonte: Autora)

Marca grafica

A marca grafica da exposicado é apresentada apenas através do logotipo. A tipografia
utilizada no logétipo é a “Ballinger X-Condensed”, na variante black. As cores escolhidas
foram o bordd e o branco. O nome da exposi¢ao € composto em 5 linhas, sendo as duas
primeiras compostas em caixa alta num corpo mais pequeno e adotando a cor bordd e as
ultimas trés em caixa baixa num corpo maior e na cor branca. Esta composi¢cao permite
destacar ambas as frases pois ambas as frases formam equilibrio visual pois uma é caixa
alta, mais escura e mais pequena e a outra é caixa baixa, mais clara e maior.

DO ROMANTISMO
A MODERNIDADE

Figura 156- Marca grafica exposigcéo (Fonte: Autora)
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R G B R G B

255 255 255 17 21 30

cC M Y K c M Y K
o 0o o o 31 100 79 46
HEX HEX

FFFFFF FS151E

Figura 157- Paleta cromatica da marca grafica (Fonte: Autora)

Elementos complementares

A imagética utilizada de complemento nesta identidade visual passa pelo uso de imagem
na tarja exterior.

Elementos aplicados

Para esta exposigdo foi solicitada a realizagdo de duas tarjas uma em maiores
dimensbes para exterior que contém a informacdo necessaria da mesma e outra para
interior com a mesma composi¢do, mas que integrasse um texto disponibilizado pela
equipa da exposigao.

DO ROMANTISMO
A NODERNIDADE

Exposigao Itinerante
Museu Nacional do Traje

Museu Naciona do Traje

mi e, lraje BEw E%% N = CEE AAa

Figura 158- Tarja exterior 464 cm x 497 cm (Fonte: Autora)
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Figura 159- Fotografia da tarja exterior (Fonte: Autora)

amodaem
Portugal de

185021950

15.05-28.09
2025

Figura 160- Tarja interior 150 cm x 150 cm (Fonte: Autora)
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Figura 161- Fotografia tarja interior 150 cm x 150 cm (Fonte: Magda Mendes)

Foi solicitado também um convite e uma ficha técnica, para haver coeréncia e

consisténcia nos varios suportes foi mantida a mesma construgao grafica alterando apenas
o conteudo.

amodaem
Portugal de
185021950

O Presidente da Cimara Municipal de Castelo Branco, Leopoldo Rodrigues, o
Museu Naclonal do Traje € a Conferéncia Internacional de Design de Moda e Téxtil -
FIAR 2025 tim a honra deconvidar V. Ex%, para a inauguracdo da Exposiciic Do
Romantismo & Modemidade, s moda em Portugal de 1850 01950°.

Ainauguraciic realizar-se-i, no din 15 de maio &s 18 horas no Museu Francisco
Tavares Proenca Kinior, Castolo Branco - Portugal,

Figura 162- Convite digital (Fonte: Autora)
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DO ROMANTISMO
A MODERNIDADE
Exposigéo Itinerante

Museu Nacional do Traje
PCHATECMICA.
Organaacso ds exposcho. ‘Répdcos detraje
Curadoria e mussografia E2poagoMuseciégica
Design gréfico

Apotona pesauea e dinikgar o

Apoiona mantagem s museogafia

o grifico (FAR)
Comervagsos restaure

Montagem e transporte (MFTP.)
Texton

Frente /Leia (W TP)
Videos

P e ale 3 BB 4w VI saa

Figura 163- Ficha técnica (Fonte: Autora)

4.3.3 Apoio Técnico

Este ponto passa por pequenas tarefas de apoio desenvolvidas que, embora ndo se enquadrem
nos grandes e pequenos projetos, contribuiram para o apoio as necessidades de comunicagao da
instituicao.

4.3.3.1 Edicao de videos EIMAD

No inicio do estagio, foi solicitada a aluna a assisténcia na edi¢cao dos videos da conferéncia
EIMAD 2024, com o objetivo de serem mais tarde disponibilizados na plataforma YouTube. Nesse
ambito, foram editados varios videos, aos quais foram adicionadas as respetivas descri¢cdes, sendo
posteriormente carregados e deixados em rascunho, prontos para publicagao.

4.3.3.2 Capa para video- Concurso dos Bordados de Castelo Branco
Foi solicitado a aluna a elaboragdo de uma capa e contracapa para um video sobre o concurso,
enviado para as escolas através do e-mail.

Como este concurso ndo dispunha de uma identidade visual, o design ficou a cargo da
mestranda. Com isto foram elaboradas duas propostas, uma tendo por base as cores da Camara
Municipal de Castelo Branco e outra as cores da marca grafica da Cidade do Artesanato e das Artes
Populares associada a UNESCO.

Apds a elaboragédo de alguns testes de composicdo do texto foram apresentadas as duas
melhores propostas, sendo a escolhida a proposta 2.
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BORDADOS DE
CASTELO BRANCO
a0
CASTELO BRANCO
2025
CONCURSO

Figura 164- Testes de composicado (Fonte: Autora)

CASTELO BRANCO HES

theTE 0" castee UNESCOo

2025 BRANCD

Figura 165- Proposta 1 (Fonte: Autora)
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CONCURSO

CASTELO BRANCO oy, EW
E A NMIODA e G UNesco

Figura 166- Proposta 2 (Fonte: Autora)

4.4 Analise de Resultados

A analise dos resultados obtidos ao longo desta investigagdo permite compreender a forma com
que os objetivos inicialmente definidos foram alcangados, evidenciando o contributo do design
grafico para a comunicacao de moda e a promogao das atividades dos cursos de Moda.

O conjunto de projetos realizados, desde a criacdo de sistemas de identidade visual até ao
desenvolvimento e paginagao de livros, passando pela concegdo de suportes graficos para eventos
e pela adaptagdo de conteudos entre o impresso e o digital, demonstra uma aplicagao pratica e
fundamentada dos principios de coeréncia visual, hierarquia de informagdo e comunicagao
adequada a cada contexto e publico-alvo.

Com esta andlise percebe-se também a evolugéo significativa na capacidade de integrar o
pensamento estratégico e a pratica projetual ao passar conceitos tedricos para solugdes visuais
consistentes e eficazes. Além disso, observou-se um fortalecimento da identidade visual associada
ao evento da instituicdo, o que contribuiu para uma comunicagéo mais clara, atrativa e coerente,
tanto em suportes impressos como digitais. A ligacdo entre design e estratégia revelou-se
determinante para garantir a unidade visual e o reconhecimento dos trabalhos desenvolvidas,
reforgcando o papel do design grafico enquanto ferramenta de valorizagdao na area da moda a nivel
institucional.

De forma geral, os resultados alcancados refletem n&o apenas a aquisicdo de competéncias
técnicas e criativas, através da aprendizagem da utilizacdo da plataforma Wordpress e da
elaboracao da producao grafica de um dos livros, mas também o amadurecimento critico diante de
processos de design devido a toda a participacao, correcao de erros e conhecimento por parte dos
professores envolvidos no meu estagio, confirmando o contributo positivo que o design grafico tem
como elemento central na construgdo da comunicagdo de moda.
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5 Conclusoes

A realizagdo deste estagio e da investigacdo que o acompanhou constituiu uma oportunidade
de crescimento académico, profissional e pessoal, permitindo aplicar, consolidar e expandir
conhecimentos na area do design grafico, direcionado para a comunicagédo de moda. Este percurso
confirmou a importancia do design, enquanto ferramenta de comunicacdo estratégica, capaz de
traduzir visualmente mensagens de forma eficaz e significativa.

A metodologia do processo investigativo seguida ao longo deste trabalho estruturou-se em trés
fases, exploratdria, generativa e avaliativa, o que permitiu um processo de trabalho organizado, que
se refletiu em solugdes visuais consistentes e alinhadas com os objetivos definidos.

Na fase exploratéria, foi definido o design grafico como campo investigativo; o design grafico,
editorial e identidade visual como areas de investigagado; a comunicagdo de moda como tema; o
titulo; o tépico investigativo, os objetivos, o argumento e o enquadramento tedrico.

O topico investigativo, direcionado ao contributo do design grafico para a comunicagao de moda,
permitiu um conhecimento mais aprofundado sobre o papel estratégico que o design desempenha
na constru¢ao e consolidagao da identidade visual de projetos e eventos académicos.

O enquadramento tedrico foi essencial para sustentar todo o processo, permitindo compreender
os principios do design grafico, da comunicagéo visual, do sistema de identidade visual, do design
editorial, da comunicagdo de moda, da coeréncia visual e a adaptagédo dos suportes graficos aos
diferentes meios.

A fase generativa correspondeu a aplicacao pratica dos conhecimentos adquiridos, através do
estagio curricular e do estudo de casos, onde se analisaram diferentes entidades e eventos da area
da moda, como ModalLisboa e Portugal Fashion e da area das conferéncias EIMAD e Digicom, que
permitiram reunir contributos para o desenvolvimento do projeto FIAR

Esta fase integrou também o estagio que permitiu desenvolver projetos graficos reais, desde
sistemas de identidade visual até projetos editoriais, o que contribuiu para um entendimento mais
aprofundado sobre a aplicacéo pratica dos conceitos teéricos e sobre a forma como o design se
adapta a diferentes contextos e objetivos.

A instituicdo de estagio, proporcionou um contexto favoravel a exploracdo do tema da
investigacdo, ao permitir a aplicacao pratica de conhecimentos tedricos em projetos reais de
comunicagado e promog¢ao dos cursos de Moda e Téxtil e de Vestuario e Téxtil. Este ambiente
académico foi vantajoso para a mestranda pois incentivou a criatividade e o desenvolvimento de
solugdes visuais de acordo com os valores da instituicdo embora, tenham surgido algumas
limitagdes relacionadas com o tempo disponivel e a dimensao das tarefas o que condicionou de
certa forma o desempenho e a atencdo em alguns trabalhos como por exemplo a descuidada
presencga nas redes sociais, a nivel de nao existir uma estratégia constante e uma maior quantidade
de publicagdes. Apesar dessas dificuldades, esta pratica consolidou a importancia do design grafico
enquanto ferramenta de planeamento, estruturacdo e comunicagéo visual eficaz, reforgando a sua
relevancia tanto no contexto académico como na pratica profissional da comunicagcado de moda.

Por fim, na fase avaliativa, procedeu-se a analise dos resultados, a redagédo das conclusoes,
recomendagdes e disseminagao.

Relativamente aos quatro objetivos especificos definidos, a criagdo de um sistema de identidade
visual para um evento internacional de moda, aplicando conceitos de design grafico foi bem
conseguido pois criou-se um sistema completo e bem estruturado. A criagdo de conteudos visuais
adaptados as redes sociais para divulgagdo de um evento internacional de moda foi parcialmente
atingida, apesar das publicagbes criadas e feitas serem bem pensadas e estruturadas a presenca
nas redes poderia ter sido mais marcada com publicagbes mais regulares. O terceiro objetivo
especifico, referente a criagdo de projetos graficos de livros, foi um-ponte-muite-bem atingido com a
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criacédo e produgdo de dois livros, um de divulgagcdo das colegbes criadas pelos alunos de
licenciatura e mestrado e o outro de divulgagao cientifica juntando todos os artigos elaboradas pelos
alunos num s6 objeto de consulta. Considera-se que o ultimo objetivo, a criagdo de uma identidade
visual para uma exposi¢do de moda foi atingido tendo em conta todos os elementos considerados
para criar uma identidade coerente com o que ja existia e ao mesmo tempo que fosse algo novo e
eficaz em termos de comunicagao.

Pelo desenvolvimento dos projetos foi possivel perceber que o design grafico deve estar
intrinsecamente ligado & comunicacao de moda, contribuindo de forma organizacional, estrutural e
visualmente coesa, o que desperta o interesse do publico através de mensagens claras,
consistentes e esteticamente apelativas.

O argumento definido na fase exploratéria comprovou-se ao longo do estagio, pois, os
elementos e principios do design grafico ttm uma influéncia direta na percegédo do publico e na
eficacia da comunicagéo de moda. Os projetos desenvolvidos permitiram observar, na pratica, como
cada decisédo visual, desde a escolha do tipo de letra e paleta cromatica a composicao, atua na
construcao de narrativas completas que refletem valores. Ficou também evidente a importancia da
adaptacdo dos projetos aos diferentes suportes, fisicos e digitais, de modo a garantir uma
comunicacao visual coerente e atrativa. Assim, o estdgio mostrou que um design grafico bem
estruturado melhora nao s6 a qualidade e a clareza da comunicagao, como também reforga o seu
papel estratégico, ajudando a aproximar o publico e a fortalecer a imagem da marca ou instituicao
no contexto da moda.

O desenvolvimento deste projeto contribuiu para o avango do conhecimento académico e para
a pratica profissional, ao demonstrar, a importancia do design grafico como area de investigagao
direcionada a comunicagéo de moda.
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6 Recomendacgoes

Embora esta investigagdo tenha alcancado resultados significativos no entendimento do
contributo do design grafico para a comunicacdo de moda, reconhece-se a existéncia de alguns
limites que condicionaram a melhor execuc¢éao de algumas tarefas. Um dos principais fatores prende-
se com a elevada dimensao e complexidade das tarefas desenvolvidas, aliadas ao tempo para a
sua concretizagdo, o que nem sempre permitiu o aprofundamento desejado em determinadas
etapas do trabalho. Consequentemente, alguns processos criativos e estratégicos poderiam ter sido
explorados de forma mais detalhada.

A analise desenvolvida centrou-se essencialmente no contributo do design grafico para a
comunicagdo de moda no contexto institucional, o que restringe a observagdo a um ambiente
académico e as suas dindmicas especificas. Futuras investigagdes poderiam alargar o campo de
estudo, incluindo a perspetiva de marcas comerciais, designers independentes ou projetos
colaborativos entre instituicdes e a industria. Seria também pertinente aprofundar o impacto das
estratégias graficas em plataformas digitais, explorando métricas de envolvimento e percecao do
publico.

7 Disseminacao

A disseminacdo desta investigacdo concretiza-se, num primeiro momento, através da
apresentacdo publica do relatério de estagio a um juri, permitindo a partilha e discussdo dos
trabalhos e resultados alcangados no ambito do design grafico aplicado & comunicagado de moda.
Este momento representa n&o apenas a conclusao formal do percurso de estagio, mas também uma
oportunidade de reflexdo critica sobre os processos e solugdes desenvolvidas. Posteriormente, o
relatério sera disponibilizado no repositério institucional da Escola Superior de Artes Aplicadas do
Instituto Politécnico de Castelo Branco, garantindo o acesso e a consulta por parte da comunidade
académica e contribuindo para o enriquecimento do conhecimento cientifico e pratico na area do
design grafico.
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MANUAL DE
IDENTIDADE VISUAL

MISSAO/ VISAO

VALORES/ PERSONALIDADE
LOGOTIPO, GRAFISMO E JUNCAO
AREA DE PROTEGAO DO LOGOTIPO
DIMENSOES MINIMAS DO LOGOTIPO
PALETA CROMATICA
COMPORTAMENTO DA MARCA GRAFICA SOBRE FUNDOS INSTITUCIONAIS
VERSAQ A 1 COR (POSITIVO)
VERSAO A 1 COR (NEGATIVO)
UTILIZAGOES INCORRETAS
TIPOGRAFIA

TIPOGRAFIA

GRAFISMO

PADRAO

COR SOBRE IMAGEM

COR SOBRE IMAGEM

COR SOBRE IMAGEM

COR SOBRE IMAGEM
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FASHION INNOVATION ACTIVE RESEARCH

MISSAO

Existe para informar, motivar e despertar a criatividade dos alunos,
incentivando-os a explorar novas ideias e também fomentar a investigagdo
nas areas da Moda e do Téxtil. E uma oportunidade para os alunos se
adaptarem as tendéncias atuais, a indistria da moda e téxtil e acrescentarem
novas competéncias as ja adquiridas nos cursos. Desta forma, o evento
promove uma integragao entre teoria e pratica, preparando os alunos para os
desafios e constantes mudangas do mercado.

VISAO

Apoiar os alunos de licenciatura e mestrado de Moda, dotando-os de mais
conhecimento e levando-os a refletir sobre uma determinada temética a cada
edigao.

Tornar-se um evento de referéncia a nivel nacional e internacional, no que

diz respeito a produgdo de conhecimento sobre teméticas releventes para a
drea.
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VALORES

Conhecimento
Criatividade
Comunicagao
Aprendizagem
Inovagao
Sustentabilidade
Diversidade

PERSONALIDADE

FIAR é um evento agregador e de promogao de conhecimento na &rea da
moda. E competente, acessivel, confidvel, Iidico, expressivo e criativo.

LOGOTIPO, GRAFISMO E JUNCAO

W\ 4 \\ 4/
FARRA FiRnA
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AREA DE PROTECAO DO LOGOTIPO

DIMENSOES MINIMAS DO LOGOTIPO

FARA
7mm

PARAVI§UALIZACF_\O F‘ n n

EM ECRA

40 px
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PALETA CROMATICA

Cada cor é associada a uma palavra do nome e consequentemente a uma
atividade.

Fashion Innotavion Active Research
Desfiles Exposigdes Workshops Call for papers/ palestras

R G B R G B R G B R G B
51 102 51 51 153 153 102 204 51 51 51 51
Cc M Y K c M Y K C M & K c M Y K
81 36 93 28 75 19 a1 3 62 0 95 0 69 60 56 66
HEX HEX HEX HEX
336633 339999 66CC33 333333

R G B R G B

0 0 0 255 255 255

Cc M Y K (o4 M Y K

0 0 0 100 0 0 0 0

HEX HEX

000000 FFFFFF

COMPORTAMENTO DA MARCA GRAFICA
SOBRE FUNDOS INSTITUCIONAIS
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VERSAO A 1 COR (POSITIVO)

LOGOTIPO GRAFISMO

JUNGAO

VERSAO A 1 COR (NEGATIVO)

LOGOTIPO GRAFISMO
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UTILIZACOES INCORRETAS

Nao esticar ou distorcer Nao alterar o posicionamento N&o mudar a cor de partes
quando o grafismo e o ou da totalidade dos
logétipo sao utilizados elementos

em conjunto

W\ \\ 4 \ ‘
Fio®a \\ 4/

\A )
\ -
FARf
14
TIPOGRAFIA
Toda a comunicagao digital e impressa deve utilizar a fonte Acumin Variable
Concept, nas variagdes que melhor se adequarem.
Wide Ultra ABCDEFGHUJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Black abcdalglli klmn:zqrsluvwxyz
12345678901 #$%&/()=*
Bold AE%DFF'?_I?(IJKLMNOE’QHSTUVWXYZ
iz abcae IJKimnopqgrsiuvwxyz
Acumin 123456 330!"#3% 1()=* w
Variable

Concept Semibold

Aa

Regular

Italic

ABCDEFGHIUUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdef: hgklmnopgrstuvwxyz
1234567890 #$%&/()=*

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdef hgkimnop rstuvwxyz
12345678901 #$%8&/()=*

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdef hgk!mnopg(rstuvwxyz
12345678901 #$%&/()="*

15
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TIPOGRAFIA

Apresentagoes elaboradas na plataforma “Canva” utilizaram a fonte

“Canva Sans"

Bold ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Canva 1234567890 #$%&/()=*

Sans Medium ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

A a 12345678901"#$%8&/()=*

Regular ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 #%$%&/()=*
16
GRAFISMOS
Fashion Innotavion Active Research
N P
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PADRAO

4

4
g o
A\ \ A\ A\ - .
'\ \ —
<

-

/ | | 4 | Y. { 4

COR SOBRE IMAGEM

FASHION

HISTORIA
1920X 1080

DESCRITIVO DESCRITIVO DESCRITIVO

PERFIL
1080X 1080

DESCRITIVO DESCRITIVO it DESCRITIVO
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COR SOBRE IMAGEM

INNOVATION

HISTORIA
1920X 1080

DESCRITIVO

PERFIL
1080X 1080

DESCRITIVO

{ Aal)

INNOVATION

COR SOBRE IMAGEM

ACTIVE
HISTORIA
1920X 1080
DESCRITIVO
PERFIL
1080X 1080
DESCRITIVO

ACTIVESL
e
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COR SOBRE IMAGEM

RESEARCH

PERFIL
1080X 1080

R
m
<
2
-}
-
m

(]
v
[
]
X
m
L

CRISTINA BROEGA EUGENIA CHIARA RITALAZZAROTTI

FARRA FARR

22
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Apéndice 2- Exemplo de book de exposicdo podem-se ver os restantes através deste link
https://fiar.ipcb.pt/exposicoes/

EXPOSICAO
COLECAO FINAL

PROCESSO CRIATIVO

3. ANO

DOCENTE

Joana Gois
UC ATELIER DESIGN DE MODA |

A presente exposigao resulta do trabalho desenvolvido ac longo do primeiro
semestre na Unidade Curricular Atelier Design de Moda |, integrada no 1° ciclo
de estudos da Licenciatura em Design de Moda e Textil, da Escola Superior de
Artes Aplicadas do Instituto Palitécnico de Castelo Branco.

Considerando que o processo criativo & um trabalho continuo de caracter
pessoal e também, coletivo, onde cada aluno procura incessantemente o seu
lugar enquanto futuro designer, explorando a sua estética e a sua gramatica
visual ao longo da sua formagdo académica. Aqui, estdo expostos sete
processos criativos com narrativas e andlises diferentes, com registos nos
scrapbooks, execugdo de manipulagdes em tecidos, realizagéo de esbogos a
mdo livre e ilustragoes das colegoes de final de curso, elaboradas com recurso
as ferramentas digitais.

FASHION INNOVATION ACTIVE RECEARCH F‘ n n
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NEVERENDING SUMMER

Bel Santos

Elfh?nb: {

2
-0 d o

i3 Estudo de estampados Inicial

o
'o—; bor koletd Crudons)
e

#or P dilons
«

‘Cigeria

P E ey - Corci wohsde
LG
- verse
~ dov Ireegiias prssadas
e g vos g

IFFeErPPER REPPRE R R AR
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CHIMERA

Carolina Leulier

FASHION INNOVATION ACTIVE RECEARCH F‘ n n
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AS LAGRIMAS QUE
PORTICHORO

Catarina Cruz

FASHION INNOVATION ACTIVE RECEARCH Fl n n

FRAGMENTOS

Carolina Moreira

FASHION INNOVATION ACTIVE RECEARCH F‘ n n
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SER DE MEMORIA

Diana Dinis

FASHION INNOVATION ACTIVE RECEARCH F‘ n n

NORTHEN ODISSEY

Diogo Barbas

FASHION INNOVATION ACTIVE RECEARCH
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THE SKIN OF RUINS

Monica Melo

FASHION INNOVATION ACTIVE RECEARCH F‘ n n
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