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“A propria Moda Faz, pois, uma selecao dos seus tracos sincronicos,
quer de uma forma mecanica no ambito das associacoes tipicas,
quer de uma forma reflexiva no ambito de cada modo fundamental.”
(BARTHER, 1999, p. 210)
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Resumo

Este documento apresenta um projeto de desenvolvimento de um produto, que
procura demonstrar a importdncia da sustentabilidade dentro dos processos
criativos, aplicando a técnica Zero Waste Pattern Cutting na conce¢ao de um produto
criativo que abrange os conceitos da ecoeficiéncia. Inicialmente, far-se-4 uma
investigacdo sobre a sustentabilidade e a moda, posteriormente investigam-se os
meios de aplicagdo dos conceitos ecoeficientes no ambito do design do produto.
Consecutivamente aplica-se as técnicas de modelagem Zero Waste Pattern Cutting
com o objetivo de compreender o processo criativo e poder utilizar o mesmo no
desenvolvimento do produto. Apoés esta fase € feito uma analise das possibilidades de
aplicacdo desta técnica e encontra-se um modulo para o produto, visando a
modularidade. Fundamenta-se o trabalho na metodologia investigativa Mista, Nao-
Intervencionista e Intervencionista, tendo como intencdo aprofundar a
aprendizagem, possibilitando o desenvolvimento criativo e sustentavel e procurando
pela unido entre a sustentabilidade e a moda. O interesse pelo estudo surgiu na
sequéncia das experiéncias que decorreram do mestrado de Vestuario e Téxtil do
Instituto Politécnico de Castelo Branco em associacio com a Universidade de
Arquitetura de Lisboa.

Palavras-Chave: Modelagem. Zero Waste Pattern Cutting. Processo Criativo. Design
Sustentavel. Ecoeficiéncia.






Abstract

This paper presents a development project for a product that seeks to demonstrate
the importance of sustainability within the creative processes, applying the Zero Waste
Pattern Cutting technique in the design of creative products that seeks the trans-
seasonality and the concepts of eco-efficiency. Initially, an investigation about
sustainability and fashion after an investigation of the application of the concepts of
eco-efficiency for products’ design. Consequently, Zero Waste Pattern Cutting techniques
are applied with the objective of understanding the creative process and being able to
use it in product development. After this phase an analysis of the possibilities of
application of this technique is made and there is a module for the product, aiming at
modularity. The work is based on the mixed, non-interventionist, interventionist
research methodology. Looking for the union between sustainability and fashion. With
the intention of deepening the learning, enabling the creative and sustainable
development of the project. The interest in this study came as a result of the experiences
that took place in the Masters in Clothing and Textiles of the Polytechnic Institute of
Castelo Branco in association with the University of Architecture of Lisbon.

Keywords: Modelling. Zero Waste Pattern Cutting. Creative Process. Sustainable
Design. Eco-efficiency.
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1. Introducao

Os métodos de concegdo do vestuario evoluiram em diversas formas e processos.
A diversidade das culturas acabou repercutindo nos processos criativos de cada
designer, quanto a sua conce¢ao de produtos. A citagdo de Fiorini (2008, p. 108) vem
reforcar esta ideia: “A colecdo é um sistema particular (diferente dos outros campos),
tanto pela légica de montagem, que apresenta principios de complementaridade
entre diferentes produtos que serdo utilizados sobre o corpo”. Portanto, pode-se
compreender as particularidades de cada colegdo através da andlise das vertentes de
cada designer.

Neste principio, nota-se que a sustentabilidade tem sido apontada como uma das
principais e mais importantes vertentes para o design. Em decorréncia dos problemas
ambientais ao qual a Moda estd envolvida, desenvolver colecées que procurem
diminuir a poluicdo ou o desgaste do meio ambiente tornou-se crucial para um futuro
deste mercado. Projetar produtos que visem o ndo desperdicio e o uso consciente de
matéria-prima é um dos desafios que esta Industria enfrenta.

Cm isso, surgem maneiras inovadoras de criar que tem como objetivo o ndo
desperdicio. Este conceito tem o nome de Zero Waste Pattern Cutting ou Zero Waste
Fashion Design. Esta técnica surgiu na Moda como uma ferramenta para incentivar o
aproveitamento do tecido.

Parte da cadeia téxtil produz grande quantidade de desperdicio e poluicao no
meio ambiente. Em 2015 desperdicou-se cerca de 60 bilides de metros quadrados de
tecido, representando cerca de 15% de todo o tecido produzido a nivel mundial
(Rissanem & Mcquillan, 2016).

Atualmente na Moda, a modelagem é uma ferramenta que possibilita grande
diferenciacdo entre as marcas. Esta ferramenta possibilita criar sem gerar
desperdicio, pois é através dela que se pode efetivar uma Moda mais consciente.

Por isso, é de extrema importancia que a modelagem seja adequada ao seu tempo
e aos processos de cada designer ou empresa.
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1.1 Campo

Design.

1.2 Tema

Moda e sustentabilidade.

1.3 Titulo

Desenvolvimento de um produto de Moda focado na sustentabilidade: Visando a
Ecoeficiéncia no desenvolvimento do projeto.

1.4 Justificativa do tema

Justifica-se o tema escolhido pela importancia atual da unido entre design e
sustentabilidade. O interesse pela pesquisa deu-se no decorrer do Mestrado de
Vestuario e Téxtil, devido a necessidade de projetar roupas com Ecoeficiéncia, sem
deixar de lado as carateristicas estéticas e de baixo desperdicio téxtil.

Atualmente a Industria estd adequando-se 4 tentativa de conciliar a
sustentabilidade e o design, por isso a importancia da sustentabilidade e das
necessidades de adaptacdo dos sistemas convencionais da Industria a Ecoeficiéncia.
Neste intuito encontra-se a necessidade dos designers explorarem e tentarem propor
produtos que conciliem as inten¢des da Industria junto a principios ecolégicos.

1.5 Metodologia de investigacao

1.5.1 Questao de investigacao

Como o design do produto pode contribuir para a criagdo de um vestuario com
énfase na Ecoeficiéncia e sustentabilidade?

1.5.2 Metodologia de investigacao

Entende-se que a necessidade de pesquisa é a busca de informacgdes e solugdes
para problemas, no entanto, segundo Barthes (1999) toda pesquisa se desenvolve
mediante processos cientificos. “Pesquisar é um ato de carater pragmatico, um
processo formal e sistematico de desenvolvimento do método cientifico. Ao contrario
da pesquisa teodrica, investigacdes de natureza aplicada apresentam complexidades
metodoldgicas e éticas muito mais complexas”.

A metodologia representa os procedimentos utilizados para a coleta, descrigdo,
andlise e explicacio de fenémenos. De acordo com Lakatos e Marconi (2005),
metodologia é o conjunto de atividades sistematicas e racionais, que permitem
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alcangar, com seguran¢a e economia, o objetivo, o conhecimento e a verdade,
tragando o caminho a ser seguido. A forma como o trabalho é proposto, é uma
pesquisa qualitativa de carater misto, intervencionista e nio-intervencionista, onde
se utiliza o método de observacdo e suas sequéncias das solucdes necessarias, além
de abranger a classificagdo de investigacdo exploratdria.

A metodologia de observacdo se dara por estudos de casos limitados, sem
manipulacao das variaveis, apenas como fonte de coleta de dados. Visa-se a pesquisa
exploratéria para identificar, definir e captar, inseridas dentro do problema, as
respostas necessarias.

1.6 Objetivos

1.6.1 Objetivo geral

* Desenvolver um produto de design aliando sustentabilidade e Moda, visando a
aplicabilidade da Ecoeficiéncia com o auxilio da técnica Zero Waste Pattern
Cutting e a modularidade.

» Pesquisar os fatores que tornam a Moda insustentavel.
» Aplicar os conceitos de sustentabilidade e Ecoeficiéncia no produto de Moda.

» Estudar os principais fatores da Moda atual e compreender a histéria por tras
da Moda.

1.6.2 Objetivos Especificos

» Utilizar a técnica de Zero Waste Pattern Cutting como técnica para o
aproveitamento de tecido.

» Identificar os principais meios de aplicabilidade da sustentabilidade no Design
de Moda.

» (Criar um produto versatil, capaz de se transformar e de ser intemporal.
» Desenvolver um produto de facil utilizagdo e acesso ao consumidor.

= Pesquisar e escolher materiais adequados aos conceitos do projeto.

1.7 Beneficios do projeto

O projeto pode gerar beneficios para o ambiente, para o consumidor, para a
Industria e para o alargamento do conhecimento sobre as tematicas abordadas.

Sendo um produto que utiliza materiais biodegradaveis, com um longo ciclo de
vida, versatil, modular e com zero desperdicios, permite uma resposta mais amiga do
ambiente.
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Junto do consumidor, este produto pode despertar consciéncias, procurando dar
op¢des ecofriendly, uma vez que o consumidor tem um papel fundamental na
mudanca de mentalidades e habitos de consumo. Outros beneficios podem ser
obtidos devido ao desejo de uma prolongacao do ciclo de vida do produto. A criacdo
de um lago individual e particular com o produto.

Em termos industriais, este produto poderia beneficiar a diminuicdo do uso de
energia e mdo de obra, visto que os processos de costura e de fabrico sao curtos.
Havendo uma diminuicdo dos custos de produc¢do e o favorecimento da producao
sobre encomenda.

Os beneficios abrangem também o conhecimento e a aprendizagem decorrido
durante o desenvolvimento do projeto, sendo assim distribuido e publicado
auxiliando préximos trabalhos e profissionais que desejam conhecer e aprender
meios de conciliar o design e a sustentabilidade.

1.8 Organograma da investigacao

Area de Investigacio:
Sustentabilidade e Moda

Tema:
Desenvolvimento de um produto de moda focado na sustentabilidade.

Hipotese:
E possivel quanto Designer conciliar vertentes da sustentabilidade e a moda ?

l/ Metodologia Mista \

Metodologia Niao-Intervencionista: Metodologia Intervencionista:

Pesquisa Bibliografica para Processo Criativo e Experimental
o enquadramento tedrico

N "4

Anélise e desenvolvimento do produto

¥

Aceitacdo da Hipotese e Resposta

¥

Conclusio
Desenvolver um produto capaz de conciliar a sustentabilidade e
a diversidade buscada pelo consumidor atual no mercado.
Fonte: O autor
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2. Enquadramento Teérico

2.1 A atual Industria da Moda

Para analisarem-se os mecanismos da Moda atual e os seus conceitos, é
imprescindivel a compreensao da sua origem. O estudo dos fatores que projetaram as
mudangas no passado podera servir de base para as mudangas necessarias no nosso
futuro. Por isso no tdépico seguinte identificam-se os principais fatores que deram
origem a Moda como é conhecida na atualidade.

2.2 O Surgimento da Moda

O ato de vestir estd presente desde os primoérdios da nossa sociedade,
primeiramente, por questdes de pudor e das intempéries naturais e, posteriormente,
quando passou a ser associado a um meio de diferenciacao entre as pessoas. Segundo
Mello (2008, p.85), ja na pré-histdria além de se proteger do frio, imaginava-se que a
pele de animais ferozes e o tipo de felino, influenciava na linguagem de design contida
na vestimenta daquela época. Percebe-se assim que os povos antigos se distinguiam
perante a sua tribo pelo tipo de pele obtida na sua caca. Nesse sentido Lipovetsky
(2007, p. 27), acrescenta que: “Durante a mais longa parte da historia da humanidade,
as sociedades funcionavam sem conhecer os movimentados jogos da frivolidade.
Assim, as informacgdes sociais selvagens ignoraram e conjuraram implacavelmente,
durante sua existéncia multimilenar, a febre da mudan¢a e o crescimento das
fantasias individuais”.

Na Figura 1 pode-se identificar a representacdo diferenciada do cacador do grupo
que esta representado com um adorno diferenciado de todos os outros.

Figura 1: Pinturas Rupestres
Fonte: http://cfrbpensandoalto.blogspot.pt/
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Com a evolucdo do mundo muitos povos foram mudando e criando novos
conceitos. Para o autor Braga (2011) a Grécia antiga, por exemplo, destacou-se pelo
uso de vestimentas peculiares e com muitos ornamentos. Com o drapeado era
possivel criar variacdes e gerar distingdo entre as classes, porém, a principal
preocupacdo passou a ser a estética. Cada classe tinha a sua forma de se vestir e se
mostrar perante a sociedade. Percebe-se que além da questdo do pudor, a busca pela
roupa veio pelo fato de se diferenciar e se destacar dentro da sociedade. Na imagem
abaixo (Figura 2) podem-se ver algumas das diferentes formas da vestimenta Grega
entre 600-480 AC.

ANCIENT GREECE c, 600-480 sc

Figura 2: Vestimenta Grega
Fonte: https://eueminhaestupidez.blogspot.pt/

As roupas eram constituidas por retangulos de diferentes tamanhos, dependendo
de quem as vestisse. Estes pedacos de tecidos eram drapeados, modelados e
enrolados. Nos periodos seguintes este trabalho passou a ser mais elaborado,
contando com dobras embelezadas e com o uso de chumbo nas bainhas. A vestimenta
dentro da Grécia antiga era algo livre, eles sempre buscaram os ideais da democracia,
humanismo e liberdade. Os tecidos moldados eram confortaveis e elegantes, tudo
visava uma imagem de leveza (Duburg & van der Tol, 2012, p. 11).

Tudo era muito simples e subtil, poucos impérios conheciam formas diferentes de
se vestir. Nos periodos seguintes, apds esta fase, nota-se que o vestuario passou a
vivenciar constantes mudancas. Esclarece Lipovetsky (2007) que as modifica¢des
rapidas diziam respeito aos ornamentos e aos acessorios, as subtilezas dos enfeites e
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das amplitudes. Os adornos comec¢am a variar com mais frequéncia, assim como os
penteados passam a ser ditados. A estrutura do vestuario permanece a mesma so
alterando os tecidos e cores. A vestimenta mudava de uma maneira mais subtil,
apenas em pequenos detalhes.

Foi somente com o inicio das grandes navegac¢des e as cruzadas, que surgiu a
possibilidade de ter inicio o processo de grande circulacdo de produtos no mundo,
entre eles, o tecido. A seda passou a ser comercializada e a ser conhecida em varios
lugares. Com o crescimento financeiro, surge uma nova classe social, os burgueses, os
quais viajavam constantemente e evoluiam financeiramente. Diante do poder
econdmico alto, eles passaram a consumir produtos de luxo e a comprar roupas
requintadas fazendo concorréncia aos nobres (Braga, 2011).

Figura 3: Burgueses.
Fonte: http://www.estudopratico.com.br/burguesia-origem-e-caracteristicas...

Nesta necessidade constante de diferenciacdo, a nobreza passa a criar e a mudar
frequentemente as suas roupas, acelerando constantemente a criacio de novos
modelos que, consequentemente, eram copiados pelos burgueses (Sabr4, 2009).

Antigamente as mudancas podiam ser vistas apenas dentro das cortes e dos
reinados de cada época. Este privilégio era associado a uma elite de poucos nobres
que podiam acompanhar estas alteracdes. Os plebeus, ndo dispunham de dinheiro
que os possibilitassem alterar as suas vestimentas constantemente. Apenas o0s
burgueses passaram entdo a imitar e a se influenciar na vestimenta dos nobres
(Braga, 2011).

A vestimenta nem sempre esteve associada a Moda. Essa mudanca no paradigma
fez com que surgisse o mecanismo da Moda como a atualmente conhecida, segundo
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esclarece Lipovetsky (2007, p.23): “Durante dezenas de milénios, a vida coletiva
desenvolveu-se sem o culto das fantasias e das novidades, sem a instabilidade e a
temporalidade efémera da Moda [...]. S6 a partir da Idade Média é possivel reconhecer
a ordem proépria da Moda, a Moda como sistema, com suas metamorfoses incessantes,
seus movimentos bruscos, suas extravagancias. A renovacao das formas torna-se um
valor mundano, a fantasia exibe seus artificios e seus exageros na alta sociedade, a
inconstancia em matéria de forma e ornamentagdo ja ndo é exce¢do mas regra
permanente: a Moda nasceu”.

Compreende-se entdo que a formatacao do que se tornaria a Moda que se conhece
atualmente, deriva de todo o passado de nossa sociedade. Este mecanismo tornou-se
numa importante area de producdo e expressdo da cultura contemporanea, onde nela
€ possivel refletir, criar, participar, interagir e disseminar os costumes do quotidiano.
O seu desenvolvimento ocorre na inter-relacdo entre cria¢do, cultura e tecnologia,
junto dos aspetos histéricos, sociopoliticos e econdmicos em que estd inserido
(Moura, 2008). Esta base faz com que a Moda evolua e passe a ser o reflexo da
sociedade. O mercado da moda passou a ser algo forte e consolidado onde se constata
que uma a cada seis pessoas, trabalha dentro do mundo da Moda (Salcedo, 2014).

Este mercado que emprega muitos profissionais no mundo teve um inicio muito
diferente dos dias de hoje. Os profissionais do setor nem sempre foram livres para
exercerem as suas habilidades. Hoje em dia, as Industrias que fazem grande uso das
habilidades manuais sdo particularmente eficazes para tirar pessoas da pobreza e
gerar renda em popula¢des desfavorecidas, grande parte mulheres, donas de casa que
precisam sustentar suas familias (Fletcher & Grose, 2011, p. 49). Porém, nem sempre
foi favorecido o trabalho destes profissionais.

A profissdo de costureira sofreu uma dificil adaptagdo ao mercado. Até ao século
XVII as costureiras eram permitidas apenas para a realizacdo de alguns ajustes e
auxiliares de alfaiates. Os alfaiates eram os Unicos profissionais aptos a confeccionar
roupas de mulher e de homem. Foi apenas em 1675, em Franga, que o rei Luis XIV,
autorizou o trabalho das costureiras. Nomes importantes podem ser mencionados
como, por exemplo, Rose Bertin (Figura 4), costureira da época de Luis XVI. Mesmo
com a licenga de trabalho elas exerciam um trabalho muito especifico, sem liberdade
criativa (Grumbach, 2009, p. 15).
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Figura 4: Rose Bertin
Fonte: https://lifestyledecorandfashion.wordpress.com/

As mulheres eram apenas responsaveis por costurar. Segundo Sabra (2009, p.65),
o homem é quem detinha os conhecimentos técnicos e especificos de todas as areas.
Consequentemente, o0 mesmo acontecia na Moda. O homem era responsavel pelo
conhecimento técnico e a mulher apenas detinha conhecimentos para
ornamentacoes.

Figura 5: Alfaiate Moroni
Fonte: http://www.filorbis.pt/educar/alfaiateMoroni.jpg

Os alfaiates como Moroni na foto acima (Figura 5), eram importantes na criacao
dos trajes sob medida, seguindo as bases tiradas de clientes com uma fita ou um
cordao, repassando as informacgdes para o gabarito e tracando o molde sobre o tecido.
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Com a Revolucao Industrial os alfaiates conseguiram transformar o molde em uma
ciéncia e, de maneira habilidosa, desenvolver roupas masculinas em série. Moldes
parecidos com os existentes atualmente (Sabra, 2009). Isto foi mudando
gradativamente com o tempo, a mulher passa a ter mais voz e mais liberdade.

Vale salientar que uma grande mudanca neste cenario se deu nas mados de uma
mulher, Madame Roger, a primeira costureira a fornecer o tecido as suas clientes.
Assim, além de cobrar pelo seu trabalho, conseguia obter lucro sobre o tecido usado
no modelo solicitado pela cliente. Anteriormente o trabalho das costureiras e dos
alfaiates era apenas a execucdo do modelo desejado pelo cliente, o tecido
normalmente seria adquirido em lojas ou casas especializadas. Mas, mesmo com essa
mudanga, o desenho das roupas manteve-se convencional sem grandes alteracdes
(Grumbach, 2009).

Com a invencdo da maquina de costura em 1831 por Barthélémy Thimonnier, é
favorecida a expansdo e a emancipacao da mulher. Em Paris, no ano de 1872 ja era
possivel encontrar na lista telefonica 991 antncios de profissionais de costura. Sem
contar que, grande nimero de pequenas costureiras empregava de uma até trés
operarias (Grumbach, 2009). Isso demonstra um constante crescimento de
profissionais que sobrevivem da cadeia téxtil.

Ainda segundo o autor supracitado, apenas por volta de 1858 destaca-se Charles
Frederick Worth, (Figura 6), um simples costureiro inglés que, até entdo, apenas
reproduzia os modelos encomendados pelas suas clientes, resolve inovar criando
novos modelos para influencia-las.

Figura 6: Charles Frederick Worth
Fonte: http://theredlist.com/

Este reconhecido costureiro, artesdo anénimo, adquire o status de criador e passa
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a assinar as suas colecdes. Com isso surge a Haute Couture (Alta Costura, em
Portugués) quando, em 1873 a sua empresa empregava um total de 1200 operarias.
Mais tarde, Worth foi o responsavel por iniciar e fundar o Chambre Syndicale de la
Haute Couture (Camara Sindical da Alta Costura), organismo responsavel por
regulamentar e credenciar profissionais que desejassem ingressar neste mercado.

A Alta-Costura passa a influenciar e a agregar outros nomes. A sua origem
acontece em Franca, quando esta era o centro dos téxteis de seda de luxo da Europa.
Clientes nobres pagavam a criadores para produzirem vestidos e acessorios
personalizados para momentos ocasionais. As Casas de Alta Costura normalmente
tem um grande desenvolvimento manual e devem obedecer a critérios rigorosos,
relativos aos processos de producdo e a localizacdo de suas instalagdes. O
desenvolvimento acontece dentro dos ateliers de cada empresa. A colegdo ¢é
segmentada em dois setores internos, Flou, nomeadamente voltado a vestidos, e o
Tailleur, nomeadamente ao trabalho de alfaiataria. As cole¢des produzidas eram
desfiladas duas vezes ao ano (Renfrew & Renfrew, 2010).

0 mundo da costura comeca a crescer em termos econémicos em 1925. Ja existiam
72 casas de costura. Neste ano a costura representou 15% de todas as exportacdes
francesas, o que rendeu 1740 toneladas de roupas e um total de 2,41 milhdes de
francos. Na época, a exportagcdo do vestudrio passa a ocupar o segundo lugar no
comércio exterior. Com crescente potencial, a Industria atinge em 1930 uma
formidavel mao de obra, em um total de 350 mil operarios e 150 mil artesdos em
atividades relacionadas (Grumbach, 2009). Neste periodo muitas casas de costura
comegam a surgir.

Entre 1920 a 1930, Madelaine Vionnet passa a ser uma das estilistas influentes.
Com o uso da técnica da Moulage e o uso de tecido em viés, fica famosa pela
simplicidade sofisticada de seus vestidos. Com o aprimoramento da técnica, esta
passa a ser uma ferramenta utilizada dentro da Alta Costura. Durante todo o periodo
do auge da Alta Costura, esta técnica foi usada em quase todos os ateliers dos grandes
estilistas (Duburg & Van Der Tol, 2012).

O dominio das técnicas de modelar nem sempre foi algo de facil acesso, como
anteriormente citado, sendo que o desenvolvimento da roupa era uma tarefa dnica e
exclusiva dos alfaiates. Estes profissionais eram os responsaveis por compreenderem
os detalhes e as medidas necessarias para a construcdo e confecdo das roupas. Com o
passar do tempo esta tarefa comeca a disseminar-se, porém com muita dificuldade,
pois ndo existiam escolas e lugares para formacdo de tais profissionais. As questdes
de modelagem e de fatores de criagcdo era exclusivo das grandes casas de costura.
Devido a este fator a venda de moldes e telas do vestuario tornou-se um habito
comum entre as grandes casas de costura.

Segundo Grumbach (2009, p.94), em meados de 1930, devido a quebra da bolsa
dos Estados Unidos em 1929, a Industria da Moda passa por sérios problemas
financeiros e devido a algumas leis e tarifas aduaneiras muitas casas e empresas
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comecam a comercializar moldes e telas.

E curioso encontrar a prépria Moda adaptando-se ao mercado, mesmo contra a
copia, a Moda precisa de se manter. Para o autor Dorfles (1984, p.17), “Muitos
acontecimentos politicos, econdmicos e culturais influenciam, direta ou
indiretamente, a Moda e os costumes e podem, eles proprios, ficar <<na Moda>>."
Compreender os fatores politicos acarreta sempre uma mudan¢a nos meios de
consumo. A Moda é algo ciclico e depende constantemente da sua adaptacdo em
diversos fatores.

Na tentativa de se adaptar ao mundo e com a necessidade do mercado em
produzir em grande quantidade, a Moda passa a ser confeccionada sobre moldes pré-
estabelecidos auxiliando e agilizando o desenvolvimento do vestuario para abastecer
o mercado. Com o passar do tempo novas técnicas foram surgindo e aprimorando-se.
Os alfaiates e as costureiras padronizaram e criaram meios para que a modelagem
plana evoluisse e se desenvolvesse a ponto de viabilizar a produ¢do em grandes
escalas.

O Prét-a-porter (Pronto-a-vestir, em Portugués), foi o percursor desta Moda
produzida em grandes quantidades. Desde o seu principio, o foco foi produzir para
poder vestir as classes mais baixas. Segundo dados de Braga (2011), este mercado
teve a sua origem logo apods o final da Segunda Guerra Mundial, quando, neste
periodo, a Moda estava bem estabilizada no territério americano, devido ao fato da
guerra ter sido no continente europeu. Este conceito tem como principio a producao
industrial de roupas, focado na quantidade e a variedade da numeragao. Muito se
deveu as empresas de fardamento para os soldados, sendo que a primeira tabela de
medidas surge com a necessidade de padronizagdo dos tamanhos dos soldados.

Em 1966, Yves Saint Laurent apresenta a sua primeira colecao de prét-a-porter
com a diferenciacdo de sua colecao da Alta Costura; cuja Moda encontra seu real meio
de expressao, focada na auddcia e na jovialidade. No mesmo periodo, o estilista abre a
loja Saint-Laurent Rive-Gauche. Apos alguns anos a marca ja representava um alto
faturamento e outras marcas passaram a fazer o mesmo, inspirada nas grandes
vendas e no crescimento financeiro que este mercado proporcionava. Com este fator,
a Moda acompanha o desejo do seu publico-alvo que cada vez mais encontram-se
presentes e euforicos por tudo que é novo e que podem consumir (Lipovetsky, 2007).
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Figura 7: Saint Laurent Rive Gauche
Fonte: http://fashionabecedaire.tumblr.com/

O grande triunfo das casas de costura foi adaptarem-se e entrarem para o pronto-
a-vestir. E aceitavel o fato de que a demora neste ingresso foi devido as questdes de
qualidade e de perfeicao que os nomes estavam associados. Para Grumbach (2009,
p.250) “As produg¢des devem imperativamente responder a critérios de qualidade
homogénea e as entregas tém de ser feitas em datas muito adiantadas”. Assim era
possivel recriar e reproduzir roupas em grande escala tendo em vista uma qualidade
homogénea e precos mais competitivos.

Com a invencdo da Internet o mundo rompeu muitas barreiras, diminuiu
distancias, o que permitiu o surgimento de novas tecnologias e o e-commerce. Ainda
na década de 90, desenvolveram-se softwares que facilitaram a Industria da Moda.
Entre eles o sistema CAD/CAM (Computer Aided Design / Computer Aided
Manufactoring) que veio acelerar o desenvolvimento da modelagem, assim como, o
processo de graduacdo e encaixe dos moldes (Sabra, 2009). Neste caminho a Internet
e as tecnologias possibilitaram o aceleramento e a expansao da Industria. A
comunicacdo e o desenvolvimento ja nao precisam ser realizados dentro das
empresas. Com isto, muitos profissionais passam a ser especializados em suas areas
sem dominar ou conhecer outros fatores da mesma Industria.

A Figura 8 na pagina seguinte mostra o Sistema CAD/CAM.
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Figura 8: Processo CAD/CAM.
Fonte: http://www.enter8.com.br/rp-modelagem/

Com o passar do tempo estd técnica levou a massificacdo e ao desenvolvimento
acelerado da Industria. As roupas estao mais baratas, seguem tendéncias rapidas e
sdo vendidas em maiores quantidades. Este novo sistema veio implantar um método
de consumo rapido e é atualmente aplicado a grandes empresas (Salcedo, 2014).

Fast-Fashion (Moda rapida, em portugués) é o sistema da Moda que se foca numa
renovacao constante das pecas comercializadas. Foi em 1990 que este nome comeg¢ou
a ser usado para referenciar marcas com uma velocidade acelerada em produzir
pecas de Moda e distribuir em redes de retalho. Atualmente estas lojas estdo
espalhadas nos grandes centros e popularizaram-se em todo o mundo. O que mudou é
que, antes, as cole¢des eram segmentadas em duas estagdes, verdo e inverno. Neste
mecanismo, a marca lanca novas roupas o ano todo, em pequenas minicole¢des. As
cole¢des tém prazo de vida curto e nao dispdem de grandes stocks. As colecdes sao
em grande parte tematicas, acarretando em produtos de menor qualidade e de custo
mais baixo, proporcionando aumento do lucro aos empresarios (SEBRAE, 2015).

A Inddstria atual conta com a Internet e a tecnologia para auxiliar e agilizar todo o
processo da Moda. Existem sistemas que sdo capazes de executar muitas coisas ao
mesmo tempo, como o sistema de produgao Just-in-time (JIT) e quick responce. Marcas
como a Zara, Primark, H&M podem acelerar o seu processo e entregar roupas cada
vez mais rapido em suas lojas. Com esta tecnologia a roupa pode ficar pronta cerca de
30% a 40% mais rapido que os meios tradicionais de producdo (Gwilt, 2014, p. 14).
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Figura 9: Abertura de uma loja Fast Fashion
Fonte: http://www.hercampus.com/school/rochester/why-fast-fashion-so-cheap

A rapidez tomou conta da Moda estando a retroalimentagao a dominar o ciclo da
Moda. O ponto de partida para gerar novas mercadorias é o fluxo de vendas. Os
artigos que mais vendem sdo produzidos em maiores quantidades. Tudo é
supervisionado 24 horas por dia. Isso acarreta no desenvolvimento de pecas
similares no prazo de 20 dias. O foco desta Moda é, principalmente, que o consumidor
encontre novas pecas o mais rapido possivel e que os produtos se adaptem ao seu
gosto e a sua necessidade de consumo. O objetivo principal é na compra continua
(Salcedo, 2014). Por detras deste modelo sedutor de consumo ficam implicitos os
meios sociais de trabalho e os processos de fabricacdao, sempre visando a redugao
maxima dos valores e os prazos de entrega.

0 que se percebe é que, com a necessidade de expansado, as empresas passaram a
terceirizar empresas para satisfazer a agilidade da Industria. Assim cada empresa
passou a ser responsavel por uma etapa do desenvolvimento do vestuario. O que
antes era possivel observar de perto, tornou-se impossivel devido as proporc¢oes que
a Industria tomou. Neste caminho muitas coisas se perderam, o designer deixou de
ser o profissional capaz de alterar este mercado. Muitas marcas acabam associadas a
empresas que exploram pessoas e que utilizam trabalhos subalternos. Profissionais
sdo obrigados a trabalharem de formas inimaginaveis devido a necessidade de suprir
a cadeia téxtil.

Com esta massificagdo e a producdo intensiva, a Moda com o seu papel crucial de
se adaptar, vem atualmente tentando recriar-se e adaptar-se ao mercado. Muitas
novas vertentes de Moda comegcam a repercutir e a tomar novas formas. Em
decorréncia da grande insustentabilidade da Moda, ela busca pelo equilibrio. Assim,
surgem novas ideologias e identidades de Moda que priorizam e valorizam a
sustentabilidade.

Em meados dos anos 70 era possivel identificar o comeco da preocupacdo com o
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meio ambiente associado a Moda. O movimento Hippie foi importante para esta fase,
pois os hippies queriam contrariar ou tentar contrapor o sistema. Este movimento
chama-se Anti-fashion, nesse intuito houve uma procura pelo uso de materiais
naturais, o uso de roupas feitas em casa, tingimento manual e um resgate das origens
naturais (Morais, 2013).

Figura 10: Movimento Hippie, 1970
Fonte: https://thump-images.vice.com/

O movimento Hippie acarretou uma mudan¢a no consumo e no mercado.
Atualmente existem muitos segmentos da Moda preocupados com o meio ambiente. O
que iniciou apenas por uma revolta nos anos anteriores acarretou uma mudanga
comportamental, ditada ndo apenas pela Moda, mas também pelo mercado
internacional e pelos avancos nas pesquisas sobre a insustentabilidade do sistema.
Entre as vertentes da sustentabilidade na Moda, existem varias ideologias.

A eco Moda estad associada a Moda ecolégica, Moda bio ou Moda organica. Este
novo sistema de Moda engloba roupas e produtos de Moda que buscam causar menos
prejuizo ao meio ambiente, visando a diminuicdo dos impactos ambientais. E comum
a utilizacao de fibras ecoldgicas, organicas ou bioldgicas. Estas fibras se diferenciam
devido a forma de cultivar, cujo cultivo é baseado nos principios da agricultura
organica, substituindo produtos quimicos por métodos e produtos naturais (Salcedo,
2014).

Recentemente devido ao crescimento do fast-fashion, surgiu o sistema chamado
slow fashion. A utilizacao da terminologia slow nao implica uma producao lenta ou em
menor quantidade e sim em produzir produtos com melhor qualidade e maior
durabilidade, a partir do material empregado até a permanéncia estética do produto.
Esta Moda ndo visa seguir tendéncias e sim prolongar de forma eficiente a vida util do
produto. O movimento busca uma nova maneira de agir de acordo com o tempo, um
novo passo e uma nova consciéncia (Anicet, Bessa, & Broega, 2012).

Estes meios de Moda mais sustentaveis agregam todas as iniciativas que tém
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consciéncia ao longo do tempo em vista dos recursos dos quais se dispdem visando
garantir a igualdade e a justica social, ou seja, todas as iniciativas que promovem
praticas naturais, sociais e ambientais, visando também a reduc¢do na producao e no
consumo. Na busca por compreender estes produtos é quase impossivel encontrar
algo totalmente sustentavel devido ao fato de que qualquer produto ou objeto implica
um impacto para o universo (Salcedo, 2014).

Os sistemas de Moda mais sustentaveis visam uma produg¢do consciente e uma
economia ecoeficiente, mas ainda é pequeno este mercado que continua em constante
crescimento. A sociedade estd imersa em uma falsa realidade, o preco real da roupa
ndo é medido apenas pelo dinheiro que é dispensado ao adquiri-la. Poucos sdo os que
compreendem a necessidade da mudanga dos valores da sociedade.

Segundo Lipovetsky (2007, p.205), “A cultura da massa é ainda mais
representativa do processo de Moda do que a propria fashion. Toda a cultura Mass-
mididtica tornou-se uma formiddvel maquina comandada pela lei da renovacdo
acelerada, do sucesso efémero, da seducdo, da diferenca marginal.” Portanto o
consumo esta intensamente massificado e midiatico. Este consumo tem a ver com a
acessibilidade a novas roupas.

As tendéncias mudam, mais roupas sao descartadas, mais roupas sao produzidas e
mais matéria-prima é extraida. O que se percebe é que a Moda tornou-se numa
avalanche que corre para o seu fim. O que hoje se tem em abundéancia pode logo
tornar-se em algo raro e voltar a possuir o seu valor real.
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3. Sustentabilidade

3.1 O Mundo atual e o consumo - sistema insustentavel

0 meio ambiente tem, nos ultimos tempos, vindo a sofrer uma devastacdo causada
pelo ser humano. Recentemente depara-se com muitas catastrofes, acidentes
ambientais e problemas climaticos. Muitos fatores fazem crer que o planeta esta a
tentar equilibrar-se, porém, o ser humano interfere no seu ecossistema
constantemente. Extrai-se mais do que se planta, consome-se mais do que a natureza
produz.

Segundo Gore (2009), a relacao entre a humanidade e a terra vem sendo alterada
pelo fato de que a civilizacdo se tornou capaz de afetar todo o ambiente global, nao
apenas uma parte dele. Neste intuito o ser humano vem causando um défice. Com esta
proporgao, o planeta anda em caminhos insustentaveis, o que compromete a sua
ecologia.

A insustentabilidade esta presente em nosso quotidiano: o roubo de recursos
naturais e sociais; as disputas financeiras no mercado internacional que escraviza
paises e nagdes; a discrepancia social e cultural entre nacgdes; a utilizacao de
trabalhadores sem condi¢des humanitarias; o crescimento a custa de outros paises,
tudo isso demonstra e expoe os problemas da sociedade atual que visa o capitalismo
como Unico meio de sobrevivéncia (Almeida, 2002).

O mercado da Moda, incluindo o setor téxtil e de vestuario, é o segundo maior
mercado no comércio mundial, perdendo apenas para a Industriaalimentar. No ano
de 2011 este mercado movimentou cerca de 662 bilides de ddlares e estima-se que
cresca cerca de 5% a cada ano nos préximos dez anos. Este mercado emprega cerca
de 26,5 milhoes de pessoas, onde grande parte esta em paises asiaticos. Ja em solo
europeu os valores da Industria téxtil chegam a 179 bilides de euros, com 1,8 milhdes
de empregados e 146 mil empresas. Gerando um total de 470,5 bilhdes de euros em
consumo (Salcedo, 2014, p. 25).

Analisando melhor, é possivel compreender que devido a sua abrangéncia, este é
um dos mercados responsaveis por grande parte da insustentabilidade do sistema. A
quantidade de lixo, poluicdo e de problemas ambientais causados por esta Industria é
algo incalculavel, que trara problemas e escassez num futuro préximo. Caso ndo se
comece a mudar esta maneira de pensar e de consumir, a sociedade a qual se
pertence estara fadada a ter de pagar o preco de todo este desperdicio e a falta de
consciéncia do consumo.

Enquanto a sociedade esta habituada ao consumo rapido e exagerado o mercado
fornece sempre coisas das quais ndo se necessita, apenas se consome por consumir.
As grandes economias estdo sempre encontrando meios de produzir mais e vender
mais, deixando de lado a importancia da qualidade e da durabilidade. Quanto menor o
ciclo de vida do produto, mais rapido serd a compra de novas mercadorias. O
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consumo excessivo tem sido potencializado com a velocidade que o mundo chegou a
produzir e eliminar. A cada dia novos produtos surgem nas prateleiras e, por isso, sao
descartados mais frequentemente.

0 mercado cada vez mais, oferece roupas mais baratas, e tudo esta a correr cada
vez mais rapido. O que antes demorava cerca de seis meses para estar a venda, hoje
tem uma média de 18 dias entre a fase de ordem de producdo e compra do produto
final pelo consumidor (Salcedo, 2014). Neste percurso a Moda passa a ser uma vila.

Segundo Lipovetsky (2007), “[..] a Moda estda nos comandos das nossas
sociedades: a seducao e o efémero tornaram-se, em menos de meio século, os
principios organizadores da vida coletiva moderna; vivemos em sociedade frivola [...]”
com estas palavras pode-se perceber que a Moda passou a guiar a sociedade assim
como a sociedade passou a ser o reflexo da Moda. Neste contexto compreende-se que
a culpa ndo esta apenas na mao dos que produzem, esta também associada aos que
consomem, que por sua vez financiam este mercado e incentivam esse desejo
acirrado por produtos cada vez mais baratos e acessiveis.

Para o autor Cimadevila (2012) “A sociedade nao dita o certo ou o errado para os
individuos que acolhe: ela formula os seus préprios conceitos, ou seja, estes foram
formados e podem ser moldados pelas pessoas nela inseridas.” O consumidor final é
um dos mais importantes meios de mudanga deste cenario, ao se tornarem
conscientes e passarem a optar por meios mais sustentaveis de consumo. Consumir
quando for necessario consumir!

A Moda ecoldgica estd em alta, porém, varias marcas que se intitulam marcas
ecologicas, apenas utilizam matérias primas naturais como o algodao organico.
Atualmente é possivel identificar outras maneiras de contribuir para a ecologia além
de apenas o uso de matérias primas ecologicas. O desenvolvimento, produgdo, uso e
descarte também devem cooperar para a sustentabilidade. Antigamente acreditava-se
que o grande impacto ambiental da roupa era devido a matéria-prima utilizada,
porém, constatou-se que se deve pensar no ciclo como um todo.

Quanto a producdo de roupas, cada etapa tem muita importancia, desde a escolha
da matéria-prima até a finaliza¢do da peca. Pecas em algoddao consomem uma grande
quantidade de agua. Segundo dados da WFN (Water Footprint Network), cada pais
tem uma politica de consumo de agua para a produgdo de algodao. Entre os paises
que mais gastam estd a India que utiliza cerca de 22.500 litro de 4gua por quilo. E
entre os que menos consomem estd a China com 6.000 1/kg. A média geral de gasto
para a producdo do algodao é cerca de 10.000 1/kg. Se uma T-shirt pesa uma média de
250 gramas, o consumo de agua é equivalente a 2.500 litros. J& algumas calgas de
ganga pesam cerca de 800 gramas, portanto consomem 8.000 litros de agua.

Além deste grande consumo de agua para a produgdo desta roupa, grande parte
do impacto ambiental decorre na fase de uso do produto, uma vez que a roupa é
comprada, o dono torna-se o responsavel pela utiliza¢do, limpeza e conservacao. Na
fase de uso, o consumidor passa a ser responsavel pelos seus habitos, entre eles o da
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lavagem das suas roupas, que por sua vez consomem grandes volumes de agua, de
energia e ainda, utilizam uma imensa quantidade de produtos quimicos (detergentes,
branqueadores, amaciadores, etc.) (Gwilt, 2014, p. 16).

Segundo dados da AMVAP (Associacao dos Municipios da Microrregiao do Vale do
Paraiba), para a lavagem de roupa automatizada, utiliza-se entre 50 a 120 litros de
agua. Considerando que cada pessoa lava as suas roupas uma vez por semana, tendo
52 semanas por ano, temos um gasto entre 2.600 até 6.000 litros de 4gua por ano
(AMVAP, 2016).

A conscientizacdo e a compreensdo deste assunto é de extrema importancia para
todos os consumidores. Muitos sdo os elementos que podem contribuir para o nosso
ecossistema. Segundo Fletcher (2014) o algoddao é a segunda fibra mais usada
perdendo apenas para o poliéster, o uso do poliéster duplicou nos ultimos quinze
anos, superando o uso do algodao.

Porém um grande problema na utilizacdo do poliéster é a sua decomposi¢do. O
tempo de decomposi¢ao do polimero € inferior ao do vidro e de metais, mas mesmo
assim ndo é facilmente decomposto. Existe uma grande preocupagdo com a
quantidade e a diversidade de polimeros. Para uma possivel reciclagem seria
necessario uma separacao e uma triagem dos diferentes tipos de polimeros. Sem
contar que a fibra construida da reutilizagdo do polimero ndo tem a mesma qualidade
da alcangada incialmente (Kettermann, 2016).

Além de todo este problema quanto a matéria-prima, existem os fatores que sao
ocultos. Como por exemplo, os processos utilizados no decorrer da execucdo, a
distribuicao, os cuidados do consumidor e o descarte.

Segundo Salcedo (2014), existem duas causas pela insustentabilidade do sistema,
a primeira é uma questdo de conceito e a segunda uma questdao de comportamento.
Quanto a questao de conceito é devido ao raciocinio de grande parte dos homens,
estes acreditam que o meio ambiente estd para servir a espécie humana, sendo que
foi comprovado que os seres humanos ndo vivem sem a natureza, porém, a natureza
vive sem os seres humanos. Se deve mudar a percep¢do e se conscientizar de que
todos pertencem ao mesmo ciclo. Onde a economia nao é mais importante que o bem-
estar da natureza. Quanto a questdo de comportamento, a extracdo de matéria-prima
é superior ao nivel de regeneracdo da natureza, com isso cria-se um desfalque em
termos socioambientais. E produzimos mais rapidamente residuos e polui¢do do que
a capacidade da natureza de absorvé-los. Neste intuito cria-se uma constante
degradacao que sera irreversivel caso ndo se inicie uma maior conscientizacao.

Sem contar que todo e qualquer ato dentro de uma Industria necessita de energia,
e os meios tradicionais e mais comuns de obtencdo de energia nem sempre sdo
sustentaveis, em grande parte tém problemas ambientais e socioambientais. Esses
elementos fazem com que todo e qualquer trabalho tenha sua repercussao dentro do
ecossistema. Para o autor Gore (2009), a producdo deve ser pensada para poupar
além de energia, também a matéria-prima. Deve-se ter em maos ferramentas que
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ajudem na criacdo de novas técnicas de enfatizar a producdo e a concecao via
computador, pois, seria um meio de baixar o custo e reduzir drasticamente os
impactos ambientais. Ainda segundo o autor, a criacdo de stocks torna-se
desnecessaria com a utilizacao de meios de producdo instantanea, onde o foco seria
evitar o desperdicio. Quaisquer fatores acarretam muitos danos ao ecossistema, sem
deixar de se ressaltar, muitos outros problemas sociais, causados pelas Industrias
téxteis.

Apds abordar-se sobre a atual situacdo do sistema da Moda, se passa a percepg¢ao
do significado da sustentabilidade e sua origem.

3.2 O que é a sustentabilidade

Nos ultimos anos a palavra sustentabilidade tem sido disseminada em varios
meios. As grandes nagdes e empresas tem tentado implantar este conceito, porém, se
deve compreender o real significado deste termo e de como ele passou a ser
conhecido. Além de uma ideologia ou filosofia, este termo deve ser incorporado no
nosso dia-a-dia, agregando maior conscientizacdo de nosso futuro e de nossa
sociedade. Nao se deve ser apenas receptores desta mudanca. Podemos ser os
responsaveis por mudar a nossa sociedade.

A percepcao da sustentabilidade pode ser compreendida quando se agrega um
sentido de sobrevivéncia. Este desafio visa lutar pela vida e sempre esteve presente
no ser humano. No inicio da existéncia os homens confrontavam os elementos
naturais e, atualmente, enfrentam as consequéncias de seus atos do passado e do
presente. Compreende-se atualmente, que tudo afeta a todos, cada dia mais
intensamente, neste processo o planeta tem menos tempo de absorver o lixo que se
produz. Isto tem gerado uma mudanc¢a e uma redefinicio conceitual e pragmatica
(Almeida, 2002, p. 28).

Porém, foi apenas apo6s a década de 60 que o mundo comegou a preocupar-se com
esta mudanca. Alguns ambientalistas alertaram a respeito dos riscos do consumo na
nossa sociedade. Ja em 1970 algumas ONG’s como GreenPeace, Friends of the earth
comecam a defender causas a favor da terra. Apenas em 1971 emerge o movimento
do Design Responsavel (Gwilt, 2014, p. 19).

21



Joao Carlos Santos Lopes

Figura 11: O primeiro grupo de ativistas do GreenPeace, 1971.
Fonte: Greenpeace/Robert Keziere, 2013.

Segundo Salcedo (2014) foi em 1987 que usaram pela primeira vez o termo
“Desenvolvimento Sustentavel”, num relatorio de carater socioeconémico feito pela
ONU (Organizacao das Nagdes Unidas) e a sua definicdo utilizava a seguinte definicao
para a sustentabilidade: “O desenvolvimento que satisfaz as necessidades do presente
sem comprometer a satisfacdo das necessidades das gerag¢des futuras.” Existem
outras definicdes que embasam este conceito. Por exemplo, a proposta pela TNS (The
Natural Step), que afirma: “Sustentabilidade é a habilidade de nossa sociedade
humana em perpetuar-se dentro dos ciclos da natureza”.

Problemas na camada de oz6nio, maremotos, terremotos, poluicdo nos oceanos,
explosdes, queimadas, entre outros fatores, fizeram com que este assunto fosse muito
comentado nos ultimos anos. A exploracdo e o desmatamento amplia a preocupacao
em tentar salvar e manter o planeta. Tentar salvaguardar o planeta e tentar
minimizar os danos para as gerag¢oes futuras deve ser a meta desta nossa geracdo (De
Ross; Da Silva & De Carli, 2012).

Foi a partir da Conferéncia das Nacdes Unidas sobre o Meio Ambiente e o
Desenvolvimento (CNUMAD), mais conhecida como Rio 92 ou ECO 92, que os
problemas relativos aos aspetos ambientais vieram a tona, devido as catastrofes e aos
acidentes ambientais. As Nag¢Oes passaram a unir-se em prol de um objetivo
sustentavel.
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No inventario da ECO 92, pode encontrar-se dentro da Agenda 21 a citagdo que
documenta o compromisso entre as nacdes perante o meio ambiente: “[..] a fim de
conciliar os desafios do meio ambiente e do desenvolvimento, os estados decidiram
estabelecer uma nova parceria global. Esta parceria incita todos os estados a
comprometerem-se num didlogo construtivo e massivo, inspirado pela necessidade
de alcangar uma economia mundial eficiente e igualitaria, mantendo em vista o fato
de que a interdependéncia da comunidade das nacdes e o desenvolvimento
sustentavel deveriam tornar-se a este respeito uma prioridade na agenda da
comunidade internacional.” (CNUMAD, 1992).
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Figura 12: ECO 92
Fonte: http://www.senado.gov.br/noticias/o-que-foi-a-eco-92.html.

Nesta citagdo é possivel reconhecer o inicio de um comprometimento universal
em termo aos problemas socioambientais. A partir de entao todos os paises passaram
a trabalhar juntos e a desenvolver metas para o futuro do ecossistema. Segundo
Faucheux & Noél (1995) “O desenvolvimento sustentavel tornou-se portanto um
objetivo altamente prioritario. O que estd em causa é, antes do mais, um
desenvolvimento econdémico sustentavel, indicando o adjetivo de sustentavel a
duracgao, a continuidade.”

Ainda segundo o autor supracitado, os problemas do meio ambiente e dos
recursos naturais, sao multidimensionais e multidisciplinares. Dentro desta
perspectiva, utiliza-se uma percep¢do simultdnea das avaliacbes segundo as
preferéncias individuais ou coletivas, e as andlises energéticas e materiais. “Para a
economia-ecoldgica, o tempo e a irreversibilidade tém um peso e uma significacao
incontornaveis. Por um lado, o tempo é o eixo da proépria sustentabilidade.”
(Faucheux & Noél, 1995).
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No ano de 2000 inicia um reposicionamento, visando adotar a sustentabilidade; a
percepcdo passou a ser questdes de longo prazo. Atualmente o que configura um
produto sustentavel, “é muito mais complexo que apenas a matéria-prima empregada
nele, isso envolve todo o ciclo de vida do produto, visando colaborar na reducao dos
impactos ambientais e sociais envolvidos na producao, no uso até no descarte final do
produto” (Gwilt, 2014, p. 20).

Ao que se compreende, ndo se trata apenas de uma elite privilegiada que utiliza
toda a energia do planeta, mas todos os membros desta sociedade, administrando em
conjunto e de forma inteligente, as diferencas e os recursos naturais. Nao é preciso
nenhuma ideologia e nenhuma constatac¢do cientifica sobre as mudancas climaticas, o
aquecimento global, a escassez de dgua, o descongelamento das calotas polares, entre
outras evidéncias, com as quais se depara, constantemente, em jornais e em revistas.
Estes fatores anunciam a necessidade de mudancas imediatas e de implementacgao de
novos sistemas (Almeida, 2002, p. 28).

Deve-se entdo encontrar os principais causadores destes problemas, na tentativa
de adaptar os processos dos quais a Industria esta acostumada a trabalhar. Apos
encontra-los pode-se assim corrigir e melhorar todos os elementos e propor meios
mais sustentaveis e mais ecologicos para o futuro do planeta. Os principios da
sustentabilidade devem ser relevantes em trés formas: social, ambiental e econémica.
Social no que se diz respeito ao ser humano, ambiental referindo-se ao meio ambiente
e a matéria-prima a econdmica, devido ao mercado em que esta inserido.

Para tudo isso se necessita uma postura preventiva, buscando compreender tudo
que a empresa tem de positivo, para poder potencializar a aumentar a sua
abrangéncia, e de negativo, para poder ser minimizado e solucionado. Com a
tecnologia que o homem alcangou, tornou-se dificil sentir os impactos que o ambiente
vem sofrendo ao longo destes anos. Destruir a camada de ozdénio, desmatar florestas,
acabar com as nascentes de rios, poluir o ar, entre outras maneiras de destruir o meio
ambiente, custa menos tempo hoje, do que em outros tempos. Para se tentar reparar
estes danos nem sempre é possivel e vidvel tecnicamente e nem economicamente
(Almeida, 2002, p. 33).

Ainda para Almeida (2002) “Trata-se da gestdo do desenvolvimento - pontual ou
abrangente, nos governos ou nas empresas, que leva em consideracdo as dimensdes
ambientais, econdmicas e sociais com o objetivo de assegurar a perenidade da base
natural, da infraestrutura econémica e da sociedade”.

O autor ressalta que, para a mudanca deste paradigma, deve-se envolver todas as
areas do pensamento e as agdes do Homem. Afirma ainda que este desequilibrio
socioambiental é o resultado de um velho paradigma cartesiano e mecanicista, onde a
visdo do mundo era vista por partes isoladas. Acreditava-se que tudo funcionava
como um mecanismo de um relégio, previsivel e exato. Ja na visdo do novo paradigma
a ideia é de integracdo e interacdo, buscando o didlogo entre os saberes e os diversos
conhecimentos. No pensamento atual e sustentavel, a economia ndo pode ser pensada
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de uma maneira separada, tudo deve estar inter-relacionada em constante harmonia
(Almeida, 2002, p. 28).

Ao se dominar o assunto da sustentabilidade, se deve analisar e perceber quais
sdo os impactos que estdo prejudicando o ecossistema, principalmente nos produtos
que se compra. Neste intuito, o topico a seguir retrata os maiores impactos e
esclarece os principais fatores da insustentabilidade do sistema.

3.3 O impacto dos produtos que consumimos

A Moda é a causadora de um grande impacto na nossa sociedade. Em termos
socioambientais, ela representa um risco muito grande em todo o seu processo.
Desde a escolha do material até o descarte ou sua reutilizagdo. Antigamente, a
acessibilidade as roupas era tardia e mais lenta. Com o uso da internet, tudo se
intensificou acelerando os processos de compra. A roupa desfilada chega as lojas em
tempos recordes.

Em termos dos impactos do vestudrio, deve-se compreender todo o ciclo de vida
do produto. Isto ndo esta associado apenas as vendas do produto e sim a toda a cadeia
de processos que este produto passa até chegar ao seu estado final. Desde a extragao
da matéria-prima até a sua eliminacao (Salcedo, 2014, p. 19). Esta compreensdo deve
contemplar desde as fases de producao da fibra e do tecido, o design, a confecao da
peca, a logistica e distribuicdo, uso e manutencao, até o fim da vida util do produto.

Uma das fases de maior impacto e que deve ser mudada é a fase de uso das pecas.
A maneira como o consumidor final lava, seca e cuida de suas roupas influencia de
forma drastica os impactos ambientais do vestuario. Estudos apontam que os habitos
de lavagem e secagem das pecas durante a fase de uso causam de duas a quatro vezes
mais impacto que a fase de producdo (Fletcher & Grose, 2011, p.92).

A busca por melhorias estd ndo s6 nas mdos do designer, mas, também na
conscientizacao do consumidor. Segundo Salceno (2014), a fim de compreender o
ciclo de vida do produto e sua importancia, criaram uma forma de avaliar o ciclo de
vida e sua sustentabilidade. O nome desta ferramenta é a Avaliacdao do Ciclo de Vida
(ACV), este é um método muito utilizado para avaliar os impactos dos diferentes
processos no decorrer do ciclo de vida do produto, do “bergo ao timulo”.

Os impactos ambientais da Industria téxtil tém-se tornado intensos nos ultimos
anos, sendo que, hoje em dia, 20% da contaminacdo das aguas no mundo esta
associada a Industria téxtil. O exagero na utilizacao de produtos quimicos no cultivo e
na extracdo da matéria-prima, fios, tecidos e o tingimento tem potencializado a
destruicdo de rios, nascentes e mares. Calcula-se que toda a Industria téxtil utilize
uma média de 387 bilhdes de litros de 4gua por ano (Salcedo, 2014, p. 28).

As novas iniciativas e novos estudos tem auxiliado os designers a tomarem
consciéncia deste processo e analisa-lo como um todo. Da mesma maneira como a
sociedade deve compreender esta importancia. Se todos trabalharem juntos os
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impactos desta Industria pode mudar drasticamente o futuro do planeta.

Figura 13: Poluicao dos rios, documentario River Blue.
Fonte: http://www.stylourbano.com.br/.

Muitos outros dados sao necessarios para compreender o tamanho do problema
que se encontra na Moda. Cerca de 10% de toda a emissao de diéxido de carbono é
derivada da Industria téxtil que, para produzir os tecidos, utiliza 1 trilhdo de
quilowatts/hora de energia. Também se deve ter atencdo a extragcdo de produtos
finitos, como é o exemplo do petrdleo. Conforme ja citado anteriormente, mais da
metade das fibras téxteis produzidas mundialmente sao derivadas do petréleo. O
poliéster é atualmente a matéria-prima mais utilizada na confe¢do de téxteis (Salcedo,
2014, p. 29).

Além de toda esta devastacdo a Industria ndo se preocupa em utilizar o material
por completo. Grande parte do lixo das fabricas sao pedacos de retalhos e falhas de
encaixe de pecas no plano de corte e na utilizagdo dos téxteis. Segundo Salceno
(2014), o residuo téxtil da Industria dos Estados Unidos corresponde a 5% de todo o
lixo produzido no pais, sendo que 40% destes residuos téxteis sdo exportados para
outros paises. Muitas culturas sdo devastadas em decorréncia da importacgdo de lixos
téxteis para seus paises.
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Figura 14: Residuos téxteis
Fonte: http://www1.folha.uol.com.br/

Existem vertentes do design que auxiliam e tentam reaproveitar os residuos desta
Industria, desde reutilizar parte destes retalhos, até recriar novos fios. Este conceito
tem auxiliado a diminuir os residuos da Industria. Porém, mesmo diminuindo o
residuo, a sua reciclagem exige o consumo de mais agua e energia. Este processo,
aparenta ser de maneira bruta algo que ajuda a Industria, no entanto, a maneira
correta seria potencializar o uso da matéria por completa de uma Unica vez, pois esta,
ira utilizar de uma Unica vez a energia e, diminuira a necessidade de novas tentativas
de reaproveitamento (Fletcher & Grose, 2011).

O impacto da Industria téxtil passa a ser também a nivel social, pois comprova-se
que o profissional que confecciona as roupas recebe apenas entre 1% a 2% do preg¢o
final da roupa. Além das condig¢des lastimaveis que estes sdo submetidos. Entre 2006
a 2013, uma média de 1.100 profissionais da Industria morreram devido as mas
condic¢oOes de trabalho. Isto representa uma injustica social e uma ofensa ao bem-estar
da sociedade.

27



Joao Carlos Santos Lopes

Figura 15: Desmoronamento de fabrica em Bangladesh, 2013
Fonte: http://veja.abril.com.br/mundo/bangladesh-mortos-em-desabamento-passam-de-mil/

Além destes fatores, a utilizagdo de quimicos durante o processo industrial afeta
as comunidades locais e os profissionais que nela trabalham. Mais de 2,4% da area de
cultivo em todo o planeta esta ocupada com algoddao que utiliza 16% de todo o
inseticida produzido no mundo. Estes produtos sdo realmente maléficos ao ser
humano, pois, apenas uma gota seria capaz de matar um individuo ao entrar em
contato com a pele (Salcedo, 2014).

Os principais impactos da Moda podem ser classificados como ambientais e
sociais. Ambientais que envolvem o meio em que vive-se e sociais no que se refere as
pessoas que esta Indudstria emprega. Em outras andlises, tém-se nas maos meios de
mudar e de diminuir esse impacto (Salcedo, 2014). A cooperacao de paises e
Industrias junto da conscientizagdo social seria a melhor maneira de potencializar e
tentar equilibrar estda matematica que ha tempos vem desgastando e deteriorando a
natureza.

Entre as necessidades da sociedade e a ambicao das grandes empresas estao
pessoas que querem apenas ter condi¢cdes basicas de trabalho. Tudo devia ser
equilibrado, as questdes ambientais, sociais e econdmicas. Em busca deste equilibrio,
tem-se o fator de Ecoeficiéncia do produto ou da Industria. A Ecoeficiéncia sera
explicada no tépico a seguir.
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3.4 Ecoeficiéncia

A sustentabilidade por si deve ser agregada dentro de todo o sistema social. Esta
ideologia deve ser associada ao mercado e as questdes financeiras que envolvem o
mundo. Todas as nagdes e empresas visam o seu triunfo financeiro e apenas algumas
agregam a sustentabilidade dentro de suas metas. A gestdo empresarial agregada a
gestdao ambiental devem juntas evoluir sustentavelmente. A ecoeficiéncia é o
termoOmetro que visa conciliar as necessidades financeiras e as ambientais.

Este fator tem como principal caracteristica a responsabilidade corporativa. Entre
os objetivos encontra-se o de fazer a economia crescer qualitativamente, ndo apenas
quantitativamente. Os pontos principais para se alcangar a ecoeficiéncia é o
fornecimento de bens e servicos competitivos, que possam satisfazer o desejo
humano e que se obtenha qualidade de vida sem aumentar ou interferir nos impactos
ambientais (Almeida, 2002, p. 57).

Além de buscar este equilibrio, esta atitude favorece ambas as necessidades desde

o crescimento financeiro até a gestdo de recursos, sem deixar de lado a
sustentabilidade. Tudo deve ser levado em consideracdo, como uma balanga.

No caminho para alcangar o desenvolvimento sustentavel, a atitude da
Ecoeficiéncia tem como mais valia a potencializagdo dos produtos que produzem mais
e melhor, com a melhor gestdo de recursos e residuos. Quanto as questdes da
poluicdo ambiental, um sistema ecoeficiente necessita de elementos essenciais para o
seu sucesso. Estes elementos devem focar-se em minimizar a intensidade material e
energética dos bens e servicos, diminuir a dispersao de toxicos, visar a reciclabilidade
dos materiais, maximizar o uso de recursos renovaveis e sustentaveis, prolongar a
durabilidade dos produtos e, principalmente, educar os consumidores para o uso
mais racional dos recursos naturais e energéticos (Loschiavo, 2015).

A busca desta filosofia é um processo continuo que visa a melhoria e o dominio do
sistema natural em que se esta inserido. A nocdo de resiliéncia é uma importante
ferramenta na contribuicdo para entender melhor os sistemas naturais. Esta no¢do
visa compreender os limites e a capacidade do sistema de resistir a impactos. A
exploracdo excessiva de matérias naturais quebra com o sistema ambiental, social e
econémico. A natureza tem o seu equilibrio préprio e mantem-se reciclando-se
constantemente (Almeida, 2002, p. 57).

Com essa visdo, as Industrias devem analisar os sistemas da Moda e tentar
avang¢ar sem interferir dentro do equilibrio natural em que esta inserida. Esta
equacdo deve ser sempre positiva de modo que a sociedade e a natureza desfrutem
do bem estar e do perfeito ciclo socioambiental.
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3.5 O consumo de vestuario

Para criar um vestudrio é necessario desde sua conce¢ao o consumo de matéria-
prima, energia, trabalho, entre outros. Tudo se encarrega de proporcionar novas
roupas e novos adornos aos consumidores. A sociedade em si é responsavel por gerar
e incentivar o consumo excessivo. Neste caso a produ¢do e o consumo em larga
escala acarretam um desgaste e um desperdicio demasiado para o nosso ecossistema.

A Moda reflete claramente ideologias significativas de nosso tempo, assim como a
velocidade de mudangas, o predominio da imagem e a compra e venda de um estilo
de vida ou “atitude”. O papel fundamental para a mudancga deste paradigma é do
designer e da Moda, para a conscientizagcdo dos consumidores e da sociedade. Estes
sdo responsaveis por despertar um maior conhecimento e dominio do real valor das
roupas e conseguir com que a sociedade compreenda estas questoes.

Pode-se identificar o consumo de Moda associados ao comportamento do
individuo tanto como consumidor, como utilizador. Ambos estio correlacionados com
a compra de roupas, ao uso, a conservacao e ao descarte. Estes fatores irdo depender
Unica e exclusivamente do estilo de vida pessoal do consumidor e do utilizador.
Atualmente para a aquisicao de roupas ecoldgicas os consumidores precisam ter uma
maior conscientizacdo ambiental e estarem dispostos a investir mais dinheiro
(Morais C. C., 2013). J& que, a acessibilidade a este produto ainda é algo escasso e de
alto valor.

Com o crescimento da preocupacdo com o ecossistema, o designer precisa
desenvolver meios de que a sustentabilidade seja atingida de forma interessante ao
consumidor. Ao desenvolver uma roupa, o designer precisa pensar em utilizar
matérias primas que possam ser bem aproveitadas e propor um ciclo de vida
prolongado.

Outro fator importante quanto ao mercado sustentavel é a compreensao do ciclo
de vida do produto de Moda.

3.6 Ciclo de vida dos produtos de Moda

E complexo entender o ciclo de vida do produto. Diferente do que muitas
empresas fazem, este ciclo ndo mede o crescimento e a evolucdo das vendas do
produto durante um tempo especifico. Esta visdo engloba exclusivamente o mundo
empresarial e financeiro. Dentro deste projeto e do sistema sustentavel esta
terminologia é utilizada para compreender a cadeia de processos que sdo necessarios
no decorrer de vida do produto, desde o principio da extracdo da matéria-prima até a
eliminacdo dos residuos (Salcedo, 2014).

Observem na Figura 16 a seguir o ciclo de vida do produto.
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Figura 16: Ciclo de vida do produto
Fonte: (Salcedo, 2014)

Este ciclo geralmente esta dividido em cinco etapas principais: producao da fibra e
do tecido, design, producao, logistica e distribuicao, uso e manutencao, fim da vida
util. Estar preocupado com os meios socioambientais representa uma necessidade do
design em avaliar todo este ciclo e poder aplicar as abordagens ecoldgicas no
produto.

As empresas de Fast-Fashion cada vez mais propdem roupas com o ciclo de vida
curto, estas empresas propdoem a compra de roupa constante e o descarte acelerado.
Neste caminho muitas marcas tentam vender roupas com baixa qualidade e sazonais.
Na tentativa de dar acessibilidade a Moda, estas empresas “enganam” os seus
consumidores oferecendo roupas pouco duraveis. O ciclo de vida desde produto sai
mais caro que o valor pago.

Estes valores enganam pois estamos degradando o nosso meio ambiente em busca
de apenas um prazer momentaneo. Segundo (Lipovetsky G. , 2004, p. 69) “A
aceleracdo generalizada, a febre do consumo, o desaparecimento das tradi¢coes e das
utopias teriam conseguido criar a civilizacdo do <<presente perpétuo>>, sem passado
nem futuro.” Com esta realidade deturbada a sociedade deteriora o seu bem precioso
em troca de um prazer momentaneo.

Com toda essa variacdo no panorama criativo o designer deve estar disposto a
propor produtos com a vida util otimizada e prolongada.
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4. Impactos ambientais da industria do vestuario

A Industria cria diariamente novos produtos, novas colecdes sdo apresentadas e
de novo, os rios sao poluidos por conta de tingimento, novas florestas sao devastadas
para o surgimento de plantacdes de algoddo, novos animais sdo mortos. O real
impacto de tudo isso é imensuravel e ndo tem como ser calculado propriamente. Tem
muitos fatores que sdo cruciais para a compreensao sobre o impacto desta Industria.

Os impactos sao diferentes para cada etapa de transformagdo ou manutencio.
Dependem dos processos, matéria-prima, uso, entre outros. E dificil compreender o
impacto como um todo, este fator depende de muitas vertentes. Por exemplo, as
variaveis podem ser devido a paises ou regides em que sdo produzidas, legislacao
local, a gestdo ambiental do fornecedor, as tecnologias utilizadas, entre outros
importantes aspetos que devem ser sempre analisados (Salcedo, 2014).

Em relacdo a matéria-prima, as fibras utilizadas com maior frequéncia na
producdo de vestuario sdo: poliéster, algodao e viscose. Cada uma delas tém seus
impactos e suas vantagens. O poliéster é um material derivado do Petroleo. O
petrdleo é uma matéria-prima finita e para a sua producao é necessario a utilizacao
de produtos quimicos e energia. Além destes fatores deve analisar-se que o poliéster
ndo se decompde na natureza gerando um lixo ndo degradavel (Salcedo, 2014).

O algodao é a matéria-prima mais produzida no mundo. Os maiores impactos sao
devido ao uso de muitos quimicos e agua no decorrer do processo, causando uma
grande degradacdo da fertilidade da terra, contaminando o solo e os aquiferos,
condenando cadeias alimentares, assim gerando danos a biodiversidade. Uma t-shirt
100% algodao tem por tras uma média de 3,87 kg de gas carbono e cerca de 2.700
litros de dgua (Salcedo, 2014).

Figura 17: Matéria-prima, Algodao
Fonte: http://planetasustentavel.abril.com.br/blog/agrisustenta/files/2014/11/0abre.jpg
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A viscose é transformada a partir da celulose extraida da madeira e de linter de
algodao (fibras curtas de 3 a 12 mm). Neste processo os impactos sdo principalmente
sobre a dependéncia da celulose e os riscos para as florestas além da formagio de
areas de desmatamento. Para a producao da polpa de celulose é necessario um uso
excessivo de agua e energia (Salcedo, 2014).

Figura 18: Matéria-prima, Viscose
Fonte: http://eliizetwo.com.br/wpcontent/uploads/2013/09/Viscose_staple_fiber_VSF_.jpg

A Industria hoje estd segmentada e, por isso, é necessario também ter em
consideracdo os impactos dos transportes utilizados para levar as matérias primas
até aos locais de transformagdo em fio, depois em tecido e, finalmente em roupa. O
meio de transporte geralmente é um dos maiores poluentes em termo de emissao de
dioxido de carbono na atmosfera. Este fator acarreta uma grande polui¢ao do ar e da
camada de ozonio (Salcedo, 2014).

Considerando os impactos causados pelos processos de produgdo, deve-se
lembrar os principais processos que a roupa leva no decorrer de sua vida util:
lavagem, tingimento e estamparia sdo os processos classificados como imidos e tem o
grande desperdicio de agua, quimica e energia. Ja o processo de acabamento, corte,
confecdo, sdo processos secos e tém problemas relacionados com quimicos e com as
condic¢oOes de trabalho. Os impactos gerais dentro de uma manufatura sdao o consumo
intensivo de agua, o tratamento insuficiente (ou inexistente) das aguas residuais, e as
inaceitaveis condi¢des de trabalho (Salcedo, 2014).

33



Joao Carlos Santos Lopes

Figura 19: Poluicao das fabricas de tingimento
Fonte: http://tanianeiva.com.br/2016/04/13/tingimento-textil-produz-poluicao-e-desperdicio/

4.1 Manufaturas mais sustentaveis

Neste momento o mundo tem avancado muito em termos de matérias
sustentaveis. Desde o inicio deste século podem-se ver alguns avanc¢os na pesquisa de
tecidos ecolégicos e materiais reutilizaveis. O foco e a busca por estes materiais tém-
se intensificado e o publico para este produto tem aumentado. Grandes
pesquisadores e universidades vém buscando encontrar informacdes e solucdes para
que cada vez mais as manufaturas se tornem sustentdveis. Muitos sdo as novas
matérias primas encontradas para a obtencao de tecidos sustentaveis.

Em 2005, a reciclagem de garrafas plasticas PET passa a ser viabilizada para a
confecdo de uma nova fibra téxtil de alta qualidade. O processo é simples. Apos estas
garrafas serem utilizadas grande parte delas era destruida e eliminada, sem
preocupacdo com a reciclagem. Com o surgimento desta fibra elas passam a ser
recolhidas apds o seu uso incidindo em um processo de limpeza profunda para
eliminar quaisquer vestigios indesejaveis. Em seguida sdo prensadas e picadas,
criando assim uma massa que depois vai para uma extrusora e a uma fieira, criando
assim uma fibra de PET reciclado. Com esta fibra é capaz de criar vestimentas e
outros produtos, tudo a partir da reciclagem de um material primeiramente
descartado na nossa sociedade (Martendal, 2016).

Na Figura 20 apresenta-se uma imagem da malha PET.
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Figura 20: Malha PET
Fonte: www.setorreciclagem.com.br/reciclagem-de-plastico/processo-industrial-pet-vira-tecido/

Além da PET, o bambu passou a ser uma manufatura utilizada para fazer novos
tecidos. As principais qualidades do uso desta manufatura é que o bambu é um
vegetal em abundancia na natureza, com o crescimento rapido e ndo é necessario o
replantio apds o corte, pois a planta volta a crescer normalmente. Muitas empresas
acabam vendendo o conceito de sustentabilidade através da utilizacdo de tecidos
feitos de fibra de bambu.

Trata-se de uma fibra com um processo de transformacdo semelhante ao da
viscose, feita através de um processo bem semelhante ao utilizado na fabricacao de
outros tecidos. Ou seja, um processo quimico e prejudicial a natureza.

Para a fabricacao de tecidos, fibras vegetais sdo utilizadas. Todas as plantas
possuem fibras, porém de diferentes tamanhos e espessuras. As fibras naturais do
bambu sdo muito curtas, de 2 a 6 mm de comprimento, e ndo podem ser usadas para
produzir tecido que necessita de, no minimo, 30 mm.

Através de processo quimico é possivel transformar as fibras de bambu em um fio
sintético. Essa fibra pode ser feita através de qualquer fibra que tenha celulose e seus
fios tém as mesmas caracteristicas fisicas e quimicas, independente da planta original.
Ou seja, um fio de viscose de eucalipto é exatamente igual a um fio de viscose de
bambu.

Ainda no ano de 2010 foi desenvolvido a BioCouture, um tecido criado por
Suzanne Lee, feito a partir de cha verde doce e bactérias. A partir da fusao entre estas
duas substancias as fibras do tecido come¢am a crescer de um microrganismo,
transformando-se em uma folha de celulose bacteriana. Estas folhas podem ser
moldadas em formas de roupa enquanto Umidas, sendo que, ao secarem as partes
sobrepostas sdo unidas e ficam coladas formando as “costuras” (Levitt, 2011). A
imagem abaixo ilustra roupas desenvolvidas por Suzanne Lee no decorrer de seu
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estudo.

Figura 21: Jaquetas criadas através da Biocouture
Fonte: (Levitt, 2011)

Entre as novas possibilidades para a substituicio da pele animal, a designer e
fundadora da empresa Ananas Anam, Carmen Hijosa desenvolveu um tecido nao
tecido, produzido a partir da fibra do abacaxi. O produto tem o aspeto da pele, porém,
segundo a designer este material tem uma grande valia visto que o “couro” de abacaxi
é algo que pode substituir a pele e, esta, entre um produto animal e, entre o produto
sintético proveniente do petréleo. Uma 6tima alternativa para a insustentabilidade da
criacdo de gado para a obtengdo da pele (Almada, 2015). Abaixo segue uma imagem
que demonstra o material desenvolvido.

Figura 22: “Couro” de Abacaxi
Fonte: (Almada, 2015)

Tirando a possibilidade de criar novos materiais, existem profissionais focados em
resgatar algumas sobras de maneira criativa. E o caso da designer Dana Cohen, que
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utiliza as roupas desperdicadas para criar novos tecidos e propor novas roupas.
Desenvolve-se a partir de malharias de segunda mao. As fibras sdo recompactadas
criando assim um tecido diferenciado e sustentavel (Fisher, 2016). Na Figura 23
abaixo é possivel compreender uma das etapas que a designer utiliza para conseguir
recriar através deste reaproveitamento.

Figura 23: Worn Again
Fonte: (Fisher, 2016)

No caso das empresas industriais téxteis, muito tém evoluido, porém, ainda nao é
algo comum. Existem algumas certificacdes da matéria-prima que facilitam o designer
encontrar produtos reconhecidos como sustentavel ou ecolégico. Algumas empresas
ja possuem estas certificagdes, estdo mais adequadas para o desenvolvimento atual e,
contribuem para a sustentabilidade.

Na Figura 24 logo a seguir, é possivel constatarem-se algumas certificagcdes
existentes:

37



Joao Carlos Santos Lopes

CERTIFICAGOES PARA AS MATERIAS-PRIMAS TEXTEs

A sequir, apresentamos uma lista das principais certificages p
matérias-primas téxteis:

Qgp 6K°'TE§ 09_774 e e e - — Sl |y
g’:} ,0 Sistemo independente de certificaggo para matérias-primas téxteis, prodmo\;“'
da%b\ nermedidrios e acabados (qualquer fipo de roupa, téxleis para uso domésiicy

red for harmful substances roupa de cama, arfigos de pelicia, brinquedos téxteis e outros .produ!os], 4
T:—f;an;o.o Oeko-Tex® Stondard 100 A certificagdo se concentra apenas em provar que o PfOCfU'O nao contém
Tnshine substancias nocivas em nenhum de seus componentes (além do material

externo, incluem-se aqui 0s fios usados na costura, os forros, as estampas

e acessorios como botdes, ziperes efc.).

Dy 5KO TEX 1000

GO A certificac@o de “empresa ecok'?gico" ve'rifico se a produgdo Fios empresas
e FIANZA % certificadas respeita 0 meio omblentc?,.odnontcnfiose aos requisitos das
Empresa ecolégica leis normativas vigentes, fixando critérios mais rigorosos no que se refere &
seg(n Oeko-Tex® Stondard 1000 emissdes que vao parar na atmosfera, no sistema de esgotos, ao tratamento
00000000 ATTEX e armazenamento de residuos e ao controle de poluicdo sonora na empresa.
Um dos requisitos basicos para que a empresa obtenha essa certificagdo é que
30% de sua produgdo fotal deve ser certificada pela Oko Tex Standard 100
(tBxteis sem substancias nocivas).

EU Eco Flower

A UE Eco Flower é um rétulo para o produto. Trata-se de um sistema de
certificaco voluntério desenvolvido pela ComissGo Europeia para promover
os produtos com potencial de reduzir os impactos ambientais, que contribuem
para o uso eficiente dos recursos e protegem, em grande medida, o meio
ambiente.

OE ORGANIC EXCHANGE

As normas OE, da Textile Exchange, sdo recomendagdes para fibras utilizadas
no cultivo de algod@o organico. Tanto a OE 100 como a norma OE Blended

— as duas versdes dessa certificacdio — realizam acompanhamento e
documentacdo da compra, da manipulagdo e da ufilizagéo de fibras certificadas
de algod@o organico em fios, tecidos e produtos acabados. A certificagdo
independe da fibra utilizada na cadeia de provisSes téxteis, uma vez que 0
acompanhamento tem inicio na efapa seguinte & fase de cultivo e colheita.

Global Recycle Standar

Global A GRS é uma norma desenvolvida para garantir maior clareza no que s .
\ Recycle refere ao abastecimento de materiais reciclados em foda a cadeia de provisoes
& ”,_f/ Standarc da fabricagdo de um produto. E dirigida a empresas que desejam certificar @
, quantidade de material reciclado presente em seu produto final. E baseada 1
certificagdo de toda a cadeia produtiva de produtos reciclados, levando em
consideragdo critérios ambientais e sociais.

Global Organic Textile Standard (GOTS)

. : 7 {tério:
A GOTS é uma norma mundial de fibras organicas, que leva em con'e ot
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o|<?g_ncos e sociais, respaldados pela certificagao independente da cadelt
provisGes téxteis.

Figura 24: Certificacao para as matérias-primas téxteis
Fonte: (Salcedo, 2014)
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Muitas empresas desenvolvem produtos a fim de se atualizar e estar de acordo
com o mundo atual. Se continuar assim, no futuro sera possivel encontrar com maior
facilidade materiais sustentaveis e ecoldégicos. Mas, para além de bons materiais, o
profissional que cria e desenvolve deve estar também atualizado e adaptado para as
novas possibilidades de criar dentro da sustentabilidade. No préximo capitulo ira
explorar-se as novas maneiras que o design esta encontrando para se atualizar e criar
de forma mais consciente.
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5. Design para a sustentabilidade

5.1 Inovacao e desenvolvimento

A inovagdo e o desenvolvimento dentro de uma empresa sao dos fatores mais
importantes de distingdo para o mercado, pois, mesmo com técnicas bem aplicadas e
estruturas bem feitas, o produto precisa ser desejado pelos clientes. Com isso a
inovacdo em processos e design é sempre importante. Uma empresa de sucesso
precisa estar constantemente se reinventando. Nesse sentido, Baxter (2001) confirma
dizendo “A Inovagdo é uma ingrediente vital para o sucesso dos negdcios. A economia
de livre mercado depende de empresas competindo entre si, para superar marcas
estabelecidas por outras empresas.”

Com um mercado cada vez mais acirrado e competitivo, os principais fatores
diferenciadores sdo os processos criativos aplicados ao desenvolvimento de novos
produtos. A quantidade de cole¢des langcadas por ano faz com que o potencial dos
estilistas deva ser embasado em técnicas para diferenciar os produtos, rapidamente.
Para Baxter (2001) “Os mecanismos da criatividade ainda ndo sao totalmente
conhecidos, mas ja existe um conjunto de conhecimentos que favorecem o seu
desenvolvimento. Esses mecanismos servem para estimular a criatividade, embora a
sua simples adocao ndo garanta o sucesso.” Nessa ideologia, cada empresa visa
utilizar processos e métodos diferenciados para poder garantir seu espago no
mercado.

O designer tem um papel fundamental no processo criativo, sendo ele quem
precisa definir e dar as diretrizes da criacdo e do desenvolvimento. No entanto,
muitos outros profissionais sdo necessdrios para apresentar uma cole¢do. Para
Renfrew e Renfrew (2010), “O processo de desenvolvimento é ciclico e requer uma
equipe com varias pessoas que desempenham func¢do especificas. A equipe é
normalmente composta por um designer, um modelista, um cortador, um
costureiro(a) de prototipagem e um gestor de custo e producao.” Além de uma boa
pesquisa, boa equipe e bons processos, a empresa precisa inovar também em novas
técnicas e novos processos. Alguns designers acabam por desenvolver um processo
Unico e préprio, em busca desta maior diferenciac¢ao.

Dentro destes profissionais, destaca-se o modelista, pois ndo ha forma de se criar
livremente sem conhecer a técnica. Este, deve ser capaz de interpretar a forma e as
proporc¢des do vestuario, trabalhando principalmente com o modelo idealizado pelo
designer (Renfrew; Renfrew, 2010).
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5.2 A modelagem

A modelagem é o processo responsavel pela planificacdo de pecas de vestuario,
através de leituras e interpretacdes de modelos especificos (Rosa, 2008, p. 20). E a
etapa em que o desenho é utilizado para melhor corresponder ao desejado. Apés ter-
se projetado um vestudrio bidimensional, o processo do modelista é o de identificar
quais as melhores formas de elaboragdo tridimensional, transformando-o em moldes
que servirdo como uma receita, onde cada passo é de extrema importancia no
desenvolvimento do produto final.

Segundo Borbas e Bruscagim (2007), “A modelagem é uma arte de medidas
proporcionais. Além do conhecimento das medidas do corpo, é preciso que o
modelista tenha nog¢des de ergonomia, o que lhe permitird a modelagem de roupas
adaptadas a func¢do do publico consumidor.”

Como expressa Treptow (2003), a modelagem estd para o design assim como a
engenharia estd para a arquitetura. Segundo ela, existem trés técnicas de moldar um
vestuario: a Moulage, a Modelagem Plana e a Modelagem CAD/CAM. O processo da
Moulage é muito utilizado na Alta Costura, no qual através de manequins de prova,
sao confecionados sob medida padronizada, ajustando-se o tecido de maneira a obter
o caimento desejado. Posteriormente, desenvolvem-se moldes de papel a partir do
tecido esculpido sobre o manequim. Para Rosa (2008), essa técnica possibilita o
desenvolvimento em trés dimensdes: altura, largura e profundidade.

Observem-se a Figura 25 que retrata o desenvolvimento de Moulage.

Figura 25: Desenvolvimento de Moulage
Fonte: Orbitato.com.br
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“0 processo da modelagem plana é muito utilizado na Industria prét-a-porter
sendo sua construgdo feita sobre papel, utilizando calculos geométricos que seguem
tabelas de medida segundo cada empresa” (Treptow, 2007, p. 155). Essa técnica se
desenvolve apenas na utilizagdo no plano bidimensional, altura e largura, sem ter o
campo de profundidade e volumetria corporal.

Figura 26: Desenvolvimento de Modelagem Plana
Fonte: Eduk.com.br

O outro processo de modelagem, o processo CAD/CAM, uma variante digital da
modelagem plana, a partir de uma base é possivel fazer alteragdes e ajustes
desejados, aumentando o rigor e a rapidez na producao téxtil.

Cada processo enfatiza uma melhor forma de alcangar o desejado. A vantagem da
Moulage é o dominio da volumetria corporal, da desmistificacio de formas e,
incentivando a criatividade, além de agregar valores de ergonomia. J4 a Modelagem
Plana, busca a rapidez e a facilidade de construgdo de roupas pré-estabelecidas por
tabelas e por calculos geométricos. O Processo CAD/CAM é o que mais se usa para
poder obter moldes, graduacao e planos de corte de uma forma rapida e com grande
rigor, tendo o foco de producdo em grande escala. Requer, no entanto, o dominio do
software.
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Figura 27: Desenvolvimento de CAD/CAM
Fonte: http://www.rzsistemas.com.br/modelagem-de-roupas/

Tratando-se da Industria da Moda atual, algumas empresas buscam a rapidez e a
agilidade dos processos, focadas apenas nas vendas sem foco em pesquisas e
inovacdo. Ja, outras, dao prioridade a inovacdo visualizando a diferenciacdo e a
criatividade para gerar novos modelos e novas formas de utilizacgao.

De acordo com cada necessidade, o processo da Moulage tem uma maior
morosidade, porém, evita um retrocesso na cadeia produtiva, visto que, apds o Toile
ser aprovado sobre o manequim, este sera prototipado e tera maior precisao. Ja na
modelagem plana, o retorno e o reajuste dos moldes sofrem mudangas constantes na
tentativa de acerto, a sua aprovacao implica em desenvolver um maior nimero de
protétipos (Ropelatto, 2004).

Em algumas empresas cuja prioridade da industrializacdo é a agilidade na
producdo em série, disponibilizam-se os processos da modelagem tridimensional
aliada ao processo bidimensional e computadorizado. Deste modo, estara auxiliando
o desenvolvimento e a produc¢do em série do produto desejado, agregado de valores
estéticos e criativos.

Cada vez mais o mercado da Moda exige diferenciacdo, o que leva as empresas
inovarem nas ferramentas competitivas e na busca de profissionais com formacao e
com competéncia para estarem aptas a concorreéncia.

Resumindo, é o modelista que da a vida ao desejo do designer e, por isso, é um
personagem fundamental na producdo de roupas. O trabalho entre modelistas e
designers deve ser um verdadeiro trabalho de equipe, para que ambos consigam
tornar as ideias uma realidade.
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5.3 Processo Criativo

0 Processo Criativo é o desdobramento pessoal de desenvolvimento de inovagao e
de diferenciacdo. Porém ao pensar-se numa Moda cada vez mais igualitaria, deve-se a
questdo dos processos criativos serem pouco diferenciados e o processo de pesquisa
pouco enfatizado. A pesquisa passa a ser fonte de inovacdao a medida que ela propicia
novas maneiras e novas formas de concecdo de produtos diferenciados. Para isso
necessita-se de um “método” para estimular psicologicamente a criatividade. Varias
sdo as ferramentas existentes para ativar a criatividade e fazer com que esta etapa
seja desenvolvida da melhor forma possivel.

Ao considerar o funcionamento da mente humana como o ponto de partida para o
entendimento do processo criativo, Ostrower (2002) enfatiza que a criacdo deriva de
uma atitude basica da pessoa, ndo sendo necessario buscar inspiracgoes, visto que,
esta, se apoia na “capacidade de intuir” no decorrer da elaboragdo de um trabalho.
Ressalte-se que, neste contexto, a criatividade é definida como o processo através do
qual novas ideias sao geradas, desenvolvidas e transformadas.

Segundo Baxter (2001), o ato de inovar é uma das fontes vitais para o sucesso dos
negocios. Por conta da globalizacao dos produtos, a pressao inovadora cresceu muito,
pois aumentou a competitividade entre os designers. Mas, conforme o autor ressalta,
para se obter sucesso da inovagao é necessario o gerenciamento dos riscos.

Dando continuidade aos pensamentos de Baxter (2001), percebe-se a criatividade
como uma das mais misteriosas habilidades humanas, o coragdo do Design, em todos
os estagios do projeto. Diante deste mecanismo complexo ainda parcialmente
desconhecido, percebe-se que existem conjuntos de conhecimentos e técnicas as
quais favorecem o seu desenvolvimento. Portanto, tém-se ferramentas que auxiliam
na tentativa de inovar, dentro dos processos criativos. Entre as ferramentas encontra-
se, por exemplo, o Brainstorming, Brainwriting, a Andlise paramétrica, MESCRAI,
entre outras, citadas especificamente por Baxter (2001).
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Figura 28: Brainstorm, desenvolvimento criativo em equipe
Fonte: http://blog.luz.vc/como-fazer/como-fazer-um-dinamica-de-brainstorm/

0 estudo do Processo Criativo tem possibilitado a compreensdo de apenas alguns
dos seus multiplos aspectos. A sua compreensao intriga pesquisadores de todos os
campos do conhecimento e apresenta-se ainda no século XXI como uma area aberta.
Por um longo periodo foi entendido como um dom, um talento, um presente divino, e
s6 recentemente este inatismo foi substituido por conce¢des que apontam para a
possibilidade de que todos e, cada um em particular, podem desenvolver-se
criativamente, quer seja pelas vivéncias do dia-a-dia ou pelo esforco pessoal, ou pela
educacdo forma ou informal. Isto é, aprende-se a ser-se criativo e esse é um processo
continuo que ocorre ao longo de toda vida (Kehrwald, 2002, p. 4).

Na Moda, o processo “refere-se por sua vez ao conjunto de influéncias, interacdes,
trocas, adaptacoes e sistematizacdo entre pessoas, organizacdes e instituicdes que
animam o ciclo do inicio ao fim” (Conti, 2008, p.225).

Dentro deste contexto as ferramentas de projeto sdo instrumentos necessarios
para a melhor realiza¢do e o desdobramento das etapas de uma colecdo, dando apoio
e suporte para a melhor realizacao e alcance do seu objetivo.

O designer tem como principal habilidade atender as necessidades da sociedade.
Neste conceito, este profissional tem como crucial fung¢do unir a criagdo de roupa a
sustentabilidade. O fator da ecoeficiéncia é muito importante em termos futuros para
o mundo e para o nosso planeta. Com a evolucao da sociedade e as mudancas do
paradigma atual, os designers e os artistas tem um papel importante para adequar e
propor novas cole¢des mais ecoldgicas.
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5.4 Uma nova maneira de entender o design

A profissdo de Designer tem o intuito de produzir algo nao apenas belo mas
também funcional segundo a citacdo de Bourdieu (1999, pp. 117-118): “O desenho
industrial (ou design) é uma atividade projetual que consiste em determinar as
propriedades formais dos objetos produzidos industrialmente. Por propriedades
formais nao se entende apenas as caracteristicas exteriores, sendo, sobretudo, as
relagdes funcionais e estruturais que fazem com que um produto tenha uma unidade
coerente do ponto de vista, tanto do produtor, como do consumidor.”

A sustentabilidade como citado anteriormente, passou a ser um assunto
extremamente necessario e de extrema urgéncia em todos os aspetos. Com isso fica
notoério o enfatizar deste assunto dentro do mundo da Moda e do design. Neste
contexto a profissdo de designer deve agregar além dos cunhos estético e funcional, o
cunho de responsabilidade social e ambiental.

Saber conciliar a criatividade com as questdes ambientais é um novo desafio para
este profissional. A Ecoeficiéncia do projeto deve ser algo de relevancia para a
sociedade e para as nagdes. Produtos com cunho ecolégico e de vasta abrangéncia
serdao os novos caminhos desta area.

Existem varios meios do design utilizar e conciliar esta vertente em seu
desenvolvimento. Segundo a autora (Morais, 2013), no decorrer dos ultimos anos
muito tem evoluido e muitas sdo as novas maneiras de agregar sustentabilidade e
ecoeficiéncia em projetos de design.

Para a autora supracitada, existem varias metodologias sustentaveis para a moda.
Entre elas encontram-se: O design para a separacao; o design para gestdo de residuos;
projetar reaproveitando o desperdicio; projetar reduzindo o desperdicio; modelagem
de subtracao (Subtraction cutting); Quebra cabeca (jigsaw); o design para o bem-
estar social; o design para a redugdo do consumo; slow fashion; aumentando a
funcionalidade; o design para a participacao do utilizador; fagca vocé mesmo (DIY - do
it yourself); modularidade por fragmentacao; o design para a integracdo de sistemas
de produto-servico; o design para o fim de vida do produto e também o design
repensado e recriado.

Esta adequacdo dentro do desenvolvimento do produto nao esta ligada apenas a
utilizacdo de matérias-primas sustentaveis, engloba um universo muito mais
profundo e vasto. O desafio esta em redefinir a forma de criar, produzir, distribuir e
utilizar as pecas. Quando o designer passar a incentivar meios de producdao mais
sustentaveis e a mudan¢a de comportamento da sociedade, estara elevando a
maneira de pensar em design (Salcedo, 2014).

Dentro das diversas possibilidades que a adequacdo do design possibilita,
exemplifica-se o design para separacao, o qual trata-se de uma vertente que incentiva
0 pensamento da desmontagem de pecas para a reciclagem no pds-uso. Este
principio facilita a reciclagem de forma a reutilizar os tecidos. Projetar meios para
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que esta roupa possa ser desmontada e recriada, seria um interessante obstaculo na
Industria téxtil.

No caso do design para a gestdo do residuo, pode-se afirmar que este principio
visa diversos fatores. O reaproveitamento do desperdicio, upcycling e refashion tem
como principio reutilizar desperdicios e reinserir estas sobras na moda de forma a
gerar um novo consumo deste material reutilizado. Destro deste topico ainda se
encontra o fato de projetar sem gerar desperdicio (Zero Waste). Principio este, que
sera explorado adiante de forma mais aprofundada.

No contexto quanto ao design para a redu¢ao do consumo, muitas sdo as maneiras
de diminuir o consumo. Primeiramente deve-se focar em uma conscientizacdo dos
consumidores e a seguir propor produtos que visem a longa durabilidade. Alguns
conceitos como Slow Fashion vém sendo debatido e inserido na sociedade de forma a
implementar estes pensamentos no meio de consumo. Este Slow fashion também
pode acontecer quando se agregar uma maior funcionalidade as roupas compradas.

Com relacdo ao design com a participacdo do utilizador (Co-Design e Do it
Yourself), percebe-se que trata-se de um conceito que vem se tornando muito forte e
tem crescido. Ao disponibilizar meios do consumidor fazer aquilo que ele ira usar faz
com que o consumidor crie lagos e uma conexao forte com o produto adquirido.

A Modularidade também é algo que traz diversificacbes no vestudrio. Criar
modulos ou modelagens que possam ser alteradas ou transformadas em outros
produtos auxilia no processo de transazonalidade. Mais a frente se explicard melhor
os processos de modularidade.

Todas estas vertentes devem ser sempre pensadas em novas maneiras de
produzir, pensar na gestdo dos residuos, na desmontagem das pecas, pensar em criar
lagos emocionais, pensar no bem social, a durabilidade das pecas, entre outras
maneiras de conscientizacdo ambiental e social (Salcedo, 2014).

Além disto, desenvolver maneiras de criar com uma maior durabilidade de roupa
e aumentar o seu ciclo de vida seria uma mais valia. Cada vez é mais constante
encontrar roupas que ndao duram mais de um més devido a sazonalidade ou a baixa
qualidade das matérias-primas.

Segundo o autor Aldrich (2016, p.5), existem duas maneiras de criar para os
grandes mercados. O primeiro € criar de acordo com a produgdo e a quantidade e, o
segundo é criar para a diferenciacdo. Neste intuito o designer também pode associar
meios de criar uma Moda sem residuos e sem desperdicio. Apenas depende para que
tipo de mercado ele trabalha.

Além de projetar, o designer tem a potencialidade de criar consciéncias dentro de
uma sociedade, propondo uma colecio com maior durabilidade e propondo aos
usudrios o correto uso desta roupa e a melhor maneira de conservac¢do. Outra
possibilidade dentro deste vasto caminho é o desenvolvimento de roupas que possam
ser reversiveis ou multifuncionais. Agregar maior flexibilidade as roupas pode ser
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uma grande evolucdo, visto a pouca flexibilidade das roupas atuais. Roupas multiuso,
versateis e transazonais podem ser a solugdo para o grande desperdicio de roupas.

As roupas versateis sdo roupas que a funcionalidade pode substituir outras pecas
diminuindo o impulso em comprar novas roupas. Roupas transazonais podem
ultrapassar varias estagdes, contrariando o modelo de Moda proposto pelo mercado,
marcado por ciclos e por cole¢oes (Fletcher & Grose, 2011).

Existe também uma vertente que deseja projetar roupas para serem alugadas, com
isso muitas pessoas podem usa-las sem gerar a necessidade de compra-las, por vezes
para serem utilizadas uma Unica ocasido. Muito ainda tem a ser desenvolvido e a ser
criado, cabe aos novos profissionais e ao publico estar aberto as novidades e as
mudancas constante que a Moda exige.

A grande habilidade da Moda é estar adaptada a sociedade e aos consumidores,
desde a sua origem ela se transforma de colecao em colec¢do, contudo cada dia é um
novo dia e um passo que damos para um futuro mais sustentavel e mais ecoeficiente.

5.5 Processo produtivo - a modelagem e o corte

Como todo o mercado da Moda, cada etapa tem sua importancia e as suas
necessidades. Como citado anteriormente, a modelagem e o planejamento do corte
vem sendo algo distanciado do designer. Poucos profissionais estdo aptos a pensar e a
tentar solucionar os grandes problemas do desperdicio. O designer tem visto a
modelagem apenas como uma etapa do processo, porém, segundo Rissanen &
Mcquillan (2016), a hierarquia existente dentro da Industria da Moda e os processos
atuais de manufatura impossibilitam ao designer ter contato com as realidades do
processo da Moda, tornando assim estes profissionais algo alienados da realidade
existente por de tras desta Industria.

Os mesmos autores enfatizam que é necessario uma mudan¢a na maneira de
pensar o processo, conhecer melhor as ferramentas e, aliar todo o processo nas maos
de um bom profissional, serd o inico meio de tentar-se transformar a Moda atual.

Projetar roupas com durabilidade e maior flexibilidade é um desafio que tera de
conciliar tanto as questdes da modelagem como o pensamento sobre o corte das
pecas. O designer deve contemplar ndo apenas a parte estética mas, projetar meios
em que a modelagem e o corte favorecam o meio ambiente.

Alguns professores e modelistas tem-se destacado com um trabalho inovador e
diferenciado. Algumas escolas propde uma aproximacao do profissional de design e
do modelista. Muitas técnicas existem no mercado e a cada dia novos profissionais
encontram meios novos de modelar e de criar formas.

48



Desenvolvimento de um produto de Moda focado na sustentabilidade:
A importancia da ecoeficiéncia no desenvolvimento do projeto

5.6 Zero Waste Pattern Cutting

Primeiramente vale a pena salientar que nos recentes anos a ideologia do Zero
Waste vem sendo aplicada em muitas vertentes da sociedade. Dentro dos diferentes
mercados esta ideologia vem crescendo e abrindo caminho para maneiras de vida
mais sustentaveis e ecoeficientes. Esta terminologia pode ser traduzida como Zero
Residuo ou Zero Desperdicio.

Por exemplo, ja existem arquitetos que aplicam esta ideologia dentro da
construgdo civil, assim também dentro da restauracdo comega a ser constante
encontrar maneiras de aproveitar os alimentos de forma a ndo existirem
desperdicios. Mas se tratando da Moda o Zero Waste tem como principio o
desenvolvimento de modelagens que busquem o nao desperdicio de tecido, ou seja, o
seu aproveitamento total.

Segundo Duarte (2011), Zero Waste é “uma meta que é ética, econémica, eficiente
e visiondria, para orientar as pessoas em mudar os seus estilos de vida e praticas
sustentaveis para emular os ciclos naturais, onde todos os materiais descartados sdao
projetados para tornar-se recursos para outros usarem.”

Para se entender o principio do Zero Waste na atualidade, deve-se analisar as
razoes pela qual esta técnica é viabilizada e necessaria nos dias de hoje. Existe dois
tipos de desperdicio de tecido, o desperdicio pré-consumo e o desperdicio pds-
consumo. O pré-consumo deve-se a grande quantidade de tecido eliminado no
processo de confe¢do. E possivel encontrar uma grande quantidade de tecidos que
sao deixados no chdo das salas de corte.

As empresas, mesmo na tentativa de aproveitar todo o tecido, acabam tendo um
desperdicio de 15%. Contando que a producao de tecidos no ano de 2015 foi de 400
bilhdes de metros quadrados, calcula-se que 60 bilhdes de metros quadrados foram
desperdicados e eliminados apés o corte das partes dos moldes (Rissanen &
Mcquillan, 2016). Nesse contexto deve-se compreender e perceber a quantidade de
matéria-prima, energia, tempo, acabamento, dgua e trabalho necessario para se
produzir 60 bilhdes de metros quadrados.

A grande diferenca entre projetar roupas Zero Waste e os planos de corte é que o
designer passa a ser responsavel pela planificacio e uma maior concientiza¢do do
tecido utilizado para desenvolver suas roupas. Na industria atual existem
profissionais distantes, existe o designer, o modelista e também existe o profissional
que ira criar o plano de corte da roupa. Em grande parte dos momentos, o
profissional que cria este plano utiliza pecas de diferentes tamanhos e repeticdes para
poder ocupar espagos vazios. O que implica em uma pré- producao. Por exemplo, ao
se planificar um casaco e criar o seu plano de corte, para o melhor aproveitamento do
tecido é necessario unir o molde de dois a trés tamanhos para poder potencializar o
aproveitamento do tecido. Ja com a técnica Zero Waste Pattern Cutting, o designer
necessariamente projeta a roupa de forma a se encaixar unicamente.
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O que se percebe é que a industria distanciou os profissionais e as etapas do
desenvolvimento de produtos. Neste sistema de industria é impossivel ver o processo
do comeco ao fim em um mesmo lugar. A maioria das industrias tem distanciado a
producdo e o desenvolvimento em busca de precos baixos e competitivos. Neste
processo fica dificil identificar certos fatores dentro da industria. O designer deixa de
ser responsavel por todo o processo de modelagem e producao e passa a ser apenas
um agente responsavel pela estética da peca. Mas a profissdo do designer é muito
mais do que apenas a parte estética.

O conceito do Zero Waste Pattern Cutting vem contrapor esta ideologia da
industria separada. O designer além de criar o estilo deve pensar como a modelagem
pode contribuir para a utilizacao total do tecido e a sustentabilidade do projeto.

Neste intuito desenvolveu-se uma nova maneira de projetar uma roupa pensando
em sua modelagem. Este processo chama-se Zero Waste Pattern Cutting e vem sendo
disseminado em muitos paises. Esta técnica tenta utilizar o tecido de forma completa.

O facto de aproveitar o tecido de forma total é algo que a sociedade ja fez no
passado, o tecido era um recurso importante. Desde a pré-histéria onde o homem
tinha que cacar para obter a pele do animal para poder vestir-se e proteger-se.
Posteriormente, desenvolveram-se meios de tecer o linho, criando assim os primeiros
indicios do tecido. Esta matéria-prima sempre teve o seu pre¢o elevado devido a
dificuldade em encontrar matéria-prima e a mao de obra necessaria para a sua
producao.

Pode-se notar em algumas sociedades o uso do tecido de maneira completa, como
é o caso dos egipcios e os gregos. Estas civilizacdes sdo importantes e marcaram a sua
histéria usando retangulos presos por meios de drapeados de forma a nao
desperdicar tecidos, como mostra a Figura 29 abaixo.

Figura 29: Vestimenta Grega
Fonte: <http://Modagrega.blogspot.pt/>
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Se analisarem-se as roupas medievais, elas eram todas criadas com formas
retangulares, pouco se conhecia sobre modelagem. Na Figura 30 pode-se ver uma
representacdo de como criar um vestido de casamento, seguindo os costumes
medievais. Nesta imagem fica claro como era aproveitado o tecido de forma completa.

Underarm gussets

Body : :
Slepve Slegve
| |
| |
| |
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|
|
|
|
|
Half of Half of

right gore right gore

Figura 30: Moldes para vestido medieval
Fonte: hubpages.com

Posteriormente se consegue rever este conceito no Oriente, tratando-se de uma
vestimenta muito tradicional, o Kimono, construido da mesma forma tendo como
caracteristica as formas retangulares da sua construgdo.

Observe-se a seguir as imagens da Figura 31 referente a modelagem do Kimono.
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Figura 31: Modelagem de Kimono
Fonte: (Burnham, 1973)

Como pode-se identificar a partir destas imagens, a modelagem do kimono foi algo
que manteve e continua a se perpetuar pela historia, sempre usando de forma
integral o tecido que é escolhido para ser confecionado. Abaixo seguem algumas
imagens de roupas do século XIX e suas respetivas modelagens que demonstram o
qudo importante era antigamente o uso completo do tecido.

Figura 32: Modelagem Casaco Hungaro, 1890
Fonte: (Burnham, 1973)

52



Desenvolvimento de um produto de Moda focado na sustentabilidade:
A importancia da ecoeficiéncia no desenvolvimento do projeto

—

Figura 33: Blusa masculina, provincia de Toledo, Espanha
Fonte: (Burnham, 1973)

Figura 34: Roupas em formas retangulares como o aproveitamento total do tecido
Fonte: (Burnham, 1973)

Poucas informacdes sdo encontradas sobre modelagens antigas, devido ao parco
registro bibliografico da época. O primeiro livro sobre a arte da costura data do ano
de 1580, em Espanha: Libro de Geometria, Prdtica y Traga, de Juan de Alcega. Uma das
poucas caracteristicas deste livro era demonstrar ao alfaiate a melhor maneira de
aproveitar o tecido (Duburg & van der Tol, 2012).

Com a evolucdo da arte de costurar é possivel encontrar muitas referéncias que
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usam a técnica do Zero Waste em suas criagoes.

Roupas criadas com zero desperdicio voltam a aparecer na primeira metade do
século XX com o ativista futurista Ernesto Thayaht e com os designers como Clara
McCardell e Bernado Rudofshy em 1950. Nas maos de Zandra Rhodes aparece alguns
trabalhos a partir de 1970 (Rissanen & Mcquillan, 2011).

Zandra Rhodes estudou design de estamparia na The Royal College of Art em
Londres. Em 1969, ela levou a sua colecdo para Nova York onde foi destaque na
Vogue americana. Rhodes foi eleita a designer britanica do ano de 1972 e em 1975
fundou a sua loja em Londres. Vestiu grandes celebridades da época, como por
exemplo, Jackie Onassis, Elizabeth Taylor, Queen Elizabeth II, entre outras (Mcquillan,
2009). Abaixo pode-se constatar um vestido criado por ela junto de seu respetivo
molde.

SHE PANEL SKIRT

EACK I

FRONT SKRT

‘SIDE PANEL SKIFT

Figura 35: Zandra Rhodes, 1980
Fonte: (Rissanen & Mcquillan, 2016)

Em 1980 surge Yeohlee Teng usando alguns conceitos similares. Provavelmente
muitos outros designers utilizaram algo parecido, mas devido a dificuldade em
concentrar informacdo e apurar todos os arquivos, é possivel citar apenas os que
foram registrados e marcaram de alguma forma um periodo exato. Ap6s consideravel
numero de trabalhos iniciados neste periodo, é possivel encontrar algumas roupas
com este conceito. Mesmo sem ter esta nomenclatura, esta pratica comeca a ser usual
e mais constante.
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Em 1986 o designer japonés, Yoshiki Hishinuma, propdés o uso de formas
triangulares para a criacdo de roupas na sua colecdo. As roupas sdo feitas com
formatos triangulares e tem a habilidade de usar todas as partes do tecido.

AVAY

Figura 36: Colecao Yoshiki Hishinuma, 1986
Fonte: http://postila.ru

No século XX este tipo de trabalho intensifica-se nas passarelas mundiais. Roupas
em formas retangulares, formas triangulares e o uso total do tecido. Porém, mesmo
em maior nimero, este tipo de conceito ndo foi o suficiente para se massificar e
tornar-se uma tendéncia que marcasse algum periodo especifico.

Ja na primeira década do séc. XXI, este conceito tornou-se mais comum e mais
intenso em diversos paises. Pode-se encontrar trabalhos desenvolvidos por muitos
designers e profissionais. Varios foram os profissionais conhecidos por utilizar e
desenvolver a técnica de Zero Waste Pattern Cutting, visando o desenvolvimento de
roupas através do nao desperdicio do tecido, tendo como prioridade a
sustentabilidade e a criacao de roupas criativas com o aproveitamento total do tecido.

Em tratando-se de profissionais que formataram este conceito tém-se o exemplo
de Timo Rissanen, australiano, formado em design e especializado em processos
criativos de modelagem. Desenvolve muitas pesquisas em sustentabilidade e,
atualmente é professor de design e sustentabilidade na Parsons School of Design
(Rissanem, 2009). Em 2004 finalizou o seu doutoramento utilizando o conceito de
Zero Waste Pattern Fashion Design. Com o passar do tempo Rissanen cria um blog
focado nesta técnica. A seguir é possivel observar algumas imagens de seus projetos.
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Figura 37: Jaqueta criada por Timo Rissanem, 2009
Fonte: (Rissanem, 2009)
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Figura 38: Pijama criado por Timo Rissanem, 2011
Fonte: (Rissanen & Mcquillan, 2016)

Entre os profissionais que se destacam no uso desta técnica na atualidade e, fazem
deste conceito uma nova maneira de criar, estd a designer neozelandesa, Holly
Mcquillan.
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Holly Mcquillan, designer é professora na Massey University’s College of Creative
Arts em Wellington. Ela apresenta suas pesquisas em conferéncias e simpdsios. Co-
curadora da exposicao Yield e do projeto The Cutting Circle, uma colaboradora de
projetos de pesquisa, explorando os arriscados processos do fashion designer. A
seguir é possivel ver alguns dos trabalhos desenvolvidos por Holly.

P RECARIOUS CUT REVERSE ENGINEERED

B

Figura 39: Precarius Cut, Holly Mcquillan (2009)
Fonte: (Mcquillan, 2009)

HOODY SLEEVE h 3 S TSHIRT YOKE

AQOS ADO0M

Figura 40: Zero Waste Pattern Cutting, Holly Mcquillan
Fonte: (Rissanen & Mcquillan, 2011)
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Em 2005, McQuillan finaliza o seu mestrado com o foco nesta area de pesquisa. A
partir disto, desenvolve uma grande aptidao para estudo da sustentabilidade e dos
novos caminhos do design. Com isso se interessa pelo conceito de Zero Waste, porém,
ela s6 conhece Timo em 2008 através da internet.

Assim, eles comecaram a trocar ideias e montaram uma exposicao em 2011 no
YIELD (Rissanen & Mcquillan, 2016).

Figura 41: MakeUse by McQuillan, 2012
Fonte: (Rissanen & Mcquillan, 2016)

A exposicao YIELD- Making Fashion Without Waste, foi projetada por Holly e Timo.
A exposicao para demonstrar os principais profissionais que desenvolvem roupas
sem criar desperdicio. Os trabalhos demonstrados no Yield foram de designers como:
Rhodes, David Telfer, Alabama Chanin, Julian Roberts, Carla Fernandes entre outros
(Rissanen & Mcquillan, 2016).

David Telfer é um designer de roupa masculina sediado no Reino Unido, licenciado
pela universidade de Brighton. Telfer desenvolveu, ndo apenas ferramentas e
sistemas que minimizam o desperdicio, como também outros meios que favorecem a
sustentabilidade nos processos da Moda, incluindo na manufatura. Telfer
desenvolveu um meio de minimizar as costuras na construgdo das suas roupas, vindo
a possibilitar rapidez na producdo assim como, a reducdo de energia utilizada. Na
figura a seguir pode-se ver o projeto que explora além da técnica do Zero Waste
Pattern Cutting a aplicabilidade da reducdo de costuras na produg¢do do vestuario.
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Figura 42: Telfer’s Minimal Seams Construction, 2010
Fonte: (Rissanen & Mcquillan, 2011)

Entre os profissionais que demostraram suas criagoes na YIELD, tém-se a designer
Tara St. James, criadora do Study NY, criado em 2009. Study NY é um estudio
incubador para designers criativos individuais com projetos conscientes focados no
desenvolvimento da Industria da Moda. Em 2011 a designer ganhou um prémio de
sustentabilidade para a Moda, o Ecco Domani Fashion Foundation. St James
considerou a aproximacao entre Zero Waste Fashion Design e o desenvolvimento
sustentavel junto a artistas e designers téxteis. A roupa escolhida para ser exposta na
Yield, foi um eficiente projeto que propode o uso de formas quadradas de tecidos com
botdes aplicados e algumas casas de botdo espalhados pelo tecido. Criando uma
liberdade e uma diferenciacdo para cada utilizador que pode criar sua prépria
maneira de vestir. Ela propde uma brincadeira entre a roupa e o seu utilizador.

Figura 43: Tara St. James, 2010
Fonte: (Rissanen & Mcquillan, 2016)
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Dentro deste conceito de Zero Waste, existem alguns profissionais que atuam de
forma constante na busca por encontrar novas solucdes aos problemas da Industria e
da modelagem.

Julian Roberts, um designer britanico e educador com a formacao focada em
roupas femininas e, com mestrado em roupas masculinas. O designer é o inventor da
técnica chamada Subtraction Cutting e mostrou treze cole¢des no London Fashion
Week onde utilizou esta técnica e a ensina ao redor do mundo. Na técnica do designer,
as roupas ndo sio cortadas de forma a retirar as pegas que deseja. O processo é
inverso. O designer faz com que se retirem as partes negativas entre os espacos da
roupa, criando assim novos formatos e formas. Esta técnica é mais sensitiva e faz criar
através da modelagem e do plano de corte (Rissanen & Mcquillan, 2016).

 —
‘ -

Figura 44: Técnica Subtraction Cutting, Julian Roberts
Fonte: (Roberts, 2014, p. 105)

Figura 45: Técnica Subtraction Cutting, Julian Roberts
Fonte: (Roberts, 2014, p. 74)
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Outro profissional que contribui para o desenvolvimento de modelagem e de
desenvolvimento criativo é o designer japonés, Shingo Sato, educador de Moda que
ensina a técnica Transformation Reconstruction (TR) Cutting, uma combinac¢do de
técnicas que une desenho com a criacao sobre manequim. Em uma de suas cria¢des, o
designer faz um protétipo de um vestido simples e desenha sobre este, para poder
recriar as formas de modelar. Apoés, o designer corta o prototipo seguindo o desenho
criado sobre o manequim e transfere os resultados para o papel (Rissanen &
Mcquillan, 2016).

5.7 Modularidade

Entre as novas maneiras de aplicar a sustentabilidade dentro na Moda surge a
modularidade como processo de diferenciacio e de adequagao do produto ao
consumidor, visto a vasta diversidade de possibilidades que o universo da
modularidade pode fornecer ao consumidor.

Desde a década de 60 que o conceito de modularidade vem sendo um factor
diferenciador na Industria. Nos ultimos anos este conceito tem sido enfatizado por
varias outras Industrias. Este principio é uma estratégia de construcao de processos
ou produtos a partir de pequenos subsistemas que se desenvolvem individualmente,
mas, que funcionam de forma complementar. Produtos modulares sdo produtos,
sistemas ou componentes que executam suas fun¢des através da combinacao de
diferentes médulos. Os modulos sdo componentes, subsistemas e mecanismos que
interagem com moédulos distintos resultando em diferentes variantes do produto.
Deste modo, a modularidade permite a producdo de diferentes produtos pela
combinag¢do de componentes padrdao Fonte bibliografica invalida especificada..

Neste intuito ao se desenvolver produtos da moda que utilizem este conceito
facilita e potencializa a possibilidade de adequagdo do produto ao seu consumidor
final. Além de agregar diversificacdo, também potencia o estilo pessoal e individual.

A modularidade possibilita a existéncia de uma gama variada de produtos, com
respostas rapidas as mudancas de desejo e necessidades dos consumidores. O
produto modular facilita a logistica/distribuicdo com a diminuicdo de fornecedores,
através da delegacdo de subsistemas menores aos fornecedores dos modulos (Tahara,
2009).

Alguns projetos ja utilizam esta ideologia. Uma grande quantidade de empresas de
acessorios, bolsas, malas vem aderindo a essa vertente. A Marca Bag é focada em
vender bolsas que se adaptam ao gosto de suas clientes. E uma marca de bolsas
italianas desenhada por Magenta Emanuuele. Versatil, resistente e duravel com um
mix-and-match de opg¢des que possibilita o consumidor personalizar sua bolsa. A
seguir, a Figura 46 ilustra o desenvolvimento modular da bolsa.
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Figura 46: Bolsa o Bag.
Fonte: http://delicadelas.com/o0-bag-2/

Além de ser aplicado em acessorios este conceito pode também ser aplicado no
vestuario e potencializar a habilidade do utilizador personalizar e se diferenciar.

Um exemplo deste conceito aplicado ao vestuario é a colecdo desenvolvida pela
marca Blessus. Com o auxilio de fechos embutidos nas roupas, vestidos longos se
transformam em curtos, tops ou tunicas. Usando a criatividade é possivel com
algumas roupas criar uma diversidade e conciliar trés roupas em apenas uma.

Figura 47: Roupas modulares, Blessus.
Fonte: Blessus.com
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Figura 48: Roupas modulares, Blessus.
Fonte: Blessus.com

Assim, a modularidade oferece a possibilidade ao consumidor de ser o
responsavel por uma customizacdo das suas roupas, fazendo dele um agente de
mudanca de estilo e de expressao individual. Mesmo seguindo uma tendéncia ou uma
ideologia particular o consumidor é capaz de alterar a roupa que compra ou
acrescentar elementos posteriormente. Prolongando de alguma forma o ciclo de vida
do produto e aumentando a permanéncia deste produto no seu dia a dia.

5.8 Exploracao de modelagens

Neste topico, busca-se explicar e ter uma aproximacdo dos diferentes usos das
técnicas de modelagem. Devido as diversas vertentes existentes de modelagem os
estudos a seguir aproximam e auxiliam o profissional a se formatar a fim de
desenvolver um projeto que visa a ecologia e o desenvolvimento criativo de autor.

Na busca de desenvolver o projeto de mestrado e no desejo de se aprofundar as
experimentacdes com a modelagem, foi possivel encontrar varios profissionais que
desenvolvem bons trabalhos e auxiliam no desenvolvimento criativo. Além de tentar
unir todos os objetivos, busca-se aprofundar os conhecimentos de construcdo e de
formas de modelar. Neste caso alguns cursos e formacdes foram necessarias para
facilitar e auxiliar este projeto. Entre os cursos que foram importantes para esta
percec¢ao e compreensao foram os curso com Shingo Sato e com Julian Roberts.

/4

Shingo Sato, conforme anteriormente explicado, € um modelista japonés que
desenvolve varias técnicas de modelagem (Transformational Reconstruction by
Shingo Sato) com o objetivo de criar pecas diferenciadas das obtidas pela modelagem
plana tradicional. Propde diversas construcdes e através de suas bases é possivel
encontrar novas maneiras de criar e de usar o tecido. No decorrer do curso é possivel
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encontrar diversos meios de unir o design a uma modelagem avancada. Porém estas
técnicas ndo tém como objetivo a sustentabilidade, o seu principal objetivo é o da
exploracdo e manipulacdo do tecido e da modelagem para obter formas e efeitos
originais. Alguns dos exercicios geram grandes quantidades de desperdicio de tecido.

Figura 49: Exercicios executados no Curso Transformational Reconstruction
Fonte: Autor

O curso decorreu no periodo de 4 meses e desenvolveram-se 40 modelos distintos
com varias técnicas diferenciadas. Também foi possivel ver muitos processos
criativos e forma de trabalhar o vestuario através da modelagem e de um plano de
corte ousado e diferenciado. Com esse estudo foi possivel compreender as
potencialidades do processo de modelar.

Ainda na busca por conhecimentos de modelagem e de meios criativos, encontra-
se o designer Julian Roberts. Conforme citado, o designer é professor e leciona uma
técnica especifica de modelar. Subtraction Cutting é uma técnica que o designer
propde no uso de duas tiras de tecidos de alturas iguais. Ao coser estas duas pecas o
designer cria formas e, extrai as formas de apenas uma camada, criando assim, roupas
com o tecido total e com pouco desperdicio. Porém, este tipo de projeto nao consegue
por si economizar tecido e ndo tem uma flexibilidade necessaria. A grande maioria
das pecas criadas utiliza uma grande quantidade de tecido sendo possivel criar
geralmente vestidos.
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Figura 50: Vestido criado no decorrer do curso com Julian Roberts
Fonte: Autor(2015)

O designer ministrou um curso no Brasil sendo que, no decorrer do mesmo, foi
possivel desenvolverem-se algumas propostas e compreender os métodos usados. De
maneira geral, todo e qualquer avanco em pensamentos de modelagem e de
planejamento de corte ajuda a propor e a pensar em novas maneiras de criar.

Outros testes foram realizados no decorrer das pesquisas para a execucao deste
projeto. Muitas delas foram realizadas na tentativa de aplicar o Zero Waste Pattern
Cutting. Algumas das modelagens, demonstradas no projeto como exemplos de
modelagens, foram testadas em pequena escala para poder compreender a
complexidade das construgdes por tras da simplicidade dos moldes. Todos os testes
foram necessarios para uma melhor compreensao das formas e dos processos de
moldar.
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6. Projeto

Apds as pesquisas realizadas, busca-se neste capitulo desenvolver a partir da
analise das informagdes coletadas, um produto que pode conciliar todos os
paradigmas desvendados anteriormente.

O capitulo encontra-se dividido em: Planejamento do Projeto; Metodologia do
Design; Publico Alvo; Concorrentes; Definicdo do projeto; Produto de estudo; Formas
e construgdes; Meios de unido; Materiais para unir o molde; Mddulo; Ficha Técnica;
Construcdes finais; Métodos de unido; Complementos possiveis e Meios de divulgacao
e comercializagao.

6.1 Planeamento do projeto

Este projeto visa explorar as adequagdes entre a sustentabilidade e a Moda,
focando no desenvolvimento de um produto que consiga unir vertentes da Moda
sustentavel e propor um produto de design ecoeficiente, inovador e diferenciado,
seguindo os conceitos explicados anteriormente, como modularidade, Zero Waste
Pattern Cutting; Ecofriendly; Slow Fashion; Low Energy; materiais biodegradaveis;
entre outros.

Neste contexto encontrou-se um molde embasado nos conceitos do Zero Waste
Pattern Cutting, flexivel e capaz de conceber diferentes looks, com o auxilio do estudo
da modularidade. Com estes principios propiciar uma versatilidade ao consumidor,
cuja intencao é prolongar o ciclo de vida e propor um produto intemporal.

Na tentativa de mudar as perspectivas da Moda, tenta-se encontrar meios de
incentivar o consumo consciente e a conscientizacdo do consumidor como agente de
mudanga.

Assim, abrangendo o fator de diminui¢do do tempo de producdo e todos os
conceitos de diminuicdo das etapas de costura e preparacdo da roupa, através de um
molde e, com o estudo correto dos meios de unido, propde-se uma mudancga
constante deste vestuario. A intencdo € vender sobre encomenda e segundo o desejo
do consumidor, seguindo alguns fatores pré-estabelecidos.

O consumidor pode optar por escolher todos os detalhes consoante o seu desejo
particular e pessoal, escolhendo a cor, 0 meio de unido, a forma de utilizacdo e o
formato desejado.

Deste modo, para o desenvolvimento desse projeto, segue abaixo a metodologia
utilizada para orientar e dar estrutura ao mesmao.
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6.2 Metodologia do design

O projeto desenvolveu-se a partir da metodologia estipulada por Munari (2000)
para o qual a intencdo é mostrar que projetar é facil quando se sabe como fazer.
Conforme o autor, “[...] Tudo se torna facil quando se conhece o modo de proceder
para alcancar a solucdo de algum problema, e os problemas com que deparamos na
vida sdo infinitos: problemas simples que parecem dificeis porque ndo se conhecem e
problemas que parecem impossiveis de resolver [...] (Munari, 2000, p. 12)”.

Munari (2000), relata que a melhor maneira de poder encontrar a solu¢ao dos
problemas é adaptar as diretrizes de sua maneira de trabalho. Com isso, buscou-se
utilizar esse principio, fazendo altera¢des para o melhor desempenho.

A seguir sera demonstrado como foi adaptado o projeto e quais os principais
topicos que serdo designados a cada etapa, como poderao ser constatados na Figura
51 abaixo.

Problema * Desenvolvimento de um
* produto de moda que tenha
como prioridade a
sustentabilidade

Encontrar meios de aplicar a
sustentabilidade em produtos

de moda.

Identificar as diferengas entre
sustentabilidade e a insustentabilidade.
Pesquisar as atuais estruturas da moda.

Pesquisar o que é sustentabilidade
Analisar a moda e a seus ciclos.
Enco! técnicas de modelagem.
Conhec scnica Zero

Waste Pattern Cutting.

Pesquisar meios de aplicabilidade
Usar ferramentas para tentar criar.
Inovar com formas.

Desenhar apartir de estudo de
modelagens Zero Waste Pattern
Cutting.

Testar formas em pequena escala.
Fazer testes de caimento.

Buscar formas com Moulage.
Manusear tecido.

Definigdo Recolha
Problema de Dados

DP CP RD AD C MT B M

Criatividade Experimentar

- e
Componentes do Andlise Materiais e Modelo
Problema de Dados Tecnologias )

Encontrar meios de unido Encontrar o modulo

Zero Waste Pattern Cutting
Modularidade
Versatilidade

Pesquisar o que ¢ sustentabilidade
Analisar a moda e a seus ciclos.
Encontrar técnicas de modelagem.

que mais se adequa.
Propor alteragdes.

entre as partes.
Encontrar material sustentével.
Botdes, Fechos, Tecidos.

2 ; Fotografar.
Conhecer a técnica Zero Criar as variantes.

. S Bordados.
Waste Pattern Cutting.

Meios de diminuir o consumo.
Bases retangulares

Solucdo: Produto final.

MUNARI (2000)

Figura 51: Fluxograma Metodoloégico
Fonte: Adaptado de Munari (2000)

A Figura 52 apresenta o fluxograma metodologico e neste estio definidos o
método, as técnicas e as ferramentas que serdo utilizadas ao longo do
desenvolvimento. Na fase do Problema e suas defini¢des, focou-se no desafio de
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desenvolver um produto de Moda apicando o conceito de sustentabilidade com o uso
da técnica Zero Waste Pattern Cutting.

Inicialmente, utilizou-se a ferramenta brainstorming, que auxiliou no processo de
definicdo dos objetivos. Na etapa Definicdlo do Problema, ressalta-se que se
identificaram estruturas e formas por meio da pesquisa do Zero Waste Pattern Cutting
para auxiliar no Processo Criativo; construiram-se bases de moldes retangulares
sobre determinada area de tecido, com o aproveitamento total de sua largura; a partir
das bases geradas no estudo realizado, criaram-se modelos do vestuario feminino
com o auxilio da Técnica de Moulage; registraram-se por meio de imagens as etapas
do processo construtivo dos modelos a fim de demonstrar e ilustrar o
desenvolvimento do vestuario. A inten¢ao é encontrar uma modelagem base que
possa criar muitas roupas a partir de apenas um molde.

Registra-se aqui também o recurso utilizado do mapa conceitual (Figura 52 e 53)
visto que este, segundo Vianna; et. al. (2012, p.74), é “uma ferramenta grafica,
construida para simplificar e organizar visualmente, em diferentes niveis de
profundidade e, assim, permitir que novos significados sejam extraidos [...]".

Assim, na préxima pagina a Figura 52 referente ao Mapa Conceitual utilizado.
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Figura 52: Mapa Conceitual
Fonte: Elaborado pelo autor
Logo, a Figura 53 complementando o Mapa Conceitual utilizado no

desenvolvimento do projeto.
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Figura 53: Mapa Conceitual
Fonte: Elaborado pelo autor

Na fase do Recolhimento de Dados, foram pesquisados assuntos que envolvem o
projeto para melhor embasamento tedrico. Dentro das pesquisas bibliograficas, coube
identificar qual a importancia da sustentabilidade e da criatividade na Indtstria atual;
como conciliam a Industria e a Zero Waste Pattern Cutting; a origem dos principios da
sustentabilidade e da versatilidade do vestudrio; aprofundar conhecimentos sobre a
técnica de modelar; buscar profissionais no mercado que ja utilizam esta técnica para
analisar de que forma esse procedimento é mais realizado hoje; e, quais as vantagens
do uso da técnica.

Apbs a coleta destas informag¢des vem a etapa de Andlise dos Dados Recolhidos,
onde foram julgados os fatores positivos e negativos pelo qual o projeto devera
passar: questdes importantes quanto a definicdo do método a ser utilizado e suas
etapas; as caracteristicas que deverdo ser mantidas dentro da técnica e os processos
possiveis de inovacdo e diferenciacao.

Na Fase de Experimentacdo, coloca-se em pratica tudo que foi concluido dentro
das analises de dados. Experimenta-se a aplicacdo das modelagens encontradas,
novamente questionando-se o método mais adequado para a melhor aplicabilidade e
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versatilidade. Sendo assim, utiliza-se como ferramenta inspiradora, adaptando os
moldes criados e aplicando sobre manequim. Desta forma, o experimento passou por
alteracdes durante a sequéncia do processo de desenvolvimento, em busca de um
melhor aproveitamento do tecido, melhor resultado ergonémico, estético e criativo.

Na Fase Criatividade e Modelo, se trouxe a tona em forma de painéis semanticos
todas as referéncias; formas criadas a partir dos moldes gerados; processo de
desconstrucao das formas; logo, serdo criadas varias propostas pelo mesmo molde.
Esta fase é intrinseca com a construcao do modelo, pois ao se utilizar o processo da
Moulage, origina-se o modelo de facil ajuste antes de sua finalizagao.

Apos estas etapas, foi verificado se o uso dos moldes base atingiu o esperado, e se
o resultado foi positivo e atingiu o esperado. Posteriormente, iniciou-se o Processo
Construtivo. Esta se trata das fases de construcdo do produto e da representacdo
grafica do processo de criacdo da pega final.

Enfim, a Fase Solucdo, na qual sdo identificados os processos desenvolvidos e as
alteracdes existentes no decorrer do projeto por conta de necessidades imprevisiveis.

6.3 Publico-Alvo

Sempre que se pretende desenvolver um projeto ou um produto, tangivel ou
intangivel, este devera definido um publico-alvo. Para Treptow (2007 p. 49) publico-
alvo se traduz em target, expressao inglesa que remete ao perfil consumidor. Em se
tratando de target, o projeto tem dois publicos distintos devido o mesmo tratar-se de
uma adequacdo do designer junto ao modelista e, a sustentabilidade deste projeto
tem o objetivo de desenvolver um meio intangivel, algo que desperte em seus leitores
o fato de inovar. Voltado aos estudantes e profissionais da moda, como modelista,
estilista, empresario, todos que buscam conhecer e ter maior possibilidade de criacdo
usando a técnica de Zero Waste Pattern Cutting e as aplicabilidades na Industria de
Moda atual e sustentavel.
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Figura 54: Publico-Alvo do projeto.
Fonte: http://www.guiadacarreira.com.br/guia-das-profissoes/moda/

De maneira geral sio homens e mulheres que ja tém ligacdo com a Moda e ja
conhecem o processo de desenvolvimento do vestuario. Procuram conhecer técnicas
e metodologias no processo de desenvolvimento do vestuario e da cadeia téxtil, fazem
cursos, workshops, oficinas, sempre em busca de novos dominios sobre o vestuario.

Ja o produto gerado em decorréncia deste novo olhar sobre o design, tem como
publico mulheres que prezem por qualidade e tenham um gosto requintado por pecgas
intemporais. Buscam principalmente estar adequadas ao meio ambiente e valorizam
uma versatilidade em seu vestuario. Além de apenas roupas estéticas esta mulher
estd a procura de valores éticos, culturais e sociais.

O publico que procura produtos sustentaveis é critico, tem consciéncia de seus
habitos de consumo, gosta de valorizar produtos através do respeito a ética, a relacao
com a natureza e com as pessoas. O publico pode ser conhecido como ecofriendly, com
uma ideologia de mudancgas no estilo de vida para proteger o meio ambiente e a
sociedade. Este consumidor busca por produtos “verdes” Fonte bibliografica
invalida especificada..

A seguir imagem do publico alvo ecofriendly conforme a Figura 55.
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Figura 55: Publico Alvo Ecofriendly.
Fonte: Copilado pelo autor.

Ainda, segundo o autor supracitado, essa moda esta vinculada a alguns principios
essenciais, dentre eles: utilizacdo de matéria-prima reciclada e/ou natural e
renovavel, sem agrotdxicos e produtos quimicos; processos de produ¢cdo com menos
impacto ambiental possivel; reducdo das sobras de tecido das confe¢des e reutilizacdo
dos residuos em outros produtos ou encaminhamento para reciclagem; pagamento de
valor justo aos trabalhadores envolvidos nos processos de fabricacdo e vendas;
sistema de produgdo socialmente responsavel, com parcerias com comunidades
locais de baixa renda, cooperativas e nao utilizacdo do trabalho infantil Fonte
bibliografica invalida especificada..

Apébs definirem-se os principais fatores do publico alvo e suas preferencias,
encontraram-se alguns concorrentes.

6.4 Concorrentes

Dentro deste projeto existem dois tipos de concorrentes. Inicialmente a
terminologia concorrente é usada para se referir a projetos e a designers que
desenvolvem produtos ou ideologias semelhantes as propostas deste projeto. Em
seguida, explicam-se os possiveis concorrentes em termo do consumo sustentavel

voltado ao publico alvo em questdo.

Na busca por estes profissionais encontra-se a designer Holly Mcquillan, conforme
visto anteriormente, conhecida por desenvolver muito projetos em Zero Waste
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Pattern Cutting. O projeto é conhecido como Make/Use.

Este projeto explora ndo apenas a roupa finalizada, mas também como se veste-a e
o desperdicio gerado. Este pensamento de projeto de pesquisa questiona as
convencdes da Industria da Moda em relacdo com o conhecimento de producdo e de
material usado. Desenvolve uma pesquisa aberta de modificacdo do usudrio, Zero
Waste, na procura por novos meios de vestir as roupas, desafiando os consumidores
em questionar a relacdo deles com a roupa no presente e no futuro. O objetivo deste
projeto é criar uma pesquisa de interacao entre o consumidor e a roupa (Mcquillan,
2009).
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Figura 56: Make/Use
Fonte: http://www.makeuse.nz

A designer fornece em seu site os moldes para que todos tenham acesso e possam
fazer as suas roupas. Ela disponibiliza meios de que todos os consumidores possam
fazer parte da pesquisa e do desenvolvimento criativo que propde.

A Figura 57 a seguir revela molde e vestido do projeto Make/Use.
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Figura 57: Molde e vestido. Make/Use.
Fonte: http://www.makeuse.nz

Figura 58: Make/Use
Fonte: http://www.makeuse.nz

Outro projeto é o da designer Essi Karell que tem como desenvolvimento uma
colecdo modular onde a intencdo da designer é vender servicos ao cliente que
comprou a roupa. A designer projeta modelagens que sdo modulares e que podem ser
mudadas com o tempo Fonte bibliografica invalida especificada.. Neste intuito ela
prolonga o ciclo de vida e possibilita a venda de partes complementares futuras.
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Figura 59: Multi-life garments.
Fonte: Fonte bibliografica invalida especificada.
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A base deste projeto é vender servicos. Inicialmente ele oferece a roupa como base
e consecutivamente oferece ao consumidor meios de mudar a sua roupa sem elimina-

Figura 60: Roupas Modulares.

Fonte: Fonte bibliografica invalida especificada.

la, criando assim, uma constante vertente de mudanca e de diferenciagao.

Outro projeto similar aos conceitos deste projeto é o da marca Elementum, da
designer Daniela Pais. O projeto aborda o uso de formas retangulares e o uso da
técnica Zero Waste para a criacdo de diversos looks com apenas uma peca de
retangulo. A seguir, algumas imagens que ilustram seu conceito e a forma de
construcdo. O projeto usa malhas e a intencdo é ser flexivel e simples. Mantendo os
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conceitos de nao desperdicio e uso total do tecido.

Figura 61: Elementum, Daniela Pais.
Fonte:Danielapais.com

Além dos concorrentes em termos de conceituacdo, tém-se os concorrentes de
mercado que comercializam produtos ecoldgicos. Ja existem varios produtos de Moda
que focam o conceito sustentavel. Entre eles as sandalias femininas Godc sao feitas
com a utilizacdo de pneus reciclados e usados. Esta sandalia utiliza a reciclagem de
um material que ja foi utilizado e tem como intencdo a venda para o mesmo publico
alvo. Observem-na a seguir na Figura 62.
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Figura 62: Sandalias Gooc.
Fonte: http:www.goocloja.com.br

Outros produtos ecologicos na Moda que se tornam concorrentes do projeto sao
as bolsas Harveys. Estas bolsas sdo fabricadas com a reutilizacdo de cintos de
seguranca automoével. Com o conceito de reaproveitamento, estas bolsas sdo
referéncia em termos de ecoeficiéncia, pois, reaproveitam um material que poderia
virar lixo. Com isso diminui o gasto de novos materiais.

"

O

Figura 63: Bolsas Harveys
Fonte: http://shopharveys.com/

Além do conceito de reaproveitamento do material existem concorrentes que
desenvolvem produtos focados em artigos biodegradaveis, como € o caso da empresa
AOT Shoes. Estes, produzem ténis e acessérios que ao invés de serem jogados no lixo,
podem ser enterrados e, devido ao seu desenvolvimento com sementes, faz com que
brotem plantas.
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Figura 64: OAT Shoes.
Fonte: oatshoes.com/shop/.

Entre os varios produtos sustentaveis estes sdo 0s que orientam e que podem ser
concorrentes deste projeto. Eles podem de forma geral atingir o mesmo publico-alvo
com valores distintos, porém, focados em produtos de Moda.

6.5 Definicao do projeto

6.5.1 Produto de estudo

Em se tratando de um produto de Moda, fica evidente a diversidade de produtos
existentes dentro do conceito moda, com isso surge a necessidade da definicdo de
alguns fatores. Focado no publico feminino, muitas sdo as opg¢oes existentes, como
cal¢a, camisa, casaco, saia e vestido.

Logo, analisando-se as construc¢des, a usabilidade e a durabilidade.

As calgas sdao roupas usadas constantemente, e tem que ter um tamanho ajustado
e individual. Com isso fica complexo utilizar um produto para varios corpos.

A Camisa se enquadra da mesma forma e pode ser muito especifico encontrar um
molde que se adeque a varios corpos. A Saia seria algo mais subjetivo e pode ter uma
variante muito grande, porém sua construcdo é de forma muito simples e tem um
publico muito definido.

Os Casacos de maneira geral apresentam uma complexidade e uma diversificagao
interessante para o estudo. Além de serem pecas chave no guarda-roupa, tem uma
durabilidade superior a outras pecas e o fator de terem um prego mais elevado que as

79



Jodo Carlos Santos Lopes

outras pecas favorece o consumidor a gastar de forma mais consciente.

Em se tratando de uma modelagem versatil, este produto deve ter um tamanho
facil de ser ajustado e com isso roupas exteriores tem maior versatilidade.

Definiu-se escolher a construgdo de um casaco visto sua diversidade e sua
utilizacdo esporadica.

Primeiramente, tentou-se encontrar algumas modelagens versateis para a
construcdo de outras pecas, porém o casaco foi a peca que melhor resultado obteve.

6.5.2 Conceito

Os conceitos escolhidos para embasar e formatar este projeto sdo: Versatilidade,
Intemporal e Modular.

Versatilidade esta associada a necessidade da roupa ser adaptavel em diversos
contextos. Versatil pelo sentido de poder formar varios formatos e possibilitar ao
publico algo para poder usar de formas diferentes. Possibilita uma adequacao
individual a cada consumidor.

Intemporal refere-se a continuidade do projeto, a possibilidade de mudar
constantemente e poder perdurar mais que apenas uma estacdao. Em certo ponto, o
termo Intemporal se refere a uma tentativa de transazonalidade.

Modular pelo fato de ser construido por mddulos e por partes que podem ser
trocadas e serem substituidas.

6.5.3 Mood board

0 Mood board é um painel que visa expressar as identidades visuais que o projeto
tem como objetivo a alcangar. As imagens tem como intuito ilustrar as formas e as
construgoes.

A seguir, a Figura 65 correspondente ao Mood board deste projeto.
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Figura 65: Mood board do projeto
Fonte: O autor

6.5.4 Materiais

Durante a pesquisa por materiais sustentaveis e ecoldgicos que melhor se
enquadravam no projeto, muitos fatores foram importantes. Desde a escolha pela
densidade do tecido até a maneira de tecelagem, visto que, o produto deve ser algum
material que nao desfie e nao crie problemas ao ser cortado. Outro fator importante
foi a largura do tecido para o aproveitamento da melhor forma. A acessibilidade se
deu por pesquisa entre sites e informagdes com auxilio de professores que
direcionaram para o encontro de diversas possibilidades.

Com relacdo a pesquisa em sites de compra online, no site <Offsetwarehouse.com>
é possivel encontrar uma grande diversidade de materiais sustentaveis e tecidos
ecologicos. Além da compra ser facilitada, ha a possibilidade em comprar poucos
metros para testes e pequenas produgdes, visto que, algumas das empresas
sustentaveis de desenvolvimento de tecidos, trabalham apenas com a venda de
grandes quantidades e apenas para empresas com firma registrada. Mesmo com estas
consideracoes os precos dos tecidos sdo elevados, porém, cogita-se em realizar alguns
testes com alguns materiais.

A maioria do material encontrado no site tem como principio a sustentabilidade
porém, sdo tecidos de forma a desfiarem quando se corta. Devido a esta caracteristica
tentou-se encontrar outras possibilidades.

Entre as op¢des encontradas foi possivel ter acesso a um jersey produzido pela
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empresa italiana Eurojersey. A empresa tem representantes em Portugal o que
facilitou para o conhecimento do material em questdo.

A referida empresa desenvolve uma politica de preocupagio com a
sustentabilidade fornecendo uma variedade de jersey que possibilita uma gama de
matéria-prima diversificada. Abaixo algumas imagens que ilustram o material na
Figura 66.

Figura 66: Jersey, Eurojersey.
Fonte: O autor.

Um dos contributos para o projeto foi a possibilidade de utilizar duas cores por
tecido. Esta foi uma das fun¢des que mais atrairam na escolha deste material para
teste. Ainda se tratando a respeito desta matéria-prima, considera-se a sua
elasticidade uma mais valia para o projeto. Eles desenvolveram uma técnica de
elasticidade proporcional a teia e trama, que facilita o uso do tecido fora do sentido da
ourela.

Outra empresa que se encaixava nos conceitos do produto foi a empresa Ecola que
desenvolve o burel ecolégico. Uma microempresa artesanal situada dentro do Parque
Natural da Serra da Estrela, tendo como principal objetivo perpetuar e divulgar a
heranca cultural da regido e preservar os métodos tradicionais do fabrico de burel. O
seu burel é feito de 100% de 1a de ovelha.

A autenticidade deste burel resulta de uma sequéncia de operagdes especificas.
Apés a la ter sido tosquiada, lavada, fiada, urdida no 6rgao e tecida no tear, é passada
em uma maquina que bate e transforma o tecido, tornando-o mais resistente e
impermeavel.
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Figura 67: Burel Ecola.
Fonte: http://ecolaportugal.com/

Segundo o site da Ecol3, os principios da 1a sao famosos por ser a fibra de origem

animal mais resistente, tendo como caracteristicas ecoléogicas:

100% Natural - Contém uma proteina designada queratina tal como o cabelo
humano. Durante o seu crescimento é lubrificada pelas glandulas sebaceas que
segregam uma substdncia cerosa cuja principal componente é a lanolina,
utilizada em produtos cosméticos.

100% Biodegradavel.

Renovavel - Todos os anos a ovelha produz l1a que é tosquiada em beneficio
do animal.

Naturalmente elastica.

Isolante térmico natural - Reage as altera¢des de temperatura e umidade.
Absorve até 35% do seu peso em umidade permitindo que o corpo se
mantenha seco.

Resistente e duravel - Mantém boa aparéncia mesmo ap6s o uso frequente.
Devido as suas propriedades eletroestaticas dificulta a absorc¢do de nédoas.

Segura - Devido ao elevado teor de azoto e agua, a 1a tem uma propagacdo
lenta, podendo resistir a altas temperaturas, até 5602C, sem libertar gases
nocivos e toxicos. A 1a absorve compostos organicos volateis e poluentes
frequentes nos interiores das casas.

Por todos estes motivos o burel foi o tecido ecologico ideal a ser utilizado no
desenvolvimento deste projeto. Visando a biodegrabilidade do produto este tecido ira
contribuir para todos os principios necessarios para atingir uma melhor ecoeficiéncia

da matéria-prima.
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6.5.5 Paleta de cores

Com a intensao de um desenvolvimento sustentavel e consciente, este projeto visa
o ndo desenvolvimento prévio da compra. Devido a isso, é possivel escolher a
variedade e a diversidade de cores fornecidas pela marca Ecola. O cliente pode
escolher e ordenar de acordo com seu gosto pessoal. Com isso cria-se uma gama
muito diferenciada. Cada consumidor é responsavel pela escolha da cor.

Visto que a la escolhida para o projeto utiliza processos ecolégicos de tingimento e
de tintura, é facilitada a viabilidade do uso de cores em produtos sustentaveis.

Figura 68: Cores Naturais.
Fonte: O autor.

Figura 69: Tons cinzentos
Fonte: O autor.

Logo, a Figura 70 e 71, com os tons diversificados e azuis.
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Figura 70: Tons diversificados
Fonte: O autor.

Figura 71: Tons azuis
Fonte: O autor.

6.6 Formas e construcdes

Na busca em se alcangar a estética desejada, utilizou-se a pesquisa de algumas
maneiras de simplificar a modelagem. A partir de algumas imagens da utilizacdo de
retangulos como principio da construcdo da modelagem, foi possivel compreender a
simplicidade explicita no uso do retangulo. Além deste principio utilizou-se também
algumas outras maneiras de tentar encontrar uma forma versatil e facil de ser
construida. E, principalmente, facil de ser formatada dentro do conceito Zero Waste
Pattern Cutting.

Logo, a Figura 72, com a ilustracdo de T-Shit Zero Waste.
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Figura 72: Ilustracao de T-Shit Zero Waste.
Fonte: Makeuse.nz

Inicialmente foi realizada uma pesquisa dos moldes existentes dentro do conceito
Zero Waste Pattern Cutting a fim de compreender e estudar as maneiras de simplificar
os moldes.

Figura 72: Aplicacao da modelagem de T-Shit ZWPC.
Fonte: O autor
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Apés realizar a peca em pequena escala, foi possivel compreender como era
possivel simplificar de forma mais efetiva. A pesquisa e as experimentacdes foram
necessarias para se compreender os meios possiveis de se obter moldes retangulares
e a aplicacao do conceito Zero Waste.

Figura 73: Simplificacao do Molde.
Fonte: O autor.
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Figura 74: Molde simplificado e geracao de alternativas.
Fonte: O autor.
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Apés compreender os meios de simplificagdo dos moldes, 0 mesmo processo foi
aplicado a outros moldes existentes no conceito Zero Waste Pattern Cutting a fim de
tentar se obter a maior variante de possibilidades possiveis. Abaixo, a simplificacdo
do molde e a geracdo de variantes de uma calca e vestido.
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Figura 75: Simplificacao do molde de calca e geracao de moldes.
Fonte: O autor.
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Figura 76: Geracao de variantes e simplificacdo do molde de vestido.
Fonte: O autor.
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Com isso o mesmo principio foi aplicado no molde de um casaco ZWPC, na busca
por formas a expressar os desejos do projeto.
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Figura 77: Simplificacao da forma do casaco e geracao de variantes.
Fonte: O autor.

Com estes experimentos e muitas outras formas encontradas foi possivel
selecionar uma variante de moldes que possibilitou a pesquisa e a tentativa de
desenvolver o molde final do projeto. Mais alguns desenhos surgiram no decorrer
deste estudo. Abaixo alguns dos moldes selecionados para realizar um pequeno teste
de aplicabilidade dos moldes.
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Figura 78: Moldes escolhidos para teste.
Fonte: O autor.

Na tentativa de encontrar o molde que mais se adequava ao projeto, foi realizado
com a ajuda da técnica de Moulage alguns experimentos em pequena escala. Devido
ao projeto focar no ndo desperdicio de tecido, os testes aconteceram em moldes
pequenos de apenas 30 cm de altura. Este principio foi o escolhido para nao ter muito
desperdicio, visto a necessidade de consumo ser muito grande na fase de
experimenta¢do em tamanho real. Abaixo alguns dos testes.

Figura 79: Moldes testados em manequim de pequena escala.
Fonte: O autor.
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A partir do teste em pequena escala, foram escolhidas as formas que mais se
adequaram ao projeto e, na sequéncia, realizou-se outro teste em manequim de meia
escala buscando comprovar de modo mais concreto. A escolha por manequins de
meia escala se deu na tentativa de aproximac¢do ao tamanho real.

Figura 80: Aplicacdo do molde escolhido em manequim de meia escala.
Fonte: O autor.

Com isso conclui-se que a forma escolhida seria a que mais correspondia e
simplificava as formas de construcdo. Abaixo o molde selecionado para expressar as
necessidades do projeto.
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Figura 81: Forma do Molde.
Fonte: O autor.

Apos a escolha do mdédulo, outras adequagdes foram necessarias para o evoluir do
projeto. Surgiu a necessidade de pesquisar meios de unido visando a flexibilidade e a
versatilidade exigida pelo projeto. No tépico a seguir é possivel compreender todas as
pesquisas desenvolvidas na tentativa de conseguir alcangar o melhor meio de unido.

6.7 Meios de uniao

Devido a busca por uma constante mudanca da roupa faz-se necessario se
encontrar diferentes meios de unido entre as partes do produto facilitando a
adaptacdo e ajuste do usuario. Neste contexto encontraram-se diferentes formas de
unido. Entre os meios de unido mais conhecidos, pode-se ressaltar os botdes, fechos,
costura, entre outros.

Devido ao projeto focar no uso de modelagens e meios diferenciados de modelar,
buscou-se encontrar meios de unido sem desperdicar tecido ou partes da roupa. Com
isso, testou-se uma variedade de ideias que poderiam se encaixar no projeto.

Algumas das ideias de unido se deu devido a pesquisa de designers que utilizam
diferentes maneiras de unido. O trabalho do designer Martijn-van-Strien, serviu de
inspiracao, visto que, o designer utiliza partes do proprio tecido para unir a roupa. A
seguir a Figura 83 ilustra o trabalho desenvolvido pelo designer.
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Figura 82: Roupas criadas por Martijn-Van-Strien
Fonte: http://www.martijnvanstrien.com/

Pelo fato do projeto abordar a utilizacdo da técnica Zero Waste Pattern Cutting,
tentou-se desenvolver meios de unido sem interferir na modelagem e sem gerar
desperdicio.

Na tentativa de solucionar os problemas do projeto, foi necessario realizar alguns
experimentos para compreender os melhores meios de unido sem gerar desperdicio.
ApOs testes realizados em papel, algumas ideias resultaram em meios interessantes
para se testar em tecido similar ao proposto pelo projeto. As proximas imagens
exemplificam alguns dos meios testados e opg¢des selecionadas entre as varias
testadas em papel.

O primeiro meio de unido testado foi concebido através de uma modelagem que
possibilita uma maneira de atar tiras da prépria modelagem no préprio produto,
criando assim uma unido. Conforme mostra o desenho ilustrativo da modelagem
junto a imagem de teste realizada.

Figura 83: Desenvolvimento de uniao. Desenho e teste.
Fonte: O autor.
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Como se pode analisar o resultado foi satisfatério, porém percebeu-se a
complexidade da unido entre as partes. O resultado estético foi muito interessante,
porém, ndo correspondeu com a praticidade necessaria do projeto. Outras maneiras
foram testadas, no entanto, ndo alcancaram o efeito desejado, motivo de nao
encontrarem-se descritas no projeto.

Entre as pesquisas dos meios de unido o bordado foi uma alternativa aos meios
tradicionais de unido. Assim, desenvolveram-se alguns desenhos na tentativa de criar
uma diversidade. Apds alguns desenhos e testes com papel foi possivel desenvolver
alguns testes em tecido que demonstraram a eficadcia do meio de unido com o auxilio
dos bordados, sem comprometer o projeto e sem gerar desperdicio.

O modelo que mais resultou foi a utilizacdo de formas triangulares que
possibilitava a unido entre as partes criadas. O uso de dois tridngulos, um oposto ao
outro possibilitou desenvolver uma unidao pelo formato criado em sua parte interna.
Enquanto um triangulo forma um tipo de casa de botdo o tridngulo oposto se
transforma em uma garra capaz de prender-se e atar-se de forma a manter o desenho
estético.

Apdbs os testes em papel foi possivel realizar alguns testes em uma maquina
caseira e ao se comprovar a eficicia do desenho testou-se em uma maquina
profissional de bordar.
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Figura 84: Primeiros experimentos do bordado em maquina caseira.
Fonte: O autor.

Criou-se uma matriz para testar e consolidar as informacgdes projetadas. Logo, a
Figura 86 revela o desenho da matriz do bordado e o teste do bordado e a sua
maneira de uniao.
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Figura: Matriz do Bordado
Fonte: O autor.

Figura 85: Amostra desenvolvida de bordado.
Fonte: O autor.

Figura 86: Unido das partes.
Fonte: O autor.

Na busca pela criacdo de um meio de unidao simples e que conciliasse a parte
estética com a funcionalidade exigida, este bordado correspondeu de forma muito
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pontual.

Foi possivel encontrar um meio eficaz de unido sem gerar desperdicio. Porém, este
bordado nao possibilita ser utilizado em toda a extremidade do molde, gerando uma
limitacao de criatividade. Além do elevado preco para a execucdo deste trabalho de
forma continua. Com isso tentou-se minimizar e simplificar esta maneira de unido. A
seguir algumas imagens ilustram as tentativas de simplifica¢do.

E 3

Figura 87: Amostra de matriz e de bordado.
Fonte: O autor.

Ao desenvolver varios experimentos na tentativa de conseguir conciliar e adaptar
de forma adequada para o publico o conceito do projeto, foi necessario uma
minimizacdo de processos e eliminacdo de estruturas estéticas. Neste contexto
experimentou-se o uso de casas de botao como meio de unir e de auxiliar no processo
de criatividade que o projeto exige.

Foi necessario desenvolver algumas amostras para definir o melhor desenho e a
comprovacao dos meios de unido, junto a uma pesquisa do distanciamento entre as
casas.

Figura 88: Teste das casas de botao.
Fonte: O autor.
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Em sequéncia a este experimento foi possivel concluir que o fato de usar algo
simples possibilitava uma maior versatilidade e uma adequag¢do aos conceitos do
projeto, visto a versatilidade dos meios de unido e a diferenciacdo proposta.
Tratando-se das necessidades de diversificacao, segundo o consumidor, a escolha
deste meio de unido foi crucial. A seguir alguns testes elaborados e demonstrando a
diversificacdo proposta por este meio de uniao.

Figura 89: Meios diversos de unir com o uso da casa de botao.
Fonte: O autor.

Apbés identificar o uso do método de unido através das casas de botdo, surgiu a
necessidade do estudo sobre a distancia entre as casas. Por se tratar de um projeto
que visa a coparticipacdo do consumidor, foi necessario encontrar uma medida que
facilitaria a este, unir e ndo interferir na qualidade da juncdo das partes. Desse modo,
testou-se quatro diferentes distancias para encontrar a que seria de melhor eficiéncia
ao projeto. As distancias testadas foram entre 3cm, 4cm, 5cm e 6¢cm. Apos esta analise
foi possivel perceber que a distancia entre 6cm poderia agregar uma seguranca e
poderia diminuir o trabalho do consumidor.

Ao encontro das necessidades do projeto surgiu o questionamento quanto a
vestibilidade do produto, identificando-se a possibilidade do desenvolvimento de
pequenas partes de unido a fim de agilizar e facilitar o usuario em seu dia a dia. A
flexibilidade das casas de botdo possibilitou criar pequenas partes modulares com
fechos e botdes a fim de anexar e potencializar as vertentes de flexibilidade e
intemporalidade do projeto. A seguir as Figuras 91 e 92 ilustram os meios de uniao
com auxilio de fechos e o desenvolvimento de um método de abotoamento com o
auxilio de uma tira composta por duas fileiras de botdes seguindo as medidas
propostas e as distancias entre as casas.
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Figura 90: Teste do mddulo de fecho.
Fonte: O autor.

Figura 91: Teste do mddulo de botdes.
Fonte: O autor.

Seguindo o principio da utilizacdo das casa de botdo, foi necessario identificar os
materiais mais adequados para a unido entre as casas. No tépico a seguir é possivel
encontrar a pesquisa deste material e as propostas que surgiram no decorrer do
projeto.

6.8 Materiais para unir o molde

Em decorréncia da definicdo do meio de unido do molde por casas de botao, fez se
necessario a pesquisa de materiais para complementar o unir das partes. Visto que a
casa de botdo por si s6 ndo possibilita a unido sem o auxilio de botdes ou outros
meios de unir. Com isso detectou-se a possibilidade de utilizar corddes ou fitas para
unir as partes, além do auxilio de botdes e fechos como meio de unido diversificada.

Em decorréncia deste principio a pesquisa de materiais ecoldgicos e sustentaveis
se deu em tentar encontrar diferentes meios de unir as partes. Inicialmente testou o
uso de cordas e corddes. A seguir é possivel conferir nas Figuras 93 e 94 as imagens
dos materiais testados e a sua aplicabilidade.
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Figura 92: Meios de uniao por cordas.
Fonte: O autor.

Figura 93: Meios de unidao com elastico e fita.
Fonte: O autor.

Com o auxilio dos testes foi possivel compreender os meios que melhor se
enquadravam no projeto. Corddes de algodao cru, cordao de elastico e fita rigida, com
largura aproximada de 2,5 cm. A seguir é possivel ver as imagens dos materiais
escolhidos.
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Figura 94: Materiais de unido das partes.
Fonte: O autor.

Com a pesquisa destas matérias-primas percebeu-se que o cordao é algo natural e
que pode ser usado de forma mais ecoldgica. Porém, a fita e o elastico sao produtos
feitos de poliéster e podem representar algo nado sustentavel. O uso do elastico e da
fita de poliéster é algo que devera ser estudado no futuro do projeto. Na tentativa de
propor um produto ecoeficiente tenta-se encontrar estes materiais de forma
ecologica ou para o seu reaproveitamento, sabendo-se que algumas empresas de
reciclagem disponibilizam materiais para serem reaproveitados. Com este principio
tenta-se encontrar materiais que possam ser reciclados ou ecolégicos. Em se
tratando do uso de fechos e botdes foi possivel encontrar empresas que fornecem
materiais sustentaveis e ecologicos.

Para o uso de fechos foi possivel encontrar a empresa YKK que desenvolve uma
série de produtos especializados em sustentabilidade. A empresa fornece fechos
feitos de materiais reciclados. Em se tratando dos botdes, encontrou-se uma empresa
portuguesa que tem uma linha especializada em botdes sustentaveis feitos de
materiais ecoldgicos.

Com relacao aos botdes, estes, conforme pesquisa on line, sao fabricados pela
empresa Louropel, em Portugal, na cidade de Famalicdo e sdo feitos a partir de papel
reciclado, sémola de batata, milho, marfim vegetal, algoddo, restos de madeira,
plantas e frutos. A empresa detém uma patente inica no mundo. Os botdes sdo feitos
entre 50 a 70 por cento de papel reciclado junto da resina de poliéster. Os materiais
sdo biodegradaveis e triturados, sendo misturado com outros materiais (Louropel,
2017).
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6.9 Mddulo

Apoés realizar todas as pesquisas necessarias foi desenvolvido o moédulo que se
enquadra dentro dos objetivos do projeto. Entre os cuidados principais, o mais
importante foi a pesquisa da largura do tecido e, compreender a usabilidade de forma
total. Portanto, o médulo que surgiu é adequado segundo o tecido proposto. O burel
tem como largura 1,60 metros, com isso desenvolveu-se um molde capaz de utilizar
de forma completa a largura do tecido.

158cm
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Figura 95: Desenho do modulo.
Fonte: O autor.

Seguindo-se as medidas corporais e ap6s uma analise sobre o manequim de
Moulage, foi possivel compreender as medidas reais necessarias para se adequar ao
corpo e obter um produto correspondente as necessidades do projeto. A seguir pode-
se ter acesso a ficha técnica do projeto, descrita e ilustrada com as especificacdes
necessarias para o corte, costura e preparo, conforme segue.

6.10 Ficha Técnica

A ficha técnica é uma importante ferramenta dentro da Industria, sendo que sua
criacdo determina o processo necessario e os principais fatores para se obter o
produto esperado. Abaixo a Figura 97 ilustra o desenho da ficha técnica com as
informacgdes necessarias para a construc¢ao do produto final.
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FICHA TECNICA

Ref. Artigo : 001 Molde: 001

Designer: Jodo Carlos Santos Lopes Materiais: Burel- 100% La
Modulo 1 Cortar : 1

- - Observacoes:

80 Casas de botdo

45cm 18em 95cm

Abrir s

Figura 96: Ficha técnica.
Fonte: O autor.

6.11 Construcdes finais

Com a intenc¢do de oferecer uma variedade de combinacdes e construcdes, este
topico visa demonstrar e comprovar as diferentes maneiras de unido para a criacao
de roupas com o uso do modulo proposto pelo projeto. Sendo assim, adiante é
possivel ver o desenho técnico explicando como obter um vestudrio e a imagem
ilustrando a constru¢ao proposta.

As construg¢des demonstradas nas imagens contam com o caimento do tecido final,
pois foram confecionadas com o burel e as cordas propostas no decorrer do projeto,
visando obter uma representacao fiel e realista do produto final.

Os desenhos ilustrativos apontam a quantidade aproximada de meios de unido
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para cada modelo proposto.

Inicialmente os quatro primeiros looks foram criados com apenas a utilizacdo de

um modulo.

Costa

w

| —— I

Cava
1 1

Cava

Frente -

Look 1

Aproximadamente 1,5m de meios de unido .

*Unir Cores e letras.

Figura 97: Desenho representativo da variacao do molde na criacao do look 1.

Figura 98:

Fonte: O autor.

Modelo 1 com o uso de apenas um Modulo.
Fonte: O autor.
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1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 | 1 1 1 1 1 | | 1 1 1 ! 1 1 AN
* Aproximadamente 1,2m de meios de unido . e
*Unir Cores e letras.

Figura 99: Desenho representativo da variacao do molde na criacao do look 2.
Fonte: O autor.

Figura 100: Modelo 2 com o uso de apenas um Modulo.
Fonte: O autor.
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Costa

= Frente

Mangze
lI inga . |

’

Decote

Costa

+ Aproximadamente 1,5m de meios de unido .

#Unir Cores e letras.

Figura 101: Desenho representativo da variacao do molde na criacao do look 3.

Fonte: O autor.

Figura 102: Modelo 3 com o uso de apenas um Modulo.
Fonte: O autor.
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— . . . . s ) ! . . . : X \ ) | | | | | | | 7
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i Look 4 :

Manga Costa
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/—W 1 1 1 Ll 1 ) 1 ' ' 1 1 1 1 1 I | 1 1 1 ' l ) Ll .

* Aproximadamente 1,5m de meios de unido . —

«Unir Cores e letras.

Figura 103: Desenho representativo da variacao do molde na criacao do look 4.
Fonte: O autor.

Figura 104: Modelo 4 com o uso de apenas um Modulo.
Fonte: O autor.

Apds os experimentos com apenas um modulo, testou-se a utilizacdo de dois
modulos como proposto na concegdo de casacos. A seguir imagens dos testes
desenvolvidos.
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Figura 105: Desenho representativo da variacao do molde na criacao do look 5.
Fonte: O autor.

Figura 106: Modelo 5 com o uso de dois Mddulos.
Fonte: O autor.
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Figura 107: Desenho representativo da variacao do molde na criacao do look 6.

Fonte: O autor.

Figura 108: Modelo 6 com o uso de dois Mddulos.
Fonte: O autor.
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Figura 109: Desenho representativo da variacao do molde na criacao do look 7.
Fonte: O autor.

Figura 110: Modelo 7 com o uso de dois Médulos.
Fonte: O autor.
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Figura 111: Desenho representativo da variacao do molde na criacao do look 8.
Fonte: O autor.

Figura 112: Modelo 8 com o uso de dois Médulos.
Fonte: O autor.
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Figura 113: Desenho representativo da variacao do molde na criacao do look 9.
Fonte: O autor.

Figura 114: Modelo 9 com o uso de dois Médulos.
Fonte: O autor.
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Figura 115: Desenho representativo da variacao do molde na criacao do look 10.
Fonte: O autor.

Figura 116: Modelo 10 com o uso de dois Modulos.
Fonte: O autor.
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Figura 117: Desenho representativo da variacao do molde na criacao do look 11.
Fonte: O autor.

Figura 118: Modelo 11 com o uso de dois Modulos.
Fonte: O autor.
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Figura 119: Desenho representativo da variacao do molde na criacao do look 12.
Fonte: O autor.

Figura 120: Modelo 12 com o uso de dois Modulos.
Fonte: O autor.
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Figura 121: Desenho representativo da variacao do molde na criacao do look 13.
Fonte: O autor.
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Figura 122: Modelo 13 com o uso de dois Médulos.
Fonte: O autor.

Com a obtencao destes 13 diferentes looks é possivel compreender a diversidade
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que se obteve com o modulo desenvolvido. Além das possibilidades de mudanca de
silhueta e de forma, os meios de unido podem variar e agregar uma diferenciacao
pessoal.

No tdpico a seguir é possivel ver alguns métodos de unido que podem ser feitos
segundo o desejo do consumidor.

6.12 Métodos de uniao

Conforme demonstrado anteriormente, na busca por uma versatilidade, as casas
de botdo foram escolhidas devido a diferenciacdo que possibilita na maneira de unir e
fechar as pecas. A seguir é possivel conferir alguns métodos de unido que podem
diferenciar de produto para produto.

A primeira imagem ilustra o método de unido tradicional, apenas unindo as casas
através da sobreposicdo das camadas. O que pode criar uma diferenciacdo sdo os nos
de arremate que podem ser criados de acordo com o gosto pessoal.

Figura 123: Métodos de uniao de sobreposicao.
Fonte: O autor.

Outro método de unido pode ser diferenciado apenas pela maneira de juntar o
tecido. Na imagem a seguir é possivel observar o método de unido pela juncao das
faces do tecido.
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Figura 124: Método de unido pela juncao.
Fonte: O autor.

Através destes dois métodos demonstrados é possivel criar algumas variantes. Nas
imagens a seguir encontram-se diferentes detalhes estéticos criados pelos métodos de jungio
demonstrados inicialmente, apenas alternando a maneira de passar o cordao.

Figura 125: Métodos de uniao diferenciado 1.
Fonte: O autor.
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Figura 126: Métodos de uniao diferenciados 2.
Fonte: O autor.

Além dos métodos demonstrados, existe também a possibilidade de juncao
através de construcdes em X.

Figura 127: Método de unidao em X.
Fonte: O autor.
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6.13 Complementos possiveis

Em decorréncia do estudo e das experiéncias, constatou-se a possibilidade do
desenvolvimento de alguns complementos para o produto. Entre eles esta o uso de
fechos e de botdes para facilitar e agilizar o processo de vestibilidade do produto. A
seguir a imagem do complemento desenvolvido no decorrer do projeto.

A Figura 129, ilustra um meio de unido com fecho que pode ser aplicado e
comprado de forma exclusiva e separada do produto em questdo. A sua modelagem
segue os principios de ndo gerar desperdicio.

Figura 128: Complemento com fecho.
Fonte: O autor.

Através deste complemento a intencdo seria vender de forma separada e
possibilitar ao cliente escolher os detalhes do fecho. Conforme explicado
anteriormente, o fecho teria de ser o fornecido pela empresa YKK que utiliza fechos
reciclados.

Outro meio de unido que podera ser oferecido como complemento seria a faixa
com botdes, o que poderia ajudar e facilitar o sistema de unido e de fechar a roupa.

Logo, é possivel ver algumas imagens que ilustram o sistema de fecho com o
auxilio de botdes.
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Figura 129: Meios de uniao com botdes.
Fonte: O autor.

Figura 130: Roupa aplicada o uso do complemento de botdes.
Fonte: O autor.
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Além destes meios de complemento da roupa, cogitou-se a hipdtese de se
desenvolver, no futuro, uma série de bolsos e acessérios que poderiam ser agregados
de forma a contribuir para a individualizacdo da roupa e para melhor funcionalidade.
Abaixo é possivel ver algumas imagens de um bolso idealizado. Estas imagens foram
registradas apenas a fim de continuacdo da colecio e para demonstrar as
possibilidades futuras do projeto.

Figura 131: Bolso para modularidade.
Fonte: O autor.

Figura 132: Aplicabilidade do bolso criado para modularidade.
Fonte: O autor.
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6.14 Meios de comercializacao

Partindo dos principios sustentaveis e ecoeficientes este projeto visa vender este
produto de forma justa. Devido ao produto ser focado na modularidade todos os
detalhes podem ser escolhidos segundo o desejo do consumidor. Ao consumidor é
possibilitado escolher todos os pormenores do produto.

Abaixo é possivel perceber as diferencas entre os meios de consumo tradicionais e
principio proposto por este projeto.

Inicialmente ilustra-se com a imagem de um produto convencional e tradicional.

Pré-consumo Uso e Descarte

Consumidor

- - - »
—» » > »—» | Compra > >
Material Desi Confecdo e Embalagem e Us
+ esign 4 AR L e Jso e + g |1 ’
desenvolvimento. Distribuicio mantencio Reciclagem Fim do Ciclo

Figura 133: Ciclo de vida convencional do produto.
Fonte: O Autor.

A seguir a imagem da Figura 135 ilustra o processo de consumo proposto pelo
projeto atual e as suas principais diferencas.

Fim do Ciclo l
Reciclagem
3 A
v Design
Y A Confecdo e ‘ EEmbalagem e
Médulo A desenvolvimento. | Distribuicdo
, A A
v Opcoes de Escolha de Novos meios Novos
Materiais Materiais de unido Modelos
Op¢oes de Escolha de
Cores A Cores
Opcoes de Escolha de Novos
Formas Formas modulos
Opcoes de [scolha de Novos A
Meios de unidao|l Meios de uniio Acessorios
Opcoes de A Escolha de Uso e
Quantidade Quantidade manutenc¢io|  Novos Materiais
‘ A
Consumidor T

Figura 134: Ciclo de vida do produto proposto no projeto.

Fonte: O autor.
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A intencdo é vender de forma que o produto se adeque ao consumidor.
Inicialmente, o cliente pode escolher as cores do material e da costura. Pode optar por
apenas um modulo o qual ira lhe possibilitar uma quantidade limitada ou, selecionar
dois modulos agregando maior liberdade criativa. Os meios de unido serdao fornecidos
de acordo com o desejo pessoal. Sugere-se alguns materiais, porém, caso o cliente
tenha em casa algo que ndo use e possa ou substituir, ele ndo é obrigado a comprar
junto aos médulos.

O tempo de costura do modulo gira em torno de 20 minutos. Para o corte, o tempo
ronda uma média de 3 minutos.

A intencdo é desenvolver uma venda on-line onde cada detalhe é explicado e
adquirido conforme o desejo do cliente. Devido a compra dos tecidos ter condicdes de
ser realizada em pequenos pedacos, torna-se possivel fornecer e encomendar as
quantidades necessarias segundo uma pré-ordem.

A 13 tem um custo aproximado de 22 euros o metro, se calcularmos segundo a
necessidade de cada modulo, o custo gira em torno de 14 euros por moédulo fora os
valores de corte e de producdo. Mais linha, corte, costura, pacote, entre outros
elementos o preco de custo de producao deste produto pode rondar até 20 euros por
modulo.

Os meios de unido podem ser fornecidos junto a plataforma online e fica a critério
do cliente a quantidade. O preco do corddo é de 1 euro/metro, porém este valor é
segundo uma loja terceirizada. No futuro pretende-se encontrar algum fornecedor
que venda este material de forma direta ao designer.

Os custos de envio podem ser calculados e gerados apds a compra do produto e
podem ser pagos no final da encomenda.

Apds a compra, o cliente apenas necessita esperar pelo produto que chega direto
em sua residéncia. Acompanhard um manual explicando como unir as partes, bem
como, algumas sugestdes de uso, imagens ilustrando diferentes meios de unir e,
possiveis alteragdes no futuro.

Com o tempo, pretende-se criar uma maneira com que os clientes possam
compartilhar seus diferentes meios de utilizacao e auxiliar os outros a utilizarem este
produto de forma criativa e unica. Criando um clube de utilizadores, onde possam ser
partilhadas ideias, fotografias, sugestdes, potenciando a ligacdo emocional ao
produto.

Outro requisito importante é a intemporalidade, devido a possibilidade de ir
complementando este produto com o tempo. Atualmente, surgiram algumas
hipéteses de criacdes futuras que seria o caso de bolsos, volumes, capuzes, entre
outros elementos que poderiam ser agregados a este produto tornando-o mais
flexivel e transazonal.

Além destas vantagens, com o tempo e, caso algumas das partes se alterem ou
algum imprevisto acontec¢a ao produto, o cliente pode comprar apenas as partes para
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repor o que foi danificado. Ou, caso deseje mudar a cor, ou algum detalhe, o site estara
aberto para vendas de forma ajustadas a cada cliente.

Outras possibilidades futuras sera o fornecimento de meios naturais de
tingimento no site que possa favorecer os clientes em tingir seus corddes e mudar os
detalhes segundo o gosto pessoal.
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7. Conclusao

Segundo os objetivos propostos inicialmente, este projeto teve como principios a
aplicabilidade da ecoeficiéncia, o uso da técnica Zero Waste Pattern Cutting e a
modularidade. Conclui-se que o objetivo geral foi atingido, pelo fato do mddulo
proposto, estar inserido dentro da utilizacdo total da largura do tecido. Além de,
propor um moddulo capaz de se adequar as diversas ocasides e necessidades do
consumidor.

Entre os objetivos especificos propostos, especifica-se que as pesquisas de Moda
insustentaveis foram explanadas no decorrer do trabalho, sendo que todas elas
embasam a concretizacdo do projeto. A compreensao da Moda atual e os principais
fatores que tornaram esta Moda inclusa no sistema atual, também estdo presentes no
decorrer do projeto.

A aplicabilidade do Zero Waste Pattern Cutting foi importante para a percep¢ao
das diversas possibilidades que o designer pode usar para agregar sustentabilidade
dentro da Industria da Moda. Ap6s o conhecimento e dominio das oportunidades dos
ultimos anos, foi possibilitado se agregar fatores de diferenciacdo e de exclusividade
ao projeto.

Quanto a criagdo de um produto versatil e intemporal, pode-se compreender que o
produto tem uma flexibilidade e uma adequacdo ao conceito de prolongacao do ciclo
de vida do produto. Ao se pensar em um produto de Moda e a sua usabilidade,
identifica-se facilmente que o produto criado tem ao menos 13 possibilidades de uso,
fato que o diversifica dos outros produtos fornecidos no mercado.

Nos ultimos tempos os designers tém tentado se adaptarem a varios fatores
ecologicos. Neste contexto, compreende-se que propor um produto em que o
consumidor é capaz de obter flexibilidade e uma maior durabilidade da roupa, sera
uma maneira consciente de vender a Moda nos préximos anos.

0 ato de fornecer ferramentas para que o consumidor execute os seus desejos sera
um meio de diferenciacao e distincdo entre os outros. Compreende-se que o fato
desta roupa ser flexivel possibilita o prolongamento do ciclo de vida do produto,
aumenta a satisfacdo do cliente, diminui o desperdicio.

Revendo os conceitos de ecoeficiéncia é possivel compreender que trata-se da
caracteristica de produtos que produzem mais e melhor, com menores recursos e
residuos. Com isso analisa-se o projeto como um produto que tem como prioridade a
venda de forma consciente e orientada segundo a necessidade do cliente. Esta
vertente embasa o conceito de minimizar a intensidade de materiais, bens e servigos.
0 fato do processo de desenvolvimento do produto ter um tempo curto de execugao
favorece os quesitos quanto a intensidade energética além da potencializacao do
trabalho justo e a diminui¢do dos custos de producao.
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No quesito da minimizacdo da dispersdo de téxicos pode se avaliar pelo fato do
tecido ser obtido por uma empresa ecolégica, a qual favorece a producdo em pequena
escala, tendo como principio o desenvolvimento da regido onde se encontra. Além dos
processos de tingimento serem regularizados e ndo serem tdao poluentes como outros
meios tradicionais de tingimento.

Os conceitos de modularidade favorecem a reciclagem dos materiais, prevé uma
prolongacdo da durabilidade do produto e favorecem a maximizagdo do uso dos
recursos renovaveis, que € o caso do uso da la como uma matéria-prima que é
renovavel.

E, devido aos ciclos sazonais da Moda atual, o produto pretende ser continuo, bem
como almeja-se intensificar a venda de servicos e bens que prolonguem e aumentem
a usabilidade e a criacao de relagdes com o consumidor.

7.1 Os fatores criticos

Ha fatores criticos, pois, apenas a parte pratica e inicial foi projetada, porém,
muito ainda se pode evoluir no projeto. Os principais fatores criticos sdo as
possibilidades de criagao para diferentes tamanhos e as adequagdes aos diversos
tamanhos propostos pelo mercado. Visto que, o tamanho deve ser respeitado segundo
as medidas do tecido escolhido, se necessita da criagdo de um novo mdédulo, seguindo
novas medidas.

7.2 Investigacdes futuras

Ao finalizar o processo de pesquisa para o desenvolvimento do projeto, foi
possivel identificar uma grande oportunidade dentro da cadeia téxtil. Com isso, muito
se tem a desenvolver. Em termos de investiga¢des futuras para este projeto, tem-se
como objetivo buscar por novos tecidos que se adequem a este produto, além de
novos meios de unido e a formagdo de outros looks. Outra investigacdo necessaria
seria encontrar meios de produzir de maneira a graduar estes médulos e, poder
usufruir de maneira completa o tecido em questao.

7.3 Disseminacao

A disseminacdo deste, pretende-se que seja por meio do repositério da
universidade, visto da grande valia que tal representa no meio académico. Igualmente
visa-se disseminda-lo através de publica¢oes e de coléquios de Moda ao qual abordem
as questdes inerentes ao projeto. Outro meio de disseminacdo sera atraveés da criacao
de um site que facilitara o acesso das pessoas tanto na aquisicao deste produto, como
com a possibilidade de baixar o projeto e ter acesso a todo o conteido estudado para
o seu desenvolvimento. Ainda, através de redes sociais e pela participagdo em
concursos que enfatizem produtos ecoeficientes e sustentaveis.
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8. Glossario

A

Alfaiate:

Profissional especializado na confeccdo de calgas, coletes, paletds e ternos masculinos sob
medida. O alfaiate pode trabalhar exclusivamente em seu atelié, contando com uma clientela
selecionada, ou pode ser empregado em industrias e confec¢des que produzam roupas
masculinas ou paletds e blazers femininos. Os alfaiates podem ainda ser funcionarios de lojas
masculinas que oferegcam atendimento personalizado confeccionando roupas sob
medidaFonte bibliogrdfica invdlida especificada..

Ananas Anam:

“Empresa criada pela designer de acessérios Carmen Hijosa, acaba de desenvolver a Pinatex,
um material feito a partir das folhas do abacaxi que pode substituir o couro na fabricacao de
sapatos, bolsas e até estofados”Fonte bibliografica invalida especificada..

Anti-fashion:
Anti-Fashion é um termo para varios estilos de roupas que sdo explicitamente contrario a
moda atual. Este termo representa uma atitude de indiferenga ou demonstra outros objetivos
que fazem com que a moda nao seja a prioridade. O termo é muito utilizado quando designers
desenvolvem algo que nido segue a tendéncia do seu tempoFonte bibliografica invalida
especificada..

B

BioCouture:

Suzanne decidiu criar um projeto chamado Biocouture (biocostura, em portugués). Na
propria casa, desenvolveu uma técnica onde os micro-organismos criam um tecido a partir do
processo de fermentacidoFonte bibliografica invalida especificada..

Brainstorming:

Técnica para estimular a geracdo de um grande nimero de ideias em um curto espago de
tempo. Geralmente realizado em grupo, é um Processo Criativo conduzido por um
moderador, responsavel por deixar os participantes a vontade e estimular a criatividade sem
deixar que o grupo perca o foco. (Vianna; Mauricio, et.al.,, 2012, p.101).

Brainwriting:

Nome da pratica em grupo onde sdo realizados registros escritos de ideias com o propoésito
de se alcancar um objetivo especifico. Também conhecida como Método 6-3-5, esta pratica,
desenvolvida pelo professor alemdo Bernd Rohrbach, tem como alvo gerar 108 ideias em
apenas meia hora e, assim como o Brainstorming, a qualidade das ideias, pelo menos no inicio
do processo, ndo é o mais importanteFonte bibliografica invalida especificada..

Burel:

Tecido 100% 13 de ovelha de origem medieval, desde sempre associado a Serra da Estrela, a
montanha e aos pastores com as suas capas. A autenticidade do Burel resulta de uma
sequéncia de operagdes especificas no processo do fabrico. A 13, apo6s ter sido tosquiada,
lavada, fiada, urdida no érgao e tecida no tear, é pisada numa maquina designada por pisao,
que bate e escalda a 1a transformando o tecido (enxerga) em burel, tornando-o mais apertado,
resistente e impermeavelFonte bibliografica invalida especificada..

C
CAD/CAM:
Sistema de desenvolvimento computadorizado, com softwares especificos para o
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desenvolvimento de modelagens (Sabra, Modelagem Tecnologia em producdo de vestuario,
2009).

D

Do it yoursel:

Significa “Faga Vocé Mesmo”, na tradugdo para a lingua portuguesa. Pode ser considerado
uma “filosofia de vida”, onde os seus participantes optam por se abster de comprar mdveis,
objetos decorativos e presentes, por exemplo, preferindo, ao invés disso, fabrica-los. O
conceito do Do It Yourself é bastante popular principalmente para a confeccao de presentes
ou decoragdes criativas, como porta-retratos, roupas, bijuterias, cartdes, velas, pulseiras e
etc.Fonte bibliografica invalida especificada..

E

Ecco Domani fashion foundation:

Ecco Domani é uma empresa de vinhos italianos que vende nos Estados Unidos, Canada e no
norte da Europa. A empresa é também responsavel por prémio que suporta novos designers.
Os ultimos vencedores do prémio foram Zac Posen, Proenza Schouler, Rodarte, Alexander
Wang and Derek LamFonte bibliografica invalida especificada..

Ecofriendly:

0 termo conhecido como amigavel ao meio ambiente se refere a produtos, servicos, diretrizes
politicas e atitudes que tém o objetivo de causar o menor dano possivel a natureza. Ao adotar
essa alternativa, um consumidor incorpora o conceito do consumo responsavel no dia a dia e
se compromete em identificar produtos, servicos e comportamentos de consumo que sdo de
fato ecofriendly, sustentaveis e verdesFonte bibliografica invalida especificada..

Ecomoda:

“Moda ecolégica, Moda bio ou Moda organica engloba todas aquelas pegas de roupas e outros
produtos de moda feitos por métodos menos prejudiciais ao meio ambiente. Esse termo
enfatiza, portanto, a redugdo do impacto ambiental” (Salcedo, 2014).

F

Fast fashion:

“Traduzido como moda rapida, é o termo utilizado por marcas que possuem uma politica de
producdo rapida e continua de suas pecgas, trocando as colecdes semanalmente, ou até
diariamente, levando ao consumidor as ultimas tendéncias da moda em tempo recorde e com
precos acessiveis. O conceito foi criado na Europa por grandes varejistas, como H&M, Zara e
Top Shop”Fonte bibliografica invalida especificada..

Friends of the earth:
Em portugués, Federacdo Amigos da Terra. Uma rede internacional de organizacoes
ambientais em 75 paises (Autor).

G

Greenpeace:

“A Greenpeace é uma organizacdo mundial cujo objetivo é mudar atitudes e comportamentos,
para defender o meio ambiente e promover a paz. A Greenpeace existe porque este fragil
planeta merece ter uma voz, precisa de solugcdes e de mudancas’Fonte bibliografica
invalida especificada..

H

Haute Couture:

Traduzido como alta-costura, é considerada a arte de criar e confeccionar roupas femininas
originais, sofisticadas e tnicas, necessitando de provas até sua finalizagio e exigindo mao de
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obra extremamente qualificadaFonte bibliografica invalida especificada..

Hippie:

Movimento iniciado nos anos 60 na Califérnia, Estados Unidos, por jovens que se opunham a
Guerra do Vietna e eram contra o sistema. Preconizavam a paz no mundo através do amor e
eram adeptos da vida comunitaria e a favor do uso de drogas. Deflagraram o movimento do
Flower Power e tornaram-se referéncia na moda por seu visual despojadoFonte
bibliografica invalida especificada..

J

Jersey:

Tecido de malha muito fino e macio, originario da Ilha de jérsei, no canal da Mancha, onde era
usado para a confeccdo de blusdes para marinheiros. Em1913, Gabrielle Chanel criou roupas
simples e praticas a partir deste tecido, até entdo considerado inferior e pouco
exploradoFonte bibliografica invalida especificada..

Jigsaw:
Em portugués, Quebra cabeca. Esta expressido referencia a criacdo de moldes em formas de
um quebra cabeca, onde as partes sdo feitas de forma a criar um perfeito encaixe (O autor).

Just-in-time:

“Sistema de administracdo da producdo que determina que tudo deve ser produzido,
transportado ou comprado na hora exata. Pode ser aplicado em qualquer organizacdo, para
reduzir estoques e os custos decorrentes. Com este sistema, o produto ou matéria-prima
chega ao local de utilizagdo somente no momento exato em que for necessario. Os produtos
somente sdo fabricados ou entregues a tempo de serem vendidos ou montados”Fonte
bibliografica invalida especificada..

K

Kimono:

“Traje tipico do Japao, tanto adultos, como criancas e idosos usam, e pode ser chamada tanto
a parte principal, como o conjunto todo. Kimono também é o nome da roupa utilizada para
lutar jiu-jitsu, judo, karate, e varias outras lutas japonesas. O termo kimono tem origem com
os navegadores do século XVI, como espanhdis e portugueses, que chegaram ao Japao e
perguntaram o que eles estavam vestindo, e os japoneses respondiam apenas kimono, o que
significava roupa, e o termo ¢ utilizado até hoje”Fonte bibliografica invalida especificada..

L

Look:

“Look, na moda e em hairstyle é algo tipo um conjunto, composicdo ou configuracio. Ou seja, a
composicao de duas ou mais pegas, formam um look, e para o mesmo ser "tranzado", as pecas
tem que combinar ou estarem na moda”Fonte bibliografica invalida especificada..

Low Energy:
Expressdo que designadas a produtos que utilizam pouca energia em sua produgao (Autor).

M

MESCRALI:

Trata-se de “[...] uma sigla de ‘Modifique (aumente, diminua.), Elimine, Substitua, Combine,
Rearranje, Adapte, Inverta’. Esses termos funcionam como uma lista de verificacdo para
estimular possiveis modificacdes no produto” (Baxter, 2001, p. 80).

Mix-and-match:
Em portugués, misturar e combinar. Este conceito tem como principio a possibilidade de
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misturar opg¢des e combinar segundo o desejo individual (Autor).

Mood Board:

“Painel semantico ou mood board é uma colagem de ideias e inspiragdo para qualquer
trabalho de design! Ndo sao apenas representacdes visuais, é um conjunto de informacdo que
representa a emog¢do que se deseja retratar em toda a obra - porque é a emoc¢do que cria a
aparéncia de um projeto”Fonte bibliografica invalida especificada..

Moulage:

“..conhecida também como draping em inglés, é uma técnica de modelagem tridimensional -
em contraste com a modelagem plana tradicional, que trabalha em duas dimensdes. O nome
vem do francés moule, que significa forma, molde”Fonte bibliografica invalida
especificada..

P

Pret-d-porter:

Expressdo francesa originada do inglés Ready-to-wear, que significa pronto para vestir. A
expressdo comecou a ser adotada ainda nos anos 50, mas se tornou internacionalmente
conhecida a partir dos anos 60, quando os costureiros de alta costura resolveram investir em
linhas de roupas que ndo eram feitas sob medida e que se encontravam prontas e ja
disponiveis para compra nas boutiquesFonte bibliografica invalida especificada..

Q

Quick Response (QR):

“..Estratégia potente elaborada e adaptada da filosofia Just-in-Time por grandes varejistas
norte-americanos como Wal-Mart e K-Mart, na busca de niveis de servico mais elevados por
parte de seus fornecedores. O fluxo didrio e permanente de produtos, bem como a gestao dos
stocks a nivel de prateleiras estabelecem poderosas ferramentas do QR para aumentar
vendas, abater custos e aumentar margens|..,]’Fonte bibliografica invalida especificada..

S

Slow Fashion:

O slow fashion é um conceito atual que busca produzir moda de forma consciente, sem afetar
em demasia o meio ambiente procurando respeitar aspectos sociais e econdmicos. Através da
busca de novos caminhos que facam do design, confeccdo e consumo a seguir para uma
vertente mais justa e responsavel com o planeta e seus pertencentesFonte bibliografica
invalida especificada..

Subtraction cutting:

Este método é uma maneira de criar volumes e formas que trabalha o vazio e o espaco
deixado pela sobra de tecido. “O método é chamado Subtraction Cutting porque a forma é
criada pela remogao do tecido, em vez de adicionar tecido. Essa remocao cria um espaco vazio
para o corpo ocupar, mas também afeta como o tecido fica em volta do corpo”Fonte
bibliografica invalida especificada.

T

Toile:

Forma da roupa criada através do uso de tecido aplicado sobre o manequim com o uso da
técnica de Moulage para a obtencao dos moldes (Ropelatto, 2004).

Transazonal:
Termo que representa roupas que ndo seguem padroes sazonais (Autor).

U
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Upcycling:

“Upcycling é aproveitar algo sem valor comercial que seria descartado e transforma-lo em
algo diferente, com novo uso e propdsito, sem passar pelos processos transformadores
quimicos e fisicos da reciclagem. E reutilizar um material que se tornaria lixo, aproveitando
suas propriedades originais”Fonte bibliografica invalida especificada..

w

Water footprint network:

Em portugués, Pegada de Agua ou Pegada Hidrica. “Indicador que considera o uso direto e
indireto de agua de um consumidor ou produtor. A pegada hidrica de um individuo,
comunidade ou empresa é definida como o volume total de 4gua doce que é utilizado para a
produgdo de bens e servicos consumidos pelo individuo ou comunidade ou produzidos por
uma empresa. A Pegada Hidrica pode ser Verde, quando a agua da chuva evapora ou é
incorporada em um produto durante a sua producdo; Azul, que calcula as aguas superficiais
ou subterrdaneas que evaporam ou sdo incorporadas em produtos, ou entdo devolvidas ao
mar ou langadas em outra bacia; e Cinza, que mede o volume de dgua necessario para diluir a
poluicao gerada durante o processo produtivo”Fonte bibliografica invalida especificada..
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