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RESUMO: O presente artigo tem como objetivo gerar uma reflexdo sobre
a importancia do design na transformagdo do conceito da percepgdo dos
tecidos sintéticos utilizados no téxtil-lar. Pretende-se abordar como o
design téxtil pode enaltecer as matérias primas sintéticas, em concreto, o
tecido de poliéster, considerado a fibra de maior consumo na industria
téxtil. Deste modo, é essencial discutir como as fibras sintéticas, que por
vezes sdo percepcionadas como menos naturais, o que as torna um
material menos desejavel/aprecidvel, revelam-se com virtudes,
capacidades e estética, quando desejamos um tecido estampado com
padrdes.
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ABSTRACT: This present article aims to generate a reflection about the
importance of design in transforming the concept of perception of
synthetic fabrics used in home textile. To discuss how the textile design
can enhance the synthetic raw materials, concrete, polyester fabric,
considered the largest consumption of fiber in the textile industry. Thus, it
is essential to discuss how synthetic fibers, which are sometimes
perceived/appreciable as less natural, which make it as a less desirable
material, reveal themselves with virtues, skills and aesthetics, when we
desire a printed fabric with patterns.
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1. Introdugao

O presente artigo apresenta-se como parte de uma investigagdo no dmbito de um projeto académico para obtengdo do grau de mestre, intitulado, O design
aplicado na criagdo de padrées para o téxtil-lar. Este projeto caracteriza-se pela criagdo de elementos (padr&es), cuja comunicagdo possa assumir-se como uma
linha de elementos estéticos a comercializar e a aplicar em acessérios de decoragdo de autor, uma via profissional extremamente abrangente e de grande
potencial criativo. O projeto surge do fascinio pelos tecidos, que se manifestam como uma constante na vida didria, e simultaneamente uma 4rea criativa e
profundamente desafiante, com particular interesse em tecidos estampados.

Procura-se com este artigo, perceber as qualidades téxteis das fibras sintéticas, seguindo-se um estudo relativo a forma em como o design pode contribuir para a
valorizagdo visual deste material no desenvolvimento de artigos para o téxtil-lar, apresentando-se para o efeito um estudo de caso. O desafio consiste em tornar
um suporte téxtil (o poliéster) que aparentemente ndo é o mais desejavel, com uma carga empirica negativa, num produto apelativo através da linguagem
visual do design. Pretende-se aliar as novas exigéncias individuais e sociais, bem como os novos avangos tecnoldgicos, permitindo que cada vez mais os tecidos
sejam um suporte de tendéncias e de necessidades do consumidor e do designer. Objetiva-se assim perceber as vantagens que o tecido de poliéster apresenta
quando se deseja um tecido estampado para o lar.

2. O design como enaltecedor da matéria-prima

Segundo Bruno Latour o design é uma tarefa subsequente que visa tornar algo mais vivo, mais comercial, mais usavel, mais agraddvel ao usuario, mais aceitavel,
mais sustentavel. (LATOUR, 2008). Pretende-se compreender a relagdo existente entre o design e o poliéster. Como é que o design podera tornar uma superficie
ndo desejavel, numa superficie apelativa através de padrdes, sendo de extrema importancia a satisfagdo e os desejos do individuo, que encara a moda como um
estilo de vida. Como afirma Bruno Munari “este principio de animar as superficies é muito conhecido na industria téxtil quando se fabricam os tecidos...”
(MUNARI, 2009).

O individuo teve sempre a necessidade de se manifestar, exteriorizando o estado de alma de diferentes maneiras, sendo a moda uma das formas de o fazer. Nos
anos 60 do século passado, a mini-saia, por exemplo, exteriorizava a emancipa¢do da mulher. Atualmente, o homem tem a necessidade de garantir a sua
singularidade, ‘mostrando-se’ de modo irregular, fruto da realidade liquida (Bauman, 2000).

No decorrer da histéria da moda e do design, os tecidos tendem a evoluir conforme a inovagdo ao nivel cientifico, industrial e tecnolégico. Acrescem também as
novas exigéncias sociais que o individuo manifesta, no sentido que cada vez mais o vestudrio e os artigos decorativos sejam expressivos de um estilo de vida, de
um gosto pessoal e de uma continuidade da personalidade que cada vez mais quer aceder a novas tendéncias e ter respostas a novas necessidades. A moda é
assim um mecanismo que responde a esta evolugdo, sempre com a presenga constante do factor novidade, aliado ao design. Atualmente, estas novas exigéncias
permitem que a inovagdo na concepgdo de ideias e materiais sejam um complemento.

A diversidade de cores, materiais, detalhes, texturas e formas sdo desenvolvidas no mundo da moda de vestudrio, mas sdo cada vez mais aplicadas no sector do
téxtil-lar. Na industria da Moda, os designers propdem sistemas de produto, no sentido que ndo criam apenas vestuario, mas prolongam a sua ag¢do projetual
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noutros dmbitos como os artigos de téxtil-lar. Como refere Gillo Dorfles “.. existe sempre, uma analogia e uma sintonia entre a moda de vestudrio e a do
mobilidrio, entre a moda cultural e a social, dentro de uma determinada estagdo.” (DORFLES, 1979).

Esta diversidade é consequéncia do nosso tempo, dos nossos novos comportamentos sociais de consumo, no qual o consumidor mostra claramente, que os
desejos de equipar a sua casa sdo uma extensdo do seu proprio corpo, assumindo emog&es acerca da cultura material. Deste conceito, Jean Baudrillard (1968)
destaca a necessidade que as pessoas tém em criarem vinculos de afectividade com o equipamento e os objetos que compdem o seu lar. Esta reflexdo dos anos
60 pode ser interpretada hoje, no prolongamento desta tendéncia/necessidade quer no ambito doméstico quer no espago publico. As pessoas demonstram cada
vez mais a necessidade de associar a sua imagem a sistemas de objetos dinamicos portadores de configuragdes sempre novas - cores, materiais, detalhes,
texturas e formas. Esta a¢do da sociedade consumista/individualista exalta o desperdicio e a continua rotagdo dos produtos (Dorfles, 1979; Bauman, 2000).

O desenvolvimento do conceito de pattern-language (Alexander, 1977) enquanto elemento auténomo, construtivo e estético, manifestando influéncia social e
cultural é uma realidade que se associa as tendéncias de moda. Considera-se assim, a importancia que o design poderd representar num compromisso
colaborativo com a sociedade.

O individuo, também sempre teve a necessidade de exteriorizar os seus desejos, as suas emogdes e 0s seus anseios “... @ moda ndo é apenas um dos mais
importantes fenémenos sociais - e econdémicos - do nosso tempo; é também um dos padrées mais sequros para medir as motivagdes psicoldgicas, psicanaliticas,
socioeconémicas da humanidade.” (DORFLES, 1979).

Hoje em dia, considerando que o lar é uma manifestagdo do ser humano - ser complexo e contraditério, entdo, o lar deve refletir o porto seguro do individuo.
Cada canto do lar reflete o seu modo de ser e de viver, ou seja, espelha um estilo de vida adoptado, sendo muito mais do que um lugar para morar, que oscila,
derivado aos gostos pessoais e as tendéncias de moda. Como defende Bruno Latour “hd sempre algo... ligado a moda - e consequentemente, as oscilagdes da
moda, algo ligado aos gostos...” (LATOUR, 2008).

Acreditamos que os padrdes, usufruem de uma forte motivagdo/gosto de adesdo pela parte do consumidor nos produtos decorativos estampados. Um tecido
estampado pretende originar no individuo sentimentos e emogdes que provoquem energias positivas, bem como, conforto e bem-estar. Estes elementos
pretendem assim, provocar emogdes referentes aos gostos pessoais, fazendo com que a aparéncia do produto seja um aspecto fulcral no primeiro contacto.
Como defende Donald Norman, existem trés niveis de prazer, nomeadamente, o visceral, o comportamental e o reflexivo. Existindo uma analogia com o design
de produtos em que o design visceral é aquele em que domina a aparéncia do produto, cujo primeiro impacto é de natureza visual, provocando ou ndo reagdes
positivas (Norman, 2004).

Da consistente ligagdo que a moda tem com o téxtil, resulta a unido natural do aparecimento do padrdol, seja para estampagem nos tecidos para vestuario,
seja nos tecidos presentes nos objetos decorativos para o lar, mostrando-se como um elemento estético, utilizado pelos designers téxteis na criagdo de
elementos Unicos. O padrdo, é constituido por um mdédulo que repetido origina uma composi¢do continua e uniforme “um padrdo grdfico é um elemento que, ao
ser colocado entre vdrias cdpias de si mesmo, cria um desenho coerente e ampligvel” (MACARENA, 2009). Também os padrdes se modificam, conforme a
influéncia da moda, do avanco tecnoldgico, da evolugdo das técnicas de estamparia e do periodo histérico em que sdo criados.

Segundo as mais conceituadas e referenciadas revistas de moda, como exemplo a revista Vogue, os tecidos estampados estdo constantemente presentes nas
mais diversas colegdes de vestuario ou de interiores de grandes nomes da Moda. Destaca-se Christian Lacroix, que criou uma colegdo para interiores inspirada
nos nossos azulejos portugueses e uma colegdo de porcelanas, em parceria com a Vista Alegre Atlantis. Também sdo referéncia, nomes como George Armani
com uma linha dedicada a casa com tecidos e objectos decorativos, assim como Hermés, Fendi, Diesel, Zara, Moschino, Ralph Lauren entre outros.

O presente artigo pretende realgar as caracteristicas de sustentabilidade, funcionalidade e estética, presentes no poliéster, quer para o consumidor final quer
para o designer de moda, que deve perceber, preencher e identificar as necessidades do consumidor “um designer tem de estabelecer um grau de cumplicidade
com o consumidor e produzir um trabalho que resulte comercialmente vigvel” (FERNANDEZ & ROIG, 2007).

3. O Poliéster e os artigos de téxtil-lar

Uma das realidades das fibras téxteis associadas aos artigos de téxtil-lar é a presenca constante do poliéster (PES), considerado um polimero sintético (derivados
de petrdleo), obtido a partir de polietileno tereftalato2 (PET), descoberto em 1941 pelos quimicos ingleses John Rex Whinfield e James Tennant Dickson. Esta
descoberta, originou a produgdo de fibras sintéticas, com o intuito de copiar/substituir o algoddo, o linho e a 13, que estavam em falta devido a Segunda Guerra
Mundial.

As fibras téxteis podem ser dividas em naturais e quimicas. As fibras naturais, sdo encontradas na natureza e sdo transformadas em fios apenas com alguns
processos fisicos, podem classificar-se como vegetais (ex: algodao e linho), animais (ex: 13 e seda) e minerais. As fibras quimicas, como o nome indica, sdo obtidas
através de processos industriais quimicos, feitos pelo homem, podem classificar-se em artificiais (ex: viscose) e sintéticas (ex: poliéster e elastano).

A evolugdo do poliéster enquanto tecido, deve-se ao avango das novas tecnologias, do progresso industrial e das necessidades do consumidor e do designer. Estas
fibras foram ao longo dos anos sofrendo alteragées decisivas, pois os primeiros tecidos eram desconfortaveis. Hoje em dia, através de tratamentos evolutivos, as
fibras sintéticas sdo mais eficientes e apresentam um bom desempenho. Estas transformagdes significativas, quer na sua composigdo quer no seu fabrico,
originaram uma massiva utilizagdo do poliéster, representando uma percentagem elevada de consumo no mercado mundial das fibras sintéticas, sendo
atualmente a fibra mais usada. O elevado consumo deve-se ao prego acessivel na produgdo e venda, e a grande diversidade de aplicages, como vestuario,
téxteis para uso doméstico, aplicagdes industriais, entre outras. Ao contrario dos tempos primoérdios, onde predominava o preconceito em relagdo aos tecidos
sintéticos, pois o algoddo era considerado de maior prestigio, hoje o poliéster passa a ser considerado um tecido nobre.

A aplicagdo do poliéster no téxtil-lar deve-se ao facto da grande durabilidade da estampagem e da cor, forte resisténcia/consisténcia, ndo enrugar facilmente,
ndo ser alergénico, secagem rdapida, apresentar um baixo custo de produgdo e uma forte sustentabilidade, assemelhando-se cada vez mais as fibras naturais,
tanto em aparéncia como no toque, devido aos progressos tecnologicos, tornando-se uma nova alternativa no mundo da moda. No mercado comercial é
conhecido por nomes como Dacron, Mylar e Terilene.

O poliéster apresenta os requisitos vélidos e necessarios, para impressdo de desenhos (padrées) sobre tecidos. O processo de estampagem utilizado no tecido de
poliéster é o processo de sublimag&o, que consiste, na impressdo do padrdo (formato digital) em papel. Tanto a impressora, como as tintas e o papel utilizados no
processo devem ser sublimaticos. A tinta esta presente no papel e é transferida para o tecido sintético, através da pressdo e calor de uma prensa térmica. Esta
prensa de calor permite a abertura dos poros do tecido que aceitam os vapores corantes que se entranham no fio do poliéster. Apds arrefecimento, os poros
fecham e finalizam a estampagem, ndo sendo notdrio a nivel tatil a impressdo final.

E necessario que num processo de estampagem sublimatica, esteja presente no minimo 50% desta fibra sintética, podendo esta ser associada/misturada a
outras fibras téxteis, nomeadamente, algoddo (associagdo mais comum), viscose, ndilon, linho ou I3. A associagdo destas fibras, revela-se atrativa no sector
téxtil-lar, permite obter mais qualidade/durabilidade no tecido, permanecendo as melhores propriedades do poliéster sem perder o toque e qualidade das fibras
naturais, resultando desta mistura o melhor de ambas as partes, atenuando as propriedades desfavoraveis, esta mistura é designada por bindria. Por exemplo
na mistura de poliéster com algoddo, obtém-se uma diminui¢do de rugas (algoddo) e um aumento da durabilidade do tecido, da estampagem e da cor
(poliéster),

O consumidor esta em permanente mudanga, sendo necessario que a industria téxtil seja capaz de produzir tecidos que o satisfagam. O design téxtil é assim uma
ferramenta fulcral na concepgdo de tecidos, pois este define os aspectos técnicos e estéticos, como a cor, a funcionalidade pretendida, o conforto do tecido,
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maior funcionalidade no uso, entre outros. Assim, a fungdo dos téxteis na sociedade e o que representam para o consumidor é um aspecto fundamental do
design téxtil, podendo ser uma fungdo estética ou de protegdo. O poliéster afirma-se na drea da decoragdo, como um dos tecidos eleitos pelos designers de
moda, no sentido de preencher as necessidades do consumidor, do designer e das novas exigéncias de sustentabilidade e funcionalidade. A escolha dos tecidos
para uma colecdo influencia o conceito pretendido. E necessario perceber a fungdo a que o tecido se dedica e quais os produtos resultantes do tecido
estampado.

4. Estudo de Caso

O estudo de caso que se apresenta provém da empresa de téxtil-lar Letheshome®, sediada em Viana do Castelo, onde o grande trunfo diferenciador assenta
nos produtos téxteis profundamente contempordneos e urbanos, sendo no entanto confeccionados em teares manuais em Portugal na sua unidade criativa e
produtiva, de acordo com as tradigbes seculares e inspiragdes muitas vezes etnogrdficas, riquissimas em arte e cultura.3

O seu estudo, deve-se ao facto de a marca disponibilizar produtos decorativos para o lar confeccionados a partir de tecidos sintéticos estampados. Atualmente,
no mundo da moda, a inovagdo de produtos traduz-se muitas vezes através da utilizagdo de padrdes para estampagem, que surgem como uma solugdo criativa,
no sentido da possibilidade da utilizagdo de diversas cores, formas, tamanhos e texturas, sendo as suas combinagdes infinitas. O conceito rege a coeréncia, a
exclusividade e a originalidade que o designer pretende para o produto. Como defendem Angel Ferndndez e Gabriel Roig “Antes de abordar ... uma colecgéo é
preciso encontrar um tema, desenvolver uma linha de pegas a partir de uma fonte de inspiragéo, com um design, uma gama de cores e de texturas que seja
coerente com a colecgdo e a relacione com uma histéria ou um conceito” (FERNANDEZ & ROIG, 2007).

Analisaremos em particular uma colegdo comercializada pela marca no ano de 2014, intitulada Folklore. Tal como o nome indica, a criagdo de padrdes para esta
colegdo foi baseada em motivos folcléricos, com uma forte ligagdo a cidade de Viana do Castelo. A colegdo teve como mote e inspiragdo as emblematicas festas
da cidade, onde os motivos consistiram essencialmente nos elementos visuais que compdem o traje minhoto. Este estudo deve-se ao facto dos tecidos utilizados
na colegdo serem constituidos unicamente por uma fibra sintética, nomeadamente o poliéster, e a colecdo ter esgotado durante a Romaria de Nossa Senhora da
Agonia, o que demonstra que o design téxtil atual deve obedecer as novas exigéncias sociais e individuais encontrando-se estes dois aspectos obrigatoriamente
conjugados com 0s novos avangos tecnoldgicos.

Fig. 1. Colegdo Folklore Letheshome

FOLKLORE BY LETHESHOME £ % @

Fonte: letheshome.com
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Estamos assim perante um projeto de design enaltecedor de fibras sintéticas através da linguagem visual. Com o objetivo de transmitir mensagens (MUNARI,
2009), que neste caso consistiram em motivos etnograficos, através das capacidades perceptivas do publico-alvo, este produto tornou-se desejavel e um sucesso
de vendas. Como defende Ezio Manzini “.. num objecto é significante para um observador/utilizador: qualidades sensoriais (propriedades dpticas, térmicas,
tdcteis), valores simbdlicos e culturais...” (MANZINI, 1993).

O poder da representagdo visual é consequéncia direta do poder cognitivo da percepgdo visual. Sendo a visdo o sentido sensorial humano mais desenvolvido,
apresenta desta forma vantagens significativas em comparagdo com os outros sentidos humanos. Como refere Martim Macarena “a provocagdo do gosto ou do
prazer dos sentidos através de um estimulo ... € visual”. Por esta razdo, o primeiro impacto é de extrema importancia sendo de natureza visual, evidenciando
deste modo a importancia do prazer visceral (NORMAN, 2004) ao nivel do design de produto. Este é o aspecto que rege o sucesso ou insucesso de um produto.

5. Conclusao

Atualmente, o poliéster é um dos tecidos mais utilizados pelos grandes criadores de moda e uma constante no vestudrio do individuo no seu dia a dia. Basta
olharmos com mais atengdo para as etiquetas do nosso vestudrio ou dos artigos téxteis que temos em casa, para detectarmos com facilidade uma boa
percentagem de poliéster. Por todos estes aspetos, o estudo do poliéster revela-se de grande pertinéncia, quer pela sua utilizagdo massiva quer pela sua
contemporaneidade, conferindo-lhe um cardacter de universalidade.

Como se demonstra ao longo desta investigagdo, a disciplina do design pode tornar uma superficie téxtil ndo desejavel numa superficie atrativa, através da
componente visual nela estampada. Ao acompanharmos a evolugdo da histdria dos tecidos e dos padrGes apercebemo-nos que o uso do poliéster em artigos
para o lar é muito frequente ao longo dos tempos, especialmente se o designer deseja um tecido para estampar.

Portanto, a partir dos argumentos expostos ao longo desta investigagdo, podemos concluir que é perceptivel que o consumidor encontra-se em permanente
mudanga, sendo necessario que a industria téxtil consiga acompanhar todas essas mudangas associadas a moda. Estamos numa era digital e tecnoldgica, na qual
encontramos com facilidade fatores decisivos para atender as necessidades e desejos do consumidor.

O beneficio da elaboragdo deste trabalho, incorporado na conce¢do de uma investigacdo académica para obtengdo do grau de mestre, reside no facto de
proporcionar um aprofundar do conhecimento e da compreensdo dos ambitos abordados.

Notas

1. “desenho de estamparia e quaisquer tecidos” in Grande Dicionario da Lingua Portuguesa - Volume IV
2. PET - resulta da condensagdo entre o acido tereftalico e o etilenoglicol a uma temperatura de 2802C
3. “Conceito” in http://www.letheshome.com/index.php?cat=7 (acedido a 11/2014)
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